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RESUMO

A religiosidade é um importante fator de mediacéo social. Os nimeros do Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica (IBGE/Censo 2010) mostram que mais de 20% da populagdo €
evangélica e as projecdes sao de que este grupo deve superar o numero de catélicos, religido
predominante até 0 momento, na proxima década. A religiosidade sdo se limita aos espacos
internos das igrejas, ela engloba todo o comportamento social a partir da insercdo dos fiéis em
espacos de poder, na participacdo politica e com a presenga nos meios de comunicacéo social.
A partir desta perspectiva, esta pesquisa discutiu 0 uso de uma radio gospel no cotidiano de
jovens com idades entre 15 e 29 anos, de Campo Grande-MS. A emissora escolhida foi a radio
Hora (FM 92,3), de carater comercial, que ndo possui vinculo com nenhuma denominagédo
religiosa, o que lhe confere autonomia administrativa e a possibilidade de atingir um publico
mais vasto. Analisou-se as formas de consumo desta radio pelo publico selecionado e
identificou-se como as principais mediagdes culturais que permeiam o cotidiano desses
receptores: a identidade religiosa formada e fortalecida a partir da cotidianidade familiar, as
narrativas de um movimento gospel cada vez mais proximo a cultura secular, as tecnicidades
de uma emissora que utiliza-se de todos 0s recursos audiovisuais para adentrar a rotina de seus
ouvintes e as redes e fluxos de informacédo que fortalecem a cultura gospel. As analises foram
realizadas utilizando o modelo tedrico-metodoldgico de Jesus Martin-Barbero: o quarto mapa
das mediac0es.

PALAVRAS-CHAVE: Radio, Religido, Juventude, Cultura Gospel, Mediacdes.



ABSTRACT

Religiosity is an important factor in social mediation. Numbers from the Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE/Censo 2010) show that evangelical population is more than 20%
and it should surpass the number of Catholics next decade, the predominant religion so far.
Religiosity is not limited to the internal spaces of churches, it also encompasses all social
behavior as of the insertion of the faithful in spaces of power, political participation and
presence in social communication. From this perspective, this research discussed the use of a
gospel radio in the daily lives of young people aged between 15 and 29 years, from Campo
Grande-MS. The radio station chosen was Radio Hora (FM 92.3), commercial in nature, which
has no connection with any religious denomination, which gives it administrative autonomy
and the possibility of reaching a wider audience. The forms of consumption of this radio by the
selected public were analyzed and it was identified as the main cultural mediations that
permeate the daily lives of these receivers: the religious identity formed and strengthened from
daily family life, the narratives of a gospel movement increasingly closer to secular culture, the
technicalities of a broadcaster that uses all audiovisual resources to get into the routine of its
listeners and the networks and information flows that strengthen the gospel culture. The
analyzes were carried out using the theoretical-methodological model of Jesus Martin-Barbero:
the fourth map of mediations.

KEYWORDS: Radio, Religion, Youth, Gospel Culture, Mediations.
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1 INTRODUCAO

A relacdo entre midia e religido ndo é nova no Brasil. Desde a popularizac¢éo do radio
(década de 1930) e da televisdo (década de 1960), diversas denominagdes religiosas passaram
a utilizar os meios de comunicacdo para expandir suas mensagens. Mas, foi a partir de 1990
que o brasileiro se deparou com a presenca cada vez maior de denominacgdes catdlicas e
evangélicas em estagdes de radio de todo o pais com uma programacao que entremeava musica
religiosa, pregacdes, leituras biblicas, noticias e informacGes de utilidade publica (PRATA et
al, 2014). Para as igrejas, a midia eletrnica tornou-se eficaz para atingir o maior nimero de
pessoas com menor esforco possivel e, para os fiéis, ela representou uma extensdo de sua
religido (GOMES, 2010).

O conceito de Igreja Eletronica refere-se a popularizacdo da pregacdo de lideres
religiosos pelos meios eletronicos, especialmente por meio do radio e da TV. Esse termo se
popularizou nos Estados Unidos devido ao fendmeno dos televangelistas: lideres religiosos que
se tornaram personalidades através do uso dessas midias. Também chamados de
supersalvadores (supersavers), eles passaram a utilizar abundantemente o radio e tornaram-se
personalidades a partir da imagem construida nas TVs. Com a importacdo dos programas, 0
verbete passou a circular também na Ameérica Latina (ASSMANN, 1986).

Gomes (2010) designa a Igreja Eletronica como a que utiliza todos 0s recursos
eletronicos existentes para fins proselitistas®: ““(...) é aquela que usa dispositivos, aparelhos e
parafernalia eletr6nica (recursos eletronicos) para atingir seus fiéis ou ao publico presente, em
assembleia ou em seus lares, em substituicdo a tradicional obrigacdo da presenca fisica nos
templos” (GOMES, 2010, p. 43).

Cunha (2007) destaca que a criacdo e expansao das emissoras de radio, a partir dos
anos 1990, bem como canais de TV, gravadoras e produtoras evangélicas, colaboraram para o
fortalecimento de uma cultura gospel® no Brasil. As personalidades desta cultura - artistas,
cantores, pastores, entre outros - passaram a ser seguidas e imitadas tanto quanto as do chamado
mundo secular®.

O que ocorreu nos anos 90 no Brasil foi uma explosdo do gospel como um movimento
cultural religioso, de um modo de ser evangélico, com efeitos na prética religiosa e no
comportamento cotidiano. Passou-se a experimentar vivéncias religiosas combinadas

em contextos socioculturais 0s mais variados, 0 que torna possivel uma unanimidade
evangélica nao-planejada sem precedentes na historia do protestantismo no Brasil.

! Empenho utilizado para converter alguém a uma determinada religio, seita ou doutrina.
2 Significa “evangelho” em inglés. Esta relacionada a cultura evangélica (protestante).
3 Que ndo diz respeito aos preceitos da igreja, diverso ao modo de vida religioso.
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Essas vivéncias sdo expressas por meio da musica, do consumo e do entretenimento.
(CUNHA, 2007, p. 86)

As chamadas “Igrejas Eletronicas” (ASSMAN, 1986) criaram uma nova comunidade
de pertencimento formadas inicialmente pelo radio e pela TV e, mais recentemente, pela
internet. Os dispositivos midiaticos prolongaram o contato entre o fiel e sua religido
(DELEVATI et al, 2010), j& que a facilidade de transmissdo de mensagens por novas e velhas
midias no mundo globalizado impulsionou o acesso as religides que fazem uso desses aparatos
(NOVAES, 2011).

Diante deste contexto, surge o questionamento sobre a relacdo entre a recepcao e o
consumo desses meios de comunicacado religiosos pelo publico jovem, que, conforme Novaes
(2011), estdo predispostos a vivenciar suas proprias escolhas com independéncia, sem estar
presos a instituicbes, mesmo quando recebem influéncias familiares. Ao ter acesso a essas
mensagens eles podem ou ndo se apropriar dos conteudos. O interesse pela categoria juvenil se
deve a forma como eles exploram, fazem novos arranjos e ddo nova visibilidade ao contetdo
recebido (NOVAES, 2011).

Para além das desigualdades sociais e diferencas culturais, sdo os jovens que tém
maiores chances de atualizar os novos sentidos e fung@es da religido na sociedade. A
condicdo juvenil — socialmente compreendida enquanto momento do ciclo de vida de
transferéncia para a fase adulta — favorece a experimentagdo dos novos sentidos da
religido como fonte de imaginacao simbdlica. (NOVAES, 2011, p. 136)

A juventude brasileira - conforme a Lei n°® 12.852/2013, denominada de Estatuto da
Juventude - é composta por pessoas entre 15 e 29 anos de idade, subdivididas em: jovem-
adolescente (15 a 17 anos), jovem-jovem (18 a 24 anos) e jovem-adulto (25-29 anos). Este é
considerado um periodo de moratoria social, ou seja, um momento de preparacéo e de transicdo
para o futuro: a fase adulta (SOUZA; PAIVA, 2012).

Entende-se por juventude essa classificagdo construida a partir das manifestacdes
bioldgicas (puberdade) e por meio da vivéncia e da convivéncia em um espaco social comum
(LOZANO, 2003). Néo significa que haja uma homogeneidade entre eles, pois ha uma série de
variaveis gque os separam profundamente: o género, a escolaridade, o status socioecondmico e
a regido a qual pertencem, entre outros.

A juventude é um conceito mutével que se reconstréi permanentemente; se reproduz
no cotidiano, e seus &mbitos de referéncia sdo intimos, proximos e familiares, bairros,
escola, trabalho e outros; também se pode reproduzir no imaginario, onde as
comunidades e grupos de referéncia marcam formas valorativas do juvenil; se
constroem relacdes de poder definidas pelas condi¢Ges da alteridade, dominacéo, ou

desigualdade, que as vezes se sobrepdem e outras sdo definidas pelo conflito.
(LOZANO, 2003, p. 17)
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A partir do questionamento inicial sobre quais seriam as mediag0es presentes no
cotidiano de jovens ouvintes de uma radio gospel, esta pesquisa tem o objetivo geral de
compreender como se articulam as relagdes socioculturais entre a radio gospel Hora FM 92,3 e
0s seus ouvintes jovens de Campo Grande-MS. Como objetivos especificos visa explorar a
relacdo entre o meio de comunicagdo radio e os jovens dentre a diversas tecnologias de
informacdo e de comunicacdo que eles dispdem; identificar os usos e comportamentos dos
jovens cristdos em relacdo ao veiculo radio gospel no atual cenario de convergéncia das midias;
verificar a forca do veiculo radio, em seus diversos dispositivos, como fator de mediacao social
entre os jovens; e verificar se a religiosidade é um fator de mediacdo, fortalecida pelo meio.

Para isso, foi realizada uma analise do consumo da radio Hora (FM 92,3), localizada em
Campo Grande-MS com jovens ouvintes com 15 a 29 anos de idade, com condigdes
socioeconémicas diversificadas e que professam diferentes tipos de fé. A midia escolhida para
esta pesquisa foi a radio Hora, por ela possuir uma programacao integralmente gospel, sem estar
vinculada a uma denominacdo religiosa especifica, podendo assim alcancar pessoas de
diferentes perfis.

Contrapondo-se a tradicdo de teorias norte-americana de que 0s meios de comunicagao
influenciam a opinido e os modos de vida das pessoas, o tedrico Jesus Martin-Barbero, em uma
de suas principais obras Dos Meios as Mediagdes (1987), ratificou que a comunicagdo néo se
reduz apenas aos meios, mas perpassa o dia a dia do receptor e interage com suas crengas,
habitos e costumes, ou seja, ela interage com a cultura cotidiana. Esse conceito foi denominado
como Mediacg0es, que sao “aqueles espagos, aquelas formas de comunicagdo que estavam entre
a pessoa que ouvia o radio e o que era dito no radio” ou entre outros meios de comunicacgéo
existentes em cada tempo (MARTIN-BARBERO, 2000, p. 154). Dessa forma, o autor referiu-
se aos meios de comunicacdo como um dos atores do processo comunicativo, mas ndo o
principal, nem o fundamental, a ponto de influenciar as atitudes e os comportamentos das
pessoas.

Assim, o principal aspecto a ser investigado neste estudo sdo as mediacdes culturais nas
quais os jovens entrevistados na pesquisa estao inseridos. Considera-se nesta pesquisa como as
principais mediacdes deste publico: a igreja da qual ele (a) faz parte (ou ndo faz parte), o grupo
de jovens, a familia, a escola ou faculdade, o trabalho (para aqueles que estdo inseridos no
mercado profissional), as personalidades do mundo real e virtual, entre outros, que possuam
relagdo com os seus modos de pensar e de viver.

As hipoteses levantadas para essa pesquisa sdo de que a radio em estudo € uma das

mediagdes culturais que fortalece a identidade cristd dos jovens ouvintes, uma vez que
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dissemina informacGes, valores e crencas deste segmento. Outro fator considerado é de que a
segmentacdo “radio gospel” permite a criagdo de grupos de pertencimento social, fator que
influencia os jovens a consumi-lo e a criar lagos de identificagdo com o seu contetdo. Por fim,
considera-se que a presenca da radio na internet (site, aplicativo, Instagram*, Facebook® e
Youtube®) facilita 0 acesso para o jovem, considerado integrante nativo desse bios midiatico
(SODRE, 2009). As mudangas trazidas pelas novas tecnologias digitais sio foco dos estudos
de Martin-Barbero ao considerar que esses meios trazem mudancas significativas na estrutura
de producéo e na recepcdo do contetdo.

Os adolescentes vivem uma ruptura generalizada, quem sabe uma das maiores da

historia, e ndo da para entender essa ruptura sem a presenca dos meios, a presenca da

publicidade, sem a presenca das novas tecnologias. (MARTIN-BARBERO, 2000, p.
157).

Para a identificagdo dos jovens ouvintes da programacao realizou-se uma busca por
meio das redes sociais Instagram e Facebook da radio gospel e por meio do contato com
pastores evangélicos. Realizou-se o contato inicial com alguns ouvintes e outros nomes foram
indicados por eles sucessivamente.

Na etapa preliminar desta pesquisa buscou-se identificar ouvintes da radio Hora,
inicialmente sem qualquer distincdo etaria. A partir dos nomes coletados, iniciou-se o
levantamento de ouvintes que pudessem atender a faixa etaria entre 15 e 29 anos, de diferentes
perfis socioecondmicos. A etapa inicial foi realizada no periodo de agosto de 2020 a fevereiro
de 2021 (seis meses). Nos meses de abril e maio de 2021 foi selecionada uma amostra de
ouvintes de diferentes estratos sociais, considerando a faixa etaria, renda familiar, dependéncia
financeira familiar e a participacdo ou ndo em alguma igreja (catolica ou evangélica). Ouvintes
gue ndo se identificavam com a religido cristd ndo foram localizados em nenhuma dessas etapas.

A selecdo foi realizada baseando-se na viabilidade de participacdo de cada um,
considerando-se a maior diversidade etaria e socioecondmica possivel e a aceitacdo dos
ouvintes em participar da pesquisa. Como técnica de coleta de dados, optou-se pelo emprego

do questionario com perguntas abertas e fechadas. As ferramentas utilizadas para captacdo das

4 E uma rede social principalmente visual, onde um usuério pode postar fotos e videos de curta duracéo, aplicar
efeitos a eles e também interagir com publicaces de outras pessoas, através de comentarios e curtidas (ROCK
CONTENT, 2021). Enderego: www.instagram.com.

% O Facebook, criado em 2005, é a maior rede social de todo o mundo, contando com 2 bilhdes de usuarios ativos
(ROCK CONTENT, 2021). Endereco: www.facebook.com.

6 E um site que permite que os usuarios compartilhem videos e interajam com seus autores através de comentarios
(CANALTECH, 2021). Endere¢o: www.youtube.com.



http://www.instagram.com/
http://www.facebook.com/
http://www.youtube.com/
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respostas foram o WhatsApp’ (audio e texto) e o Google Meet® (videochamada), devido ao
agravamento do numero de casos de Covid 19 em Campo Grande no periodo selecionado, o
que impossibilitou a aplicacdo de questionarios presenciais. Nesse aspecto, a coleta de dados
ficou restrita ao contato somente por meios digitais devido as limitacfes e aos cuidados que a
pandemia impds a toda a populagdo mundial.

O trabalho é constituido por cinco capitulos, sendo o primeiro de carater introdutorio; o
segundo é composto pela explanacdo sobre as identidades constituidas a partir da Reforma
Protestante - desde a origem das primeiras igrejas histéricas até o desmembramento destas e
suas ramificacdes pelos campos pentecostais e neopentecostais. Neste capitulo inicial também
sera abordado como o radio e a televisdo contribuiram para expansédo dessas religides e para a
chamada exploséo da cultura gospel (CUNHA, 2007). O capitulo traz ainda um levantamento
historico das primeiras radios religiosas internacionais, brasileiras e regionais, bem como
destaca os nomes que fizeram historia nesse segmento.

O terceiro capitulo traz uma apresentacao inicial sobre 0 municipio de Campo Grande-
MS, onde a pesquisa foi realizada; aborda dados estatisticos sobre o atual cenario do radio na
vida do brasileiro e as mudancas que ocorreram com a era digital. Insere-se também neste
capitulo a relacdo entre o radio e a populacdo de diversas idades, considerando dados de
pesquisa divulgada pelo Kantar Ibope Media (2020). Por fim, inicia-se uma apresentacdo do
cenario radiofénico em Campo Grande-MS, com énfase nas emissoras religiosas regionais e na
programacao da radio Hora, objeto deste estudo. Explica-se as caracteristicas da radio gospel
Hora, considerando aspectos relevantes de sua programacdo, como a presenca de ndo-pastores
na conducdo dos programas e sua insercdo em midias sociais, como Facebook e Instagram como
extensdes de sua programacao no radio.

Na quarta parte deste trabalho explica-se a metodologia aplicada: a analise a partir do
Quarto Mapa Metodoldgico das MediacOes, de Jesis Martin-Barbero (2017). As MediacGes
que Martin-Barbero se refere estdo entre as praticas cotidianas e a comunicacao recebida pelo
radio, TV ou internet, ou seja, 0 espaco que se localiza entre o receptor e a mensagem dos meios
de comunicacdo social. Neste capitulo também se relata o percurso percorrido durante as
entrevistas com jovens ouvintes da radio Hora desde a selecdo inicial dos participantes até os
resultados colhidos a partir da aplicacdo dos questionarios. Chega-se a conclusdo, no quinto

capitulo, que a radio Hora estabelece com esses jovens uma relacdo de fortalecimento da

7 Aplicativo de mensagens instantaneas
8 Servico de comunicagdo por video desenvolvido pelo Google.
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identidade gospel, construida — na maioria dos casos — desde a inféncia, por meio da
cotidianidade familiar. Compreende-se também que os conteldos da emissora geram integracao
entre publicos de igrejas histdricas, pentecostais e neopentecostais a partir de narrativas
universais que abordam fé, motivacdo e esperanca para esse publico. Identifica-se, ainda, a
insercdo de musicas gospel que se assemelham aos ritmos tocados em emissoras de radio

seculares, 0 que desperta o interesse da juventude em ouvir a radio.
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2 ORADIOE A CULTURA EVANGELICA

Em um estudo realizado no Brasil, publicado em 1986, Hugo Assmann nomeou as
religides que se utilizam dos meios de comunicagdo com fins proselitistas como “Igrejas
Eletronicas” e o termo se fixou em diversas pesquisas relacionadas. A partir dos anos 1980, a
utilizacdo profissional da midia pelas igrejas, mais expressivamente pelas evangélicas,
impactou no aumento do numero de fiéis, que ja ndo precisavam mais estar presentes nos
templos para exercerem a sua fé. As midias eletrdnicas destinadas a essa finalidade tornaram-
se extensdes dessas religides.

De acordo com o mais recente Censo Demogréfico do Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica (IBGE/Censo 2010), houve um crescimento de 16 milhGes de adeptos as religides
evangélicas no Brasil nos ultimos 10 anos pesquisados. Em 2000, os cristdos-evangelicos
representavam 15,4% da populacdo, enquanto que em 2010 este grupo cresceu para 22,2% dos
brasileiros. Em 1991, o percentual era de 9,0% e, em 1980, era de 6,6%. Ou seja, a religido
crista-evangélica foi a que registrou o maior crescimento nos ultimos 30 anos.

Entre as décadas de 1960 e 1980 a populacgéo brasileira era predominantemente catdlica.
Mais de 90% das pessoas declararam pertencer a esta religido até o ano de 1979. Entre 1980 e
1991, mais de 80% da populacao continuava professando essa fé. Porém, o nimero de catolicos

comecou a reduzir no Brasil a partir dos anos 2000, conforme demonstra o grafico:

Tabela 1: Religides do Brasil de 1940 a 2010, em porcentagem

Religido 1970 1980 1991 2000 2010
Catdlicos 91,1 89,2 83,3 73,8 64,6
Evangélicos 5,8 6,6 9,0 15,4 22,2
Outras religides 2,3 2,5 2,9 3,5 3,3

Fonte: PIERUCCI (2004, p.20), adaptado com os dados do Censo Demogréfico 2010 do IBGE.

A partir desta tabela, observa-se que houve uma reducdo gradual da hegemonia do
catolicismo; em contrapartida, as igrejas evangelicas experimentaram um crescimento
significativo nos dltimos 50 anos. Além disso, segundo Teixeira e Menezes (2011), a partir de
1980 tornou-se comum o transito religioso, ou seja, quando os individuos trocam de religido ao
menos uma vez na vida. Almeida (2004) constatou que uma em cada quatro pessoas no Brasil
mudou de religido nos anos 1990. Na grande Sdo Paulo, por exemplo, € uma em cada trés
mudaram de religido em 2000. Observa-se, com esses dados, que 0 pais passa por um processo

de transformacdo em seu cenério religioso, especialmente no que se refere as religiGes cristés.
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Esse processo, que ndo ocorre apenas no Brasil, pois é encontravel em grande parte
do Ocidente, significa o “esvaziamento” de institui¢des religiosas tradicionais, mais
formais, como a Igreja Catdlica e as Igrejas protestantes histéricas, paralelo ao
crescimento de formas menos convencionais de religiéo, tais como grupos Nova Era,
filosofias com conotagéo mistica, tradigBes esotéricas, etc. Ha um aumento da adesao
a formas de religiosidade que ndo necessariamente implicam no pertencimento a uma
igreja (entendida aqui como um aparelho institucional), ou pela aceitagdo de uma
doutrina comum definida com clareza e rigor. (TEIXEIRA; MENEZES, 2011, p. 8)

O maior transito religioso permanece entre a crenca catélica para a evangélica e entre
as proprias denominacgdes evangélicas existentes, especialmente devido ao grande nimero que
elas apresentam. Anualmente 14 mil igrejas evangélicas sdo abertas no Brasil, segundo o IBGE
(NEXO, 2019). Dentre as denominagdes, as igrejas pentecostais sao a maioria, correspondendo
a 10,43% do percentual total dos fiéis (CAMURCA, 2011).

Embora o Censo ndo discrimine, o crescimento relativo dos evangélicos no Brasil
deve-se certamente a expansao das Assembleias de Deus e, notoriamente, do chamado
neopentecostalismo. Como explicar esse crescimento? Embora ndo se encontre
disponivel nenhum estudo que nos permita responder a pergunta com seguranca, duas
hipoteses podem nos ajudar: a atracdo simbdlica de um sagrado mais livre e a

caracteristica popular que lhes permite uma melhor imersdo no cotidiano.
(MENDONCGCA, 2011, p. 107)

A queda no namero de catolicos reflete uma crise pela qual passam varias religides
tradicionais no mundo, como é o caso do Protestantismo nos Estados Unidos, do Hinduismo na
india e do Catolicismo no Brasil. Se a tendéncia de 2010 for mantida, no proximo Censo do
IBGE, o numero de catolicos podera ser inferior a metade da populacdo brasileira (NEXO,
2019). Mas, o enfraquecimento da Igreja Catolica ndo significa simplesmente uma mudanca
repentina para um cenario predominantemente evangélico e sim a diluicdo dos nimeros em
outras religides e a ndo adeséo a qualquer uma delas (CAMURCA, 2011).

Em Mato Grosso do Sul, Estado do Centro-Oeste brasileiro, o Censo 2010 apontou que
26,5% da populacdo é evangelica, sendo que 15,21% sdo evangélicos de origem Pentecostal;
5,08% de Missdo e 6,21% sdo de igrejas evangélicas ndo determinadas. A populacao catélica

no Estado ainda permanece preponderante, com 59,42% da populacéo.

Tabela 2: Religides de Mato Grosso do Sul, em porcentagem

Catolica Apostélica Romana 59,42
Evangélica/ Evangélica de Misséo 5,08
Evangélica de Origem Pentecostal 15,21

Evangélica ndo-determinada 6,21

Outras religiBes cristés 0,77



Espirita
Umbanda e Candomblé
Budismo

Outras religies

N&o determinada e maltiplo pertencimento

Sem religido

Néo sabe

Fonte: JACKS & TOALDO (2014, p. 206)
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1,9
0,15
0,15
2,58
0,43
9,22
0,17

Esses numeros refletem, entre outros fatores, no investimento do segmento gospel nos

meios de comunicacdo, especialmente no radio, um veiculo de baixo custo para aquisicéo e

manutenc¢do de equipamentos para a transmissdo, com amplo alcance de propagacdo. Apesar

dos catolicos representarem 0 maior numero populacional, observa-se que as igrejas

evangélicas foram as que mais investiram no radio em Mato Grosso do Sul.

7

Radio

Coracao

Deus é Amor

Deus é Amor

Hora

Imaculada

Nova
(Rede Aleluia)

Novo Tempo

Tabela 3: Radios religiosas de Mato Grosso do Sul

Identificacao Frequéncia
Catolica
. A FM 95,7
Fundacdo Terceiro Milénio
Gospel
Igreja Pentecostal Deus é AM 720
Amor
Gospel
Igreja Pentecostal Deus é FM 106,1
Amor
Gospel Interdenominacional FM 92,3
Catolica
Associacdo Milicia da AM 580
Imaculada
Gospel
Igreja Universal do Reino de FM 99,1
Deus
Gospel FM 97,3

Igreja Adventista

Municipio
Itapora e Dourados

Dourados

Sonora

Campo Grande

Campo Grande

Campo Grande e
Terenos

Campo Grande

Fonte: Elaboracdo prdpria por meio de consulta aos portais Guia de Midia de MS e Tudo R&dio. Acesso
em 19 Jul. 2020.

Para entender como ocorreu a “explosdao gospel” — termo utilizado por Cunha (2007)

para explicar a expansao e apropria¢do da cultura evangélica no Brasil - e o impacto que 0s

meios de comunicagdo tiveram para esse crescimento, deve-se compreender como se deu 0
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inicio, a expansdo da religido evangélica pelo mundo e a estratégia de utilizacdo das midias

eletronicas para esta expans&o.

2.1 A Reforma Protestante: tracos histdricos

Segundo Mota (1986), a Reforma Protestante foi um movimento politico-religioso,
ocorrido no final do século XV e inicio do XVI, que marcou a passagem do feudalismo para o
capitalismo. Por isso, até hoje a religido protestante predomina em alguns dos paises mais
desenvolvidos economicamente, tais como: Estados Unidos, Alemanha e Inglaterra.

Neste periodo, o enriquecimento ndo era bem visto pela moral catélica, a0 menos o de
seus fiéis. O lucro, a usura e o enriquecimento eram combatidos pelo clero. Ao mesmo tempo,
0 papa vendia indulgéncias, documentos que dizia garantir o perddo dos pecados, a fim de
arrecadar recursos financeiros para expandir seus territorios e financiar a construcao de grandes
catedrais (MOTA, 1986). Mas, essa estratégia esbarrou no desenvolvimento capitalista e na
consolidacdo dos Estados Nacionais, que, em detrimento a sociedade feudal, levou a redugéo
do poder da Igreja sobre a sociedade como um todo (AQUINO et al, 1978).

O protestantismo surgiu na Alemanha, em Wittenberg, a partir das ideias do monge
agostiniano e professor universitario de teologia Martinho Lutero, que contestava o poder
exercido pela Igreja Catdlica no fim da Idade Média. O movimento renascentista foi um dos
acontecimentos que mais influenciou para que houvesse uma ruptura no interior da prépria
igreja e surgissem novas denominacdes. Uma parcela de religiosos e grande parte da populacao
aspiravam por uma reforma eclesidstica, motivados pelas “acusagdes de corrupgao moral, da
cobranca de taxas, com a imposi¢do sobre dizimo, a ostentagao de luxos, dentre outros” que
recaia sobre o clero naquele periodo (SILVA, 2019, p. 14).

Os protestantes ganharam a simpatia da burguesia, interessada nos bens da Igreja; de
grande parcela da populacdo, sobrecarregada por tributos; dos reis, desejosos de recursos para
guerras; e dos camponeses, cansados dos dizimos e da serviddao. Em 1517, Lutero rebelou-se
contra o clero e denunciou as corrupges e injusticas preconizadas pela Igreja (MOTA, 1986).
A venda de indulgéncias pelo Papa Ledo X foi a “gota da dgua” para o monge deflagrar
definitivamente o movimento protestante:

Lutero alegava “que o trdfico de indulgéncias desviava o povo da verdade,
oferecendo-lhe falsas esperangas” (DE LOPES, 2018, p. 51). Neste ponto, Lutero
decide afixar as 95 teses, na porta da igreja do castelo de Wittenberg com as quais

confrontava as préaticas das indulgéncias. Estava ali simbolicamente deflagrado o
movimento da reforma, no dia 31 de outubro de 1517. (SILVA, 2019, p.16)



27

As 95 teses denunciavam a venda de indulgéncias. “Dessa forma, rebelava-se contra as
autoridades eclesiasticas e protestava contra a corrup¢ao dos costumes da Igreja de Roma”
(MOTA, 1986, p. 32). Diante da repercussao, o tedlogo foi excomungado pela Igreja. Em
resposta, ele queimou a Bula de Excomunhdo em praca publica (GOMES, 2010). Seu
movimento se espalhou pela Europa (Alemanha, Suica, Italia, Espanha, Reino da Escandinavia,
Franca, Paises Baixos, Inglaterra e Escdcia) e por outros continentes.

O ideal de reforma da Igreja Catolica que Lutero pleiteava foi reprimido aos poucos
e 0 Reformador viu-se obrigado a formar um grupo separado de cristdos que queriam

permanecer fiéis as verdades biblicas do evangelho. Surgia assim a Igreja Luterana.
(GOMES, 2010, p. 108)

As principais mudancas implantadas por Lutero foram: a doutrina da salvacdo pela fé e
nédo pelas obras, a leitura direta e interpretacdo da Biblia, a substituicdo do latim pelo alemao
nas celebracdes religiosas, a permissdo para casamento de padres e a abolicdo dos sacramentos,
permanecendo somente o batismo e a eucaristia (MOTA, 1986).

Os grupos protestantes multiplicaram-se no decorrer do tempo e foram formadas as
seguintes denominacdes: evangélicos (vinculados a Martinho Lutero, Filipe Meléancton e
Martin Chemnitz), reformados (liderados por Ulrico Zuinglio, Martinho Bucer, Jodo Calvino,
Jodo Knox, Henrique Bullinger e Gaspar Oleviano) e anglicanos (guiados por Guilherme
Tyndale, Toméas Cranmer e Guilherme Perkins). A religido catolica permaneceu predominante
em Portugal, Espanha, Italia, Franca, parte do Reino Unido e na Monarquia de Habsburgo, que
equivale a regido da Austria-Hungria (MICELI, 2013).

Todos esses acontecimentos resultaram em indmeras mudancas na sociedade e até na
propria Igreja Catolica, pois ocasionou a Contrarreforma e o Concilio de Trento, mudando
diversas préaticas de sua doutrina e da liturgia, aproximando-a dos anseios do povo. Uma de
suas primeiras medidas foi a criacdo da Companhia de Jesus (Jesuitas), a congregacao a que
pertence o atual papa: o argentino Jorge Mario Bergoglio (Francisco 1). O objetivo foi o de
combater o movimento protestante e promover missdes estrangeiras, instalando igrejas e
escolas em regides até entdo desconhecidas (FERREIRA, 2013).

A prética protestante foi levada aos Estados Unidos pelos colonos ingleses a partir do
século XVII. No Brasil, ela chegou por intermédio dos anglicanos ingleses e luteranos alemaes,
a partir do inicio do século XIX e, posteriormente, pelos missionarios norte-americanos, sendo
eles: congregacionais, presbiterianos, metodistas, batistas e episcopais. No século XX vieram
o0s pentecostais (CUNHA, 2007).
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As igrejas mais tradicionais do protestantismo historico sdo: a Luterana, a Presbiteriana,

a Anglicana, a Metodista e a Batista:

a)

b)

d)

Luterana: nasceu a partir do ideal de reforma da Igreja Catélica proposta por Martinho
Lutero. A Igreja Luterana surgiu apds um intenso trabalho que incluiu 0 rompimento
com o catolicismo, a adesdo de apoiadores, a formulagdo de uma doutrina baseada
exclusivamente na biblia e a criacdo de um grupo fiel & nova proposta de fé (GOMES,
2010).

Presbiteriana: € uma extensdo do Calvinismo, principal corrente da Reforma
Protestante do século XVI. A denominacdo Presbiteriana foi dada pelo fato de ser
dirigida pelo pastor e pelos presbiteros e o concilio formado por representantes eleitos
pela comunidade (TRAPP, 1999).

Anglicana: criada na Inglaterra, a partir da ruptura do rei Henrique VIII com o papa
Clemente VIII, devido a questfes de poder e matrimoniais. Por meio do “Ato de
Supremacia”, em 1534, o rei tornou-se chefe da Igreja Anglicana, tomando para si 0S
bens da Igreja Catolica que estavam em seu territorio (MOTA, 1986).

Metodista: surgiu no interior da Igreja Anglicana como um movimento de renovagédo
espiritual e de assisténcia social liderado pelo pastor John Wesley. Apos a morte do
lider, os discipulos deste movimento organizaram uma nova doutrina espiritual
diferente da pregada pela Igreja Anglicana, predominante na Inglaterra. O movimento
se expandiu e tornou-se a Igreja Metodista (GOMES, 2010).

Batista: ha diversas teorias sobre a origem da Igreja Batista, tais como: a partir dos
batismos feitos por Jodo Batista no rio Jorddo, a teoria do parentesco com o
movimento Anabatista no século XVI; a origem da igreja a partir dos separatistas
ingleses do século XVII (TRAPP, 1999).

A partir do século XX, com a chegada de missionarios norte-americanos e de um novo

estilo de pregacdo, nasceram novas ramificacdes dessas igrejas historicas e com elas novas

personalidades do universo gospel, denominadas como pentecostais e neopentecostais. Cunha

(2007, p. 14-15), em seus estudos sobre midia e religido, apresenta a seguinte organizacdo das

igrejas protestantes:

a) Protestantismo histérico de migracdo: sdo as igrejas oriundas da Reforma

Protestante que se espalharam pelo mundo, tais como: Luterana, Anglicana e

Reformada.
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b) Protestantismo histdrico de missdo: sdo as igrejas trazidas pelos missionarios norte-
americanos, numa segunda onda de evangelizacdo missionaria. Corresponde as
igrejas: Congregacional, Presbiteriana, Metodista, Batista e Episcopal.

c) Pentecostalismo histdrico: vieram ao Brasil a partir do século XX, caracterizadas
pelo batismo no Espirito Santo e pela expressdo por meio de linguas desconhecidas,
chamadas pelos adeptos de “lingua dos anjos”. Sao elas: Assembleia de Deus,
Congregacdo Cristd no Brasil e Igreja do Evangelho Quadrangular.

d) Protestantismo de renovacdo (carismatico): surgiram por meio de divisdes de igrejas
historicas e receberam influéncias das denominagdes pentecostais: Metodista
Wesleyana, Presbiteriana Renovada e Batista de Renovagéo, entre outras.

e) Pentecostalismo independente (neopentecostalismo): também ¢é decorrente de
divisdes entre as igrejas histdricas do protestantismo e do rompimento com o
ascetismo pentecostal historico. S&o carismaticos, pregam a Teologia da
Prosperidade, praticam exorcismos e curas milagrosas. Ha inimeras denominacées
desta vertente, dentre as quais se destacam: Deus é Amor, O Brasil para Cristo e
Universal do Reino de Deus.

f) Pentecostalismo independente e de renovagdo: surgiu ao final do século XX,
destacando-se no inicio do XXI. Também sdo divisdes de igrejas historicas e se
definem como carismaticas. Seu diferencial é orientar-se para o publico jovem e as
classes médias. As principais igrejas sdo: Renascer em Cristo, Sara Nossa Terra e
Bola de Neve.

A autora aponta que a Igreja dos Santos dos Ultimos Dias (Mérmons), as Adventistas e
as Testemunhas de Jeov4, entre outras denominacdes, ndo sdo consideradas protestantes por
estudiosos, mas sim pelo senso comum.

De acordo com Trasferetti e Lima (2007), entre as correntes evangélicas destacadas, a
gue mais cresce no Brasil é a neopentecostal, comandadas pelo pastor Romildo Ribeiro Soares
(R. R. Soares) — fundador da Igreja Internacional da Graca de Deus — e pelo bispo Edir Macedo
— responsavel pela Igreja Universal do Reino de Deus. Severo e Borelli (2010) atribuem ao
movimento neopentecostal e as suas acGes midiaticas como as responsaveis pelo crescimento

da populacédo evangélica brasileira.
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2.2 Marcas da identidade evangélica

Martino (2016, p. 13) considera que a religido é um dos grandes marcadores da
identidade de individuos, grupos e comunidades. “Assim como define quem estd dentro da
comunidade, define também quem esta fora”. A religido estabelece uma identidade cultural,
“um tipo de vida idealmente adaptado ao estado de coisas atual que a visdo de mundo descreve”
(GEERTZ, 2008, p. 68) e uma marcacdo simbdlica que assinala o sentido de identificacdo a
partir de um senso comum. “E construida a partir do reconhecimento de alguma origem comum,
ou de caracteristicas que sdo partilhadas com outros grupos ou pessoas, ou ainda a partir de um
mesmo ideal” (HALL, 2000, p.106). Elas estdo, porém, sujeitas a transformacdes constantes ao
longo da historia.

Cada cultura manifesta uma religiosidade. Ha etnias indigenas, por exemplo, que
cultuam elementos da natureza, assim como 0s cristdos, muculmanos e judeus cultuam a um
Deus,® cada qual a sua maneira. “Todos eles tém uma perspectiva a respeito do sagrado e da
maneira pela qual essa perspectiva influencia na vida cotidiana” (MEDEIROS, 2020, p. 13).
Para Sanchis (2018), a religido esta diretamente relacionada a cultura, pois oferece sua propria
representacdo sobre o mundo, fornece um modelo de vida a ser seguido e orienta a acao
particular do ser humano. A religido € a cultura no superlativo, pois:

P&e em jogo uma totalidade, e sob o prisma do absoluto. Totalidade no mundo,
explicagdo a mais global, em principio sem resto. E que implica, a0 mesmo tempo,

dinamismo para viver e balizamento para 0 engajamento nesta vida (ética).
(SANCHIS, 2018, p. 19)

O termo genérico “protestante” foi designado para identificar todos os grupos adeptos a
Reforma Protestante (SILVA, 2019). Ou seja, eram todos aqueles que rejeitavam os tradicionais
dogmas catolicos. A base comum para o entendimento do protestantismo sdo as Solas, palavra
em latim que significa “somente”. As solas determinam que as escrituras estdo acima da
tradicdo da igreja, somente a fé é necessaria para alcancar a salvacdo, que o homem ¢é incapaz
de salvar a si mesmo e para isso necessita pedir a graca divina; Cristo € visto como Unico
mediador entre Deus e 0 homem e o culto aos santos é abominado por ser considerado uma
idolatria (SILVA, 2019).

Gomes (2010, p. 99) assinala que as trés colunas da Reforma Protestante sdo: “a

autoridade das escrituras, a justificacdo pela fé e o sacerddcio universal dos crentes”. A triade

¢ também nomeada como os “trés pés” do protestantismo: “Palavra, Perddo e Povo”.

° Autoridade suprema das igrejas monoteistas. Criador do universo segundo tais religioes.
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Quando os missionarios protestantes chegaram ao Brasil, a religido catolica ja estava
estabelecida ha aproximadamente quatrocentos anos. Para implantarem sua fé no pais, eles
trabalharam no convencimento de que a religido catélica era paga e nao traria a salvacdo das
almas. As manifestacOes culturais brasileiras também eram atacadas, tais como: religiosidades
populares ligadas ao espiritismo, dancas, musicas, festas sazonais e o carnaval, bem como festas
liturgicas tradicionais do catolicismo (CUNHA, 2007).

Ao chegarem ao Brasil, as missdes protestantes histdricas (congregacionais,
presbiterianas, metodistas, batistas e episcopais) desqualificaram as expressdes
religiosas nativas bem como as diversas manifestacfes culturais nacionais, ambas
estreitamente vinculadas e interpretadas como atraso e paganismo. (CUNHA, 2007,
p. 36)

O combate a religido catolica se deu porque, na visdo protestante, o catolicismo era uma
pratica “idolatrica, paga, cheia de supersti¢ao e paganismo” (CUNHA, 2007, p. 39). Um dos
principais aspectos da religiosidade catdlica brasileira era (e continua sendo) a devoc¢do aos
santos, pratica condenada pelos evangélicos.

Segundo Salles (2019, p. 222-223), o Brasil foi influenciado pelo Calvinismo norte-
americano e missionario, cuja missao era “buscar novos adeptos em territorios estrangeiros” a
fim de “espalhar o Reino de Deus na terra”. O puritanismo evangélico despertou na cultura
brasileira “o conservadorismo'?, o sectarismo®! e o individualismo*?”, que iam de encontro ao
catolicismo e as influéncias indigenas e afrodescendentes, consideradas pecaminosas pelos
missiondrios por incitarem os desejos da carne. “O corpo deveria ser guardado, reservado aos
dominios da igreja, que exerceria maior controle sobre ele”. Os sacerdotes e catolicos eram
taxados de ignorantes quanto aos ensinamentos da biblia. O cenéario favoreceu a implantagédo
de um protestantismo norte-americano que foi sendo incorporado a cultura brasileira, alterando
a vestimenta, a postura corporal e a musicalidade.

Outra caracteristica calvinista que se incorporou a religiosidade brasileira foi a
“Teologia da Prosperidade”, na qual o sucesso econémico pessoal é visto como bencao de Deus.
A partir desta crenga, o crente é incentivado a buscar o seu sucesso profissional e o
enriquecimento, ou seja, progredir economicamente (MARQUES, 2019). Bellotti (2019)
acrescenta que a Teologia da Prosperidade (ou Evangelho da Prosperidade) prega que os fiéis
devem pedir a Deus o sucesso financeiro e a prosperidade, vistos como um direito intrinseco de

qualquer ser humano.

10 Qualidade de quem é muito apegado as tradicoes; tradicionalismo.

11 Comportamento de quem ¢é intolerante.

12 pensamento ou corrente ideoldgica que reconhece o valor da autonomia individual, com o objetivo de
satisfazer caracteristicas inatas de um individuo ou em busca da sua liberdade.
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Na logica de exclusdo, que caracteriza a politica neoliberal, prega-se a inclusao social
com promessas de prosperidade material (“Vida de Ben¢do”), condicionada a
fidelidade material e espiritual a Deus. Nesse caso, os vencedores da grande
competi¢do social por um espago no sistema seriam os “escolhidos de Deus” e a
acumulagdo de bens materiais interpretada como as béncgéos da prosperidade, por isso,
os “filhos do Rei” devem invocar todo o poder que lhes é de direito para estabelecer
uma guerra contra as “potestades do mal”, representadas, no imaginario evangglico,
principalmente pela Igreja Catélica Romana, os cultos afro-brasileiros e os
promotores da Nova Era. (CUNHA, 2007, p. 52)

Conforme Cunha (2007, p. 13), o termo comumente utilizado para definir os praticantes

das correntes religiosas advindas do protestantismo ¢ o “evangélico”; apenas historiadores e

pesquisadores costumam mencionar a identificagdo “protestante”. Outra expressd0 muito

comum ¢ o ‘“crente”, iSso porque os primeiros missionarios € convertidos passaram a se

identificar como “crentes em nosso Senhor Jesus Cristo” para se diferenciarem dos catolicos;
assim estabeleceram uma marca.

O nome caracterizava 0 processo de conversdo, que era a pregacdo central da

mensagem protestante: passava-se da incredulidade e da desobediéncia a uma nova

vida de crenca e obediéncia. Os convertidos comegavam assim a se autoidentificar
como “crentes”. (CUNHA, 2007, p.13)

A marca do protestantismo norte-americano foram o0s evangelicais. Adeptos ao
conservadorismo, eles queriam afirmar sua fidelidade ao Evangelho e néo a ciéncia e a razéo.
Responsaveis pelas Aliancas Evangélicas, levaram o fundamentalismo religioso ao mundo com
0 objetivo de unir as denominacgdes e combater o catolicismo. No Brasil, 0 movimento chegou
no século XX e acrescentou o termo “evangélico” em substitui¢do ao “crente” — muitas vezes
utilizado de forma pejorativa por ndo-adeptos (CUNHA, 2007). Mesmo assim, 0 uso do termo
“crente” continua sendo muito comum.

O conceito de evangélico € compreendido como sindnimo de protestante. Quando se diz
gue uma pessoa é evangelica ou protestante, significa que ela é participante de alguma igreja
crista herdeira do protestantismo historico ou das denominagdes pentecostais e neopentecostais
que surgiram posteriormente (MENDONCA, 2011).

Para melhor compreender quem é o evangélico no Brasil é necessario se atentar as
distincdes existentes entre esses grupos (MENDONCA, 2011), uma vez que, ao transcorrer dos
séculos véarias mudancas, novas denominacdes e praticas religiosas construiam maultiplas
identidades ao que se chama de protestantismo atualmente.

Ao longo dos anos inumeras denominagdes protestantes foram criadas, sendo que a
principal caracteristica continuou sendo a rejeicdo e contradicdo aos dogmas catélicos. Assim,

passou-se a identificar o protestante como aquele que faz oposicdo a Igreja Catdlica.
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Rejeitar radicalmente os dogmas catélicos e a autoridade papal, valendo-se do retorno
as Escrituras fizeram dos protestantes cristdos anticatlicos. Sob esta otica,
convencionou-se que todo aquele que rejeita o catolicismo € protestante, mas esta
condicionado ao fato de que os ideais da Reforma foram essenciais nas mudancas
ocorridas e que fugir desse principio seria negar as suas raizes. (SILVA, 2019, p. 23)

Tal generalizagdo, no entanto, merece cuidado. Segundo Mendonga (2011), existem
duas vertentes do protestantismo - a oriunda de Lutero e a do Movimento de Oxford:

O movimento de Oxford ficou conhecido por tentar um caminho de volta a Igreja de
Roma, e passou a circular com o nome de “puseysmo” por causa de um de seus
principais propagadores, Edward Pusey (1800-1882). O crescimento da ala
conservadora, ou evangélica, deu-se por causa do receio do retorno vitorioso a Igreja
Catélica, principalmente apds a adesdo do cardeal J.H. Newsman a Roma, em 1845,
Formaram-se entéo varias Aliancas Evangélicas na Europa com a intencéo de firmar
posicdo nos principios do Evangelho, uma espécie de “frente unica” contra o
catolicismo. No Brasil foi fundada uma Alianca Evangélica em 1903. As aliancas ndo
eram compostas por igrejas, mas por individuos. (MENDONCA, 2011, p. 93-94)

Com base nas reflexdes de José Miguez Bonino, Mendonga (2011, p. 94-95) assinala a

existéncia de trés vertentes de evangélicos no cenario brasileiro:

a) Os histdricos, precedentes da Reforma Protestante;
b) Os evangelicais, oriundos do Movimento de Oxford;

c) Os pentecostais e neopentecostais, uma nova ramificacdo que também surgiu a partir
desses movimentos.

O evangélico histdrico ou tradicional é tolerante a outras religies e outras formas de
pensar. Vive segundo os preceitos da Biblia e busca adequar-se a cultura sem se afastar de sua
moral religiosa. Os evangelicais aproximam-se do fundamentalismo religioso, ou seja, zelam
fielmente pela ética e moral protestante e continuam a pregar o anticatolicismo. Os evangelicais
ndo julgam necessario assim se identificar, todos sdo vistos apenas como evangélicos
(MENDONCA, 2011). Ha ainda os fundamentalistas, uma vertente mais radical dos

protestantes:

“O fundamentalismo protestante ¢ um ‘evangelical’ que reforca ao extremo a
autoridade e a inspiracdo da Biblia e eleva ao grau m&ximo a intolerancia tanto interna
quanto externa”. (MENDONCA, 2011, p. 95)

Desde o periodo colonial ja existiam varias religiGes no Brasil, mas a consciéncia do
pluralismo religioso no pais s6 apareceu a partir dos anos 1980 devido a estratégia dos
pentecostais e neopentecostais de utilizarem a visibilidade midiatica para arrebanhar seus fiéis
(MARTINO, 2016).

Enquanto as igrejas protestantes historicas, bem como a Igreja Catélica, possuiam uma

tradicdo na oralidade e na escrita, valorizando os documentos impressos para espalhar suas
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doutrinas, as pentecostais e neopentecostais ja surgiram dentro de um ambiente midiatico, se
apropriando profissionalmente de técnicas de marketing e do uso do radio e da TV (GOMES,
2010).

2.3 O neopentecostalismo no Brasil

Compreendem a primeira onda do protestantismo no Brasil, a que se deu com a chegada
das igrejas histéricas trazidas pelos imigrantes europeus e por missionarios norte-americanos
no século XIX. A partir de 1950, se inicia a segunda onda do protestantismo, com a implantacéo
das igrejas pentecostais baseadas em influéncias norte-americanas, sendo as mais conhecidas
as igrejas Deus € Amor e O Brasil para Cristo.

Um fato importante deste periodo foi o inicio dos movimentos de avivamento nas
igrejas, ou seja, elas apresentavam “um formato mais despojado de culto, mais

espontaneo, com grande participacdo dos presentes, que cantavam hinos e corinhos
com letras faceis de acompanhar. (ROSA, 1978, p. 35).

Nesse periodo destaca-se a Cruzada Nacional de Evangelizacdo conduzida pelos
pastores Harold Williams e Raymond Boatright — ambos da Igreja do Evangelho Quadrangular
dos Estados Unidos — na qual o radio era utilizado na divulgagdo das “Tendas de Jesus”,
montadas em centros urbanos brasileiros. Essa acdo deu inicio as atividades da Igreja do
Evangelho Quadrangular no Brasil e do programa de radio “A Voz do Brasil para Cristo”, que
depois se tornou a denominagao religiosa “O Brasil para Cristo”, liderada pelo pregador Manoel
de Mello (SEVERO; BORELLI; 2010).

A terceira onda caracteriza-se pelo surgimento das igrejas neopentecostais (Tabela 4), a
partir da década de 1970 (MARTINO, 2016). Segundo Salles (2019), o Brasil foi influenciado
pelo calvinismo norte-americano, ou seja, 0S missionarios aqui chegaram para buscar novos
adeptos do conservadorismo, puritanismo e individualismo caracteristicos desta corrente
protestante. O objetivo desses missionarios era propagar seus ensinamentos em diversas nagoes.

Aqui o puritanismo acirra o conservadorismo, o sectarismo e individualismo, pois sdo
primicias para se diferenciar da soberania do cristianismo catélico no Brasil,
considerado equivocado pelos protestantes, além de influéncias indigenas e
afrodescendentes presentes na cultura brasileira, vistas como impuras e pecaminosas,
pois incitariam o desejo da carne. A presenga destes elementos culturais no pais era o
centro unificador dos protestantismos de diferentes denominacfes norte-americanas

de cunho conservador, entre 0s quais se destacavam o0s grupos do Protestantismo
Historico de Missdao (PHM) e o Pentecostalismo Histérico. (SALLES, 2019, p. 222)

Borelli (2010) considera que houve trés fases do pentecostalismo: o inicio, de 1911 a

1950, com a chegada das Assembleias de Deus; seguida pela fragmentacdo do campo
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pentecostal e sua expansdo pelo Brasil, de 1950 a 1960; e, por fim, a formacdo da corrente
classificada como neopentecostal, entre 1970 e 1990. As igrejas mais conhecidas nesta
intersecgdo sdo a Universal do Reino de Deus, liderada pelo bispo Edir Macedo, e a Igreja
Internacional da Graga de Deus, fundada e liderada pelo missionario R. R. Soares:
As duas denominacBes nascem na terceira onda do pentecostalismo brasileiro e estdo
presentes na midia televisiva com seu televangelismo. Ambas fazem uso da midia
eletronica, aplicam técnicas de marketing e pregam a Teologia da Prosperidade, na

qual o cristdo pode ter prosperidade terrena e acaba rejeitando os tradicionais
costumes pentecostais. (BORELLI, 2010, p. 24)

Ambas sdo ramificacbes da Igreja Pentecostal de Nova Vida, liderada pelo missionario
canadense Walter Robert MacAllister. Desta, os participantes Roberto Augusto de Lopes,
Samuel e Fidélis Coutinho (irmé&os), Edir Macedo e R. R. Soares (cunhados) fundaram, na
década de 1970, a igreja “A Cruzada do Caminho Eterno”, na Zona Norte do Rio de Janeiro
(BORELLI; SEVERO, 2010). Ali foram conquistados os primeiros fiéis.

Edir Macedo, usando uma antiga caixa de som e um pequeno teclado, fazia pregacoes
ao ar livre todos os sdbados para um pequeno grupo de pessoas, Curiosos em sua

maioria. (...) Em 9 de julho de 1977, nasceu oficialmente a Igreja, sob o nome de
Igreja da Béncdo. (GOMES, 2010, p. 104)

Passados dois anos, Edir Macedo e R. R. Soares deixaram a igreja e fundaram a Igreja
Universal do Reino de Deus (IURD). Mas, apés divergéncias entre eles, o missionario R. R.
Soares decidiu deixar a IURD. Assim, em 1980, iniciou a sua Igreja Internacional da Graga de
Deus (11GD) (BORELLI; SEVERO, 2010). Na entrada na segunda década do século XXI, as
maiores denominacfes neopentecostais sdo: a IURD, a maior entre as neopentecostais, foi
criada em 1977; a I11IGD, em 1980; a Renascer em Cristo, em 1986; e a Sara Nossa Terra, em
1992 (SILVA. 2019).

Tabela 4: Igrejas Pentecostais do Brasil

Pentecostais Classicas Congregacéo Crista do Brasil, Assembleia de Deus.

Igreja do Evangelho Quadrangular, O Brasil para
Pentecostais de Cura Divina Cristo, A Igreja de Nova Vida, Deus é Amor, A Casa
da Bencéo.

Igreja Cristd Maranata e Igreja Presbiteriana

Igrejas Chamadas e Renovadas Renovada do Brasil.

Igreja Universal do Reino de Deus, Igreja
Internacional da Graca de Deus, Igreja Renascer em
Cristo, Sara Nossa Terra, Bola de Neve, Igreja
Mundial do Poder de Deus.

Fonte: Elaboracdo propria, com informagdes de SILVA (2019).

Neopentecostais ou Neocarismaticas
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A principal diferenga da atuacdo dos evangélicos brasileiros para os norte-americanos
foi a presenca no radio. Os pentecostais foram os que mais investiram, inicialmente comprando
horéarios nas emissoras AM mais conhecidas, posteriormente investindo na aquisi¢do de suas
préprias radios e na elaboragdo de uma programacao integralmente gospel. As igrejas que mais
investiram foram: Brasil para Cristo, Deus é Amor e Universal do Reino de Deus (CUNHA,
2007).

2.4 A insercao do gospel como manifestacéo cultural

Dentre as inumeras denominacgdes e caminhos diferentes de pregacdo evangélica que
foram sendo construidos ao longo do tempo, encontra-se a cultura gospel, relacionada
primeiramente a um estilo musical e posteriormente a um modo de vida a ser seguido,
especialmente entre os jovens. O termo gospel foi inicialmente utilizado nas musicas e
posteriormente passou a denominar outras manifestagdes culturais proprias de igrejas
evangélicas.

Gospel significa “evangelho” em inglés. Nos Estados Unidos, 0 termo é utilizado para
classificar a musica religiosa moderna ou a masica contemporanea das igrejas. Em sua origem,
no século XIX, o termo se referia a um tipo de mdsica nascida em comunidades negras
protestantes. Sua raiz esta no estilo “negro espirituals” que eram as musicas cantadas pelos
escravos durante os trabalhos nas lavouras.

Ao serem introduzidos no cristianismo, os escravos mudaram o teor lirico das cang¢@es
(como aconteceu com o blues). Deram origem ao Negro Spiritual (spiritual). A fé
tornou-se presente nos lamentos. As mensagens biblicas ministradas pelos senhores —

em sua maioria protestantes — nos cultos dominicais, serviram de inspiragdo para a
criacdo das cantigas espirituais. (MOURA, 2018, p. 37)

Essas musicas eram cantadas inicialmente na lingua-mée e depois foram incorporadas
ao inglés quando essas comunidades foram evangelizadas. O negro espirituals é a base da
musica negra estadunidense. Outra influéncia para o estilo gospel foi 0 movimento Revival,
liderado por Jonathan Edwards, nos EUA, no século XVIII, e por Dwight Moody, no século
XIX. O primeiro se rebelou contra a secularizacdo ocorrida a partir do lluminismo. O segundo
liderou um forte movimento urbano evangelista por meio de longos retiros espirituais
carregados de pregacdes, cantos, oracdes e muita emocao entre os participantes. As cangdes

elaboradas refletiam essa caracteristica emocional, conhecidas como “avivamento”. O conteido
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das musicas enfatizava a obediéncia a Deus, a conversdo espiritual e a vivéncia longe dos
pecados (CUNHA, 2007).

Muitos talentos musicais conhecidos mundialmente iniciaram suas carreiras cantando
em igrejas quando a musica religiosa ainda ndo era comercializada. Elvis Presley, Little Richard
e Mahalia Jakson foram alguns dos cristdos que fizeram sucesso cantando blues e jazz
(MOURA, 2018).

A mdsica crista foi introduzida ao mercado musical no final dos anos 1960 por Edwin
Hawkins e o coral jovem da Church of God in Christ (COGIC). Eles produziram uma coletanea
com mausicas classicas das igrejas com novos arranjos. A que ganhou destaque nas radios foi
“Oh Happy Day”, interpretada por Dorothy Morrison Combs.

A musica “estourou”. Em dois meses mais de 1 milhdo de copias do single foram
vendidas. Oh Happy Day chegou perto do topo das paradas de musica pop dos Estados
Unidos e Europa. A ascensdo garantiu ao grupo de Hawkings um contrato com a
Buddah Record; o prémio Grammy de 1970 na categoria de Melhor Performance Soul
Gospel; a inclusdo de Oh Happy Day na lista de Songs of Century (MUsicas do Século)

da Associacdo da Industria de Gravacdo da América (RIAA, na sigla em inglés); e a
venda de 7 milhdes de cdpias mundialmente. (MOURA, 2018, p. 44).

A partir de 1970 o gospel se consolidou como estilo musical e passou a fazer parte do
mercado do entretenimento, inclusive se adequando as tendéncias de cada época. “O rock
cristdo das bandas Love Song, Children of the Day, Good News, Selah, Petra e Mustard Seed
Faith soavam como The Beatles, Led Zepelin ¢ Rolling Stones” (MOURA, 2018, p. 47).

Os primeiros passos para a consolidacdo do gospel no Brasil foram dados pelo
missionario norte-americano Jaime Kemp, em 1968, trazendo o estilo musical voltado aos
jovens como meio de evangelizagdo, mas a novidade inicialmente ndo agradou as igrejas
tradicionais (MOURA, 2018).

O gospel sé foi popularizado por meio da Igreja Renascer em Cristo, nos anos 1990,
fundada pelo casal Estevam e Sénia Hernandes. Classificada como neopentecostal, a igreja
passou a atrair multiddes de jovens com a realizacdo da Marcha para Jesus, a partir de 1993,
em S&o Paulo. Além disso, abriu espaco liturgico a masica de diferentes géneros musicais, tais
como rock, reggae, rap, samba, entre outros. Por meio da fundacdo da gravadora Gospel
Records, Estevam Hernandes e o empresario Anténio Carlos Abbud registraram o termo gospel
no Instituto Nacional de Propriedade Intelectual (MOM-Brasil, 2017).

O gospel, portanto, foi introduzido no campo evangélico por Estevam Hernandes e
sua Igreja como um produto ancorado pela mdsica e disseminado por meio de

estratégias de marketing, habilmente elaboradas por esse lider religioso portador de
formagdo e experiéncia nessa area. (CUNHA, 2007, p. 86).
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Considerada uma revolucdo no cenério evangeélico, a Renascer em Cristo trouxe as

seguintes inovagdes a cultura evangélica brasileira:

a) Investimento em midia e na disseminacdo de produtos da industria cultural com a

marca “gospel” — dai a popularizacéo do termo.

b) Promocdo de megaeventos, como a Marcha para Jesus, que reuniu trés milhdes de
pessoas no ano de 2006 e continuou ocorrendo anualmente em diversas cidades;
além da promocdo de shows com cantores evangélicos consagrados nacional e

internacionalmente.

c) Um evangelismo voltado aos jovens, com diversificacdo de cultos e eventos que

pudessem atrai-los por meio da musica, da danca e de outras expressdes artisticas.

Ao abandonar as marcas de mausica cristd ou evangelica, o movimento gospel
caracterizou-se como “um modo de ser evangélico, com efeitos na pratica religiosa e no
comportamento cotidiano” (CUNHA, 2007, p. 86). Além disso, “em torno da musica criou-se
uma cultura. Denominada como gospel, ela nada tinha a ver com a histéria de sofrimento e dor
dos negros norte-americanos (MOURA, 2018, p. 48).

2.5 A historia da religiosidade no radio

As igrejas historicas, tanto no protestantismo quanto no catolicismo, utilizaram os meios
de comunicacdo como instrumentos para expandir suas mensagens; ja as novas igrejas — as
pentecostais e neopentecostais — sdo nativas midiaticas, ou seja, elas foram “geneticamente
produzidas pela midia” (BERGER, 2007, p. 29), ja nasceram inseridas nesse bios midiatico
(SODRE, 2019).

As publicacdes religiosas impressas ja existiam desde o século XVII. Na primeira
metade do seéculo XX tiveram inicio as primeiras transmissdes de mensagens religiosas pelo
radio. Conforme os estudos de Biernatzki (1991), foi no ano de 1921, nos Estados Unidos, que
houve o inicio das primeiras transmissfes, a partir da KDKA (primeira estacdo de radio
comercial da América), localizada em Pittsburgh (Pensilvania). Estima-se que a primeira radio
exclusivamente religiosa no pais “Where Jesus Blesses Thousands (WJBT)” foi inaugurada em
1922, em Chicago.

(...) Os primordios da histéria da radiodifusdo religiosa em geral, e do uso evangélico do
meio, em particular, centrou-se nos Estados Unidos. Por um longo periodo, o evangelismo
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no radio e na TV permaneceu um fendmeno americano, embora variages do mesmo tema
tenham comecado a aparecer em varias partes do mundo. (CUNHA, 2010, p. 40)

Na Inglaterra, o reverendo anglicano J. A. Mayo e o diretor da British Broadcasting
Corporation (BBC), John Reith, em 1992, foram os primeiros a convidar denominagfes
religiosas cristds para formular uma politica religiosa na emissora. Um ano mais tarde foi
estabelecido um “Comité de Domingo” com representantes da Igreja Anglicana e da Catolica
para prover pregadores dominicais. O grupo se transformou em Comité Consultivo Religioso
Central (GOMES, 2010).

A Igreja Catdlica iniciou suas transmissdes oficiais a partir de 12 de fevereiro de 1931
com a inauguracdo da Radio Vaticano. A programacao da radio é transmitida e replicada em 45
idiomas por dezenas de radios de todo o mundo (PRATA et al, 2014) e pode ser acessada pela
internet. A Igreja possui, desde 2015, um site oficial de noticias (www.vaticannews.va)
traduzidas seis idiomas: italiano, inglés, francés, aleméo, espanhol e portugués, no qual
encontram-se ainda videos e podcasts do Papa Francisco (VATICAN NEWS).

De acordo com Bellotti (2019), o despertar das religides para o uso dos meios de
comunicagdo ocorreu mais fortemente entre os anos de 1940 e 1950, nos Estados Unidos, por
meio da producdo de filmes, livros e em programas de radio e de TV. Sdo exemplos deste
periodo os filmes épicos de Hollywood de tematica biblica: “Sansdo e Dalila” e o “O Manto
Sagrado”.

Ja Martino (2016, p. 40) atribui aos “televangelistas” o comego do processo de
midiatiza¢do da religido. “Eles tornaram a sobrevivéncia de suas igrejas dependente, em boa
parte, do sucesso do aparato midiatico”. Os televangelistas foram o fendmeno nos anos 1970 e
1980, marcados pela formula: salvacdo, milagres e arrecadacGes de dinheiro por meio de
programas de radio e de TV. A programacao foi exportada para 0 mundo e teve ampla aceitacao
na América Latina. Entre os principais nomes estavam: Oral Roberts, Jerry Falwwell, Jim
Bakker, Robert Schiller, Paul Crouch, Robert Tilton, Bill Bright, Rex Humbard, Jimmy
Sweaggart e Pat Robertson. Os trés ultimos fizeram sucesso no Brasil através de espacos
obtidos nas emissoras TV Tupi, SBT, Rede Record e Bandeirantes. Eles apostaram ainda na
venda de livros e promocao de eventos em estadios de futebol para atrair multidées (CUNHA,
2007).

No caso, televangelismo é a evangelizacdo a distancia (ao longe), de longe ou para
longe por meio de técnicas radiofénicas, radiotelegréficas e, mormente, televisivas
(teledramas, telefilmes, videos e congéneres) para fazer chegar aos ouvintes e/ou

espectadores 0s ensinamentos evangélicos e as doutrinas das Igrejas auferidas dos
Evangelhos. (GOMES, 2010, p. 47)
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O televangelismo foi importado pelo Brasil, inicialmente pela retransmisséo e dublagem
dos programas dos norte-americanos Pat Robertson, Rex Humbard, Billy Graham e Oral
Roberts. Nacionalmente, o pastor Davi Miranda, chefe da Igreja Evangélica Deus é Amor, foi
um dos pioneiros. Seus programas no radio e na TV chegaram em quase todo o Brasil e em
regides da América Latina (GOMES, 2010). O radio foi principal meio para transmitir os
primeiros programas de evangelizagdo e cativar esse publico.

Diferente dos grupos norte-americanos, a presenca dos evangélicos brasileiros nos
meios de comunicacdo sempre foi mais intensa no radio — pela facilidade na aquisicao

de concessdes ou compra de espagos na grade das programagdes. (CUNHA, 2007, p.
60)

A partir de 1940 as igrejas passaram da transmissdo das celebrac6es para elaboracao de
programas voltados aos meios de comunicacdo social — radio, TV, cinema, jornais e revistas.
Os primeiros a adequar a mensagem religiosa a televisédo foram o bispo catolico Fulton Sheen
e o pastor evangélico Billy Graham (MARTINO, 2016).

Essa estrategia de utilizar os meios eletrénicos (radio, tv e posteriormente a internet)
para atingir os fiéis e de fortalecer os vinculos entre o meio de comunicacao religioso e o crente
foi denominado por alguns autores como Igreja Eletrénica:

O conceito de Igreja Eletr6nica, assim como costuma ser empregado nos EUA, tem
uma peculiaridade que torna dificil sua transposicdo, sem mais, a nossa realidade.
Designa um fendmeno bastante peculiar e caracteristico da realidade norte-americana:
0 intenso e crescente uso dos meios eletrdnicos, especialmente da TV, por liderancas
religiosas, quase sempre fortemente personalizadas e relativamente autbnomas em
relacdo as denominagdes cristds convencionais. S&o os superastros da TV. Pelo seu
tipo de mensagem salvacionista, com énfase na salvagdo individual, sdo também
chamados “supersalvadores” (supersavers). E certo que eles também utilizam

abundantemente o radio. Mas o que os define é a sua imagem de televangelistas.
(ASSMANN, 1986, p. 16).

Especialmente no século XX houve uma mudanca nos processos tradicionais da pratica
religiosa. Os tradicionais templos e igrejas deixaram de ser 0s Unicos onde se poderia cultivar
a fé. Segundo Gomes (2010), os espacos religiosos abertos na midia possibilitaram a abertura
a um publico maior: andnimo, heterogéneo e disperso. E a mensagem religiosa teve de ser

adaptada a este novo espaco.

2.6 Influéncias da Igreja Eletrénica no Brasil

O primeiro programa de radio cristdo no Brasil foi “A Voz da Profecia”, importado dos
Estados Unidos, pela Rede Novo Tempo, vinculada a Igreja Adventista do Sétimo Dia,

inaugurado no dia 23 de setembro de 1943. Com uma programagdo composta por sermdes e
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mensagens biblicas de esperanca, o programa continua no ar na segunda década do século XXI
e é retransmitido por 17 emissoras de r&dio no pais (PRATA et al 2014). O programa deu inicio
as atividades da emissora Novo Tempo no Brasil.
Aqui, tudo comegou com o pastor Roberto Rabello e sua inesquecivel locucdo em
cada abertura: “Apresentamos o programa da Voz da Profecia [VP], uma mensagem
de fé e esperanga que anuncia a volta do Senhor”. Inicialmente, acompanhado de
King’s Heralds, quarteto norte-americano, a VP se tornava o primeiro programa
evangélico do radio brasileiro e o precursor do que hoje temos como Rede Novo

Tempo de Comunicagdo. Anos depois, surgiria o quarteto brasileiro Arautos do Rei,
que passaria a ser o grupo musical oficial da VP. (NOVO TEMPO, 2021)

Conforme o site da rede evangélica, o programa se expandiu para a América do Sul,
atingindo 49 estacdes de radio de ondas longas e 12 de ondas curtas. A sede da emissora foi
construida no Rio de Janeiro, em 1962, devido a maior necessidade de producdo. Em 2002, A
Voz da Profecia foi adaptado para a TV, veiculado na TV ADSAT Novo Tempo e na TV
Bandeirantes. A Novo Tempo também foi responsavel pelo primeiro programa religioso de TV
no Brasil:

No ano em que acontece a primeira transmissdo de TV em cores no Brasil, ocorre
também a estreia do primeiro programa da Igreja Adventista do Sétimo Dia (IASD),
na TV Tupi. Era um programa transmitido, inicialmente, para Sdo Paulo e levava o
nome de Fé para Hoje. Depois da explosao no radio, a instituicdo decidiu ampliar sua
mensagem de esperanca para a nova midia que comecava a ganhar espago na casa das
pessoas, e assim o Fé para Hoje se tornava o primeiro programa religioso da TV
brasileira. Um més depois, ele estava sendo transmitido para a TV Tupi do Rio de

Janeiro e, no ano seguinte, para Porto Alegre e Rio Grande do Sul. Em 1964 foi ao ar
na TV Brasilia. (NOVO TEMPO, 2021)

Segundo Souza (2007), a primeira radio comprada por um grupo evangélico foi a
Cometa, de S&o Paulo, adquirida pela Igreja Presbiteriana Independente em junho de 1963. A
época os dirigentes ainda ndo se mostravam bem preparados tecnicamente para a atuacao nos
meios massivos, essa necessidade foi incorporada aos aprendizados nos seminarios para que
preparassem 0s ministros das igrejas.

Esse acontecimento marcara a inser¢do do protestantismo historico nos meios de
comunicacdo de massa, sendo auxiliados por patrocinadores que, na maioria das
vezes, eram membros dessas igrejas histdricas. Porém, a dificuldade técnica traria

sérias dificuldades com relacdo & permanéncia dessas denominagdes protestantes no
ar. (SOUZA, 2007, p. 254).

Apesar do pioneirismo ser dos adventistas e dos presbiterianos, os evangélicos
pentecostais foram 0s que mais investiram no radio e na TV. As igrejas historicas de missao
também buscaram seus espagos, mas tiveram menor participacdo na midia. A estratégia
utilizada pelas igrejas Brasil para Cristo, Deus € Amor e Universal do Reino de Deus era a

compra de horéarios em emissoras AM de maior popularidade para inserir seus programas.
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Outras AM foram transformadas integralmente em emissoras gospel, tais como Copacabana,
Boas Novas e Reldgio (RJ). Em S&o Paulo, nas radios Tupi, Mulher, Clube de Santo André,
ABC e Gazeta a programacéo foi quase totalmente tomada pelos pastores (CUNHA, 2007).
Auxiliados pelo radio, os movimentos pentecostais de avivamento conseguiram
expandir o pentecostalismo no pais a partir de 1950. Da Cruzada Nacional de Evangelizagédo
(década de 1950) nasceu a Igreja do Evangelho Quadrangular no Brasil, caracterizada pelo uso
de tendas itinerantes, do réadio e da publicidade para sua divulgacdo. Neste periodo destacam-
se ainda a cria¢do do programa de radio “A Voz do Brasil para Cristo”, que posteriormente deu
nome a igreja “O Brasil para Cristo”. Nesse periodo, 0 missionario pentecostal canadense
Robert McAllister criou a Igreja Cristd Nova Vida (ICNV). Com apenas um ano de estudo da
lingua portuguesa, este pastor iniciou seu programa de radio e atraiu centenas de pessoas em
seus cultos publicos, realizados no nono andar da Associacdo Brasileira de Imprensa, no centro
da cidade do Rio de Janeiro. A igreja possui 160 filiais no pais e em Portugal (ICNV, 2021).
Cunha (2007) aponta MacAllister, Nilson Amaral Fanini, Edir Macedo e R.R. Soares
como os primeiros televangelistas evangélicos brasileiros. A seguir, destaca-se uma breve

trajetdria desses pioneiros na comunicacdo gospel:

1) Nilson Amaral Fanini

Fanini iniciou o projeto ousado de conquistar o primeiro canal de TV evangélico do
Brasil, a Ebenezer. Ele conseguiu a concessao do canal 13 do Rio de Janeiro, no ano de 1983,
devido a influéncias que tinha com o alto escaldo do governo militar. Mas o projeto ndo deu
certo e ele se afastou completamente da midia. Antes disso, fez sucesso com o programa
“Reencontro”, transmitido pela TV Educativa do Rio de Janeiro e retransmitido por emissoras
de radio de todo o pais. Com esse programa conquistou multiddes que frequentavam suas
pregacdes em estadios de futebol. Seu programa era transmitido também fora do pais: na Africa
do Sul, no Paraguai e nos Estados Unidos (CUNHA, 2007).

A ICNV foi o berco evangelistico de liderancas pentecostais brasileiras presentes na
midia gospel atual: Edir Macedo (lgreja Universal do Reino de Deus), Miguel Angelo (Cristo

Vive) e Romildo Ribeiro (R.R.) Soares (Igreja Internacional da Graca).

2) Edir Macedo

Edir Macedo Bezerra de Rio das Flores (RJ), nasceu em 1945. De origem catdlica,
Macedo entrou na Igreja Nova Vida aos 19 anos de idade e tornou-se evangélico. Foi nessa

igreja que conheceu e firmou amizade com o R. R. Soares. Juntos eles fundaram a igreja
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itinerante “Saldo da F¢”, em 1975, e depois a “Igreja da Bengdo” - 0 embrido da Igreja Universal
do Reino de Deus, cujo primeiro lider foi o R. R. Soares. A amizade comecou a desfalecer
quando Soares casou-se com a irmé de Macedo. Soma-se a isso desentendimentos entre os dois
sobre a administracdo da igreja. Em 1980, Macedo tomou para si 0 controle desta igreja,
apoiado por uma assembleia de pastores.

Sua insercdo na midia teve inicio em 1978 com apenas 15 minutos de espaco na Radio
Metropolitana do Rio de Janeiro. Seis meses depois, conseguiu espaco de 30 minutos diérios
na TV Tupi®3, as 7h30, com o programa “O Despertar da Fé”. No periodo, langou um vinil com
mausicas veiculadas em seu programa. Apo6s a faléncia da TV Tupi, passou a integrar a Rede
Bandeirantes. Em 1981, seus programas estavam sendo exibidos em mais de 20 estados do
Brasil.

A compra da TV Record ocorreu em 1989, quando Macedo ja havia se mudado para 0s
Estados Unidos e possuia um conglomerado de midia nas maos. Mesmo assim, a IlURD
continuou alugando horéarios na programacdo da Rede TV! e da Band, desde 1980. Sob a
direcdo de Macedo, a Record optou por manter a maior parte da programacao comercial e
inseriu a programacao gospel na madrugada, no inicio da manhd e no final da noite.

A grade de programacao religiosa prépria da emissora € composta pelo programa The
Love School - A escola do amor, apresentado por Cristiane e Renato Cardoso, filha e
genro de Edir Macedo, e exibido aos sabados, das 12h as 13h e domingo (Escola do
Amor Responde), das 8h as 9h da manha. Os outros horarios dedicados a programas
religiosos sdo os programas da IURD Fala Que Eu Te Escuto e Programacdo
Universal, de segunda a sabado de 1h15 as 6h da manhad. Aos fins de semana, a
programacéo religiosa conta ainda com Santo Culto em Seu Lar, Milagres de Jesus e
Programa do Templo (domingo, das 6h as 8h da manhd). A IURD paga a emissora

pela transmissdo de seus programas, pratica conhecida como arrendamento e presente
também nas emissoras Rede TV! e Band. (MOM-Brasil, 2019)

Dados de 2016 mostra que ela concorre com o SBT pelo segundo lugar na audiéncia
(medida pelo Kantar Ibope Media, 2016). Em sua grade estdo telejornais, novelas, programas
de auditdrio e variedades, reality shows e programas religiosos, muito similar a estrutura das
outras emissoras de TV aberta. Além da Record, a IURD é detentora dos canais de TV Rede
Mulher e Rede Familia. No rédio, ela comanda a Rede Aleluia, com 92 r&dios em territorio
nacional, situadas em 71 cidades e abrangéncia em 80% do pais. Na sua pagina oficial da
internet disponibiliza podcasts, blogs sobre diversos assuntos do mundo gospel e um link para

apoio emocional chamado de “Pastor Online”.

13 Foi a primeira emissora de televisdo do Brasil. Entrou no ar no dia 18 de setembro de 1950 e teve sua ultima
transmissao em 18 de julho de 1980, dois meses antes de completar 30 anos (O ESTADO DE S PAULO, 2020).
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A Universal Produgdes é a produtora da IURD que relne a gravadora Line Records, a
Editoral Universal, o jornal impresso e digital Folha Universal e as revistas Ester (feminina) e
Plenitude (CUNHA, 2007). Gomes (2010) considera a presenca da IURD na midia é

notadamente proselitista, ja que seu objetivo principal € atrair o pablico para as igrejas.

3) R.R. Soares

Romildo Ribeiro Soares nasceu em 6 de dezembro de 1947, em Muniz Freire (ES). E
neto do fundador da primeira igreja Batista de sua cidade natal. Sua mée era catolica e seu pai
batista. E casado com Maria Madalena Bezerra Ribeiro Soares, irma de Edir Macedo. Em
entrevista a Revista Graca, da Igreja Internacional da Graca, (ano 5, n® 64), o pastor afirma que
sua conversao ocorreu aos seis anos de idade em culto da igreja presbiteriana. Soares mudou-
se para 0 Rio de Janeiro aos 16 anos de idade. Aos 20, ingressou na Igreja Pentecostal Nova
Vida de MacAllister e, aos 33, fundou a Igreja Internacional da Graca de Deus (SEVERO;
BORELLLI, 2010).

Segundo Cunha (2007), ele é o evangélico que estd ha mais tempo nas midias
eletronicas: desde 1970. O missionario apresentou diversos programas de radio e tinha 30
minutos de programa na Record no periodo da manh&. Em agosto de 1999, conseguiu fundar a
sua propria rede de TV: a Rede Internacional de Televisdo (RIT). Em canal aberto, a emissora
alcanca todo o territorio nacional. “A RIT possui uma programagdo diversificada, 24 horas,
com conteudo jornalistico, entretenimento, fé, infantil, esportivo, entre outros”, informa o site
da emissora (RITTV, 2021). A 11GD conta ainda com o portal Ongrace (ongrace.com), a editora
de livros Graca Editorial, a produtora Graca Filmes, a gravadora Graca Music, o Jornal Show
da Fé (impresso e digital) e a rede Nossa Radio.

R. R Soares apresenta-se como missionario, sempre com trajes formais (de terno), e o
formato do seu programa € um culto com énfase na cura, no sucesso econdmico-
financeiro e nas longas pregac@es. E dado espaco para depoimentos sobre curas e
outras “beng¢dos” alcangadas pelos adeptos, na maior parte das vezes durante o proprio
programa. H& traducdo simultanea para a linguagem gestual a fim de atingir os surdos-
mudos. A coleta de ofertas para o programa, a venda de publicacdes e o convite para
participar de cultos na Igreja da Graga sdo outros ingredientes da programacao, que
recentemente vem se rendendo ao mercado evangélico, e cedendo espaco a

apresentacdo de cantores em evidéncia nas principais gravadoras gospel. (CUNHA,
2007, p. 61)

Segundo Martino (2016, p. 41), somente nos anos de 1960 e 1970 € que houve a
consolidacéo plena da pregacéo pelo radio e uma expansao dos televangelistas. “O processo de
midiatizagdo demandava uma reestruturacdo nas organizagOes religiosas para incluir uma

preocupacdo com o uso institucional dos meios, diferente de qualquer forma anterior de
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proselitismo”. Tanto a Igreja Universal do Reino de Deus, de Edir Macedo, quanto a
Internacional da Gracga, de R. R. Soares, fizeram dos meios de comunicagéo, especialmente da
televisdo, o meio central da propagacdo de seus discursos. Foi nesse periodo, a partir dos anos
1980, que a Igreja Catolica reviu seus conceitos sobre a presenca na midia e entdo passou a
dedicar mais investimentos & comunicagdo (MARTINO, 2016).
Um dos principais momentos da midiatizacéo das instituicdes religiosas no Brasil é a
partir dos anos 1980, quando igrejas evangélicas neopentecostais se valem de todos
os recursos de midia disponiveis, como é o caso, naquela época, da Igreja
Internacional da Gracas e a Igreja Universal do Reino de Deus. Nesta Gltima, a
midiatizacdo foi desde o inicio um dos pontos principais da denominacdo, com a

presenga constante de elementos fortemente midiaticos em varios aspectos de suas
praticas. (MARTINO, 2016, p. 41-42)

Por outro lado, uma caracteristica das emissoras catdlicas de radio e televiséo é o
financiamento das despesas pelos proprios fiéis. Ou seja, o clero ou as dioceses locais ndo
possuem participacdo direta na administracdo desses meios de comunicacdo. Os ouvintes e
telespectadores sdo chamados a se associar a essas emissoras e enviar colaboragdes mensais em
dinheiro que séo revertidas ao custeio dos programas. Conforme o Media Ownership Monitor
(2017), as principais redes catolicas de radio no Brasil séo:

a) Aparecida: é a mais antiga entre as catolicas. Foi fundada em 1935 pelos

missionarios Redentoristas. Sua primeira concessdo foi conquistada somente em
1951. Pertence a Fundacdo Nossa Senhora Aparecida. A programacao € transmitida
por ondas médias (AM 820 khz), curtas (49 metros — 6135 khz — 31 metros — 9630
khz — 25 metros — 11855 khz) e tropicais (60 metros — 5035 khz), possui uma
emissora FM (Radio Pop 909 FM) voltada para o publico jovem. Pode ser ouvida
também na internet e por aplicativos para tablets e celulares.

b) Canc¢do Nova (CN): tradicional no Brasil, pertencente 8 Comunidade Cang¢édo Nova,
fundada pelo Monsenhor Jonas Abib, esta sediada em Cachoeira Paulista (SP). A
primeira emissora de radio da Cancdo Nova foi adquirida em 1980. Hoje, a CN
possui 27 emissoras em 8 estados transmitindo total ou parcialmente a sua
programacao, atingindo grande parte do territorio brasileiro, por meio das ondas
curtas, médias e tropicais, além da parabdlica e internet. A rede tem também uma
emissora em Portugal.

c) Rede Milicia Sat - R&dio Imaculada Conceicéo (SP): é a terceira maior no pais.
Fundada em 1995, é formada por seis emissoras em trés estados do Brasil (SP, MS
e AL). A geradora é a Radio Imaculada Conceic¢do — 1490 AM, de S&o Bernardo do

Campo (SP). Sua mantenedora é a Associa¢do Milicia da Imaculada. No Brasil, suas
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atividades comegaram em 1987 e sdo financiadas por doagbes dos chamados
“milites”.

d) Rede Sul de Radio (Tua R&dio/Scalabriniana): foi inaugurada em 1999 e engloba
atualmente 12 emissoras localizadas nas regides norte e nordeste do Rio Grande do
Sul e no oeste de Santa Catarina. E derivada da antiga Rede Scalabriniana (RS), que
era formada por cinco emissoras AM nos dois estados. Atinge hoje uma populacéo
estimada em trés milhdes de pessoas em mais de 120 municipios, possuindo também
um portal na internet. A programacao da radio, como em outras redes catdlicas,
mistura jornalismo, entretenimento e programas religiosos mais formais.

e) Evangelizar é Preciso (PR): faz parte da Rede Evangelizar de Comunicacédo, da
Associagdo Evangelizar é Preciso, instituicdo sem fins lucrativos que conta com
apoio da Arquidiocese de Curitiba (PR). Foi idealizada pelo padre Reginaldo
Manzotti, em 2005. Um dos maiores vendedores de discos do Brasil, padre Manzotti
é também reitor do Santuario Nossa Senhora de Guadalupe. O Programa
Experiéncia de Deus, apresentado por Manzotti, esta no ar desde setembro de 2004.
Segundo o site da rede, atualmente mais de 1.500 emissoras de radio no Brasil e em
outros paises exibem esse programa, transmitido ao vivo das 10h as 11h, com
reapresentacdes das 17h as 18h e das 22h as 23h, de segunda a sabado.

f) Rede Pai Eterno (GO): pertence ao Santuario Basilica (GO) e foi lancada
oficialmente em 2012, durante a romaria que acontece no local. Gerada pela Radio
Vox Patris, € composta por 10 emissoras em 4 estados do Brasil e esta presente em
mais de 500 cidades.

g) RCR Espirito Santo: é a versao regional da RCR localizada no estado do Espirito
Santo, onde a rede conta com trés emissoras (Radios América 91.1 FM, América
690 AM e Lider 101.5 FM).

A Igreja Catolica possui quatro canais de televisdo com transmissao nacional: Rede

Vida, TV Século XXI, Rede Can¢do Nova e TV Aparecida. Em Campo Grande (MS), encontra-
se também a TV Imaculada, da Associacdo Milicia da Imaculada, que transmite apenas
programas locais de evangelizacéo.

A corrida das igrejas cristds para garantir concessfes de radio e TV ocorreu
significativamente a partir de 1990. As maiores interessadas nesse processo foram as
associacOes e fundagBes catdlicas e as igrejas evangélicas neopentecostais. A estratégia
utilizada foi se inserir em emissoras comerciais ocupando espagos com programas proselitistas

e de autoajuda liderados por padres e pastores e muita musica gospel. O apelo emocional foi o
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principal ingrediente para o sucesso desses evangelistas. Grande parte iniciou com programas
na madrugada com a estratégia de ganhar o publico que mais necessitava de apoio emocional e

buscaria seu alento através da fé.

2.7 Outras redes evangélicas

A igreja pentecostal Deus é Amor é uma das que tem seu espaco consolidado no radio
brasileiro desde a década de 1970. Seu principal programa ¢ “A Voz da Libertacdo” idealizado
pelo fundador da denominacéo, o Missionario David Martins Miranda (1936-2015). Seu inicio
se assemelha ao das demais igrejas, com espacos comprados em AM, e uma expansdo que 0s
transformou em rede nacional. A igreja estd presente em 32 emissoras no Brasil, em seu site e
em aplicativo para celular. Sua sede encontra-se em Séo Paulo (SP).

A igreja Renascer em Cristo investiu no radio a partir de 1990, com aluguel de espacos
na radio Imprensa FM 102,5 até se tornar detentora desta estacdo e torna-la a primeira radio
gospel FM do Brasil. Chamada de Gospel FM, quebrou paradigmas no periodo, ao inserir em
sua programagao o género rock. “Na época tocavamos Rock e nenhuma Radio Gospel tocava
Rock, mas a Radio ‘estourou’ e chegou a atingir o segundo lugar no Ibope em Sao Paulo”
(GOSPEL FM, 2021). Em 1992, passaram a alugar também horarios em emissoras de TV, como
aCNT ea TV Manchete!*, em 1994, passou a controlar toda a programagcéo das radios Nacional
Gospel 920 AM e Dimensao Gospel FM 88,5. A primeira concessao veio em 1996, no governo
de Fernando Henrique Cardoso (1995-2003), quando inauguraram a Rede Gospel de Televisdo;
em 2000, a rede cresceu com a aquisicdo das emissoras da Rede Manchete Gospel FM, hoje
Rede Gospel FM. A rede conta com 25 emissoras em seis estados brasileiros e no Distrito
Federal, atingindo 170 cidades e cerca de 46 milhdes de telespectadores. A transmisséo € feita
a partir da torre batizada de “Deus € Fiel”, situada na Avenida Paulista (SP) (MOM-Brasil,
2019).

Outra rede de radio e de televisdo de destaque no Brasil é a Boas Novas (RBN), sob a
responsabilidade do pastor Samuel Camara, da Assembleia de Deus de Belém (PA). Ela teve
inicio em 1993 e atualmente possui trés emissoras de radio: FM 91,9 (Belém-PA), FM 107,9
(Manaus — AM) e FM 105,9 (Cabo Frio — RJ). A TV estad em 23 capitais e transmite o sinal

para mais de 220 cidades do Brasil. “Apresenta-se como uma rede de comunicacédo totalmente

14 Rede de televisio brasileira inaugurada em junho de 1983 e extinta em 10 de maio de 1999. Ficou no ar durante
16 anos, destacando-se na produgdo de novelas, coberturas esportivas e jornalisticas e por revelar inimeros
talentos, como artistas, jornalistas e apresentadores, que atualmente atuam em outros canais de TV
(OBSERVATORIO DA TV, 2017).
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dedicada ao mundo evangélico e tornou-se a maior rede voltada para o segmento” (CUNHA,
2007, p. 63).

Cunha (2007) destaca que a criacdo e expansdo dessas emissoras de radio e TV, bem
como gravadoras e produtoras evangélicas, colaboraram para o fortalecimento de uma cultura
gospel no pais. As personalidades (artistas, cantores, pastores, entre outros) deste universo
passaram a ser seguidas e imitadas tanto quanto a do chamado mundo secular. As radios e tvs
chegam a ser sintonizadas 24h por dia pelo publico. Surgem espacos de diversdo e lazer proprios
para adolescentes e familias do mesmo ambiente religioso. A musica, a danca e outras
expressdes artisticas sdo incorporadas aos cultos religiosos para atrair cada vez mais jovens.
Este fendmeno ¢ denominado pela autora como “Explosdao Gospel”, identificado por ela na
passagem para o século XXI. A autora defende que o gospel ndo é apenas um movimento

musical, mas uma transformacdo em todo o modo de vida religioso.
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3 ARADIO HORA E AS TRANSFORMACOES OCORRIDAS NO CENARIO
RADIOFONICO EM CAMPO GRANDE-MS

O rédio se adaptou as audiéncias das mais diversas faixas etérias, rendas e localidades.
Ortriwano (1985) assinalou fatores como baixo custo, mobilidade, fécil entendimento,
acessibilidade, sensorialidade e longo alcance como as principais caracteristicas deste meio
presente na vida do brasileiro ha mais de cem anos™. Apesar de sofrer ameagas de
desaparecimento a medida que novos meios de comunicacdo foram lancados, tais como a
televisdo (1950) e os canais inseridos na internet e as midias sociais (a partir dos anos 1990 e
2000), o radio reforca cada vez mais a sua presenca, destacando-se ainda por chegar onde outros
meios ndo chegam. A facilidade de escuta-lo sem precisar se dedicar exclusivamente a audicéo
e sua sensorialidade, ou seja, a possibilidade de adentrar no imaginario do receptor,
contribuiram para a permanéncia do radio no cotidiano do brasileiro.

Segundo o Kantar Ibope Media (2020), no Brasil o radio é ouvido por 78% da populacao
nas regides metropolitanas nas quais a pesquisa de audiéncia foi realizada: Fortaleza, Recife e
Salvador (Nordeste); Sdo Paulo, Belo Horizonte, Rio de Janeiro e Vitoria (Sudeste); Goiania e
Distrito Federal (Centro-Oeste) e Curitiba, Porto Alegre e Florianopolis (Sul). Nestas regides,
de 3 a 5 pessoas afirmaram que escutam o radio diariamente, sendo que cada ouvinte passa em
média 4 horas e 41 minutos escutando a programacdo radiofonica. Durante a pandemia pelo
Coronavirus, que teve inicio em marco de 2020 no Brasil, 17% dos entrevistados afirmaram
ouvir mais radio do que o habitual. A pesquisa identificou ainda que o radio atinge todas as
idades, especialmente as pessoas que possuem entre 20 e 49 anos (jovens e adultos), que

representam uma média de 83% dos ouvintes.

Tabela 5: Pesquisa sobre o consumo de radio no Brasil por faixa etéaria

Idade Porcentagem
10 a 19 anos 71%
20 a 34 anos 82%
35 a 49 anos 84%
50 a 59 anos 80%
60 anos ou mais 71%

Fonte: Kantar Ibope Media (abril — junho 2020).

15 pesquisadores do radio brasileiro referendam o dia 6 de abril de 1919 como a data inicial da radiodifusio no
Brasil (Jornal da Alcar, n® 73, 2020).
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Os avancos tecnoldgicos colaboraram para o habito de ouvir radio. Para Zucoloto
(2012), os modos de producdo radiofonica tendem a continuar se transformando e se abrindo a
outros espagcos.

Novo na forma de produzir, a partir da convergéncia multimidia que permite avancar
na captacdo, investigagdo, reflexdo, criatividade, em novos e mais modelos e
formatos, experimentagdo criativa, ofertas de programacdo e servigos. Profundas
transformacdes que, entretanto, como aconteceu até agora na histéria do radio

brasileiro, ndo sdo definitivas. Linguagem, texto, formato e recursos de fazer
jornalismo radiofénico vao continuar a se transformar. (ZUCULQOTO, 2012, p. 33)

Nesta segunda década do século XXI, além dos aparelhos radiofénicos nos carros e
residéncias, as emissoras também estdo presentes em sites da internet e nos aplicativos de
celular, o que possibilita a escuta em diversas situagdes do cotidiano. A mesma pesquisa
realizada pelo Kantar Ibope Media indicou que a maior parte dos ouvintes (81%) ainda continua
utilizando o aparelho de radio, mas uma boa parcela (23%) ja migrou para os aplicativos, outros

4% escutam seus programas por meio de outros dispositivos eletrénicos e 3% pelo computador.

3.1 Perfil socioeconémico de Campo Grande-MS*®

A capital de Mato Grosso do Sul, Campo Grande, possui uma estimativa populacional
de 916.001 habitantes, conforme a Gltima pesquisa divulgada pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), em 27 de agosto de 2020. Sua densidade demogréafica € de 97,22
habitantes por kmz2, segundo os dados do ultimo censo demografico, realizado em 2010.

O Produto Interno Bruno (PIB) per capita do municipio, registrado em 2018, ¢ de R$
32.942,46, o maior PIB registrado no estado de Mato Grosso do Sul e 0 29° PIB registrado no
pais. A renda média mensal dos trabalhadores da capital era de 3,5 salarios minimos em 2019,
sendo que 30,3% da populacdo possuia rendimento per capita de até meio salario minimo. A
taxa de populacdo ocupada no municipio é de 33,3% que equivale a 298.624 pessoas com
emprego formal. O Indice de Desenvolvimento Humano (IDH), referéncia para medir a
qualidade de vida da populacdo, é de 0,784%. A cidade encontra-se com o melhor indice de

Mato Grosso do Sul, 0 12° entre as capitais federais e o centésimo do Brasil.

16 Dados extraidos do portal do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica. Disponivel em:
https://cidades.ibge.gov.br/brasil/ms/campo-grande/panorama e do Perfil Socioeconémico de Campo Grande-
MS, da Agéncia Municipal de Meio Ambiente e Planejamento Urbano (Planurb). Disponivel:
http://www.campogrande.ms.gov.br/planurb/downloads/perfil-socioeconomico-de-campo-grande-edicao-2021/.
Acesso em 09 nov. 2021.
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Figura 1: Mapa do Perimetro Urbano de Campo Grande
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Fonte: Agéncia Municipal de Meio Ambiente e Planejamento Urbano de Campo Grande (Planurb),
2021.

A taxa de escolarizagdo de pessoas com 6 até 14 anos de idade é de 98% no municipio.
Campo Grande conta com 269 escolas de ensino fundamental e 105 escolas que oferecem o
ensino médio. No ano de 2020, houve 114.573 matriculas no ensino fundamental e 36.020 no
ensino médio.

A taxa de mortalidade infantil média na cidade é de 9.26 para 1.000 nascidos vivos. O
municipio presenta 58.7% de domicilios com esgotamento sanitario adequado, 96.3% de
domicilios urbanos em vias publicas com arborizacéo e 33.4% de domicilios urbanos em vias
publicas com urbanizacdo adequada, ou seja, quando ha& presenca de bueiro, calcada,
pavimentacao e meio-fio.

Em relacdo a religido da populacdo a catdlica continua predominante com 405.627

(59,42%), os evangélicos expressam 239.882 pessoas (26,4%) e o0s espiritas sdo 27.671
(1,90%).
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Quanto aos meios de comunicacdo social, a capital de Mato Grosso do Sul conta com
seis emissoras regionais de televisdo: TV Educativa, TV Morena (Rede Mato-Grossense de
Televisdao), TV SBT/MS (Rede Centro-Oeste de Radio e Televisdo), TV Record - Rede MS
(Rede MS Integracdo de Radio e Televisdo), TV Guanandi e TV Imaculada.

A capital possui 22 jornais impressos, sendo que 0s que possuem maior circulagéo sao:
Correio do Estado, O Estado de Mato Grosso do Sul, A Critica e Jornal de Domingo. Quanto
aos sites de noticias, foram contabilizados 46, sendo os mais conhecidos: Campo Grande News,
Midiamax, A Critica, Correio do Estado e Top Midia News.

Figura 2: Sites de noticia mais acessados em MS
Ranking | Mato Grosso do Sul | Sites/Portais de Noticias

* 1° - Campo Grande News | campograndenews.com.br
2.654° no Rank Globa

Cidade: Campo Grande - MS

&) 2°- Dourados Agora | douradosagora.com.br
304.456° no Rank Globa

Cidade: Dourados - MS

3° - A Critica | acritica.net
518.709° no Rank Global

Cidade: Campo Grande - MS

" . )
[ 4° - Correio do Estado | correiodoestado.com.br
1.367.757° no Rank Globa

Cidade: Campo Grande - MS

5° - Douradosnews | douradosnews.com br
1.920.227° no Rank Globa

Cidade: Dourados - M

O 6° - TopMidiaNews | topmidianews.com.br
2.471.758° no Rank Globa

Cidade: Campo Grande - MS

Fonte: Ranking de Sites Mais Acessados (atualizado em 03/11/2021).%

Em relacdo ao radio, sdo 16 emissoras no dial FM, sendo quatro educativas (Educativa
104,7; UFMS 99,9; UCDB 91,5 e Uniderp 103,7), oito comerciais (CBN 93,7; Mega 94,3;
Jovem Pan 95,3; Capital 95,9; Cidade 97,9; Difusora Pantanal 101,9; Blink 102,7 e Morena

17 Baseado em estimativas de trafego do Alexa. Disponivel em: http://www.maisacessados.com/ranking-noticias-
listayMS. Acesso em 09 nov. 2021.
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Easy 107,1), trés gospel (Hora 92,3; Novo Tempo 97,3; Nova/Rede Aleluia 99,1) e a faixa

comunitaria 106,3.

OUGA ESTAGAO

Figura 3: Emissoras de radio de Campo Grande-MS
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Fonte: Portal Tudo Réadio*.
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18 Disponivel em https://tudoradio.com/dials/cidade/177-campo-grande. Acesso em 24 jan. 2021.
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3.2 O radio em Campo Grande

Em Campo Grande (MS), uma pesquisa realizada pelo instituto Ranking!®, em
dezembro de 2020, mostrou que ouvir radio também é um habito comum: 73,23% dos
entrevistados afirmaram que o escutam diariamente. O periodo de maior audiéncia é o matutino
(43,20%) e os dias Uteis da semana, de segunda a sexta-feira, sdo os preferidos pela maior parte
do publico (65,03%). Os tipos de programa preferidos sdo de musica (54,43%), seguidos pelos
programas de noticias (17,40%), entrevistas (9,27%) e os de esporte e humor (7,03%). A casa
(45,07%) e o carro (21,70%) séo os ambientes mais utilizados para a audi¢do dos programas.
Pelos resultados da pesquisa, percebe-se que o tempo dedicado a escuta ndo € tdo grande; uma
pequena parcela fica mais de seis horas por dia ouvindo o réadio (1,27%). A maioria prefere
escutd-lo durante uma hora (36,03%), ou de uma a duas horas por dia (24,13%). Uma menor
proporcao passa de quatro a seis horas (6,53%) na companhia do radio.

O Instituto Ranking entrevistou trés mil pessoas, entre os dias 1 e 8 de dezembro de
2020. A divulgagdo foi realizada no dia 20 de dezembro pelo site Diario MS News. Segundo o
instituto, o intervalo de confianca na pesquisa foi de 95% e a margem de erro méaxima de 2,85%
para mais ou para menos.

Outro aspecto que chama a atencdo nesta pesquisa € o crescimento da preferéncia pela
musica gospel. Segundo a pesquisa do instituto Ranking, este tipo de musica apresentou-se

como o quarto preferido pelo campo-grandense.

Figura 4: Estilos musicais preferidos pelos campo-grandenses
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3.000 entrevistas realizadas entre os dias 01 e 08 de dezembro de 2020 em Campo Grande, Mato Grosso do Sul 25

Fonte: Instituto Ranking de Comunicacéo e Pesquisa, 2020.

19 Instituto sediado em Campo Grande-MS que realiza pesquisas desde o ano de 2002.
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Entre as trés mil pessoas entrevistadas, 10,27% afirmaram preferir muasica gospel. O
resultado reflete a oportunidade de investimento no segmento que se mostra em crescimento,
tanto em ndmero de fiéis, como em habitos de consumo. A preferéncia pela musica gospel ficou
acima do gosto pelo flashback (8,53%), pop rock (7,03%), romanticas (6,00%),
samba/pagode/axé (4,23%) e MPB/regional (2,87%). O sertanejo ainda prevalece como o
favorito: o sertanejo universitario representa 28,57% da preferéncia do publico, seguido pelo
sertanejo raiz (17%) e do eclético, ou seja todos os géneros (12,33%).

3.3 A transicdo do AM para o FM

A partir do decreto presidencial n® 8.139, assinado em 7 de novembro de 2013 (Dia do
Radialista), teve inicio o processo de migracao das emissoras em AM para FM em todo o Brasil.
Segundo a Associagdo Brasileira de Emissoras de Radio e TV (ABERT), o objetivo foi
melhorar o sinal das emissoras em ondas médias e possibilitar a veiculacdo dos programas por
meio das antenas de telefones.

A migracdo teve como objetivo o fortalecimento do setor de radiodifusdo e das
pequenas emissoras de rddio em OM (Ondas Médias), prejudicadas pelo abandono
dos ouvintes diante do aumento das interferéncias e ruidos, especialmente nas areas
urbanas. A mudanca de servico possibilitou uma melhor qualidade de &udio e

transmissdo, além de viabilizar a veiculacdo da programacdo no celular, com o
imediato incremento de audiéncia e faturamento. (ABERT, 2021)

Conforme Lima (2018), o valor para a migracdo do dial girou entre aproximadamente
R$ 4 milhdes em municipios com mais de 7 milhdes de habitantes e radios com poténcia acima
de 100kw e cerca de R$ 8.500 em regiGes com menos de 10 mil habitantes e poténcia de 0,5kw.
Os valores foram calculados conforme a poténcia dos transmissores, a densidade populacional
onde ela se encontrava, o Produto Interno Bruto (PIB), entre outros indicadores. Em Mato
Grosso do Sul, a Radio Cacula, de Trés Lagoas, foi a primeira a migrar para o FM, no dia 9 de
janeiro de 2017. Na capital, a emissora pioneira na transicdao foi a Radio Difusora Pantanal,
inaugurando as transmissGes em FM no dia 1° de junho de 2017.

Poucas emissoras do Estado permanecem na faixa AM, como é o caso das radios
Imaculada 580 AM (Campo Grande), Deus € Amor 720 AM (Dourados), Caiuas 770 AM
(Dourados) e Transahits 1110 AM (Ponta Pord). Todas foram mapeadas pelo portal Tudo Radio
em janeiro de 2021. O célculo estimado para o processo de transi¢do da radio catdlica Imaculada
foi de R$ 300 mil, por ela possuir a maior poténcia em ondas médias na cidade: 60kw (LIMA,
2018). Sua programacao permanece no ar, com a retransmisséo a partir da sua sede, localizada

em Séo Bernardo do Campo (SP). Além do pagamento da taxa de adaptacdo de outorgas, as
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emissoras precisaram ainda investir em infraestrutura e equipamentos para possibilitar as
transmissdes em FM (LIMA, 2018), o que dificultou o processo para algumas delas.

A radio Imaculada (580 AM) descende da Educacdo Rural, a primeira emissora de
cunho religioso a operar em Campo Grande. Foi fundada em 1959 pelo bispo Dom Anténio
Barbosa. Sua programacéo era formada por programas sertanejos e incluia utilidade publica e
as transmiss@es de tercos, novenas e missas da cidade. Ficou no ar por 46 anos, até ser vendida,
em 2005, para a Associacdo Milicia da Imaculada, tendo 0 nome e a programacao alterados
(CALAZANS; CHRISTOFARI, 2009). De 2005 a 2020, a radio Imaculada transmitiu
programas locais voltados a evangelizacao, noticiario e utilidade publica. Em meados de 2020,
sua programacao local deu lugar a transmissao de programas da Rede Milicia Sat (cabeca de
rede) e a emissora foi colocada a venda.

As radios Ativa (Cangdo Nova) 1180 AM, Capital AM 930 e Concoérdia AM 1120
também transmitiam conteddos religiosos no periodo que antecede a migracéo, conforme relata
Comineti (2015):

Além de transmissdes em amplitude modulada (AM), as réadios listadas apresentam
também em comum programacdes voltadas para a religido, com transmissao de missas

e cultos, oracdes e preces e palavras de lideres como pastores e padres (COMINETI,
2015, p. 83).

Estas tiveram o formato da programacao alterados ap0s a migracao para o FM. Somente
as emissoras Novo Tempo e a Rede Aleluia, de matriz religiosa, realizaram o processo de
migracdo para 0 FM sem alterar a caracteristica religiosa da programacéo. Para continuarem
em operacao, elas precisaram investir na transicao do dial e aproximar-se de novas tecnologias
digitais em uso, desse modo, elas também se inseriram nas midias digitais e investiram em
aplicativos de celular como novos canais de contetdo.

A Rede Aleluia, da Igreja Universal do Reino de Deus (IURD), comecgou a operar em
Campo Grande no ano 2000, segundo o coordenador local da programacéo, o pastor Natan Maia
Costa Silva?®. Anteriormente, ela havia arrendado as radios AM Capital e Ativa, até que em
2013, passou a integrar o grupo Feitosa de Comunicacdo, substituindo a Transamérica Hits FM
89,5 — emissora popular e com mausicas ecléticas. Sua sede esta localizada em Terenos, a
aproximadamente 30km da capital, e é voltada a populagédo das duas regides.

Em abril de 2009, a emissora ampliou seu espectro e passou para a frequéncia 99,1 FM
(BELARMINO, 2015). A geradora de toda programacéo nacional € a radio 99,3 FM, de S&o

20 Para conhecer mais sobre essa emissora de radio recorreu-se a entrevista com o coordenador regional da
programacéo da rede, Pastor Natan Maia Costa Silva por meio do aplicativo WhatsApp, nos dias 07 e 14 Janeiro
de 2021.
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Paulo, que possui “estudios equipados com a mais alta tecnologia”, segundo o coordenador
regional. Conforme a grade de programacdo da emissora?l, ha mais de 30 programas
apresentados regionalmente por pastores da IURD que se revezam nas apresentacoes, outros 11
programas sao retransmitidos da emissora nacional (cabeca de rede).

A pagina da Rede Aleluia Campo Grande no Facebook possui mais de dois mil
seguidores??, nela sio realizadas transmissdes ao vivo dos programas que vio ao ar na radio. A
pagina da rede no Instagram é uma conta nacional com 19,4 mil seguidores, neste caso nao ha
uma conta para a radio regional.

Hé& ainda um aplicativo para celular no qual o ouvinte tem acesso a toda programacao

em seu aparelho.

Figura 5: Pagina do Facebook da Rede Aleluia de Campo Grande-MS
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Fonte: Facebook?®.

A Radio Novo Tempo, da Igreja Adventista do Sétimo Dia, comecou a funcionar em
Campo Grande no dia 13 de julho de 2006, na AM 630 e OT 4895m, sendo que as ondas

tropicais atingiam outras cidades do Brasil e do mundo. No dia 18 de novembro de 2018 houve

21 Enviada pelo pastor Natan Maia Costa Silva no dia 18 de Janeiro de 201.
22 Pagina disponivel em https://www.facebook.com/redealeluiamatogrossodosul. Acesso em 20 mai. 2021.
23 Disponivel em: https://www.facebook.com/redealeluiamatogrossodosul. Acesso em 20 nov. 2021.
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a migracéo para a FM 97,3. De acordo com o supervisor regional, Weverton Tavares®*, com a
mudanca de faixa, a emissora passou a alcangar aproximadamente 22 cidades de Mato Grosso
do Sul.

Integrante da Rede Novo Tempo, a radio possui dois programas apresentados
regionalmente, de segunda a sexta-feira: 0 Bom Dia Novo Tempo (6h as 10h) e a Revista Novo
Tempo (12h as 16h). A rede conta com 17 emissoras no Brasil e 200 espalhadas em sete paises
da Ameérica do Sul: Argentina, Chile, Peru, Paraguai, Uruguai, Bolivia e Equador. Ha ainda um
canal de TV, com sede em Jacarei (SP), a programacéo é transmitida em 735 cidades, sendo 17
capitais (NOVO TEMPO, 2021).

A gente sabe que a musica gospel vem vivendo um crescimento. O publico gospel na
verdade tem crescido bastante e com certeza a Radio Novo Tempo tem investido de

uma forma muito forte na comunicagéo com esse publico que esta consumindo muito
via internet. (TAVARES, 2021)

De olho neste publico, a rede lancou a MT Play, um canal de streaming para
transmissdes de lives, masicas e programas da emissora: a NT Play. A rede Novo Tempo possui
ainda prédio operacional em sua sede, gravadora e aplicativo para celular, com a finalidade de

se conectar com os publicos de todas as geracoes.

Figura 6: Pagina do Facebook da Radio Novo Tempo de Campo Grande-MS
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Fonte: Facebook?.

24 Para conhecer mais sobre essa emissora de radio recorreu-se a entrevista com o coordenador regional da
programacao da rede, Weverton Tavares por meio do aplicativo WhatsApp, no dia 11 jan. 2021.
25 Disponivel em: https://www.facebook.com/novotempocampogrande. Acesso em 20 nov. 2021.
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Figura 7: Pagina do Instagram da R&dio Novo Tempo de Campo Grande-MS
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Fonte: Instagram?®.

3.4 Radio gospel Hora FM 92,3: 0 objeto desta pesquisa

Diferente das duas Ultimas emissoras religiosas citadas, a radio gospel Hora - objeto
desta pesquisa - possui caracteristicas de uma radio comercial segmentada ao publico religioso.
Mesmo com uma programacéo integralmente gospel, sua principal diferenca é ndo possuir
vinculo administrativo-financeiro com nenhuma denominacéo religiosa, sendo assim, pode ser
considerada receptivel a todas as correntes religiosas. Os recursos para administracdo da
programacao provém da venda de anuincios comerciais e sua inser¢do nas midias sociais reflete
uma nova fase vivida pelo radio brasileiro: a convergéncia tecnologica (BIANCO, 2012) e
midiatica (JENKINS, 2009).

A réadio Hora caracteriza-se como uma radio comercial, ou seja, € uma empresa que,
como qualquer outra, visa a obtencdo de lucro. Segundo Ferraretto (2001, p. 46), o produto
oferecido pelas empresas de radiodifusdo séo programas — jornalisticos e de entretenimento —
entremeados a veiculacdo de propagandas comerciais. “O ouvinte recebe, portanto,
programacao e publicidade. Paga pela primeira, ao consumir 0s servicos e produtos veiculados.
Por sua vez, o anunciante, alugando o espago, custeia a programagao”.

A emissora é descendente da radio Cultura AM, a segunda emissora implantada em
Campo Grande, inaugurada em 1949. Inicialmente pertencia ao grupo Bandeirantes (Cadeia

Verde Amarela), mas em 1969 foi integrada ao grupo Correio do Estado?’, de MS, sob a

26 Disponivel em: https://www.instagram.com/novotempocampogrande/. Acesso em 20 nov. 2021.

270 jornal Correio do Estado foi fundado em 1954 por grupos politicos de Mato Grosso do Sul ligados ao partido
UDN (Unido Democratica Nacional). Em 1957 foi coordenado pelo editor e acionista José Barbosa Rodrigues,
que anos mais tarde torna-se Unico proprietario do jornal. Este foi transformado no Grupo Correio do Estado
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responsabilidade do empresario José Maria Hugo Rodrigues. Com o seu falecimento, em 1984,
a direcdo da emissora passou para o irmdo dele, Antonio Jodo Hugo Rodrigues, e desde 2009,
para o filho de José Maria, 0 empresario Luciano Barbosa Rodrigues (TELLAROLI, 2015).
No dia 1° de agosto de 2017, ainda em AM, Luciano decidiu transformar essa radio
histérica em uma réadio gospel interdenominacional, segundo depoimento a esta pesquisa,
motivado por um posicionamento pessoal e mercadoldgico:
Esse formato nasceu em cima de uma decisdo comportamental minha por eu ser
evangélico, por eu ter uma palavra e uma missdo internamente de levar os valores
cristdos a0 maior nimero de pessoas possivel e por uma questdo mercadoldgica
porque hoje os evangélicos ja sdo quase 40% da populacdo e como a gente fez uma
radio ndo evangélica, mas 100% gospel, entdo a gente leva muitos catélicos, muitas

pessoas que querem uma informagdo e uma mdsica bacana que leve uma boa
mensagem. (RODRIGUES, 2020).

O diretor informou que a proposta editorial da radio € a de comunicar valores cristaos,
a partir de mensagens que abordem o amor, a paz, a esperanca € a tranquilidade. O jornalismo
nédo pauta tragédias, mortes ou acidentes. As pautas sdo relacionadas a assuntos de prevencao e
informacdes Uteis para o publico no geral, como campanhas de salde, e temas relacionados a
educacdo, economia, esportes, cultura e politica. Um apelo ao patriotismo também vem sendo
inserido na programac&o nos anos de 2020 e 2021. Bem como 0 apoio a eventos que relacionam
areligido, a politica e a cidadania, como por exemplo: o Simpdsio Cidadania Crista, promovido
pela Igreja Batista Central de Brasilia, em 05 de outubro de 2021; e a Carreata para Jesus,

realizada em 28 de agosto de 2021, em Campo Grande.

Figura 8: Equipe da radio Hora na Carreata para Jesus 2021
B e - ] o

2

Fonte: Instagram da Radio Hora?.

administrado pela familia Barbosa Rodrigues. Compdem o grupo: o jornal impresso Correio do Estado, o portal
de noticias online com 0 mesmo nome e as radios Mega FM 94,3 e Hora 92,3 (ANDRADE, 2015).
28 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CTIr81LIdHO0/. Acesso em 18 nov. 2021.
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O nome da radio é uma reducéo de “Homem Ora” (Hora) e foi sugerido por uma agéncia

de publicidade, por ser um nome curto e que se refere a logica religiosa, conforme explicou o
diretor:

E uma radio que conecta 0 homem com a orag&o. A nossa Vvisio é nos consolidar em

Campo Grande e em Mato Grosso do Sul como um veiculo de referéncia dos valores

cristdos e adaptar a radio aos novos tempos: uma radio com imagem, uma radio na

internet ouvida e vista pelo mundo inteiro. E, principalmente, pregar um jeito e uma
maneira de se portar. (RODRIGUES, 2020).

Seu alcance chega a 100km a partir do seu transmissor, o sinal pode ser sintonizado nos
municipios de Jaraguari e Rochedo (norte); Nova Alvorada do Sul e Sidrolandia (sul); Ribas do
Rio Pardo (leste) e Terenos (oeste). A estimativa da direcdo € que o alcance seja de 1 milhdo
de ouvintes em todo Mato Grosso do Sul, mas ndo ha uma pesquisa de audiéncia que confirme
esse numero e que clarifique qual é o perfil socioeconémico do ouvinte da radio Hora.

Sua transic¢do para o modelo FM ocorreu no dia 16 de abril de 2018. Além da sintonia
radiofonica, a emissora estd presente no Facebook, Instagram e Youtube. No final do ano de
2020, lancou seu aplicativo para que os ouvintes pudessem acompanhar a programacéo pelo
celular. Outra inovacgéo ocorreu em 03 de maio de 2021, quando a emissora mudou de endereco
e inaugurou um estudio glass e panoramico no bairro Chécara Cachoeira. Trata-se de um

estadio com paredes de vidro que possibilita a visualizacdo das pessoas que passam pela rua.

Figura 9: Novo estldio da radio Hora

Fonte: extraida da pagina do Facebook do jornalista Arthur Mario.2

29 Disponivel em: https://www.facebook.com/photo/?fhid=10215808245519052&set=a.1477128028144. Acesso
em 18 nov. 2021.
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3.4.1 A programacao da radio Hora

Os principais programas da emissora vao ao ar de segunda a sexta-feira, das 5h as 18h,
aos sdbados das 7h as 18h, e aos domingos das 7h as 12h. A maioria dos locutores ndo sdo
pastores, sdo comunicadores com formacdo universitaria, e o contetdo da programagdo €
eclético e caracteristico por veicular valores cristdos. No periodo noturno ha dois programas
apresentados por igrejas, sdo eles: A Voz da Libertacdo, da Igreja Pentecostal Deus é Amor,
apresentado de segunda a sexta-feira, das 18h as 19h; e o Noite com Deus, da Igreja Assembleia
de Deus de MS, as quartas-feiras, das 21h as 22h.

Um culto neopentecostal é transmitido diariamente das 20h30 as 21h pelo pastor Josiel
Santos, lider da igreja que leva o mesmo nome do programa: Hora Profética. O pastor recebe
pedidos de oracéo e de intercessao pelos ouvintes e realiza a chamada bencéo da agua, na qual
0 espectador € convidado a deixar um recipiente com agua proximo ao radio para receber a
bencdo conduzida por ele. No domingo, a emissora retransmite o programa Palavra e Viola,
produzido pela Radio Trans Mundial®® e apresentado pelo artista gospel Vitor Quevedo. Trata-
se de um programa de 15 minutos com musicas sertanejas cristds, no estilo da musica caipira
raiz, com leituras e reflexdes biblicas.

Ha ainda a Voz do Brasil, da Empresa Brasil de Comunicacdo (EBC), que é um

programa de noticias nacional com veiculacdo obrigatoria em todas as radios do pais.

Tabela 6: Programacao da Réadio Hora

Segunda a Sexta-Feira

Programa Apresentador (a) Horério
Café da Hora Alexandre Ledo 5h as 6h40
Jornal da Hora Arthur Mario 6h40 as 8h
Bom dia 92 e Hora Kids Vivian Krajeswski 8h as 12h
Conex&o da Hora Pastor Gilson Alexandre 12h as 14h

30 E uma rede mundial de radios cristés criada em 1954 que produz programas de radio e disponibiliza para
emissoras interessadas em retransmitir os seus conteidos. Consta em seu portal institucional que se trata de uma
empresa mantida apenas por meio de doagdes de fiéis. Disponivel em https://www.transmundial.org.br/nossa-
historia. Acesso em: 20 nov. 2021.
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Fonte: Elaboragdo prdpria, a partir da escuta da programacédo. Atualizado em 20 de novembro de 2021.

Os programas produzidos pela propria radio e apresentados pelos locutores da emissora

sdo transmitidos durante o periodo diurno, das 7h as 18h. S&o eles:

a) Café da Hora: Trata-se de um programa musical, especializado em musica gospel

sertaneja, entremeada pelas interacdes de ouvintes que enviam seus recados

principalmente pelo WhatsApp. Neste horario, das 5h as 6h40, ha uma

predominancia de mdsicas do ritmo sertanejo na maioria das emissoras FM da

cidade. O locutor traz ainda momentos de oracdo, leitura e comentarios sobre trechos

da biblia.

b) Das 6h40 as 8h, entrano ar o Jornal da Hora com a equipe de jornalismo da emissora,

composta pelo jornalista Arthur Mario (diretor e apresentador) e estagiarios. Apés a

saudacdo inicial, o apresentador realiza a leitura das principais manchetes do dia dos

jornais diarios Correio do Estado e O Estado, principais jornais diarios que circulam

em Mato Grosso do Sul, e dos destaques dos maiores sites de noticias de Campo
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Grande. Posteriormente, anuncia outros fatos selecionados por ele no noticiario local
e nacional. Em seguida, chama a previsdo do tempo. Na maior parte do programa ha
entrevistas e opinides do préprio apresentador sobre os fatos locais e nacionais
noticiados. O apresentador interage ainda com o comentarista regular do programa
- 0 médico ortopedista e comentarista esportivo José Luiz Mikimba - e com 0s
ouvintes que enviam perguntas e comentarios sobre os assuntos do dia. O jornal
conta também com o0s comentarios esportivos de Ricardo Paredes e econémicos com
Michel Constantino. De hora em hora, até as 18h, sdo inseridos boletins de noticia
no decorrer da programacdo. O bordao frequentemente repetido pelo jornalista é:
“Quem sabe faz a hora”. Arthur Mario possui 30 anos de atuagdo no radio, foi
narrador esportivo e integrou as equipes de jornalismo das radios Difusora e Cultura
de Campo Grande.
c) Bomdia92: a partir das 8h a programacédo musical retorna por meio do programa
comandado pela locutora Vivian Krajeswki. A diferenca deste programa para 0s
demais é que nele, a apresentadora conversa com 0s ouvintes trazendo mensagens
de autoajuda, prosperidade, motivacionais, biblicas e palavras que envolvem fé e a
esperanca. Durante todo o periodo do programa (quatro horas, no total) os locutores
Alexandre Ledo e Denithielle Aradjo realizam entradas ao vivo diretamente dos
estabelecimentos comerciais que patrocinam a radio, no intuito de fazer
merchandising®!. As propagandas sdo constantes no horario comercial. Ja no inicio
do programa, apresenta-se uma mensagem biblica e, em seguida, um agradecimento
as empresas que anunciam na radio. Outra constante no programa € a interacdo com
0s ouvintes, eles enviam audios por WhatsApp com recados a locutora, saudacdes
aos parentes, amigos e pastores, fazem pedidos de masica e agradecimentos. Vivian
é chamada de Vivi pelos ouvintes. A locutora canta trechos de musicas e costuma
pregar prosperidade em suas mensagens. Alguns ouvintes pedem a locutora que
enviem mensagens de ajuda ou consolo para eles. Neste programa veicula-se
também um quadro voltado ao publico infantil: Hora Kids, com mausicas e
mensagens para as criangas, as 11h.

d) Conexao da Hora: das 12h as 14h, o locutor Gilson Alexandre apresenta o programa

Conexdo da Hora. O apresentador é pastor na igreja evangélica Atos de Resgate. Os

31 Citago ou aparicdo de determinada marca, produto ou servico, sem as caracteristicas explicitas de antincio
publicitario, em programa de televiséo ou de radio.
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ritmos veiculados neste programa sdo os mais variados: internacional, eletronica,
dance, rap, trap, entre outras, sempre na vertente gospel. O bord&o utilizado pelo

",

locutor ¢ reproduzido pelos ouvintes nas interagdes: “Top, top, top!”. A maioria dos
ouvintes que interagem com o locutor sdo criancas, que enviam saudacdes por audio
no WhatsApp.
Show da Hora: das 14h as 18h, o ouvinte tem a companhia da locutora Jéssika
Barbieri e o programa Show da Hora, que se caracteriza por atender pedidos
musicais de ouvintes e transmitir frases de motivagdo e esperanca. Com uma voz
mais serena que a dos locutores matutinos, Barbieri (chamada pelos ouvintes de
Barbie) dedica mais espaco a musica e a interacdo com o publico. O ritmo de
apresentacao do programa é mais calmo do que 0s matutinos.
No sdbado, das 7h as 10h é apresentado o Som da Hora com Denithielle Araujo, e,
em seguida o Sabad&o da Hora com a Denithielle e a Vivian Krajeswski, das 10h as
13h. Nele, além das mausicas, as apresentadoras chamam convidados para um bate-
papo no estudio. Ndo se trata de uma entrevista formal, mas uma conversa
descontraida. Alguns dos participantes sdao 0s proprios anunciantes que séo
chamados ao programa para oferecer informacdes e dicas nas areas em que atuam.
E o chamado marketing de contetido, em que a empresa (ou o anunciante) no lugar
de oferecer de forma direta 0 seu produto/servico, oferece um conhecimento, uma
informacdo de relevancia para o publico. As marcas ndo Sd0 necessariamente
vinculadas ao conteudo gospel, assuntos gerais (saude, educacao, beleza e outros)
entram em pauta.
Kotler et al (2017) define 0 marketing de conteudo como:
uma abordagem que envolve criar, selecionar, distribuir e ampliar o contetdo que seja
interessante, relevante e Util para um puablico claramente definido com o objetivo de
gerar conversas sobre esse contetido. O marketing de conteldo também é considerado
outra forma de brand journalism (“jornalismo de marca”) e brand publishing

(publicacBes de marca) que cria conexfes mais profundas entre marcas e
consumidores (KOTLER et al, 2017, p. 147).

Na tarde de sabado, das 13h as 18h, o locutor Daniel Almeida apresenta o programa
Conectados. O estilo é semelhante aos demais, com mdasicas e interacbes dos
ouvintes pelo WhatsApp. As 16h ele faz uma selecdo com musicas cléssicas gospel

no quadro “Bau 92”.



66

h) A programacdo do domingo de manhd, das 7h as 12h, é apresentada pelo locutor
Alexandre Ledo. O estilo é completamente musical, com sorteio de prémios e bate-
papo com 0s ouvintes.

As selecbes musicais tomam restante de tempo dos horérios disponiveis. Observa-se que

a proposta da radio Hora se assemelha a maioria das radios, mas com um publico distinto:
possui um espaco hibrido, preenchido por musicalidade, interagdo com ouvintes pelo
WhatsApp, noticiarios, entrevistas, mensagens dos locutores e publicidades. A programacéo
musical da radio é eclética, como visto na analise dos programas, o ouvinte se depara com
diversos ritmos: sertanejo, hinos tradicionais das igrejas, worship?, rap, trap e musicas
internacionais, com letras em inglés e espanhol. Em todos os programas ha a participacdo de
fiéis e lideres religiosos das mais diversas denominacdes evangélicas da cidade. O publico é
predominantemente evangélico com faixas etarias variadas.

De acordo com Ferraretto (2011, p. 59), a programacdo musical nas radios preencheu o
espaco que até meados dos anos 1950 era ocupado pelos programas de auditorio, humoristicos
e dramatizagdes. “As transmissoes deste tipo (musicais) predominam nas emissoras em
frequéncia modulada”.

Tem-se abaixo, a titulo de ilustracdo, uma tabela que contém trechos do contetido que é
veiculado em alguns dos programas e das interacOes feitas por ouvintes durante a programagao

da radio Hora.

Tabela 7: Mensagens veiculadas na radio Hora

Programa Mensagem Emissor Data

Café da Hora Trazendo agora uma palavra para o seu | Locutor 05 de julho de
coracdo: Chore por sua familia, ore por sua | Alexandre Ledo | 2021

familia, jejue por sua familia, lute por sua
familia, nunca desista da sua familia, pois
ela é o seu maior patriménio. Familia é
tudo na nossa vida e é em sua familia que
vocé pode encontrar 0 seu norte, a sua
seguranga, confianga, paz e amor. Entdo,
seja grato ao criador por ter presenteado
vocé com a melhor familia do mundo.

A palavra de Deus diz em Corintios 2:9
“Nem os olhos viram, nem ouvidos
ouviram, nem jamais penetrou em coracao
humano o que Deus tem preparado para
aqueles que o amam”. Entdo, ame a Deus e
ame  também a sua familia.
Esta é a palavra do dia para vocé aqui no

32 Significa adoragdo, remete a um estilo que retine musica e adoragao.
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Café da Hora desta manh@ de segunda-
feira.

Bom Dia 92

Olha s6 gente, é o seguinte: vai rolar uma
masica agora linda, maravilhosa que o
Espirito Santo de Deus tocou no meu
coracdo. Meu Deus do céu vou falar para
vocé, essa musica vai falar muito com
vocé. Para hoje ndo deixe a preocupacgdo
entrar no seu coracdo, deixe o Espirito
Santo de Deus te tocar que ele vai te dar
instrucdo certa para vocé alavancar o seu
negocio. Esse é o tema do programa de
hoje: Quem é guiado pelo Espirito de Deus
ndo entra em faléncia. Pega essa Brasil!

Locutora
Vivian Krajeswki

14 de junho de
2021

Bom Dia 92

A paz do Senhor Vivil A Paz do Senhor
sua missiondria linda de Jesus e
abencoada! Eu digo a vocé, vocé é uma
mulher honrada na méo de Deus, amém.
Vivi eu té aqui no meu trabalho quero que
vocé toca um hino para oferecer para
Regina, que é minha amiga e patroa, o
louvor da Cangao e Louvor “Eu cuido de
Ti” oferece aqui para nés, ta bom. Envia
para mim, para gente aqui, uma mensagem
do céu Vivi, eu td precisando ouvir uma
palavra de Deus, eu sei que Deus é fiel na
tua vida, amém Vivi, fica na paz.

Ouvinte
Diaconisa Sueli

14 de junho de
2021

Bom Dia 92

E para ja: Ta tudo fechado, mas o céu esta
aberto. O céu esta aberto para quem ora, 0
céu estd aberto para guem estd ali 6 de
ouvido direcionado pelo Espirito Santo de
Deus. “E exclamou: Eis que vejo céus
abertos e o Filho do Homem em pé a direita
de Deus” (Atos 7:56). Os céus estdo
abertos para vocé, vocé pode achar que ta
tudo dificil, tudo fechado, mas a palavra de
Deus para 0 seu coragdo seu negocio ndo
vai fechar e o Senhor Jesus, o Espirito
Santo de Deus vai te dar uma instrucdo
para que o0 seu negdcio venha explodir
nessa Terra, vocé serd bem-sucedido se
vocé ouvir e obedecer a voz do Senhor
Jesus.

Locutora

Vivian Krajeswki
em resposta a
Diconisa Sueli

14 de junho de
2021

Conexdo da Hora

Oié pastor Gilson Alexandre! tudo bem?
Aqui quem fala é a Nathalia do Jardim
Itamaraca. Eu quero ouvir um hino “Pai eu
confiarei”, da Bruna Carla e esse programa
é muito top, top, top! Tchau.

Ouvinte
Nathalia
(voz infantil)

14 de junho de
2021

Fonte: Elaboracdo propria.
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Por meio da escuta da programacao em dias e horérios alternados, no periodo de janeiro
a julho de 2021, notou-se que a radio Hora, por meio de diversas abordagens (musicais,
mensagens e pregacoes) intersecciona a fé e os valores cristdos com a Teologia da Prosperidade
ou Confissdo Positiva, segundo a qual, o sucesso (profissional, financeiro e em varios outros
aspectos da vida) dependem exclusivamente da fé e do esfor¢o pessoal dos individuos para

alcangar seus objetivos de vida. Conforme Ribeiro (2006, p. 48):

“tanto no campo protestante como no catdlico-romano, crescem somente as propostas
religiosas que possuem a base no intimismo emocional (“‘consagracdo’), no consumo
privado de bens religiosos (“vida na béngdo”) e na promessa de melhoria pessoal da
qualidade de vida material (“prosperidade”).

Conclui-se, portanto, que se trata de uma emissora com perfil notadamente
mercadologico que, ao contrario das demais emissoras de carater religioso, ndo pretende levar
0 Seu ouvinte até uma igreja ou a seguir determinada crenca. A radio Hora aproveita-se da
heterogeneidade de denominacdes religiosas existentes para se posicionar como uma emissora
de referéncia em masicas e na tematica crista, apostando no uso da Confisséo Positiva em suas
locugdes como forma de incentivo as praticas religiosas e a autonomia do cristdo em busca do
seu sucesso profissional e financeiro. Outra estratégia utilizada é sua inserc¢éo nos canais digitais
e redes sociais para estabelecer conexdes com publicos que ndo consumem o radio em sua

forma tradicional.

3.5 O radio na internet

Jenkins (2009) assinala que os meios de comunicagdo mais antigos - como € o caso do
radio - ndo estdo sendo substituidos, porém acoplados aos meios mais emergentes. Um exemplo
disso é a insercdo dos programas nas midias sociais, que ocorre na radio Hora desde 2018.
Transmissdes ao vivo, Stories® dos locutores e postagens diarias no Instagram e Facebook s&o
alguns dos recursos implantados pela radio para interagir com o publico da internet.

A introducdo de novas tecnologias transformou o modo de producéo do radio. Nesse
novo formato, integrando-se com a cultura digital, ndo basta ao profissional apenas ter apenas
uma voz agradavel para coordenar o programa, ele (a) necessita ainda operar 0s equipamentos
de audio, fazer interagdes ao vivo com os ouvintes nos Stories ou IGTV3* e ler e interagir com

os recados que chegam por meio do Facebook, Instagram e pelo WhatsApp da emissora.

33 E uma funco disponivel no Instagram em que os usuarios podem publicar fotos e videos curtos que poderdo
ser visualizados em até 24h (CANALTECH, 2021).

3% E um canal do Instagram que permite a publicagdo de videos de até 60 segundos de duracdo (RESULTADOS
DIGITAIS, 2020).
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Segundo Lopez (2010), os profissionais do radio tiveram que se adaptar a evolucdo das
tecnologias desde o surgimento do veiculo, na década de 20:
Nas primeiras décadas do radio no Brasil, até os anos 1950, do profissional de radio
era exigido o dominio de duas técnicas: a) a locugdo clara, com voz firme e
“respeitavel” de um noticirio ou na realizagdo de um comentario e b) a habilidade de

encantar e interagir com o ouvinte — ainda de maneira assincrona, através das cartas
enviadas pelo publico em geral. (LOPEZ, 2010, p. 407-408)

A autora defende que os veiculos precisam cada vez mais se inserir em um contexto de
convergéncia virtual, uma vez que a internet se configura na atualidade como um importante
espaco de distribuicdo de contetdo jornalistico ou de entretenimento.

Mais do que uma simples mudanca tecnoldgica, a convergéncia midiatica alterou a
relagdo existente entre as novas tecnologias, os meios de comunicagdo e seus receptores. “E
tanto um processo corporativo, de cima para baixo, quanto um processo de consumidor, de
baixo para cima” (JENKINS, 2009, p. 46).

Segundo Bianco (2012, p. 16), a convergéncia tecnoldgica caracteriza-se por um sistema
de informacé@o em rede composto pelos meios tradicionais, telecomunicac¢Ges, computadores,
internet, redes moveis, entre outros aparatos. Ela destaca que neste ambiente é possivel
“navegar em paginas da internet, trocar informagdes, assistir TV, ouvir radio, tudo em tempo
real”. Ja o conceito de convergéncia midiatica proposto por Jenkins € muito mais amplo e ligado
as experiéncias do receptor:

A convergéncia ndo ocorre por meio de aparelhos, por mais sofisticados que venham
a ser. A convergéncia ocorre dentro dos cérebros de consumidores individuais e em
suas interagdes sociais com os outros. Cada um de nos constréi a propria mitologia
pessoal, a partir de pedacos e fragmentos de informagdes extraidos do fluxo midiatico

e transformados em recursos através dos quais compreendemos nossa vida cotidiana.
(JENKINS, 2009, p. 30)

O radio se encontra em sua terceira era de transformacdo. A primeira ocorreu entre 0s
anos 1940-1950 com o desenvolvimento dos transistores, gravadores magnéticos e outros. A
segunda com a digitalizacdo do meio a partir dos anos 1980-1990 e a terceira configura-se com
a popularizacdo do uso da internet e da convergéncia tecnoldgica, tornando o modelo de
comunicagdo mais interativo, a partir dos anos 2000 (PRATA in BIANCO, 2012).

Para Meditsch (2010), os chamados meios digitais ndo ameacaram o radio, ja que este
sempre esteve presente nas residéncias mesmo com o advento de novas possibilidades de acesso
a informagdo e entretenimento para o publico nos dltimos 100 anos. O maior desafio, no
entanto, € saber atrair e fidelizar o seu publico diante da pluralidade de midias existentes. Para

Lopez (2010, p. 414), “o ouvinte ainda € ouvinte”, ou seja, ele continua consumindo o radio no
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carro ou em casa, no aparelho convencional. Como também, “pode demandar a informagéo
exclusivamente via audio e, caso queira e possa, buscara a ampliagdo via dispositivos moveis”.

A internet oferece a audiéncia radiofénica uma nova possibilidade de consumo e
interacdo com o radio, tal como: o acesso aos contetdos ao vivo ou ja transmitidos, por meio
das gravacOes disponibilizadas nas plataformas virtuais, interagdes em tempo real pelo
WhatsApp ou outros meios digitais por meio de texto, audio ou video e o compartilhamento das
informacOes pelos ouvintes em suas proprias redes de relacionamento. E essa € uma
caracteristica marcante da radio Hora, que soube se inserir como um meio de comunicacao que
utiliza os recursos digitais para se promover e expandir sua programacao para além do dial do
radio.

A seguir ¢ feita uma analise com 12 jovens ouvintes da emissora para compreender mais

sobre 0 consumo da radio e quais sdo as mediacgdes culturais presentes em seu cotidiano.
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4 METODOLOGIA E ANALISE: ESTUDOS CULTURAIS

O principal eixo de observagdo nos Estudos Culturais séo as relagdes entre a cultura
contemporanea e a sociedade: suas formas culturais, as instituicdes e as praticas culturais, as
relagbes com a sociedade e as transformacoes sociais (ESCOSTEGUY, 2010). De acordo com
Escosteguy (2010), sdo considerados pilares dos Estudos Culturais:

a) Diversas disciplinas que se interseccionam para estudar aspectos culturais da
sociedade. Compreende-se que 0s processos culturais sdo interdependentes e néo
fendmenos isolados.

b) Um conceito de Cultura que abrange os rituais da vida cotidiana, da legitimidade a
cultura popular, questiona o estabelecimento de hierarquias entre formas e praticas
culturais (cultura superior/cultura inferior).

c) Abordagens que ndo dizem respeito apenas ao estudo da cultura, mas as realidades
sociais dentro das quais a cultura se manifesta.

A abordagem tem origem na Inglaterra (Birmingham) onde os pesquisadores fundaram

0 Centre for Contemporary Cultural Studies (CCSS), em 1964, sendo que o0s textos-base para
os estudos foram: The Uses of Literacy (Richard Hoggart, 1957), Culture and Society
(Raymond Williamns, 1963) e The Making of the English Working-class (E. P. Thompson,
1963). Outro pesquisador influente neste campo de estudos é Stuart Hall, que foi um dos
diretores do centro, entre 1968 e 1979 (ESCOSTEGUY, 2010).

Na América Latina a pesquisa sobre as culturas populares se institucionalizou na década
de 1980, ultrapassando os anos de regime autoritario até a transicdo para o regime democratico.
Entre os pesquisadores de destaque desta vertente estdo: Jesis Martin-Barbero, Nestor Garcia
Canclini, Renato Ortiz e Jorge Gonzalez (MATTELART; NEVEU, 2004).

De forma ainda genérica, toma-se, como ponto de partida, a analise de formas
culturais contemporaneas num determinado estagio do capitalismo, formulando
respostas particulares a insercéo das industrias culturais na vida cotidiana. O que a

Inglaterra experiencia, no final dos anos 50, a América Latina passa a vivenciar
acentuadamente nos anos 70. (ESCOSTEGUY, 2010, p. 47)

Portanto, o foco dos estudos sdo as intersec¢des entre as estruturas sociais e as formas e
praticas culturais, a partir da concepcdo de que hd dominacdo e resisténcia no interior da
sociedade capitalista.

Martin-Barbero se debrucou sobre o estudo da comunicacdo na vida cotidiana. Suas

teorias abrangem as complexas relacdes entre a cultura, a politica e a comunicacao, a partir da
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elaboracdo de mapas metodoldgicos que desenham as mediagdes e suas implicacdes no dia a
dia das pessoas (PIENIZ; CENCI, 2019). Nas palavras do proprio autor:
(...) eu sempre parti do ponto que a comunica¢cdo ndo era apenas 0S meios e que, para
a América Latina, era muito mais importante estudar o que acontecia na igreja aos
domingos, nos saldes de baile, nos bares, no estadio de futebol. Ali estava realmente
a comunicagdo das pessoas. Ndo podiamos entender o que o povo fazia com o que

ouvia nas radios, com o que via na televisdo, se ndo entendiamos a rede de
comunicagéo cotidiana. (MARTIN-BARBERO, 2000, p. 153)

Outro aspecto abordado em seus textos era a contradi¢do a ideia dos efeitos isolados dos
meios sobre os individuos preconizado pela teoria funcionalista norte-americana. Para Martin-
Barbero (2015) n&o seria possivel compreender quais seriam esses efeitos se ndo houvesse um
estudo mais aprofundado sobre as relagcfes existentes na cotidianidade publica, ndo havia como
medir a importancia dos meios sem relaciona-los com os modos de vida de uma determinada
populacdo. O autor cunhou o termo “Mediagdes” para a lacuna que havia entre o meio e a
mensagem que estava sendo veiculada, um espaco constituido por “crencas, costumes, sonhos,
medos, tudo o que configura a cultura cotidiana” (MARTIN-BARBERO, 2000, p. 154). “Todo

0 processo de comunicagao ¢ articulado a partir das media¢des” (LOPES, 2018, p. 15).

4.1 Mapas das Mediacdes

Segundo Lopes (2021), o conceito de Mediac¢des, no plural, remete a uma nogao movel
que acompanha as transformacdes da sociedade, especialmente no ambito da comunicacéo.
Essa perspectiva tedrica abrange o espaco do receptor, que é onde se entrelacam as relagdes
entre a producdo e a esfera social onde a mensagem se estabelece e é interpretada. A proposta
de Jesus Martin-Barbero caracteriza-se pela interdisciplinaridade com outras areas do
pensamento e multiplas abordagens tedricas (JACKS, 2019).

Em 1980, Jesus Martin-Barbero apresenta trés campos estratégicos para a pesquisa em
comunicagdo na América Latina: a comunicacado transnacional, a chegada de novas tecnologias
na América Latina e os debates sobre a comunicacdo alternativa e popular que o encorajou a
olhar outras formas de comunicacao, distintas dos modelos de andlise dos pesquisadores anglo-
sax0es e europeus (LOPES, 2018).

A partir de 1987, o autor propde deslocar a analise dos meios de comunicacdo de massa
para as mediagdes sociais, constituindo o seu primeiro mapa metodoldgico e iniciando as
primeiras discussdes acerca do conceito de mediagodes.

A partir do seu primeiro mapa, Jesus Martin-Barbero (2015) renova os estudos da

comunicacdo na América Latina ao ressituar os estudos da comunicacéo a partir das matrizes
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culturais nos espagos sociais. O autor “propde o enfoque epistemoldgico da comunicagdo a
partir da cultura ou o estudo das mediacdes culturais da comunicagao” (LOPES, 2018, p. 52).
As mediagdes constitutivas ou fundantes, no centro do mapa, sdo: Comunicacdo, Cultura e
Politica. No eixo diacrénico (historico) estdo as matrizes culturais e os formatos industriais; no
eixo sincrénico (simultdneo), as logicas de producdo e competéncias de recepcdo ou de
consumo (LOPES, 2018).

Figura 10: Primeiro Mapa Metodol6gico das Mediaces: Mediagdes Culturais da Comunicagdo - 1987
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Fonte: LOPES, 2018, p. 23.

Martin-Barbero (2015) afasta a hipotese de que a expansao da industria cultural, com o
auxilio de novas tecnologias e de sua producdo pré-moldada para uma série de paises, levaria a
uma alienacdo ou substituicdo das culturas presentes nessas na¢des. No prefacio de “Dos Meios

as Mediagoes: Comunicagdo, cultura e hegemonia”, destaca Nestor Garcia Canclini (2015):

Os primeiros investigadores dos meios buscavam saber como eles fazem para
manipular suas audiéncias. A sibita expanséo do radio, do cinema e da televisao levou
a crer que substituiam as tradi¢Bes, as crengas e solidariedades histéricas por novas
formas de controle social. (...) Com uma visdo menos ingénua de como se alteram as
sociedades e do que fazem com seu passado quando irrompem tecnologias
inovadores, o autor indaga como se foi desenvolvendo a massificacdo antes que
surgissem os meios eletrénicos: através da escola, da igreja, da literatura de cordel e
do melodrama, da organizagdo massiva da produgdo industrial e do espago urbano.
(MARTIN-BARBERO, 2015, p. 23)

O autor defendia a importancia de estudar o que as pessoas faziam com o que ouviam
nas radios ou viam nas TVs. Seu ponto de vista era da comunicacdo popular cotidiana, que

ocorria nas feiras, nas igrejas ou em estadios de futebol. Na visdo de Martin-Barbero (2000),



74

néo se trata de negar a importancia dos meios massivos, mas de entender como a vida dessas
pessoas e como elas se relacionavam com tais meios.

Em seu segundo “mapa noturno”, em 1998, desloca o estudo para as mediagdes
comunicativas da cultura. As matrizes culturais estdo conectadas as légicas de producao pela
mediagéo das institucionalidades, enquanto se unem com as competéncias de recepcao pelas
formas de socialidade. J& as competéncias de recepcdo estdo conectadas aos formatos
industriais pela mediacdo da ritualidade. A tecnicidade conecta os formatos industriais as
I6gicas de producdo. Na parte superior do mapa estdo as mediacGes mais proximas da producédo
midiatica: a institucionalidade e a tecnicidade. Na parte inferior estdo as media¢fes mais

préximas da recepgdo: a socialidade e a ritualidade (LOPES, 2021).

Figura 11: Segundo Mapa Metodoldgico das Mediaces: Media¢des Comunicativas da Cultura - 2018
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Fonte: LOPES, 2018, p. 54.

A mediacdo da institucionalidade refere-se a interesses e poderes publicos e privados
existentes (LOPES, 2018). Vista deste ponto, a comunicacdo torna-se meio de producdo de
discursos publicos cuja hegemonia se encontra ao lado de interesses privados (LOPES, 2021).
Sdo os discursos publicos com interesses contraditorios que tendem a homogeneidade. Os
meios de comunicagdo sdo concessdes publicas que atendem aos interesses mercadoldgicos,
“que converte a liberdade de expressdo em comércio”, atuam, a0 mesmo tempo, para a
estabilidade da ordem (a servico do Estado) e na defesa de interesses mercadologicos (JACKS,
2008, p. 21).
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A socialidade refere-se as relagcbes humanas que fornecem distintas interpretaces ao
que se narra nos meios de comunicagdo. Sao os modos e usos coletivos da comunicagéo,
interpretacdo/construcdo dos atores sociais e suas relagbes (LOPES, 2021). Trata-se da
apropriacdo dos contetidos a partir da pratica cotidiana. “Essa categoria permite analisar o
cenario em que seus receptores atuam e interatuam, em que exercem suas préaticas e seus
habitus” (JAKCS, 2008, p. 22). A mediacdo da ritualidade esta ligada aos habitos, trata-se da
memoria, dos cenarios de interacdo e repeticdo, as maneiras proprias do receptor de ouvir, ler
ou assistir (LOPES, 2021). Nesta categoria estuda-se 0s usos sociais dos meios, as mediac¢oes
em que a comunicagéo se concretiza (JACKS, 2008).

A tecnicidade refere-se a mediacao tecnoldgica, as inovagdes nos formatos industriais e
nas formas de receber mensagens midiaticas (LOPES, 2021). S&o as inovag0es que permeiam
0 ambito da producdo e afetam os discursos e formas de comunicacdo (JACKS, 2008). De
acordo com Jacks (2008, p. 25), Martin-Barbero denominou, com esse modelo, as mediacdes
comunicativas da cultura, cujo objetivo era de:

(...) trabalhar os meios e todos os recursos que os rodeiam de forma mais enfatica para
entender a cultura contemporanea, sem deixar, entretanto, de considerar todos os

elementos da estrutura sociocultural que configuram a relagcdo das pessoas com 0s
meios de comunicacao.

Este mapa, denominado de Mutacdes Comunicativas e Culturais Contemporaneas,
acrescenta 0s novos eixos: temporalidade/espacialidade e mobilidade/fluxos; e novas

mediacdes: identidade, cognitividade.
Figura 12: Terceiro Mapa Metodoldgico das Mediagdes: Mutacdes Comunicativas e Culturais | - 2010
TEMPORALIDADE

Identidade Tecnicidade
COMUNICACAO

MOBILIDADE ———  CULTURA ——— FLUXOS
POLITICA

Cognitividade Ritualidade

ESPACIALIDADE

Fonte: LOPES, 2018, P. 56.
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Em 2017, Jesus Martin-Barbero reinterpreta este mapa, trazendo 0s eixos das
tecnicidades e sensorialidades e as mediagdes das narrativas, redes e cidadanias. “Um mapa nao
substitui o anterior, mas se apropria, o reinterpreta e acrescenta, em um processo que exige um
pensamento de maior complexidade” (LOPES, 2008, p.60). O autor apresenta novos eixos e
mediagdes para compreender as mutacGes comunicacionais e culturais: temporalidade,
espacialidade, sensorialidade, tecnicidade, cidadania, identidade, narrativa e redes. Este serd o
mapa utilizado para discutir a relacdo entre os jovens e o consumo da radio gospel Hora.

Figura 13: Quarto Mapa Metodolégico das Mediagdes: Mutacdes Culturais e Comunicativas
Contemporaneas - 2017

- TEMPORALIDADES

Identidades Narrativas

COMUNICACAO
SENSORIALIDADES ———— CULTURA ——— TECNICIDADES
POLITICA

Cidadanias Redes

ESPACIALIDADES

Fonte: LOPES, 2018, p. 58

4.2 Apresentacdo dos jovens participantes: o modelo de Orozco-Gomez (1990)

Os estudos das Mediacdes de Jesus Martin-Barbero (1987) tiveram uma forte influéncia
para Guilhermo Orozco-Gomez (1990) formular um modelo aplicado em diversas pesquisas
empiricas: o das Multiplas Mediac6es ou Multimediacdes, adotados em seus estudos sobre a
recepcdo da televisdo. Por integrar em sua proposta 0s conceitos tedricos compostos nos mapas
propostos por Martin-Barbero, optou-se por iniciar este estudo com o uso do modelo de Orozco-
Gdmez (1990) para apresentacdo dos jovens participantes desta pesquisa.

Ao desenvolver o modelo, Orozco-Gémez (1990) considera que a recep¢do € um
processo de multiplas mediacGes que abrangem condicionamentos situacionais, culturais,
estruturais, racionais e emotivos (DORNELES, 2003). Orozco-Gomez (1997) denomina as

mediacOGes de referéncia ou contextuais como aquelas que condicionam a identidade do
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receptor. Género, condicdo socioecondmica e procedéncia geografica sdo alguns desses
marcadores.
Ha diferentes critérios de segmentagdo das audiéncias: a idade, o género, o lugar de
residéncia, o estrato socioecondmico, o nivel educativo e, é claro, as preferéncias
programaticas e as situacdes concretas de recepcdo sdo todos critérios possiveis, e

indicadores, por sua vez, de distintos tipos de recep¢do. (OROZCO-GOMEZ, 1997,
p. 27, traducdo propria)

Dessa maneira, foi realizada uma busca, inicialmente a partir das redes sociais
(Facebook e Instagram) da radio Hora, para identificar ouvintes jovens que estivessem na faixa
etaria entre 15 e 29 anos. Além do enquadramento nessas idades, foram observadas ainda suas
condicdes socioeconémicas e as denominacdes religiosas que seguiam para se obter a maior
diversidade possivel. Os primeiros contatos com os jovens foram realizados entre agosto de
2020 e fevereiro de 2021, com a finalidade de obter nomes de possiveis participantes da
pesquisa. Nesse levantamento inicial foram identificados também pastores de igrejas
evangélicas que foram convidados a indicar nomes de jovens que pudessem participar da
pesquisa. Da mesma forma, os primeiros jovens identificados puderam citar contatos de colegas
para compor a amostra.

Os convites para responderem ao questionario oficial deste estudo foram realizados a
partir de marco de 2021, apds uma selecdo de jovens com maior diversidade possivel, com a
finalidade de compreender como se articulam as relacfes entre a radio e seus ouvintes em suas
diferentes condicdes socioeconémicas e participacdes religiosas. Ao todo, 12 jovens aceitaram
participar do estudo. Como essa amostra composta por jovens de diferentes perfis, considerou-
se suficiente ouvir esse nimero de pessoas.

Ao final da aplicacdo e transcricdo das perguntas e respostas dos questionarios, os dados
levantados foram verificados pelos jovens ou seus responsaveis (0s menores de 18 anos) e
assinados por eles autorizando a utilizacdo das respostas obtidas. Os termos de autorizagdo
podem ser conferidos no Apéndice B.

Os jovens ouvintes da radio Hora foram referenciados por: idade, escolaridade, bairro,
religido, numero de pessoas na residéncia, renda familiar e se estavam desenvolvendo alguma
atividade estudantil e/ou profissional. Esses dados foram obtidos a partir das perguntas iniciais
de identificacdo do questionario de pesquisa (Apéndice A).

A apresentacio desses jovens encontra-se na tabela 7 (MediacBes Referenciais)®®.

Devido a quantidade de dados, optou-se por manter apenas o primeiro nome dos entrevistados,

% Disponivel na pagina 68.
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sendo que o nome completo pode ser conferido no Apéndice A. As autorizagdes para uso dos
nomes completos e das informagdes fornecidas nesta pesquisa podem ser conferidas no
Apéndice B. Nessa tabela, a escolaridade foi indicada por meio das siglas: Ensino Fundamental
(EF), Ensino Médio (EM) e Ensino Superior (ES).

Ressalta-se que no momento da aplicacdo dos questionarios, nos meses de marco, abril
e maio de 2021, o Brasil enfrentava a pandemia pelo Coronavirus®, que modificou o cotidiano
das familias. As aulas continuaram a acontecer de forma remota, as escolas municipais e
estaduais disponibilizaram apostilas para que seus alunos fizessem as atividades em casa e
entregassem em datas estipuladas. Muitos desses alunos tinham acesso precario a internet, o
que impedia a participacdo em aulas online. Outro desafio da pandemia foi manter-se mais
tempo em casa, 0 que possibilitava maior contato desses jovens com 0s meios de comunicagédo
social, especialmente voltados ao entretenimento.

Como mencionado no inicio do Capitulo 2, em 2020, quando houve o inicio da
pandemia e dos trabalhos no modelo home office, a audiéncia do rédio subiu em 17% no pais.
A participacdo religiosa ndo ficou impedida neste periodo, pois as igrejas foram consideradas
atividades essenciais e puderam ficar abertas respeitando limites de horarios e de lotagcdo. Desta
forma, os integrantes da pesquisa tiveram restricbes de acesso a entidades de ensino e a
circulacdo em grupos sociais que ndo fossem religiosos. A temporalidade advinda com a
pandemia deixou o0s jovens com poucas possibilidades de socializacdo. O trabalho (no caso
daqueles que possuem), a familia, o estudo individual, as atividades religiosas e 0 acesso a
tecnologias de comunicacao foram as agdes mais comuns dos jovens nessa época.

A partir das mediacOes referenciais (Tabela 8) identificou-se que o perfil dos jovens
ouvintes, em sua maioria, nesta amostra, sdo de evangélicos, moradores de bairro periféricos
(com localizacédo de até 14km do centro de Campo Grande) e com renda média familiar entre 3
a 5 salarios minimos®’ (entre R$ 3.300 e R$ 5.500). A maioria provém de familias com até
quatro pessoas no domicilio. Todos, mesmo os de menor faixa etaria, estavam desenvolvendo
alguma atividade laboral concomitante com os estudos no momento da pesquisa, ainda que tais

atividades fossem para auxiliar os familiares em seus ramos de atuagéo e ndo empregos formais.

3% A Organizacdo Mundial da Salide (OMS) declarou, no dia 11 de margo de 2020, que o Brasil se encontrava
em uma Pandemia de Covid-19, doenga causada pelo virus Cornavirus. Pandemia refere-se a disseminacdo
mundial de uma nova doenca.

37 0 salério minimo fixado no Brasil em 2021 foi de R$ 1.100 (Lei 14.158/2021).
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Tabela 8: Mediacdes Referenciais

. L N° d - . Trabalh
Nome Idade | Escolaridade Religido ¢ PS?SO?S na Renda Familiar Bairro rabaino ~
residéncia ou outras ocupaces
Evangélico 12 ‘o - «
- A . Dela?2sal c o |Auxil leta
Brayan 15 9° EF (lgreja Universal do | (Ele, a mae, irmdos ¢ a’ .sa artos Portal Caioba watia a.ma'e a. cotetar
. minimos reciclaveis
Reino de Deus) e cunhados)
Evangélica 4 Mais de 5 salarios Freelancer em
Leilane 17 3°EM X Y . (Ela, amae, o pai e 0 " Jardim Carioca .
(Igreja Batista) s minimos fotografia
irmao)
Giovana 18 3 EM .Evangellca - (Ela,atia,airmdea De 1 a2 salarios Nova Jerusalém Awiliaa t.|a a cuidar
(Igreja Nova Familia) i minimos de criangas
prima)
5
lqor 18 ES Catélico (Ele, amée, o De 3 a 5 salarios Coophavila II Auxiliar
9 (cursando) (Paréquia Cristo Rei) padrasto e duas minimos P administrativo
irmas)
Evangélica - .
Amanda 20 ES (Congregagdo Cristd no 2 De 3 a5 salarios Piratininga Designer de
(cursando) Brasil) (Ela e 0 esposo) minimos sobrancelhas
Crista
. Na identifi 2 De 1 a2 salari I .
Fiamma 22 EM (Ndo se ident .|ca com . ¢ a’ . salarlos Vila Popular Operadora de caixa
uma determinada (Ela e o pai) minimos
religido)
Catélica .
: E ) . D 14 . " L
Denise 22 S (Comunidade Cristo ? - e3 a5 salarlos Jardim Taruma Estagiaria
(cursando) (Ela, a méae e o pai) minimos
Bom Pastor)
Catélico 4 ‘s .
Leonardo 24 ES Paréquia Nossa Senhora| (Ele, a avo, a mde e De 3 a5 salarios Santo Antonio Tecnlcg em
(cursando) . minimos informética
das Gracas a prima)
. 4 .
E E 6l Di 14 . . A
Ronan 25 (cursasn do) a re'avljzg\;/z Ilggmilia) (Ele, a esposa e as ¢ 3;;;1:”03 Jardim ltamaraca p(izt;:og\rode
ore) duas filhas) produg
. ES Evangélica 5 . |Mais de 5 salarios . ) Consultora de
Larissa 27 . . (Ela, a mée, o pai e " Jardim Ima o
(cursando) (Igreja Batista) - minimos Cosméticos
duas irmas)
. ES Evangélico ? .| Mais de 5 salérios Consultor de
Caio 27 . K . (Ele, amée, o pai e - Centro "
(incompleto) (Igreja Batista) S minimos Cosméticos
dois irmaos)
EMe Evangélica 4 De 3 a 5 salérios Técnica em
Isa Ludmila| 29 - (Igreja Adventista da (Ela, 0 esposo e L Jardim Taruma
curso técnico ! minimos enfermagem
Promessa) duas filhas)

Fonte: Elaboracdo propria.

Orozco

Por meio dos dados referenciais, identificou-se mais duas mediacdes apontadas por

(1990) com os jovens pesquisados:

a) A mediacdo individual ou cognitiva: provém da individualidade dos jovens
entrevistados enquanto sujeitos sociais, membros de uma cultura. Pautada por certos
esquemas mentais ou repertdrios que sdo responsaveis pelo sentido que eles ddo a
uma nova informagéo. Neste caso, 0s entrevistados estdo imersos em uma cultura

cristd, sendo que a maioria professa o0 protestantismo em suas diferentes
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denominacdes. Apenas trés deles sdo catolicos e uma ndo segue uma denominacgao
religiosa.

b) A mediacdo institucional: sdo as instituicdes sociais ao qual 0s jovens possuem

algum vinculo, tais como a escola, a familia e o trabalho.

Nesse sentido, compreende-se que 0s jovens entrevistados apresentaram, em sua
maioria, como mediagdo individual e institucional, a imers&o na cultura cristd-evangélica desde
a infancia, motivados pela educacdo familiar recebida. A relevancia que ddo as informacoes
recebidas variam muito conforme a idade — que confere maior ou menor dependéncia familiar
— e de acordo com o tipo de inser¢do na educacdo formal, o tempo de exposi¢do a emissora
gospel e a participacdo em outros grupos sociais.

Seguindo a divisao de jovens por faixa etaria segundo a Politica Nacional da Juventude
(PNJ) tem-se trés grupos: jovens-adolescentes (15 a 17 anos), jovens-jovens (18 a 24 anos) e
jovens-adultos (25 a 29 anos).

Entre os jovens-adolescentes, Brayan (15 anos) é o que apresenta maior tempo de
exposi¢do ao contetdo gospel, por meio da escuta da radio todos os dias, chega a ouvi-la por
aproximadamente 12 horas por dia, e pela participacdo quatro vezes por semana na igreja. As
vivéncias em outras instituicdes, como a escola e o projeto Legido da Boa Vontade (LBV)
ficaram suspensas devido a pandemia. Assim, sua sociabilidade ficou restrita ao ambiente
familiar e a igreja, bem como a exposi¢édo ao conteudo da radio Hora.

Leilane (17 anos), jovem-adolescente, também esteve com as aulas presenciais
suspensas durante a pandemia, mas possui acesso a internet e conversa com pessoas de religides
diferentes da sua, conforme relatou: “eu sempre tive contato com amigos que tinham religides
diferentes, budistas, espiritas, e sempre gostei de entender a visdo do outro, sempre gostei muito
de saber para ndo julgar o porqué de a pessoa ter aquele tipo de fé”. Com a pandemia passou a
se dedicar aos estudos em casa, para prestar vestibular e a frequentar a igreja somente aos
domingos.

Os jovens-jovens possuem realidades socioecondmicas também distintas. Giovana (18
anos) estuda o ensino médio, auxilia a tia (responsavel por ela) a cuidar das criancas de sua
vizinha e chega a ir a igreja trés vezes por semana. lgor (18 anos) trabalha como auxiliar
administrativo durante o dia, faz aulas online da faculdade durante a noite e vai a igreja apenas
aos domingos. Amanda (20 anos) é autbnoma, possui seu préprio estudio de design de
sobrancelhas e trancou a faculdade de Estética e Cosmética durante a pandemia. Fiamma (22
anos), concluiu o ensino médio, é operadora de caixa e ndo frequenta nenhuma igreja. Denise

(22 anos), faz estagio durante o dia, realiza atividades da faculdade de Engenharia Civil e
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frequenta a igreja aos domingos. Leonardo (24 anos), trabalha durante o dia como técnico em
informatica, faz faculdade de Engenharia Elétrica a noite no modo semipresencial e frequenta
a igreja aos domingos.

Entre os jovens-adultos a dindmica é parecida. Ronan (25 anos) trabalha durante o dia,
faz as atividades da faculdade de Administracdo a noite, possui duas filhas gémeas de 8 anos
de idade e frequenta a igreja até quatro vezes por semana. Larissa (27 anos) estuda na faculdade
de Arquitetura e Urbanismo, trabalha em horérios flexiveis e vai a igreja aos domingos. Caio
(27) trabalha em horérios flexiveis, ajuda os pais em um comércio e vai a igreja aos domingos.
Isa (29 anos), possui escalas de 12 horas seguidas de trabalho em hospital, possui duas filhas
de 6 e 3 anos de idade e frequenta a igreja em sabados alternados.

Trés dos doze entrevistados ndo eram evangélicos. Igor (18) frequentou a igreja
evangélica quando crianga com seus pais que eram adventistas, mas com a separacdo deles
passou a frequentar com a mae a igreja Quadrangular. Aos 15 anos de idade, sua mée casou-se
novamente e a nova familia constituida passou a frequentar a igreja catdlica. Denise (23) é de
familia predominantemente catolica e nunca mudou de religido. Leonardo (24) frequentou a
igreja Internacional da Graga com a mée, mas aos 13 anos passou para a religido de sua avo, a
catolica.

Fiamma (22), de nacionalidade argentina, ndo estava frequentando nenhuma igreja no
momento da aplicacdo do questionario, Ela participou de um grupo de jovens da igreja Batista
e conheceu a radio Hora no evento Marcha para Jesus, em 2019. A jovem se afastou da igreja
em 2020, mas preferiu continuar ouvindo a emissora para a alimentar a sua espiritualidade:
“Tem musicas gospel, na qual eu consigo acalmar minha cabe¢a € meu coragdo quando estou
agitada”. Seu pai, inico membro da familia no Brasil, se identifica como espirita.

Leilane (17), Giovana (18) Amanda (20), Larissa (27) e Isa (29) sdo evangélicos de
berco, ou seja, desde o nascimento foram levadas a igreja, sendo que os pais sdo as principais
referéncias individuais para a participacéo religiosa. Leilane tem apreco pelas artes (desenho,
fotografia, pinturas), especialmente por Manga, desenhos tipicos da cultura japonesa, e interage
com jovens de culturas diferentes da sua. Giovana participava da igreja com a avd, com o
falecimento dela mudou para outras denominacdes evangélicas e ha dois anos mantém-se na
igreja Nova Familia. Amanda casou-se com uma pessoa da mesma denominacao religiosa que
a sua, nas igrejas 0os jovens sdo incentivados a se relacionar com pessoas da mesma
denominacdo, o que nem sempre acontece. Larissa é filha de pastor da igreja Batista, é noiva
de Caio que é de familia catdlica, suas amizades também sdo diversificadas por meio da

universidade e do grupo de trabalho que participa. Isa Ludmila é de familia adventista, mas seu
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esposo ndo frequenta a igreja e o trabalho em hospitais Ihe permite conviver com personalidades
diversificadas.

Ronan (25) e Caio (27) tornaram-se evangelicos ha menos de cinco anos. Ronan se
declara como “convertido” por influéncia da esposa. Caio ¢ de familia catdlica, mas passou a
frequentar a igreja Batista com a noiva Larissa, porém, ndo fez o batismo, que é o ingresso
oficial na igreja.

Esses resultados refletem os dados de Camurca (2011) apresentados no capitulo 1 em
relacdo ao comum transito religioso ser comum no Brasil, ndo s6 a transicdo entre a igreja
catolica e a evangélica, mas entre as proprias denominagdes evangélicas, que sao inimeras.

Outra observacdo diz respeito ao interesse de catdlicos ou pessoas sem religido
determinada a consumir o conteudo gospel da radio Hora. 1sso pode ser explicado pelo fato de
a musica gospel contemporanea ser produzida para comercializacdo, diferenciando-se dos
canticos e louvores proprios das igrejas, como explica Moura (2018):

Ela [a musica gospel] foi convertida a complemento das mensagens e entretenimento
com letras carregadas por temaéticas repetitivas baseadas na prosperidade, vitdrias
pessoais e autoajuda. (...) Apresentar a musica gospel para apreciacdo de outras

audiéncias fez parte de um estratagema que a colocou em evidéncia. Assim, ela passou
a ser consumida além dos muros. (MOURA, 2018, p. 61)

Ha também outras duas mediagdes destacadas nos estudos de Orozco que trazem
informacdes importantes para este estudo:
a) Situacional: sdo as situacdes onde a recepcdo Se processa, COmo O receptor se
encontra no momento da recepgdo. S&o as situacdes em que ocorrem as interagdes
entre a audiéncia e o meio, sendo que ‘“cada cenario abarca possibilidades e
limitacdes para o processo da recepcao” (DORNELES, 2003, p. 5). Considera-se
ainda os cenarios especificos em que os jovens interagem em suas relagdes sociais.
b) Tecnoldgicas: neste trabalho considera-se os recursos tecnolégicos utilizados pela
radio Hora para se fazer presente no cotidiano de seus ouvintes: o radio e sua
convergéncia para midias digitais. Em suas pesquisas sobre a recepcdo televisiva,
Orozco-Gomez (1990) utiliza o termo mediacdo videotecnoldgica; o termo foi
adaptado para este contexto de pesquisa.
Analisa-se a seguir como se processa a recepcao da radio Hora (mediacdo situacional)
no cotidiano dos jovens e quais formatos tecnoldgicos cada um deles utilizam (mediagdo

tecnolégica):
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Norme Canal utilizado para Local em que Como a recepgdo da radio |Quantas horas por dia
escutar a radio Hora [comumente escuta Hora se processa escuta a radio
Em casa durante atividades
Aparelho de radio de idi i .
Brayan P Em casa cotidianas ouno trajeto para | cerca de 12h por dia
casa e antena do celular coleta de reciclaveis
acompanhado pela mée.
- Nos trajetos para escola ou .
. Aparelho de radio do No carro ) . P Aproximadamente uma
Leilane - em passeios de carro coma .
carro da familia i hora por dia
familia.
. Aparelho de radio de ili i A manhd toda
Giovana p Em casa Enqu.anto auxi I.|a atiaa )
casa cuidar de criancas. (Cerca de 6h por dia)
Aparelho de radio do . . .
P s No carro No trajeto de ida e volta | Aproximadamente uma
Igor carro e antena de radio L .
do padrasto para o trabalho e no horario hora por dia
do celular
de almogo.
Aparelho de radio do . Menos de uma hora por
Amanda P No carro Enquanto dirige. . P
carro dia
. Aparelho de radio de i Aproximadamente uma
AT p Em casa Sempre que quer ouvir uma p _
casa mensagem espiritual. hora por dia
. Aparelho de radio do Durante o trajeto parao | Aproximadamente duas
Denise . . No carro L .
carro e site da radio estagio. horas por dia
. (s No computador do Aproximadamente uma
Leonardo Site da radio b Enquanto trabalha. P
trabalho hora
Aparelho de radio do Durante o trajeto parao  |Menos de uma hora por
Ronan No carro .
carro trabalho. dia
. Aparelho de radio do | No carro sozinha . ... |Menos de uma hora por
Larissa ... |Durante seus trajetos diarios. .
carro ou com a familia dia
. Aparelho de radio do . ., . |Menos de uma hora por
Caio P No carro Durante seus trajetos diarios. . P
carro dia
Emcasae Durante as atividades x
. o ; A manha toda
Isa Antena do celular nos trajetos de | domésticas e quando esta se .
. (Cerca de 6h por dia)
onibus deslocando para o trabalho.

Fonte: Elaboracdo propria.

Mesmo rodeados por smartphones que dao acesso a diversos canais de comunicacao, a

maioria dos jovens ouvidos, 46% da amostra, permanece escutando o radio pelos aparelhos

disponiveis dos veiculos e 23% escutam nos aparelhos de casa. Muitos modelos de aparelhos

telefénicos oferecem o acesso ao radio com acesso por antena, sem a necessidade de consumir

a internet do portador, o que facilita 0 acesso para pessoas que utilizam transporte publico.
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Gréfico 1: Como o0s jovens ouvem a radio Hora

m Aparelho de radio da casa

m Aparelho de radio do carro

m Antena do celular

Internet (site ou redes sociais)

Fonte: Elaboracéo propria.

O radio faz parte da rotina desses jovens ouvintes. O ato de ligar o radio remete, em
muitos casos, a uma ritualidade que, conforme Jesis Martin-Barbero (2015), esta ligada aos
habitos de uso do meio pelo receptor.

A mediacdo das ritualidades remete-nos ao nexo simbolico que sustenta toda

comunicagdo: a sua ancoragem na memoria, aos seus ritmos e formas, seus cenarios
de interacdo e repeticdo. (MARTIN-BARBERO, 2015, p. 190)

Nesta pesquisa, é tratada como ritualidade familiar, uma vez que a mée do Brayan, o pai
de Leilane e a tia da Giovana adotaram o habito iniciar as suas atividades ou o seu trajeto
sintonizando a programacdo. O mesmo acontece com todos 0s outros jovens que sintonizam a

emissora no radio do carro logo ao entrar nele, fazendo dela a sua companhia diaria de percurso.

Gréfico 2: Quantidade de tempo dedicado a escuta da radio Hora

m De 30 a 45 min.

m 60 min (1 hora)

® 120 min (2 horas)
360 min (6 horas)

® 720 min (12 horas)

Fonte: Elaboracéo propria.

A tecnicidade aponta para a utilizacdo de instrumentos que facilitam a apropriacéo do
discurso pelo receptor. Perpassa as novas tecnologias que o radio utilizou para estar presente
no cotidiano do seu publico, bem como ao formato de comunicagdo da emissora para se situar
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no ambiente dos cristdos de diferentes denominacdes e as inovagOes que ela apresenta para
concorrer com as radios comerciais em FM.

As tecnicidades estdo nos trés Ultimos mapas das mediacdes de Jests Martin-Barbero
(2015), sendo que a seguir sera trabalhado o mais recente deles, o Quarto Mapa Metodol6gico
das MediacGes — 2017. Trata-se de um modelo que se refere ndo sé ao aparato tecnoldgico, mas
as competéncias da linguagem que possibilitam outros tipos de relacionamentos sociais que
emergem desses meios de comunicagado. “Ha pouco tempo restrito as classes socioecondmicas
privilegiadas, esse mundo digital chega aos que tém menos poder aquisitivo e cria massa de

consumo para essas tecnologias” (LOPES, 2021, p. 17).

4.3 Quarto Mapa das Mediacoes

O mapa das mediacdes permite abordar a comunicacdo como um todo, relacionando-a

ao cotidiano e aos modos de vida da sociedade, como explica Gomes (2021, p. 46):
Neste sentido, as mediacGes se manifestam em relacdo, nas formas de producéo e
consumo, que sdo constitutivamente atravessadas pela articulagdo da meméria com a

pratica social criativa dos relatos e narrativas, das imagens e imaginarios, das
representacdes e projecdes do saber social.

Como mencionado acima, os mapas das mediagdes ndo substituem um ao outro, mas se
complementam. Nesse sentido, identificou-se o objeto deste estudo, a radio Hora, como um
formato industrial — presente no primeiro mapa, para articula-lo aos eixos e media¢des presentes

em sua versdo atual.
Figura 14: Fusdo dos trés ultimos mapas das Mediacdes

MAPA(S) METODOLOGICO(S) DE LAS MEDIACIONES

TEMPORALIDADES

/ TEMPORALIDAD \

Identidades Narrativas
. LOGICAS DE .
Identidad PRODUCCION Tecnicidade

Institucionalidad ‘ Techicidad

COMUNICACION
MATRICES PR CULTURA I FORMATOS

MOVILIDAD  CULTURALES INDUSTRIALES FLUJOS
SENSORIALIDADES T TECNICIDADES
POLITICA

Socialidad Ritualidad

AN e

Cognitividad COMPETENCIAS Ritualidad

Ciudadanias DE RECEPCION Redés
(CONSUMO)

ESPACIALIDAD

M 2 Mapa (1998) ESPACIALIDADES
W 3 Mapa (2010)
M 4" mapa (2017)

Fonte: SILVA; BASEIO, 2019, p. 171 (adaptado de Martin-Barbero, 1998, 2010, 2017).
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4.4 Eixo 1: Temporalidades e espacialidades

No dmbito desta pesquisa, 0 eixo das temporalidades remete & contemporaneidade como
um tempo em que o ser humano é visto como consumidor de espacos globais, ou seja, de redes
e séries de televisdo, jogos, turismo e expressdes culturais, mediados pela internet. A cultura é
vista como um espetéaculo a ser consumido e ndo vivenciado. No mundo moderno é possivel
viajar o mundo real pelo aparelho celular ou habitar espacos imaginarios nos videogames
(RINCON, 2019). A temporalidade contemporanea configura esta crise da experiéncia moderna
com o tempo, que fragiliza a histdria passada e cultua o tempo presente (LOPES, 2018).

Jests Martin-Barbero (2015) explica que a América Latina viveu a experiéncia
descentralizada e tardia da modernidade. No continente, as dindmicas préprias das comunidades
e a autoridade da Igreja deram lugar, em certa medida, a logica industrial. No ambito da
comunicagéo, a modernidade chegou com a oralidade do radio e da televisdo e ndo com uma
cultura letrada pela literatura (ROCHA; LA ROCHE, 2019). Para o autor:

A fim de compreender tanto o que o atraso representou em termos de diferenca
histérica, mas ndo num tempo detido, e sim relativamente a um atraso que foi
historicamente produzido (criancas que morrem diariamente por desnutricdo ou
desidratacdo, milhdes de analfabetos, déficit de calorias basicas na alimentacdo das
maiorias, queda nas expectativas de vida da populacéo etc.), quanto o que apesar do
atraso existe em termos de diferenca, de heterogeneidade cultural, na multiplicidade
de temporalidades do indio, do negro, do branco e do tempo decorrente de sua
mesticagem. (MARTIN-BARBERO, 2015, p. 218)

Jesus Martin-Barbero (2015) critica o midiacentrismo (énfase excessiva dos estudos
estruturalistas sobre o texto midiatico) e propde a analise da comunicacdo no ambito da cultura,
das mediacOes, que € onde a verdadeira experiéncia comunicacional acontece. Prople a
compreensdo da mediacdo como os lugares que estruturam a vida cotidiana. O nao-
reconhecimento de supostas verdades Unicas e imodificaveis, sendo em cenarios que caibam
em suas proprias realidades (ROCHA; LA ROCHE, 2019).

As multiplas temporalidades sdo as mediacdes que se articulam com as espacialidades
do bairro, do cotidiano familiar, das culturas urbanas e populares, onde ha a apropriacdo do
conteudo por meio do consumo e das praticas sociais (ROCHA; LA ROCHE, 2019). A partir
dos anos 2000, com o fortalecimento de uma cultura digital e do dominio dos meios virtuais,
Martin-Barbero (2015) apresenta novas reflexes a respeito das temporalidades e
espacialidades. Para Rocha e La Roche (2019):

Tais categorias sdo reordenadas e reconfiguradas a partir de dois importantes
fendmenos que JMB registra na atualidade: a migracéo e a conectividade; os fluxos

de pessoas e de imagens/informagdes e os vinculos entre culturas e dentro da prdpria
cultura. Tais fenémenos sintetizam a sociedade que vivemos hoje: a que rompe com
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categorias dominantes de tempo e espaco para registrar nossas identidades e
experiéncias em uma nova dimensao de tempo-espa¢o. (ROCHA; LA ROCHE, 2019
p. 77, traducdo propria)

Nativos digitais, 0s jovens sdo o0s habitantes desse tempo-espaco em que formam uma
nova comunidade mundial, sem mapas. Para Martin-Barbero (2015), eles sdo os protagonistas
da “des-modernidade”, ou seja, dos distintos processos de mutagdo cultural vividos na
modernidade (ROCHA; LA ROCHE, 2019).

As espacialidades sdo elementos chave na articulagdo entre as distintas temporalidades
sociais. As cidades, as regides, 0 pais e 0 mundo sdo suportes para as relagcdes globais. Sdo
nesses espacos que a globalizacdo se concretiza e assume as suas especificidades. Neles também
ocorrem projetos de resisténcia e de promocao de novas logicas de desenvolvimento solidérias,
inclusivas e sustentaveis (FELIPPI at all, 2019).

Martin-Barbero (2015) propde em multiplas espacialidades o espago habitado, o espacgo
produzido, o espaco imaginado e o espaco praticado. A casa, a feira e o bairro, por exemplo,
sdo espagos habitados. Compreendem o entorno fisico associado as temporalidades do
cotidiano. O espaco produzido remete a historia, as disputas por territérios. O autor aponta ainda
as conex0es feitas por meios de transporte (trens, avides, etc) e os meios de comunicacéo (0
radio, a televisdo e a internet). S&o espacos compartilhados que neutralizam o isolamento social
e possibilitam vinculos socioculturais (FELIPPI at all, 2019).

Como exemplo de espaco imaginado tem-se o Estado-nacdo, no qual a sociedade
moderna demarca as tracOes deste territorio por meio das relaces e da identidade que os
diferenciam de outros espacos. Ja o espaco praticado é o da cidade moderna: das construcdes,
do anonimato, dos usos desses espacos pelas pessoas (FELIPPI at all, 2019). Outra
espacialidade apresentada por Jesus Martin-Barbero (2015) é a epistemoldgica, na qual reflete
sobre a comunicacdo e a cultura na América Latina. Conforme Felippi et all (2019):

O territorio latino-americano é o locus para pensar as mediac6es, sendo o territdrio
entendido como a categoria espacial que melhor permite a apreensdo da acéo social

sobre o0 espago natural sob os aspectos da politica e da cultura, das relacbes de poder
e de identidade (FELIPPI at all, 2019, p. 108, traducdo propria).

A importancia deste eixo remete a compreensdo de que o capitalismo hegemdnico
esbarra nos territorios onde se encontram a identidade, a memoria e a cultura de um povo. Para
compreender como 0s jovens entrevistados habitam esse espaco-tempo marcado, nos anos de
2020 e 2021, por uma pandemia mundial e pelas consequentes instabilidades econémicas,
politicas e emocionais da populacdo brasileira, elaborou-se na Tabela 9 como se configura o

cotidiano desses jovens que habitam espagos virtuais a0 mesmo tempo em que encaram 0S
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desafios diarios e a instabilidade do presente. Na Tabela 10, destacam-se 0os meios de
comunicagéo que os entrevistados utilizam para se informar e se entreter. Destaca-se 0 uso das
redes sociais como atalhos para acessar meios de informac&o, ao invés de acessarem meios da
imprensa, muitos deles preferem cortar caminho pelos feeds® do Instagram, Twitter e
Facebook, tanto para se informar quanto para se entreter.
A seguir, foram reunidas algumas observacgdes quanto as espacialidades identificadas a
partir das respostas dos jovens:
a) Espaco habitado: € o espaco do territorio ao qual pertencem. A pesquisa se limitou
a capital Campo Grande. Dentre os participantes, 0s jovens Brayan, Leilane,
Giovana, Igor, Fiamma, Denise, Ronan e Isa habitam o territorio dos bairros mais
distantes do centro da cidade, entre 10 e 14km de distancia. Enquanto Larissa e
Leonardo estdo a cerca de 5km da regido central. O unico morador do centro da
cidade e Caio. A localizagdo dos participantes oferece pistas sobre o poder
aquisitivo, tempos de deslocamentos para atividades sociais (trabalho, escola,
cursos) e de lazer e acesso as tecnologias, tal como explicam Felippe et all:
Um habitante que reside no subdrbio de uma cidade, para viver sua vida utilizara
NUMErosos recursos e competéncias espaciais para se locomover, organizar e melhorar

sua vida, estabelecer sua relacdo com o bairro onde vive, entre outros (Felippi et all,
2019, p. 97, traducdo prépria).

b) Espaco produzido: discute as tecnologias de comunicacdo e espacialidades
possibilitadas por elas como conexdo de territérios, mas também como o isolamento
e a fragmentacdo do publico consumidor (FELIPPI et all, 2019). A utilizacdo das
redes sociais - que socializa 0 usuario com mundo e a0 mesmo tempo em que o isola
de quem esté a seu entorno — foi citado por quase todos 0s jovens participantes desta
pesquisa (Tabela 10). O unico entrevistado que ndo as utiliza com frequéncia é
Brayan pela dificuldade de acesso a internet. O radio e a TV também sdo citados
pelos jovens pela presenca na rotina vivida na totalidade dos entrevistados, ainda
gue nem sempre estejam atentos ao que € veiculado, conforme observa-se nas

respostas.

c) Espaco imaginado: é o espaco nacional, aquele imaginado pela populacéo que ele
reline com suas normas e leis particulares, que servem para manter uma certa

“coesdo” entre os humanos que nele habitam (FELIPPI et all, 2019, p. 105, traducéo

38 S30 publicagdes que aparecem na pagina principal dos usuarios das redes sociais: Instagram, Facebook e Twitter.
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prépria). Dessa forma, os jovens habitam as leis e normas nacionais e preservam 0s
ensinamentos que sdo transmitidos pelas religiGes que seguem, além da moral

familiar, cultivada desde o nascimento.

d) Espaco praticado: representa o espaco da cidade moderna, construidos por trajetos,
usos e apropriacdes que os habitantes fazem dele (FELIPPI et all, 2019).

A espacialidade se decupa em multiplos espacos: o espaco habitado, do territdrio feito

de proximidade e pertencimento; o espago comunicacional que tecem as redes

eletronicas; o espago imaginado da nagdo e de sua identidade; o espaco praticado da

cidade moderna, com a subjetividade que emerge das novas relagfes com a cidade e
dos modos de sua apropriacdo. (LOPES, 2018 p. 57)

Os ouvintes, habitantes destes espacos, deparam-se com uma série de mensagens e
informacdes diariamente. A emissora gospel elabora caminhos e estratégias comunicativas para
se fazer presente no ambiente dos ouvintes, seja ele qual for, ja que o radio ndo precisa de uma

atencdo concentrada. A Tabela 9 mostra, em resumo, como é o cotidiano destes jovens

escolhidos para a amostragem pesquisada.

Tabela 10: Cotidiano dos jovens entrevistados

. . Atividades de fim de
Nome Rotina semanal Hobbies
semana
- x Jogar jogos de grupo (ex.: , - .
Estuda e auxilia a mde em gar jog . grupo ( Relne-se com a familia, vai
Brayan | trabalhos autdbnomos e xad_rez, bozo_e un_o) com para o culto e para o grupo
o 0s irmdos) e joguinhos de .
domésticos. . de jovens.
celular sozinho.
Ler, tocar violdo, fazer Costumava tirar fotos antes
el Estuda e auxiliaa mde nos | pintura aquarela ou em da pandemia. Participa dos
trabalhos domeésticos. tela, fotografia, entre cultos aos domingos e toca
outras coisas. teclado na igreja.
Estuda e auxiliar a tia nos Participa dos eventos da
Giovana | trabalhos autdnomos e Desenhar e jogar vélei. igreja, caminha ou fica em
domeésticos. casa com o namorado.
D . Vai a igreja, ajuda nos
. Assistir séries, ouvir .
Trabalha durante o dia e . trabalhos de casa e auxilia
Igor N musica e andar de CA
estuda a noite. - nas pastorais. A noite,
bicicleta. . )
assiste filmes.
Trabalha (autbnoma) e Cuidar de si propria, fazer | Reune-se com a familia e
Amanda | realiza trabalhos as unhas e ter um tempo frequenta a igreja aos
domeésticos. para si. domingos.
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Trabalha (emprego formal), Ouvir masicas, assistir th:l?QI?lZnncjlg ?/Sits?ta 0S
AR Leslljlizdzt(rj%ba!ilos domesticos filmes e sair para comer. | afilhados e sai com a amiga
pal. ou fica com ela em casa.
Denise | Estuda e faz estagio, Jogar RPG e ou_tl_ros Jogos Visita os avos, vai a igreja e
de celular e assitir séries. | estuda.
Trabalha durante o dia, Tocar violdo, jogar
Leonardo | estuda a noite e cuida das basquete e conversar com | Vai a igreja e joga basquete.
filhas. 0S amigos.
Jogar futebol (antes da
R Trabalha durante o dia e pandemia), reunir-se com | Vai a igreja e fica com a
onan N AR o
estuda a noite. 0 grupo da igreja e jogar | familia.
Uno com eles.
Estuda durante o dia e Ficacom a familiaese
Larissa | distribui produtos a noite Assistir TV ou séries. encontra com 0s amigos. A
(representante comercial) noite frequenta a igreja.
Estuda de manhd, trabalha _— Fica com a familia, faz
. Assistir TV, escutar ,

Caio |COmospaisa tarde e _ podcasts e acompanhar chu_rrascq e redine-se com
distribui produtos a noite séries amigos. A noite frequenta a
(representante comercial) ' igreja.

Trabalha em escalas de - Relne-se em familia. Vai a
Isa 12X36h, faz trabalhos E bem caseira, gosta de L . '
. e : - 7 igreja em sabados
Ludmila |domésticos e cuida das ficar com a familia.
filhas. alternados.

Fonte: Elaboracéo propria.

Nota-se que a maioria deles possui alguma atividade religiosa presente em seu cotidiano.

A Unica entrevistada que relatou ndo participar de uma igreja foi a jovem Fiamma Quezada®®,

22 anos, que afirmou néo se identificar mais com nenhum tipo de doutrina religiosa:

Atualmente ndo estou frequentando nenhuma igreja, eu ja frequentei a igreja
evangélica [Batista], mas atualmente eu me identifico apenas como cristd, ndo mais
como evangélica porque eu ja ndo me encaixo em nenhuma dessas doutrinas.
(QUEZADA, 2021, p. 153).

Aos finais de semana, as atividades preferidas pela jovem sdo ficar com a familia, se

reunir com amigos, consumir meios de comunicagdo voltados a diversdo e entretenimento e

praticar seus hobbies, diversas atividades de esporte e lazer foram citadas. Além dessas

39 A afirmagAo encontra-se no Apéndice A — Questionarios Aplicados.
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atividades, dos estudos e dos trabalhos, os jovens encontram tempo para zelar com

compromissos assumidos com as religides, 0s que as praticam.

4.5 Eixo 2: Sensorialidades e tecnicidades

A sensorialidade permite ao individuo compreender 0 mundo a partir de seus sentidos.
Relaciona-se ao eu-bioldgico (percepcdo pelos sentidos) com o eu-social (a sensibilidade que
resulta deste processo). Jesis Martin-Barbero (2017) propde pensar a sensorialidade de uma
forma ampla, ndo s6 como a relacdo entre as pessoas e as narrativas midiaticas, mas entre as
pessoas e 0 mundo onde vivem (JOHN et al, 2019).

A tecnicidade refere-se as inovag¢fes no campo da produgdo e como elas afetam as
linguagens midiaticas, a exemplo das alteragdes que tem ocorrido com o radio. Para Martin-
Barbero (2017), a mediacao da sensorialidade ¢ indissociavel da mediacéo da tecnicidade, por
iSS0 se converte em um eixo fundamental neste novo mapa das mediagdes (LOPES, 2018).

A ideia de tecnicidade surge nos anos 1990, quando os avangos tecnolégicos remodelam
visivelmente as relacdes sociais e demandam um refinamento conceitual sobre a tecnologia. O
autor € contra a visao Unica das tecnologias como grandes mediadoras entre as pessoas e 0
mundo. A tecnicidade, no contexto da convergéncia, esta ligada ao uso social dos meios e suas
ritualidades (PIENIZ; CENCI, 2019).

Na Tabela 10 verifica-se a relagcdo entre os meios de comunicagdo consumidos pelos
jovens na diversidade de plataformas digitais que acessam no dia a dia. Questionados sobre 0s
meios de comunicacdo gque acessam no cotidiano para se informar e se entreter, muitos se
lembraram das midias sociais digitais, que trazem contetddos informativos de sites de noticia e

também contetdos voltados ao entretenimento.

Tabela 11: Midias mais utilizadas para informacéo e entretenimento

Nome Quais meios utiliza para se informar Quais meios utiliza para se entreter

Brayan Folha Universal (impresso), Radio Hora,

SBT e rede Record (TV). Réadio Hora FM e jogos de celular.

Séries da Netflix e Amazon Prime
(Canais de Streamings); Youtube e lives
do Twitch (videos ao vivo de jogos).

Leilane Conta do Twitter do UOL e dos jornais
de circulagdo nacional; Réadio Hora.

Giovana | Radio Hora, O Povona TV (SBT/MS) e

outros telejornais (TV). WhatsApp.
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Terra (site), rddios UCDB e Hora, SBT
Igor Brasil e Jornal Nacional (TV). Hugo
Gloss (Influencer).

Netflix, Tik Tok, Reels (Instagram) e
Facebook Watch.

Campo Grande News e Midiamax (sites
Amanda | jornalisticos), Radio Hora e Blink FM
(rédios) e emissoras de televisdo no
horario de almoco.

Instagram, Youtube, Spotify e Netflix.

Fiamma | Perfil do Facebook do programa Cidade
Alerta (Record).

Campo Grande News, Midiamax, Globo
Denise e CNN (sites jornalisticos), Radio Hora
e Blink (radios FM), Jornal Nacional
(Globo) e SBT (TV).

Globo, G1, Midiamax, Campo Grande
Leonardo | News e O Extra (sites jornalisticos), Netflix, Disney Plus, Amazon Prime,
Canal da CNN, TV Senado e Blog do Youtube e Spotify.

Vila (Youtube).

Facebook, Instagram e Twitter.

Facebook e Instagram.

Ronan Radio Hora (FM). WhatsApp, Instagram e Facebook.

) Campo Grande News (Instagram e site
Larissa jornalistico), busca por assuntos do seu | TV, Netflix, Youtube e Spotify.
interesse na internet.

) G1 (site jornalistico), Globo Reporter
Caio (programa de TV da Rede Globo) e
podcasts.

Férmula 1 e Big Brother Brasil
(programas de TV), Netflix e Youtube.

Isa Ludmila | Radio Hora e diversos canais de TV. WhatsApp, Instagram e Facebook.

Fonte: Elaboragdo propria.

Brayan € o jovem entrevistado que se mostra menos habituado ao acesso as midias
digitais citadas pelos demais jovens. Ele recebe um jornal impresso da sua religido, a Folha
Universal, tem acesso a radio Hora durante todo o dia e se considera informado por esses meios.
Para entretenimento utiliza o celular para jogar. Em observacao a rotina, nota-se que seu tempo
para 0 entretenimento é escasso, pois ele esta o tempo todo realizando alguma atividade na
companhia de sua mée.

Leilane declara se que informa habitualmente pelo Twitter, rede social que apresenta a
ela os textos curtos com chamadas dos jornais de veiculacdo nacional, como o portal UOL. A
jovem também relata que se informa pela radio Hora porque o jornal é transmitido no horario
que ela esta em deslocamento para a escola em tempos de aulas regulares (anteriormente a
pandemia). Seus canais de entretenimento favorito sdo plataformas de streaming (Netflix e

Amazon Prime), videos de jogos em tempo real (streaming “Twitch”) e também pelo Youtube.
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Giovana escuta o jornal da Radio Hora pela manhd, na hora do almogo assiste o
telejornal com noticias populares “O Povo na TV” (TV/SBT) e outros telejornais no decorrer
do dia. Sua forma de entretenimento é ver as novidades (videos, memes, etc) que seus amigos
enviam por meio do aplicativo de mensagens WhatsApp.

Igor se informa pelo site de noticias Terra, acompanha as noticias das celebridades por
meio do digital influencer Hugo Gloss. Escuta os boletins de noticia transmitidos pelas radios
Hora e FM UCDB no decorrer do dia. A noite, assiste aos telejornais SBT Brasil e Jornal
Nacional. Para se entreter utiliza a plataforma de streaming Netflix e as redes sociais Facebook,
Instagram e Tik Tok.

Amanda se informa pelos sites jornalisticos Campo Grande News e Midiamax, escuta
os boletins de noticia das radios Hora e Blink FM durante o dia. No horario de almogo assiste
a telejornais, alternando os canais. Para se entreter, utiliza a plataforma de musica Spotify,
assiste a filmes e séries pela Netflix e acessa as redes sociais Instagram e Facebook.

Fiamma afirma que se informa somente pelas noticias que aparecem no feed do seu
Facebook, especialmente aquelas provenientes do programa de noticias policiais Cidade Alerta
(TV Record). Quanto ao entretenimento, utiliza as redes sociais Instagram, Facebook e Twitter.

Denise utiliza os sites de noticia Campo Grande News, Midiamax, Globo e CNN, as
radios Hora e Blink e os telejornais nacionais da Globo e do SBT para se informar. Para o
entretenimento recorre as redes sociais Facebook e Instagram.

Leonardo acessa o0s sites jornalisticos G1, Extra, Campo Grande News e Midiamax para
se informar. Além disso, € inscrito nos canais do Youtube: CNN, TV Senado e Blog do Vila.
No ambito do entretenimento acessa 0s canais de streaming Disney Plus, Netflix, Amazon
Prime, Spotify e o site de videos Youtube.

Ronan afirma escutar somente a radio Hora para se informar e se entretém pelo
WhatsApp, Instagram e Facebook.

Larissa acessa o site jornalistico Campo Grande News e prefere buscar por conta propria
0s assuntos de seu interesse na internet para se informar. Para se entreter, utiliza a televisao, a
plataforma Netflix, Youtube e Spotify.

Caio acessa o site jornalistico G1 para se informar e o programa Globo Reporter da TV
Globo. Afirmou ouvir podcasts informativos. Para se entreter, assiste Férmula 1 e Big Brother
Brasil na televisdo e acessa as plataformas de videos Youtube e a Netflix.

A lIsa Ludmila escuta a radio Hora e assiste varios canais de televisdo para se informar.

Acessa 0 WhatsApp, Instagram e Facebook para se entreter.
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No questionario de pesquisa, a pergunta 4, relacionada aos habitos de consumo de midia,
foi realizada de forma aberta com opg¢des de multipla escolha, na quais o entrevistado poderia
marcar quais meios de comunicagio consumia. A frente, foram estimulados a inserir os nomes
dos canais de comunicacdo de sua preferéncia. Ja a pergunta sobre os meios que utilizavam
para se entreter foi totalmente aberta, sem opg¢éo de multipla escolha, devido a alta quantidade
de op¢des disponiveis para diversao e entretenimento.

Dentre as respostas destaca-se a importancia das midias sociais como canais de
mediacdo entre o contelldo que desejam acessar e suas rotinas. Seu acesso é facil, instantaneo
e calcado na ideia de mobilidade e ubiquidade. Os jovens ouvidos entendem que a informacao
esta por toda parte: nas radios, emissoras de televisao, sites e nas redes sociais. Quando possuem
interesse maior em algum assunto fazem suas buscas para compreendé-lo: “Se tem alguma
noticia muito especifica eu vou atras, no Google. Para o dia a dia no Instagram ja tem” (SOUZA,
2021, p. 165)*.

Grafico 3: Como os jovens se informam

m Jornal Online

m Jornal Impresso

m Radio
Televisdo

m Redes Sociais

Fonte: Elaboragao propria.
Gréfico 4: Como os jovens se entretém
m Réadio
m Televisdo
m Redes Sociais (Instagram, Facebook,

Twitter e Youtube)

Canais de Streaming (Netflix,
Amazon Prime, Globo Play, Spotify)

m Jogos de Celular

® WhatsApp

Fonte: Elaboracéo propria.

40 A afirmagdo encontra-se no Apéndice A — Questionarios Aplicados.
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Quanto as respostas sobre os meios utilizados para entretenimento, 0s jovens
entrevistados citam com frequéncia nomes de canais de streaming, canais de musica e de videos,
além das redes sociais e do aplicativo WhatsApp. Eles compreendem o entretenimento como
uma forma de pausa dos acontecimentos, da rotina e do trabalho, e desejam ver algo que traga
divertimento e alegria.

O eixo tecnicidades-sensorialidades mostra que as tecnologias de comunicagédo
utilizadas pelos jovens para informagcao e entretenimento conectam-se ndo s6 as novidades que
essas ferramentas ofertam, mas aos novos modos de percep¢do a partir desses meios
incorporados as experiéncias culturais deste publico. Conforme problematizam Pieniz e Cenci
(2019),

Tém-se entdo novas percepcBes e linguagens, especialmente vistas como,
respectivamente, novas sensibilidades e novas escrituras. Entende-se que as novas
sensibilidades significam o afloramento de novas formas de ver, novas rela¢cdes com
0s meios, que estimulam novas praticas. Estas novas praticas se encontram na nova

visdo sobre as relagGes sociais e sobre os produtos midiaticos. (PIENIZ; CENCI,
2019, p. 148-149, traducdo propria)

Pertencentes a uma cultura religiosa especifica, em sua maioria, esses jovens consomem
meios de comunicacdo e de informacao globais, estdo expostos as producées culturais mundiais
por meio das plataformas de videos, musicais e de interatividade que consomem. A seguir, na
Tabela 11, apresenta-se as preferéncias dos jovens quanto a musicalidade e personalidades que
os inspiram, exemplificando como os gostos e preferéncias transitam entre o religioso e o
secular. A influéncia midiatica esta presente nesses exemplos, jA que os artistas ganham

notoriedade a partir da presenca das midias tradicional e digital.

Tabela 12: Preferéncias musicais

Nome Qual é o estilo musical favorito Quial é o artista ou banda favorita

Brayan Gospel Fernandinho, Priscila Alcantara, Péricles e
pel. Fernanda Brum (gospel).

Gospel: Mauro Henrique, Paulo Nazareth,
Amen Jr e Aurorah.

Leilane | Variado: pop-rock, indie, rock e Seculares: Terno Rei, Supercombo,

MPB. Elesdois, Melanie Martinez, Ecclesia, Cass.
Japonesas: Yoasobi, Lisa e Ali.
Giovana | Gospel, Casa Worship, Paulo Neto, Isadora

Pompeo e da Priscila Alcantara (gospel).
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Igor Indie e Rock. Terno Rei (Indie).
Amanda | Eclético, sertanejo e pop. Né&o tem uma preferéncia.
Fiamma | sertanejo. Marilia Mendonga (sertangjo).
Denise Rock, sertanejo e pop-rock. Metallica (rock).

Leonardo | rock. Queen e Guns N' Roses (rock).
Ronan Gospel. Filhos do Homem (gospel).
e Eclético e Gospel. Sync 3, Gabriel Guedes e Sarah Beatriz

(gospel).
Calo Rock. Linkin Park (rock)
Rodolfo Abrantes (gospel).
Isa Ludmila | Eclético. Néo tem uma preferéncia.

Fonte: Elaboragdo propria.

Em todos os relatos, observa-se que 0s ouvintes se mantém expostos tanto a producéo

cultural leiga quanto a religiosa; as producdes religiosas precisaram se adaptar ao mercado leigo

para atingir seus fiéis. Uma constatacdo deste fendmeno de hibridacdo gospel-secular foram as

respostas sobre quais seriam os artistas ou bandas que os jovens entrevistados mais gostavam

de acompanhar. O resultado foi uma miscelania entre a preferéncia por artistas gospel e de

bandas seculares de pop, rock, indie e até musicas japonesas — que ndo possuem uma circulacao

recorrente na midia brasileira — foram citadas. Essa € uma das raz6es que pode explicar o

fendmeno de artistas gospel que apostam em parcerias com artistas seculares ou adaptam seus

ritmos ao que é amplamente consumido pelo pablico jovem. Conforme destaca uma reportagem

de 2019 publicada pelo jornal Folha de Sao Paulo,

Além dos cléssicos louvores a Deus e letras inspiradas em trechos da biblia, surgem
cangdes sobre amor, paz e até salde mental, além de ritmos mais variados, como a
musica eletronica e o pop. (SCHIAVON, 2019)
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Garcia-Canclini (2019) utilizou o termo hibridagdo para designar essa mistura
intercultural que decorre da globalizacdo da indUstria cultural e de outros processos como a
mesticagem e transnacionalizacdo, especialmente na América Latina. Essinger (2019), em
reportagem para o veiculo O Globo Cultura, relata que a musica gospel da segunda metade do
século XXI ndo trata somente de letras que rimam com “Jesus” ou “cruz”. Este cenario musical
ampliou o seu publico, especialmente a partir da consolidacdo do evento Marcha para Jesus —
sua Ultima edicdo, em 2019, reuniu 3 milhdes de participantes em S&o Paulo, segundo a
reportagem. Preto no Branco, Priscila Alcantara, Ton Carfi, Isadora Pompeo, Eli Soares,
Estévdo Quiroga, Gabriela Rocha, Delino Marcal e Casa Worship sdo exemplos de
bandas/musicos que alcancaram o sucesso popular dentro e fora das igrejas evangélicas. Em
2020, os cantores seculares Luan Santana e Luciano Camargo, além do influenciador
Whindersson Nunes, apostaram em projetos dedicados a musica gospel sem abandonar a
carreira secular (NEVES, 2020).

Grafico 5: Preferéncias musicais dos jovens

m Gospel

m Eclético

m Sertanejo
Rock

m Qutros

Fonte: Elaboracao propria

As personalidades que 0s jovens citam nas respostas da Tabela 13 também déo pistas
sobre as figuras, que interseccionadas pelos meios de comunicacdo, mapeiam a identidade
cultural de cada um deles por narrativas e figuras relacionadas ao seu modo de viver. Quando
perguntados sobre as figuras ou personalidades em que eles se inspiram, cinco deles citam
nomes de familiares, especialmente maes e avos. Isso reflete a relevancia do exemplo familiar
para a formacdo da personalidade dos jovens e do fortalecimento da identidade cristd dentro

dos lares.
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Tabela 13: Personalidades que inspiram os jovens

Nome Quais sdo as personalidades que te inspiram no mundo?
Brayan Bispo Edir Macedo (lider da Igreja Universal).

Leilane Maju Trindade, Matheus Asato e Fernanda Witwytzky (Youtubers).

Augusto Cury (escritor).
Giovana Maria Mercedes Recalde (Av6).
Igor Integrantes da banda Terno Rei.

Amanda Mae, influenciadoras de designer de sobrancelhas e Deus.
Fiamma NZo soube informar.

Denise Fernando Shinni (engenheiro), Sidiclei Formagini (professor) e

Vilma Ferreira (Mae).

Leonardo Michael Jordan e Leandrinho Barbosa (jogadores de basquete),
Wanderléia Pinto de Figueiredo (mée) e Deolinda Espindola (avd).

Ronan Apostolos Mauricio Eusébio e Luiz Herminio.
L arissa Michelle Obama (ex-primeira dama dos Estados Unidos) e
Zaha Hadid (arquiteta).
Caio Sandro Rodrigues (presidente da marca de cosméticos Hinode).
Isa Ludmila Nilda Xavier Demondes Meira (Mae).

Fonte: Elaboracao propria.

Além dos familiares, os jovens tém como referéncia as personalidades que eles
acompanham nas midias tradicionais ou digitais. Nota-se que jovens com maior aproximacao
com o campo religioso tém nomes deste segmento como referéncia, enquanto os jovens que
acessam conteudos hibridos ndo se fecham ao ambiente cristdo, acompanham outros nomes da
industria cultural e se espelham neles mesmo que tais personalidades ndo tenham nenhuma

relacdo com a religido que eles professam.
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Tabela 14: Afirmacdes dos jovens entrevistados sobre as personalidades de referéncia

Nome Afirmacdes dos jovens sobre as personalidades que os inspiram

Giovana Eu acho que ser honesto e verdadeiro, ter um bom caréater, € muito importante.
Isso me inspira, porque se vocé ndo for uma pessoa verdadeira, vocé néo vai
para lugar nenhum, tudo que vocé consegue, vocé acaba estragando. Nessa
questdo de ser honesto, verdadeiro e ter um bom carater foi a minha vo que me
inspirou, porque a minha vé é uma pessoa muito certa, entdo ela sempre me
educou assim, entdo ela me inspira bastante em questao disso. O nome dela é
Maria Mercedes Recalde, mas ela ja faleceu faz trés anos, mas até hoje ela me
inspira.

Amanda A minha mée é uma pessoa que me inspira bastante, ela € muito guerreira, o
lado verdadeiro dela. Ela sempre foi muito aberta comigo nas questdes dos
perigos do mundo e as partes boas também, entdo assim, ela sempre me
mostrou os dois lados e me ensinou a ser independente, a ndo precisar de uma
outra pessoa para ser bem-sucedida. Ela sempre me inspirou a ser uma mulher
forte. Entdo em primeiro lugar a minha mae.

Denise Agora de personalidade assim eu me inspiro bastante na minha mée. A forca
dela, ela tem uma personalidade forte, ela é uma pessoa que mesmo séria e
fechada conseguiu passar essa seguranca do que ela é, do que ela faz, ela apoia
em tudo que a gente faz.

Leonardo Essas pessoas (méae e av0) me inspiram pela histdria de vida delas, do processo
que elas tiveram que passar para conseguir o que elas conseguiram e chegar
aonde elas chegaram.

Isa Ludmila Minha mée pela garra e fé que ela tem.

Fonte: Elaboragdo prépria.

Brayan, por exemplo, apontado nesta analise como o0 jovem com mais exposicdo ao
conteudo gospel, tem como referéncia de vida o lider da igreja Universal, o bispo Edir Macedo:
“O bispo Edir Macedo é um exemplo grande, vocé ja assistiu o filme dele? Deu vontade até de
chorar no segundo porque fizeram uma sacanagem com ele” (SOUZA, 2021, p. 141)*. Sua
mée relata que, por meio de sua igreja, conseguiram ir ao cinema e conhecer historia deste
lider*2. Infere-se que caso os entrevistados tivessem acesso a outros produtos culturais, ndo sé

da cultura evangélica, seu circulo de inspiracdes poderia ser mais amplo.

41 A afirmagdo encontra-se no Apéndice A — Questionarios Aplicados.
42 Refere-se ao filme “Nada a perder: contra tudo. Por todos”, um filme biografico, dividido em duas partes,
sobre a historia do bispo Edir Macedo. A parte 2 do filme foi langada em agosto de 2019.
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Ronan tem um comportamento semelhante, participa ativamente das atividades da

igreja, € um ouvinte assiduo da radio Hora em seus deslocamentos de carro e da preferéncia a
receber contetidos gospel. Suas inspiracdes de vida sdo lideres religiosos:

Um lider que me incentiva muito é o meu apostolo Mauricio Eusébio e eu também

assisto bastante o ap6stolo Luiz Herminio, gosto muito deles. S&o pessoas que me
inspiram mesmo. (JUNIOR, 2021, p 177.)®

Os outros jovens apontaram personalidades relacionadas com suas atividades
profissionais ou formacdo profissional, a exemplo de Amanda, Denise, Larissa e Caio.
Ademais, ha mencdes relacionadas com seus gostos musicais (Igor) e hobbies (Leonado), além
de influenciadores da internet (Leilane). Somente Fiamma preferiu pular a questdo com o

argumento de ndo se recordar de nenhum nome.

Tabela 15: AfirmacGes dos jovens entrevistados sobre as personalidades de referéncia — parte 2

Nome Afirmacdes dos jovens sobre as personalidades que os inspiram

Amanda Eu sigo muitas influenciadoras que sdo designers de sobrancelha também e
vejo que cada uma delas tem essa parte da independéncia mesmo, de ndo
precisar de um homem para ser bem sucedida, a maioria delas eu vejo que ndo
é casada e construiu uma empresa sozinha, eu admiro muito isso, porgque ndo
é facil né hoje em dia vocé ser empreendedora. Entdo eu admiro muito essas
gue sdo empreendedoras e homens também né, independente do género. Entéo
eu me espelho bastante em mulheres empreendedoras mesmo que eu sigo nas
redes sociais. A minha religido pelo que eu costumo pensar eu me espelho
muito em Deus. As pessoas da igreja me inspiram, mas todo mundo tem uma
falha né, algo ali que ndo faz bem. Entdo eu sempre me apego a de Deus, ele
espelha a minha vida sabe.

Caio N&o tenho muito assim uma personalidade que me inspira ndo, eu gosto de
ouvir as historias das pessoas que fizeram sucesso, sairam do nada, ndo tinham
nada e conseguiram construir alguma coisa na vida deles, que construiram
empresas grandes assim... € isso, eu gosto mais das histdrias propriamente do
que das personalidades, como o Sandro Rodrigues. Ele é do nosso ramo de
atuacdo, presidente da Hinode.

Denise Eu me inspiro bastante em um engenheiro que deu palestra em uma equipe que
eu participo da faculdade, ele é da HVM, eu gosto muito dele (Fernando
Shinmi) e do meu professor que agora esta na Espanha, o Sidiclei Formagini.
Eles sdo pessoas que profissionalmente eu miro neles.

Igor Os proprios participantes da banda Terno Rei, pelo estilo de vida, a rotina, o
jeito que eles sdo. Eles vivem andando pelo Brasil e fazendo shows por ai, eu
vejo que eles vivem bastante, conhecem pessoas e estdo sempre fazendo
musicas por ai e eu admiro isso.

4 A afirmacdo encontra-se no Apéndice A — Questionarios Aplicados.
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Larissa Eu gosto muito da Michelle Obama, é uma mulher preta que conseguiu se
posicionar politicamente no mundo e ela consegue conversar com as minorias
e no cenario politico também combinar com as politicas privadas e eu gosto
bastante. E a Zaaha Hadid, ela é uma arquiteta que saiu do mundo mugulmano
se despontou como arquiteta, como mulher, como profissional da arquitetura e
ela é uma das melhores e maiores arquitetas do mundo. Ela ja faleceu, mas o
escritorio dela continua trabalhando e desenvolvendo o que ela tinha
comegado.

Leonardo Michael Jordan, Leandrinho Barbosa, minha mde Wanderléia Pinto de
Figueiredo e minha vé Deolinda Espindola. Essas pessoas me inspiram pela
histéria de vida delas, do processo que elas tiveram que passar para conseguir
0 que elas conseguiram e chegar aonde elas chegaram.

Fonte: Elaboragéo propria.

Segundo Martino (2012), a religido esta inserida no contexto de conteddos midiaticos
que competem pela atencdo do receptor. Entre os jovens entrevistados as mediagdes religiosa e
familiar favorecem a escuta do gospel e a assimilacdo destes conteddos reforcam a matriz
cultural da qual fazem parte. A seguir, aborda-se a articulacéo entre as narrativas da radio Hora

com o cotidiano desses jovens.

4.6 Articulacdo 1: Narrativas e relatos

A articulacdo Narrativas e relatos encontra-se entre os eixos das Temporalidades e
Tecnicidades. Surge no ultimo mapa tedrico de Martin-Barbero (2017), denominado de
“Mutagdes Culturais e Comunicativas Contemporaneas”. Nesse mapa, as narrativas substituem
as tecnicidades do modelo tedrico anterior, isSo porque 0s recursos técnicos remetem tanto aos
formatos industriais quanto as formas de narrar.

As narrativas da radio Hora reinem os seguintes ingredientes principais:

a) O formato dos programas mantém as caracteristicas da maior parte das emissoras

FM comerciais: uma média de cinco minutos de spots publicitarios entre uma
narracdo e outra dos locutores, a locucao tem um espaco aproximado de dois a trés
minutos de duracgdo e as musicas tém um tempo médio de 10 minutos de duracdo em
cada bloco de programa. Além das publicidades, existem ainda os flashes ao vivo
dos estabelecimentos comerciais que patrocinam a radio, especialmente nos
programas do periodo da manha. Os comerciais sdo compostos por algumas
empresas com nomes evangélicos (ex.: Betel Center, NL Moda Evangélica, Anjos
Remoc0es, Escola Paulo de Tarso), mas muitos dos patrocinadores ndo possuem
relacdo direta com o segmento gospel (Ex.: Prime Clen, Med Cor MS, Todimo,

Guara Renault).
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b) Enquanto as igrejas se pautam por transmitir doutrinas aos seus fiéis, a radio Hora

explora os aconselhamentos, a autoajuda religiosa, o conforto espiritual, o
desenvolvimento pessoal e o incentivo a prosperidade profissional e financeira em
suas narrativas.

Para efeitos ilustrativos sobre o contetdo da programacéo, no dia 05 de janeiro de
2021, a locutora Jéssika Barbieri inicia o seu programa abordando o tema “Sonhos”.
Na mensagem ela destaca sua experiéncia pessoal na realizacdo do seu sonho

profissional, acrescido dos ingredientes: automotivagdo, fé, proposito e oracéo:

Eu desde pequenininha eu tinha um sonho, eu lembro que muito me espelhou 0 meu
pai, eu me emociono toda vez que eu falo isso, mas é muito verdade. Eu tinha o
costume de ouvir radio antigamente e eu via aquelas locutoras maravilhosas falando,
e ele falava: ‘nossa como essa locutora ¢é boa, fala bonito ela’; e eu falava: ‘pai, o dia
que eu crescer eu vou ser essa moga que fala no radio’. E eis que estou aqui e Deus
realizou esse sonho do meu coracdo. Eu era muito menina e nem sabia do que eu
estava falando, mas aos poucos isso foi tomando forma e a primeira pessoa que
acreditou no meu sonho foi 0 meu pai que me capacitou e me deu todas as
oportunidades abaixo de Deus para que eu pudesse seguir meus sonhos. Acredite em
Deus, sem ele a gente ndo é nada, a gente ndo pode fazer nada. Acredite em vocé,
ouvinte radio Hora, porque, afinal de contas, vocé ndo é obra do acaso. Antes de vocé
nascer Deus sonhou com vocé, te fez um ser humano especial e mais que vencedor
em Cristo Jesus. Sonhe e jamais desista dos seus sonhos, pois se Deus te fez sonhar é
porque vocé é capaz de realizar. Afinal de contas a gente ndo pode sé sonhar, a gente
tem que viver 0 nosso sonho, eu jé até gravei um video 14 no IGTV e vou repostar
para vocé assistir novamente. Acredite na forca dos seus sonhos, Deus é justo, isso
parece cliché, mas Deus é justo e ndo colocaria no seu coragdo um sonho impossivel
de ser realizado. (BARBIERI, 2021)

Tal narrativa foi destacada porque representa como 0s temas sdo tratados na
programacdo da emissora: por meio do fortalecimento na crenca religiosa como
motivacao para realizacdo de um desejo pessoal, a utilizacdo de trilhas emotivas e o
compartilhamento de histérias de vida para gerar uma identificacdo com o ouvinte
e a finalizacdo com uma musica que contemple o tema comentado.

A producao de conteddo multimidia - voltado tanto aos ouvintes da emissora quanto
aos internautas inscritos nas redes sociais da radio. Diariamente os locutores do
periodo diurno produzem Stories para o Instagram com mensagens de fé e
motivacdo pessoal e um convite para ouvir a radio. Todas as entrevistas realizadas
em estidio sdo transmitidas por meio das Lives do Instagram e as gravacoes
permanecem no IGTV. As noticias do site sdo compartilhadas diariamente no

Facebook, bem como fotos, artes e videos produzidos nos estudios.



103

Figura 15: Live da Radio Hora com a dupla André e Felipe

= @ radiohora * Seguindo
@ radiohora LIVE COM ANDRE E FELIPE

Foi um prazer para nossa familia @radiohora receber vocés
@andre_e_felipe em nossa entrevista on-line!

-E se vocé ndo assistiu aperta o play e confira esse bate papo
@vivilocutora

clebson971 Muito top eu fui o primeiro cristéo a levar e
3 apresentar as musicas de André e Felipe para o pessoal aqui da
minha casa e amigos, lembro de trabalhar nas madrugadas
ouvindo os louvores, muita bengéo

=m Responder

69 andre_e_felipe @ Bencdo () o
28 sem 2 curtidas Responder

9 karem.feitosa Maravilhosa entrevista. Parabéns amiga. o
Parabéns radio hora por nos proporcionar esse momento

incrivel, cheio da presenca de Deus & (i) @

Qv N

1.283 visualizacoes

> 440/1412

@ Adicione um comentério..

Fonte: Instagram da Radio Hora**.

Na tabela abaixo, as perguntas pretendem compreender se as narrativas da radio Hora
se encaixam no contexto do cotidiano do jovem. Pensar nas narrativas requer refletir sobre o
que se repete como rotina, € o relato de experiéncias (SILVA; BASEIO, 2019). Neste sentido,
os jovens foram convidados a relatar o porqué do interesse pela radio Hora para compreender
como as narrativas da emissora se relacionam ao cotidiano deles.

A maioria acredita que a emissora € voltada ao publico jovem devido a sele¢cdo musical
gue apresenta e a dindmica das locugdes. Em suas narrativas, 0s locutores apresentam trechos
e versiculos da biblia, compartilham experiéncias pessoais e palavras motivacionais para seu
publico. Os programas do horéario diurno trabalham com temas que séo explorados no decorrer
de cada programa, integrando a musica a mensagem que esta sendo veiculada.

Para Jesus Martin-Barbero (1995, p.74) nas classes populares a religiosidade é, em suas
palavras, “uma fonte de sentido para a vida” e de “integridade moral”. J& 0 uso dos meios de
comunicagdo social para ampliar a voz das igrejas € visto pelo autor como “um elemento
fundamental do contato religioso, da celebracio e da experiéncia religiosa” (MARTIN-

BARBERO, 1995, p. 76).

44 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/COfi2a iCNW/. Acesso em 18 Nov. 2021.
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Tabela 16: Percepcdes dos jovens sobre a radio Hora

Nome Vocé considera a radio Hora O que falta na radio Vocé acredita que ela
uma midia voltada ao Hora? ajuda a evangelizar?
publico jovem?
Sim, porgue transmite muito
0s ensinamentos para 0s .
. 05 P . Bastante. Ela ajuda a
jovens, tem musicas e alegria. o
Brayan . Nada. transmitir a mensagem
Ajuda a pessoa a compreender .
) ) por meio dos louvores.
0 que € certo e 0 que é errado
desde crianca.
Acho que ndo é muito, mas Acrescentar mais . . .
. - . Sim, por veicular masicas
Leilane | tem algumas mdsicas que se musicas voltadas ao de louvor
identificam com os jovens. publico jovem. '
Acredito que ela é bem voltada | Mais ministragdes e
Giovana | Parao publico jovem até participacdo do publico Sim, por veicular
porque eu gosto muito de sobre 0 que entenderam | mensagens sobre Deus.
ouvir as masicas que tocam. das mensagens.
. Sim, mesmo se a pessoa
Sim, com certeza. Pelos ~ L
. ndo tem uma religido, ao
louvores, pelos locutores, o Acho gue mais Lo
, - entrar nessa radio ela
lgor modo de falar € bastante curiosidades sobre as .
. . pode entrar no meio
voltado para os jovens, eu religides de forma geral. S .
. religioso, é uma forma de
acredito. .
evangelizar a pessoa.
- Sim. Por meio de musica
Eu acho que pega varios . ; .
o , né, a letra diz muito. Eu
publicos porque o gosto é acho que é uma porta para
Amanda | muito dificil né, eu acho que Nada. .
trazer a pessoa mais perto
ela agrega bem a todas as ;
. . de Deus, independente da
faixas etarias. o
religido da pessoa.
Com certeza ajuda a
evangelizar porque
qualquer midia que
Considero sim porque é uma . x consiga levar a palavra de
. s o . : Eu acredito que ndo falte
Fiamma | radio muito interativa e isso Deus a uma pessoa

chama muito a ateng&o.

nada.

desesperangada ou tem
algum problema, isso vai
ajudar com que ela se
aproxime de Deus.
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Eu acredito que ela é bem
focada ao publico jovem, além
de outras idades que possam

Acredito que em alguns
momentos eles poderiam
divulgar algum horério
de missas, cultos, células,
etc, das igrejas centrais

Acredito que sim, porque
além das mensagens que
as musicas passam,
qualquer forma que

Denise . . ) . estamos falando de Deus
gostar. Mas pelo estilo, pela para incentivar mais as .

AP g ; é uma forma de
dindmica da radio, ela chama | pessoas irem, acho que evangelizar, seja na
bastante atencéo dos jovens. seria bem legal fazer essa ; e

¢ ] ; 1169 mensagem, na masica,
divulgacdo de uma forma *
L nas pregacoes que tem.
ecuménica.
. . Acredito sim que é um
Para atrair mais jovens -
. instrumento de
. N . ouvintes eu acho que o
Creio que ndo tanto. Seria . evangelizacdo de acordo
. Ll deveriam ter temas .
mais para um publico adulto, . . .| com o que é apresentado
Leonardo . . : relacionados ao dia a dia ’
mais uma coisa e outra teria : 0 conteudo, a fala dos
A dos jovens para que eles .
para atender o publico jovem. ; o apresentadores entéo isso
se sintam préximos A
. . é sim um canal de
daquilo que € falado. T
evangelizacdo.
Sim. Muitas pessoas
ouvem e assistem também
né e muitas vezes a
pessoa ndo é crente, ndo é
Eu acredito que ela é voltada a A catdlica, ndo € de
X L Eu acho que é muito boa .«
todas as faixas etarias, mas A nenhuma denominacao e
Ronan L , a radio, ndo vejo nenhum -
acredito sim que é voltada para muitas vezes ela ouve
. ponto a melhorar.
0S jovens. falar de Jesus, conhece
um pouco da historia da
Biblia através da radio, eu
acredito sim que é um
grande instrumento né.
Evangelizar eu ndo sei,
mas é um meio de
fortalecer. Mas tudo
depende do espectador, se
O que eu acho que L

. . . ele tiver interessado,

Sim, por causa da selegdo das | poderia agregar bastante, . . .
, S - . ; curioso, ai talvez sim,
musicas. As musicas que a a radio poderia servir de - .
L . mas na minha experiéncia
gente escuta do Ministério de | fator integrador de
. L de ver pessoas realmente
- Louvor dos Jovens é a mesma | igrejas. Fazer algum
Larissa se convertendo e

gue a gente tem na radio. A
gente que ta ha muito tempo
na igreja, a gente gosta do hino
mas ndo o tempo inteiro.

evento presencial, por
exemplo, e sei |4,
promover encontros.
Talvez um intercdmbio
entre igrejas.

mudando de vida, talvez
ela seja mais um
instrumento de
fortalecimento, de
convivéncia com o
espirito santo, do que
alguma coisa assim que
vai evangelizar.




106

Da nossa idade sim. Eu acho
que o pessoal que escuta mais

Eu acho que poderia ter
um podcast para atrair o
publico, principalmente a
parte da mensagem. O

Meu primeiro contato
com a radio e com a
igreja € muito recente,
tem um ano ainda, mas
acho que ajuda a difundir
a mensagem. Mas

Caio X . .
é 0 que tem carro. S8o musicas | pessoal consome bastante | evangelizar eu acho que
atuais, entdo acho que sim. podcast no Spotify entdo | depende muito do
acho que é uma relacionamento com a
alternativa. pessoa, mas como meio
de difundir a mensagem
acho que sim.
Sim, é uma radio muito boa -
. . Sim. Porque o louvor ele
para 0S jovens, 0S jovens . «
. . . evangeliza. N&o somente
Isa gostam muito de mdsica em si, ~ .
. . . . Nada. a pregacao em si, mas a
Ludmila | agrada muito os jovens, € a

mensagem cantada que eu
costumo dizer.

mensagem e o louvor
evangelizam.

Fonte: Elaboracéo propria.

Conforme as respostas obtidas com os questionarios, infere-se que as masicas sao a

parte da programacdo que mais prende a atencdo dos jovens a radio. As letras veiculadas

abordam questdes da moral cristd, mensagens biblicas e motivacionais.

Para efeitos ilustrativos, as musicas gospel de maior sucesso de 2020 foram: Algo Novo

(banda Kemuel), Ndo Pare (Midian Lima) e Todavia me Alegrarei (Leandro Soares),
respectivamente (METROPOLES, 2021). O levantamento foi realizado pela empresa Top
Charts Crowley, utilizando estatisticas de acessos por meio do Youtube, Spotify, de vendas
digitais e certificagdo elegivel. Todas os sucessos considerados “Top Gospel” sdo veiculados
diariamente na radio Hora.

Os jovens também foram questionados sobre a forca que a radio possuia para
evangelizar, isto é, para convencer alguém a seguir uma religido ou uma crenca. Em suas
respostas, contidas na Tabela 16, os jovens apontam a radio como um instrumento que valoriza

e difunde os ensinamentos cristaos:

Tabela 17: Opinides dos jovens sobre a radio Hora como instrumento de evangelizacéo

Nome A réadio Hora ajuda a evangelizar?

Brayan Ela ajuda a transmitir a mensagem por meio dos louvores.
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Leilane Sim, por veicular musicas de louvor.
Glovana Sim, por veicular mensagens sobre Deus.
Igor Sim, mesmo se a pessoa ndo tem uma religido, ela entrar nessa radio ela pode
entrar no meio religioso, € uma forma de evangelizar a pessoa.
Amanda Eu ac_hc_)~que é uma porta para trazer a pessoa mais perto de Deus, independente
da religido da pessoa.
) Com certeza ajuda a evangelizar porque qualquer midia que consiga levar a
Flamma palavra de Deus a uma pessoa desesperangada ou tem algum problema, isso vai
ajudar com que ela se aproxime de Deus.
) Acredito que sim, porque além das mensagens que as masicas passam, qualquer
Denise forma que estamos falando de Deus é uma forma de evangelizar, seja na
mensagem, na musica, nas pregacdes que tem.
Acredito sim que é um instrumento de evangelizacdo de acordo com o que é
Leonardo | apresentado o contetido, a fala dos apresentadores entdo isso é sim um canal de
evangelizacéo.
Muitas pessoas ouvem e assistem também né e muitas vezes a pessoa néo é
Ronan crente, néo € catdlica, ndo € de nenhuma denominagao e muitas vezes ela ouve
falar de Jesus, conhece um pouco da histéria da biblia através da radio, eu acho
gue é um grande instrumento.
Isa Ludmila | Sim. Porque o louvor ele evangeliza. N&o somente a pregagéo em si, mas a

mensagem e o louvor evangelizam.

Fonte: Elaboracéo propria.

Por outro lado, apesar de a maioria considerar que a radio € um instrumento de

evangelizacdo, a emissora ndo possui forca para mudar o comportamento das pessoas,

transformar de fato um cidad&o leigo em um cristdo, conforme defendem os jovens Larissa e

Caio:

Tabela 18: Opinides dos jovens sobre a radio Hora como instrumento de evangelizagdo — parte 2

Nome A réadio Hora ajuda a evangelizar?
Meu primeiro contato com a radio e com a igreja é muito recente, tem um ano
) ainda, mas acho que ajuda a difundir a mensagem. Mas evangelizar eu acho que
Caio depende muito do relacionamento com a pessoa, mas como meio de difundir a

mensagem acho que sim.




108

Evangelizar eu ndo sei, mas é um meio de fortalecer. Mas tudo depende do
espectador, se ele tiver interessado, curioso, ai talvez sim, mas na minha
Larissa experiéncia de ver pessoas realmente se convertendo e mudando de vida, talvez
ela seja mais um instrumento de fortalecimento, de convivéncia com o Espirito
Santo, do que alguma coisa assim que vai evangelizar.

Fonte: Elaboracéo propria.

Quanto a pergunta sobre o que eles acham que falta na radio Hora, os entrevistados
acreditam que é o investimento em novos formatos, como o podcast (Caio), e na integracdo
entre as igrejas de diferentes denominacdes (Larissa), ou ainda a aposta em ritmos musicais
voltados especificamente aos jovens (Leilane).

Pelas respostas obtidas observou-se que a narrativa da radio Hora contempla o publico
juvenil principalmente por ser um dos meios de comunicacao que os ligam a tematica religiosa,
seja por meio da musica e das locugdes que apresentam narrativas e relatos que fortalecem a fé

que os jovens professam, fortalecendo assim a identidade crista.

4.7 Interseccdo 2: ldentidades e figuras

No ambito das ciéncias sociais 0 conceito de identidade reflete as relacGes entre o
individuo e a sociedade. Os costumes, valores, lingua, simbologia, vestuarios, entre outros,
constituem-se em elementos de pertenca a grupos sociais com distintas identidades. A
socializacdo do ser humano em grupos possibilita a obtencéo de gostos, de praticas e de valores
proprios e nogdes de pertenca coletiva (SIFUENTES, ZANINI, 2019).

H4& pertencas que nos sdo dadas pelo nascimento, no grupo, classe e coletivo que
nascemos e fomos socializados, e em outras, que nos afiliamos em virtude de

afinidades e trajetorias de vida particulares. (SIFUENTES, ZANINI, 2019, p. 244,
traducéo prdpria).

Relacdes sociais como as de género, religiosas, étnicas, nacionais, geracionais, de
classe, raciais e outras estabelecem estruturas de significado em que lhe compartilham
elementos de gosto, valores e costumes. As memarias sociais trazem pertencas e estruturas de
significados dos grupos para os individuos por meio desta socializacdo (SIFUENTES, ZANINI,
2019).

Conforme Martin-Barbero (2017), a identidade é aquilo que da sentido e valor a vida
dos individuos, mas falar de identidade é também investigar as migracdes e mobilidades, as
redes e fluxos, a instantaneidade e a fluidez dos tempos modernos, marcados pela insercéo
tecnoldgica. Os espacos urbanos estdo passando por mudancas a partir do crescimento do fluxo

de informacgGes pelos meios massivos e redes eletronicas interconectadas.
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Estamos habitando um novo espago comunicacional em que valem menos os
encontros e as multiddes que o trafego, as conexdes, os fluxos e as redes. Estamos
diante de novos modos de estar juntos e de novos dispositivos de percepcdo que séo
mediados pela televisdo, computador e, em breve, a sobreposicéo entre a televiséo e
a informatica em uma acelerada alianca entre velocidades audiovisuais €
informacionais. Os engenheiros do urbano néo estéo interessados nos corpos reunidos,
mas os preferem interconectados. (MARTIN-BARBERO, 2017, p. 85-86, tradugio

propria)

A presenca das religibes na midia estabelece uma relagdo de fortalecimento da
identidade religiosa e da formacdo de grupos de pertencimento social. Ouvintes da radio Hora,
por exemplo, se reconhecem por suas especificidades, apresentam vocabulario, vestimentas e
apreciacdo musical singulares, sem que deixem de estabelecer relagdes com o ambiente global.

A tabela a seguir mostra a relacdo entre os participantes da pesquisa com suas
identificacOes de fé, a frequéncia da participacdo deles em igrejas e a relacdo entre esse

pertencimento social religioso com os usos e assimilagdes que eles fazem do consumo da radio

gospel.
Tabela 19: Habitos de religiosidade
. Horas por dia ou ’
Quantas vezes por Grupos/movi- Ja mudou de
Nome . . .. | pOr semana que se L
semana frequenta a | mentos/ministéri dedica a igreja ou de
. o
igreja 0s que frequenta espiritualidade religido®
Frequentou a
4X por semana Forca Jovem Mais de uma hora Igreja Batista aos
Brayan | (segunda, quarta, ¢ (quando esta nos 8 anos de idade.
. Universal.
sexta e domingo). cultos). Passou para a
IURD aos 9 anos.
Ha cinco anos se
) 1X por semana Toca teclado e Conversa o tempo Eyfnouéﬁi;;%?a
Leilane pe participa de uma | todo com o Universo g
(domingo). , Campo Grande
celula. e com Deus. -
para a Igreja
Batista.
Frequentou as
. . igrejas Deus é
CIBE Evangelismo, Aproximadamente Amor e Imperial,
3X por semana. teatro, danca e . P .
a . meia hora. h& dois anos esta
tesouraria. -
na Igreja Nova
Familia.
Foi adventista
junto com a mée e
Igor | 1Xporsemana Grupo de Jovens, Aproximadamente com a avo. Apos
(domingo). meia hora. a separacdo dos
pais, participou da
igreja
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Quadrangular e ha
dois anos esté na
igreja Catolica.

Cinco minutos para

N&o, somente

Amand . N visitou outras
1X por semana Movimento de oragoes e conversa iqreias. mas
a (domingo). visitas. com Deus durante o | '9reJas, Mas.
dia nunca participou
' efetivamente.
Jé participou da
igreja Batista. No
Fiamm momento da
a Né&o frequenta. Né&o frequenta. Meia hora por dia. aplicacdo do
questionario
estava afastada da
igreja.
) Pastorais do . x .
Denise | 1X por semana Dizimo e dos Aproximadamente Néo, sempre foi
(domingo). . 45 minutos por dia. catolica.
Leitores.
Foi evangélico da
Igreja
BT 1X por semana er?glagao de Aproximadamente 1 g::égagéolgz:]ga
2 (domingo). Auxiliadora. hora por semana. mas ha 11 anos
estd na Igreja
Catdlica.
Nunca mudou de
religido. Relatou
Ministério de gue se converteu
Ronan | Até 4X por semana. Evangelismo, Aproximadamente 1 | no evangelho e eu
Novart e grupo de | hora por dia. t6 la até hoje. Faz
jovens. uns quatro anos
que eu sou
convertido.
Ajuda nas
Larissa | 1X por semana transmissoes do De uma a duas horas | Néo, sempre foi
(domingo). culto pela por semana. Batista.
internet.
. Cresceu catolico,
Ajuda nas mas comegou a
Caio | 1X por semana transmissdes do Aproximadamente articinar ?ja
(domingo). culto pela uma hora por dia. participar | .
. igreja Batista ha
internet.
um ano.
Isa Ja foi a igreja
Ludmil | Aos sabados, ~ . De meia hora a uma Jave Nissl, mas
N&o participa. . cresceu e faz
alternadamente. hora por dia. L
a parte da igreja

Adventista.

Fonte: Elaboragdo propria.
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A maioria deles, oito jovens, se identifica com a religido evangélica; trés sdo catolicos
e uma ndo frequentava nenhuma igreja durante o periodo de realizagdo da pesquisa. Os jovens
adolescentes (15-17 anos) costumam acompanhar os pais ou familiares na escolha religiosa.
Brayan e Leilane acompanham a familia. Os jovens-jovens (18-24) seguem o0 mesmo padrao.
Nesta amostra, somente a Fiamma (22 anos) relatou experiéncias em comunidades evangélicas,
enquanto o pai é espirita. Mas a independéncia na participacao religiosa se mostra mais comum
com os jovens-adultos (25-29 anos). E o caso do Caio (27 anos), por exemplo, que deixou de
frequentar a igreja Cat6lica com os pais para estar presente na igreja Batista com a namorada.
Ronan (25 anos) passou a participar da igreja por influéncia da esposa e hoje ensina as filhas a

participarem. Larissa (27) e Isa (29) frequentam a igreja seguindo uma tradicdo familiar.

Tabela 20: Participagéo religiosa

. Religido dos membros da familia
Nome Igreja que frequenta o .
(da propria residéncia)

A mée e os irmédos mais novos frequentam a
IURD, enquanto os irmaos mais velhos ndo
frequentam nenhuma igreja.

Brayan Igreja Universal do Reino de Deus
(IURD).

Todos os membros (pai, mée e irmao)

Leilane i i
Igreja Batista. frequentam a mesma igreja.

Giovana | Comunidade Internacional Nova Todos os membros (tia, irméa e prima)
Familia. frequentam a mesma igreja.

Todos os membros (padrasto, mée e irmaos)

Igor Paréquia Cristo Rei (Catdlica). frequentam a mesma igreja

Frequenta a igreja com o esposo, com a mée, o

Amanda Congregacao Crista no Brasil. P
padrasto e a irma.

Fiamma | Nzo frequenta nenhuma igreja. O pai é espirita.

Denise Comunidade Cristo Bom Pastor

(Catélica). Frequenta a igreja com os pais.

Somente ele e sua avo frequentam a paroquia.
A mée frequenta a igreja Internacional da
Graca de Deus e a prima, a Igreja Batista.

Leonardo | Paréquia Nossa Senhora
Aucxiliadora.
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Comunidade Internacional Nova

Ronan u Todos os membros (esposa e filhas)
Familia. frequentam a mesma igreja.
e N E filha de pastor, sua mée e suas irmas
Igreja Batista. frequentam a mesma igreja.
) Os membros da familia sdo catolicos (mée, pai
Caio Igreja Batista. e irmdos) e ele frequenta a igreja Batista com a
namorada.
|52 lareia Adventista da Promessa Somente ela e as filhas frequentam a igreja, o
Ludmila | 9" ' esposo ndo frequenta nenhuma igreja.

Fonte: Elaboragéo propria.

A identificacdo com essas religides, a influéncia familiar e a frequéncia de participacao

nas igrejas se relacionam com o tempo que 0s ouvintes decidem ficar expostos ao conteudo da

radio.
Tabela 21: Consumo da radio Hora no cotidiano dos jovens
Ha quanto tempo é Como conheceu a Periodo do dia em que
ouvinte radio escuta
Brayan Desde o inicio da radio Por meio da mae. Manhj, tarde e noite.
(2017).
Leilane x Mudando a sintonia da _—
N&o sabe ao certo. radio do carro. Manh@ e fim da tarde.
Giovana | Haaproximadamente Indicacdo do tio. Manha.
quatro anos.
Igor Comecou a ouvir neste ano, Indlcaga}o de uma amiga M‘anhg, horario de almogo
evangélica. e a noite.
Amanda x . Por meio de um L
N&o sabe dizer. motorista de aplicativo. Diversificado.
Fiamma Atraves da Marcha para A tarde.

H& quatro anos.

Jesus.
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) Por meio de um
Denise N&o sabe dizer. motorista de aplicativo e
indicagdo de uma amiga.

Manhg, no horério do
almocgo e a tarde.

Indicacéo de uma

amiga, Manha.

Leonardo | Ha mais ou menos um ano.

Ronan Aproximadamente trés
anos.

N&o se lembra ao certo. | Manha e fim da tarde.

Comegou a ouvir por
) causa de um pastor de
Larissa Desde 2017. sua igreja que Em horarios diversos.
apresentava um
programa na radio.

Parou para escutar
guando estava trocando | Em horéarios diversos.
de rédio no carro.

Caio Ha mais ou menos dois
anos.

Uma pessoa da familia

Isa Ludmila | N3o se lembra.
gue Ihe apresentou.

Manha.

Fonte: Elaboragdo propria.

Brayan (15) € um dos jovens que mais por tempo escutando o conteddo da radio, em
trés periodos do dia, uma vez que sua mae liga o radio pela manha e s6 o desliga a noite. Ele
também € o jovem entrevistado que mais frequenta a igreja (quatro vezes por semana), 0 que
aumenta a sua exposi¢do ao conteddo e a cultura gospel. Além disso, tem a referéncia da mée
que ¢ fervorosa em sua pratica religiosa.

Ronan (25) também passa bastante tempo na igreja, com frequéncia média de quatro
vezes por semana, liderando diversas acdes junto a seu pastor: ministérios de jovens, teatro e
evangelismo (ida as ruas conversar com pessoas sobre a biblia e a religido). Costuma escutar a
radio em seus deslocamentos, especialmente no inicio da manha em que acompanha a oracao
do locutor Alexandre Ledo com o programa Café da Hora. O jovem acredita que é importante
ouvir aradio, porque “quando vocé ouve louvor vocé ora duas vezes, entdo vocé ta ouvindo um
louvor, ta orando, ta levando a sua mente a focar nas coisas de Deus, nas palavras de Deus, nas

coisas do Senhor”.
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Giovana (18) frequenta a mesma igreja de Ronan, cerca de trés vezes por semana. A
jovem conheceu a emissora com um tio e, desde entdo, sempre liga seu aparelho no horério
matutino enquanto realiza as suas atividades rotineiras: “Quando eu escuto meu dia inteirinho
melhora por isso que eu gosto de escutar na parte da manhd, para eu ficar zen o dia inteiro”.

Os trés apresentam como preferéncias musicais nomes do estilo gospel. Brayan e Ronan
citaram ainda nomes de lideres religiosos como pessoas nas quais se inspiram. Ja Giovana citou
a falecida avo, religiosa fervorosa, como referéncia de vida. 1sso mostra que a cultura gospel é
construida nos lares a partir das relacdes familiares, frequéncia em grupos sociais religiosos e
pelos meios de comunicagdo que reforgcam as caracteristicas da identidade crista.

Larissa (27) é filha de pastor, frequenta a igreja desde o nascimento, porém, com
frequéncia menor que os outros participantes citados acima. A jovem possui as referéncias
cristds em casa, com o pai e com a mée, que, segundo ela, também escutam a radio Hora durante
a maior parte do dia. Sua frequéncia como ouvinte é de aproximadamente 45 minutos por dia
durante os seus deslocamentos de carro. A jovem acredita que gosta da radio pela identificagcdo
que teve inicialmente com um locutor que frequentava a sua igreja e depois com o conteudo
musical. “Tem um pastor |& da igreja chamado Wilson e ele foi radialista no comeco, dai houve
um movimento grande na igreja para gente comecar a ouvir a parte dele, que ele ia citar a igreja,
mandava abracos para alguns membros e ai a gente tinha essa identificagdo né, criou um elo”.

Leilane (17) escuta a radio com os pais durante os trajetos de carro, participa da mesma
igreja que Larissa. E evangélica desde o nascimento e a tradicdo religiosa tem motivacéo
familiar. A principal identificacdo com a radio aconteceu depois de uma experiéncia de escutar
uma mausica gque tocava na emissora enquanto trocava a sintonia do radio do carro. “Em 2018,
quando foi lancado o album da Priscila Alcantara, eu tava bem apegada ao album, quando tocou
na radio eu fiquei ‘nossa! E a Priscila Alcantara!’, na época isso me impressionou”.

Amanda (20 anos) também é evangélica desde o nascimento. Sua mae escuta a emissora
com frequéncia no trabalho, mas na casa em que ela morava com a mée antes de se casar ndo
havia aparelho de radio. Portanto, a Amanda sé veio a se interessar por ouvi-la quando utilizava
um aplicativo de transporte e passou a sintonizar a radio com frequéncia no seu veiculo por se
identificar com os louvores tocados: “Eu gosto porque ela se comunica bastante e cada hora do
dia tem uma especificacdo, cada periodo do dia tem um tema, entdo eu gosto porque € bem
diversificada. As musicas também sao diversificadas e atuais”.

Isa Ludmila (29) é evangélica desde o nascimento, conheceu a radio por indicacdo da
familia. Seu nucleo familiar — mae e tias — frequentam a mesma igreja. A escuta se da em seus

horérios de trabalho em casa ou no seu deslocamento para o hospital em que atua como
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enfermeira. Sua preferéncia ocorre devido a programacio: “gosto muito da programagao
religiosa e gosto muito dos louvores”.

Igor (18), catolico, escuta com o padrasto no trajeto para o trabalho. A opcéo pela radio
ndo teve relacdo com uma escolha familiar, mas pela vontade prépria do jovem em contato com
uma amiga da comunidade evangélica. Leonardo (24) e Denise (22), cat6licos, também
receberam indicacdes de amigos para escutar a radio. Eles ndo foram induzidos ou aconselhados
por familiares. Caio (27), que h& pouco mais de um ano frequenta uma igreja evangélica,
encontrou a radio por acaso ao realizar a troca de sintonia. A experiéncia deles com a radio se
relaciona ao desejo de conexdo com o sagrado em algum momento do dia. Fiamma (22) nao
possui relacdes familiares com evangélicos e ndo frequenta nenhuma igreja, escuta a radio como
uma forma de criar proximidade com o espiritual. A jovem afirma que “as pregac¢des sdo bem

explicadas, bem faladas e as musicas chamam a aten¢do das pessoas”.

Tabela 22: Preferéncias dos ouvintes da radio Hora

Local em que Nome do programa que mais Locutor preferido
escuta escuta
Brayan Em casa Show da Hora Jessika Barbieri
Leilane o . }
Carro (em transito) | Café da Hora Alexandre Ledo
Giovana ) ) o ) )
Em casa Bom dia 92 e Hora Kids Vivian Krajeswki
Igor Radio do carro e
no trabalho pela Jornal da Hora e Bom Dia 92 Vivian Krajeswki
antena do celular
Amanda 5 . ) )
No carro N&o soube informar Né&o soube informar
Fiamma 3 . ) )
Em casa N&o soube informar Né&o soube informar
Denise i
No’tr_ajeto Parao - | gom Dia 92 Vivian Krajeswki
estagio e no estagio
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Leonardo ) . . .
Trabalho Bom Dia 92 Vivian Krajeswki
Ronan o ; y
Carro (em transito) | Café da Hora Alexandre Ledo
Larissa o y ) 3 .
Carro (em transito) | N&o soube informar. Né&o soube informar
Caio . y ) ) )
Carro (em transito) | N&o soube informar. N&o soube informar
Isa anib
Ludmila C':gaom us e em Todos do periodo matutino. Nao soube informar

Fonte: Elaboracéo propria.

A musica evangélica deu origem a um grupo social que integrou igrejas evangeélicas nas
suas inumeras denominagfes. Estevam e Sonia Hernandes, da igreja Renascer em Cristo,
inauguraram o termo gospel no Brasil com o proposito de unir essa comunidade, em especial,
formar uma igreja com identidade jovem. O casal utilizou a musica e 0s meios de comunicagéo
para atingir esse objetivo.

Estevam Hernandes tem formacg@o em marketing, sua estratégia para dar inicio a cria¢éo
de uma identidade gospel no Brasil foi a criacdo da banda de rock Katsbarnea, contrariando a
ideia que circulava entre os evangélicos que “o rock era coisa do diabo”. A banda foi criada em
1989, porque o lider religioso e os integrantes da banda sabiam que o rock iria atrair os jovens
para a religido (MOURA, 2018, p. 53).

Velhos paradigmas foram deixados de lado para construir a identidade gospel.
Originalmente o nome veio dos Estados Unidos, assim como muitos missionarios e
denominacdes religiosas nos séculos XIX e XX que se instalaram no Brasil. A utilizacdo do
“marketing de guerrilha” e o investimento na musica também fizeram parte desta estratégia.

Hernandes ndo pretendia somente promover o trabalho do Katsbarnea. Seu objetivo
era mais amplo. Queria reformular o modelo de evangelizagdo para atingir um nimero
maior de pessoas. Entdo, recorreu ao marketing de guerrilha. O primeiro passo foi
arrendar oito horas de programacdo da radio Imprensa de S&o Paulo. A exposi¢ao na
emissora o fez conhecido. Nos programas ele deu prioridade a musicas evangélicas

internacionais por considerar as nacionais “muito ruins”. E para que elas fossem bem
recebidas, Estevam Hernandes passou a chama-las de gospel. (MOURA, 2018, p. 54)
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Com a ajuda do publicitario Antdnio Abbud, Estevam criou o selo Gospel Records para
impulsionar a musica gospel. Outra iniciativa foi a promog¢&o de grandes eventos religiosos-
musicais, tais como SOS da Vida Gospel Festival e Marcha para Jesus. O objetivo era atrair 0s
ndo-evangeélicos utilizando a miscigenacdo de géneros musicais, incluindo a musica eletrénica
e 0 rap com letras cristds. Um passo maior foi a compra da radio Imprensa, transformando-a
em Manchete Gospel e Rede Gospel FM, posteriormente. Hernandes investiu ainda na produgéo
da versdo brasileira da revista CCM Magazine, especializada em musica cristd, e na Rede
Gospel de Televisao.

Esses dados histdricos ajudam a compreender a identidade de uma cultura construida
recentemente, abarcando principalmente os jovens evangélicos. O gospel foi reconhecido como
manifestacdo cultural em 2012, a partir da Lei 12.590, criada pelo ex-deputado bispo Robson
Rodovalho da igreja Sara Nossa Terra. A lei ajudou os artistas gospel receberem investimentos
publicos, como os da Lei Roaunet*. “O cenario musical apenas acendeu o estopim para a
explosdo de uma cultura paralela que deu vasdo ao consumo desenfreado de produtos criados
para suprir a caréncia de identidade de um coletivo que se multiplicava rapidamente” (MOURA,
2018, p. 57).

Jesus Martin-Barbero afirma que as identidades e as tecnicidades possuem uma relacéo

de dependéncia, pois 0s meios de comunicacdo sdo um espaco chave para a producdo e o
consumo cultural. Para o autor, grande parte das identidades que se mostram na atualidade
foram constituidas a partir de aparatos tecnoldgicos. E o caso da identidade gospel: ela foi
pensada, planejada para atingir uma grande massa de jovens, inicialmente integrando
denominacdes evangélicas, e no segundo momento, alcancando pessoas de outras crencas
religiosas. O radio e a televisdo foram os principais aparatos tecnoldgicos utilizados a partir da
década de 1990, os shows musicais atrairam multidGes e geraram a curiosidade das pessoas que
ndo faziam parte daquele movimento. A partir da popularizacdo da internet, o gospel continuou
se expandindo, ndo deixou de ocupar esses espacos. Como demonstram as pesquisas, 0 gospel
tem forca nos streamings de musica e concorre com os artistas seculares em nimeros de acesso.
Segundo dados fornecidos pela Deezer, a playlist Top 50 Gospel, principal do género

na plataforma, cresceu 23% em reprodugdes e 11% em ouvintes desde fevereiro

[2020]. No Spotify, a masica gospel j& apresentava rapida ascensdo antes mesmo da

pandemia. Em 2019, o estilo cresceu 44% em ndmero de ouvintes, percentual menor
apenas que o da musica sertaneja. (TERRA, 2020)

45 Nome que leva a Lei de Incentivo & Cultura no Brasil (N° 8.313/1991).
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Em relacdo a radio Hora, trata-se € uma emissora que desde o seu nascimento (2017)
buscou a integragdo entre o formato industrial do radio com as midias sociais. Pautada por uma
visdo mais mercadoldgica do que proselitista, sua producao radiofonica ndo se esgota nas ondas
médias, mas se dilui para a presenca digital, utilizando todos os recursos disponiveis para se

fazer presente na rotina dos ouvintes.

4.8 Interseccéo 3: Redes e Fluxos

Esta interseccdo aparece no quarto mapa metodoldgico das mediacdes de Martin-
Barbero (2017), integrando-se a perspectiva dos estudos da cultura digital (BRIGNOL et all,
2019), caracterizada pela interatividade, hipertextualidade, formagé&o de redes colaborativas e
de comunidades virtuais (RINCON, 2019).

As interacBes sociais mediadas por computadores, tabletes e smartphones e as
aplicac6es como as redes sociais digitais, os blogs, wikis, jogos online, televiséo

interativa, comércio eletrénico, producdo de musica e video e muitos outros
desenvolvidos pela internet se encontram em constante mudanca e configuram-se em

uma nova ideia de cultura: a cultura digital ou cibercultura. (BRIGNOL et all,
2019, p. 193, traducéo propria)

As plataformas online se integraram aos meios de comunicacao tradicionais. A radio
Hora, que nasceu em um periodo de transicdo do AM para o FM, apropriou-se desses espacos
digitais para se divulgar e construir uma comunidade online com pessoas que integram a cultura
gospel. Pautada por uma visdo mercadologica, sua producdo radiofénica ndo se esgota nas
ondas médias, mas se dilui para a presenca digital, utilizando todos os recursos disponiveis para
se fazer presente na rotina dos ouvintes.

Interagir diariamente com o publico no ambiente digital faz parte das atribuicdes dos
locutores desta emissora, que utilizam todas as novidades proporcionadas pelas midias sociais
digitais para estabelecer essa comunicacao. Sua programacéo chega a catolicos e a pessoas que
ndo necessariamente frequentam alguma igreja, mas se identificam de alguma forma com a
identidade cristd. Os fluxos de comunicacdo gerados em redes favorecem a ampliacdo deste
publico que se reconhece como gospel.

Os ouvintes que fizeram parte desta pesquisa se mantém, em sua maioria, conectados as
redes sociais mais utilizadas no Brasil: Facebook e Instagram. Em suas respostas, 0s jovens
destacaram como esses meios se integraram as suas rotinas, tornando-se ferramentas de
informac&o, de comunicacdo e de entretenimento. O Grafico 3 (p. 93), no entanto, revela que
0s meios de comunicag&o tradicionais — radio e TV — continuam sendo 0s principais meios de

informac&o para eles: 29% afirmam que se informam pelo rédio, 26% pela TV e 26% pelos
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sites de noticias. Por sua vez, 0 acesso aos noticiarios mediados pelas redes sociais (Instagram,
Facebook e Youtube, por exemplo) representa 15%. Apenas 4% se informam por meio de jornal
impresso.

Quanto ao entretenimento deste extrato de publico, os dados do Grafico 4 (pag. 93)
mostram que quando se fala em diversdo as redes sociais sdo 0s canais preferidos, 42% do
publico entrevistado preferem esses meios. Enquanto os canais de Streaming de Videos ficaram
com 26% da preferéncia. Empatam a preferéncia por televisdo e WhatsApp (11% do publico).
O radio e os jogos de celular representam a preferéncia de 5% dos entrevistados,

E curioso o fato de os jovens entrevistados apontarem o WhatsApp como um canal de
entretenimento, pois sua principal utilizacdo é para a troca de mensagens; porém, € também um
meio pelo qual os jovens recebem videos, memes*® e outros contelidos que geram
entretenimento rapido nas horas vagas do dia a dia.

Chama a atencdo, nessas respostas, a presenca desses fluxos de convergéncia midiatica
nos quais radios, emissoras de televisdo e sites se inserem nas redes sociais para que 0 seu
conteudo seja acessado a qualquer hora, na palma da méao dos receptores, principalmente
através dos smartphones. Para Jesus Martin-Barbero (2017), mais que aparatos tecnologicos,
essa comunicacao representa um novo sensorium, ou seja, novos modos de sentir, de relacionar-
se com o tempo e 0 espaco e de se reconhecer e se reunir, na vida contemporanea. De acordo
com Cunha (2019, p. 54):

Os programas e a literatura da midia evangélica tornam-se os mediadores de uma
comunidade de consumidores em que a vinculagdo religiosa ja ndo é o que mais
importa e sim uma vivéncia religiosa e 0 consumo de bens e de cultura que
possibilitem aproximac¢do com Deus e entretenimento “sadio”. Este é 0 apelo
evangélico em tempos de midiatizacéo da religido.

O réadio e a televisao foram os principais aparatos tecnoldgicos utilizados a partir da
década de 1990 para expansao da cultura gospel no Brasil (CUNHA, 2007). Destaca-se ainda
a promocao de shows musicais que atrairam multidGes e geraram a curiosidade das pessoas que
ndo faziam parte daquele movimento (MOURA, 2018). O estimulo a autonomia religiosa, a
adaptacdo das religides aos mais modernos meios de comunicacao e o crescimento do mercado
consumidor de bens e servicos deste segmento foram as consequéncias mais visiveis da
midiatizacdo religiosa (BELLOTTI, 2019) — tal como verificado na recepcdo da radio Hora

pelos jovens campo-grandenses que responderam a pesquisa.

46 S0 videos, imagens, frases ou ideias que se espalham rapidamente nas redes sociais e aplicativos de mensagem
instantanea.
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4.9 Intersecgédo 4: Cidadanias e urbanidades

A ideia de cidadania esté relacionada a territorialidade ou a pertenca do cidaddo a um
Estado-nacdo, que garante de certa forma uma igualdade de tratamento entre eles a partir da
determinacdo de direitos e deveres comuns. Uma caracteristica da sociedade moderna € a
velocidade gerada a partir das novas tecnologias de comunicacao e da convergéncia midiatica.
A cultura digital é resultado dessa sociedade globalizada e em rede que trouxe uma nova visao
para a cidadania (BONIN et all, 2019).

As mediac¢0es da cidadania encontram-se nesses espagos urbanos e digitais nos quais 0s
cidaddos se agremiam e se articulam em comunidades de pertencimento social. Segundo
Hoover (2019), pensava-se que as pessoas teriam menos interesse pela religido com o0s
processos de globalizagdo mundial. Porém, o que ocorreu foi um crescimento das manifestacoes
religiosas na cultura popular. “Religido e espiritualidade tém a ver hoje com identidade e com
o lugar que os individuos estabelecem para si proprios no turbilhdo da vida moderna”
(HOOVER, 2019, p. 28).

Ainda conforme o autor (2019, p. 30), a globalizag¢ao é “um conjunto de processos que
integraram cada vez mais o globo em termos sociais culturais e econdmicos”. Por meio da
globalizacdo da economia, circulam internacionalmente mercadorias que vao desde as matérias-
primas aos produtos industrializados e até os produtos da industria cultural, fortalecidos pelas
midias.

Para Cunha (2019, p. 52) nesta logica da cultura industrial global, “ser cidadao ¢
consumir bens e servicos, e as midias e a comunicacdo mercadologica desempenham papel
preponderante nas intera¢des que tornam isso concreto”. Nesse sentido, buscou-se a formatacao
de produtos para atender uma especificidade de consumidores. Um desses publicos é do de
cristdos que se servem tanto de bens materiais, como de entretenimento e de lazer pautados em
Seus costumes e crencas.

Rincon (2017) afirma que, além da experiéncia de mercado, a expanséo tecnologica e

comunicacdo em rede trouxeram a experiéncia do fortalecimento das conexdes simbdlicas:

A experiéncia cultural do seculo XXI nos abre possibilidades potentes de sair do
consumo de mercado para ganhar a densidade cultural do territério e intentar a
possibilidade de consciéncia critica e ativismo politico nas redes, ruas, vida cotidiana.
(RINCON, 2017, p. 273, traducéo propria)

As mediagOes das cidadanias e urbanidades caracterizam-se pelos lagos sociais
construidos entorno de espagos virtuais em que 0s habitantes das cidades se reconhecem e se

renem em busca objetivos comuns, como a luta por direitos e causas sociais. Na cultura
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gospel, os ambientes virtuais sdo igualmente utilizados tanto para o reconhecimento da
identidade, para o consumo de bens e servicos préprios dessa cultura, como também para a
mobilizagdo social acerca de causas que defendem: contra o aborto, pela liberdade de expressao
religiosa, campanhas de combate a fome, entre outras.

Observou-se nas conversas iniciais com o0s jovens integrantes desta pesquisa que, 0s que
possuem participacédo ativa em igrejas, assumem liderancas ou séo integrantes de grupos que
Ihe conferem um espaco ndo somente como espectadores de um culto, mas como protagonistas
de acdes dentro das comunidades evangélicas e catdlicas.

Ronan, de 25 anos, coordena varios grupos em sua igreja, tais como teatro, evangelismo
e grupos de jovens. Larissa e Caio, 27 anos, sdo responsaveis pelas transmissdes das lives dos
cultos. Leilane, 17 anos, € membro do ministério de mdsica. Brayan, 15 anos, integra o grupo
de jovens e faz evangelizacdo nas ruas. Giovana, 18 anos, € integrante do grupo de jovens e
realiza apresentacfes culturais em sua igreja. Igor é integrante do grupo de jovens e auxilia
diversas pastorais. Denise faz leituras na igreja e auxilia na pastoral do dizimo. E Leonardo é
membro da Associacdo de Maria Auxiliadora. Todos esses grupos sdo caracteristicos como
espacos em que o jovem expressa sua religiosidade e realiza algum tipo de trabalho voluntario,
seja ele prol da propria igreja ou em beneficio a comunidade em geral por meio de agdes
especificas para esse fim.

A mediacao das Cidadanias e urbanidades fecham o circulo do mapa metodolégico de
Jesus Martin-Barbero (2017) revelando que esses personagens promovem espacos de cidadania
e participacdo social dentro e fora de suas igrejas. Para o autor, em meio ao aparente
desencantamento moderno com a religido, de sua separacdo do movimento global da
racionalizacdo, com 0s meios de comunicagdo social e as novas tecnologias comunicativas, a
religido tornou-se capaz de devolver o mistério e a magia aos ambientes secularizados
(MARTIN-BARBERO, 1995).
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A comunidade evangélica representa uma parcela significativa da populacéo brasileira.
Seus hébitos, costumes e crengas influenciam tanto no modo de vida pessoal e social, quanto
no consumo de bens e servigos. Esse crescimento reflete também o uso dos meios de
comunicagdo social para o fortalecimento desta identidade cultural. Conforme SPYER (2020),
0 mercado gospel engloba palestras, mdsicas, TVs, radios e revistas que crescem
exponencialmente concorrendo diretamente com 0s negécios ndo-religiosos. Destacam-se
ainda no patamar politico, levando pastores e lideres deste segmento aos poderes legislativo e
executivo. A bancada evangélica, por exemplo, é composta por 120 parlamentares no
Congresso Nacional. Compreender a cultura evangelica é, portanto, entender sobre as
mudancas que a sociedade brasileira tem passado nas Ultimas décadas. Nesse sentido, estudar a
juventude é relevante para compreender suas percepc¢des de mundo enquanto integrantes dessa
cultura.

Para refletir, compreender e discutir as mediacGes presentes no cotidiano de jovens
ouvintes radio gospel Hora foi utilizado o quarto mapa metodoldgico das media¢es proposto
por Jesus Martin-Barbero (2017), também chamado de Mapa das Mutagdes Culturais e
Comunicativas Contemporaneas. Uma das grandes colaboracdes de Jesus Martin-Barbero
(1987, 2015, 2017) para a comunicacdo social foi instigar as pesquisas a partir das mediacdes,
dos espacos onde o receptor se localiza e interage com 0s meios.

Observa-se que a radio Hora se estabeleceu no cotidiano dos jovens entrevistados como
um canal de comunicacdo que faz uma conexd@ com o sensorium, referenciado por Martin-
Barbero, em seu mapa mais recente, com 0s modos de sentir, de se relacionar e de se reconhecer.
Observou-se esses modos de vida a partir de uma préatica regular da religiosidade, consequéncia
das mediacBes familiares. No cotidiano essas familias vivenciam praticas corriqueiras de fé.
Grande parte dos jovens relataram ser levados a igreja desde a infancia, pelos pais, avos ou
outros familiares proximos. Enquanto outros adentraram ao universo religioso a partir de um
relacionamento afetivo (namoro, noivado ou casamento). Ha ainda quem se afastou da vivéncia
religiosa por ndo concordar com as doutrinas, mas encontrou na radio gospel o espaco que
precisava para continuar alimentando a espiritualidade.

Nota-se, porém, que essa presenca deles nas igrejas ndo é impositiva ou obrigatéria na
fase da juventude, esta € uma etapa da vida em que a socializacdo com outras pessoas e
instituicdes poderiam afastd-los do ambiente religioso, caso quisessem. Nesse sentido, alguns

relataram mudancas de denominagdes religiosas ou da religido evangélica para a catolica e vice-
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versa. Uma parcela dos jovens chega a frequentar a igreja de quatro a cinco vezes na semana,
conciliando atividades de estudo e de trabalhno com compromissos assumidos com grupos
religiosos. Nesses grupos, ocupam espagos de protagonismo: coordenam, praticam acOes
sociais e levam para as igrejas a masica, a danca, as apresentacdes teatrais e outras acdes que
ndo 0s tornam meros espectadores dos cultos.

Com a chegada da pandemia, a socializacdo destes jovens ficou mais fechada ao circulo
familiar e religioso. As aulas foram suspensas, alguns trabalhos se mantiveram no modelo home
office, festas e eventos foram cancelados. Os relacionamentos ficaram restritos ao ambiente
domeéstico e as igrejas. Classificadas como atividades essenciais, elas tiveram restricdes de
horéario de funcionamento e se adequaram as medidas de biosseguranca, mas nao precisaram
necessariamente fechar.

Mesmo inseridos em ambientes diversificados, tendo maior ou menor participacdo em
igrejas, as narrativas da radio Hora conseguem conversar com o0 publico da faixa etaria
pesquisada, estabelecendo com eles o fortalecimento da cultura gospel, da qual a maioria dos
participantes faz parte desde o nascimento. Em seus relatos, os jovens destacam que buscam
essa sintonia de radio religiosa para cultivar momentos de espiritualidade e conectar-se com o
divino, principalmente por meio da musica. A narracdo dos locutores agrada, mas nao cria lagos
de identificacdo, ndo sdo vistos como lideres religiosos ou exemplos a se seguir, conforme as
respostas relatadas. Nesse sentido, notou-se que os jovens ddo pouca importancia a essas figuras
do rédio.

A maior parte afirmou ndo conhecer ou nunca ter escutado outras radios religiosas, como
a Novo Tempo (FM 97,3) e a Rede Aleluia (FM 99,1), presentes em Campo Grande (MS) ha
mais tempo. O que reforca que as narrativas da radio Hora se aproximam mais da cotidianidade
desses jovens, por meio das musicas veiculadas e da interacdo que os locutores promovem pelas
midias sociais, utilizando principalmente os Stories do Instagram como canal de interacdo com
0 publico.

O consumo da radio Hora pelos jovens pesquisados instigou também a uma reflexéo
sobre o estilo de musica que eles preferem e sobre como a industria da musica gospel se adaptou
para atender a esses gostos. Os cantos e hinos tradicionais da igreja cederam espago a ritmos
cada vez mais secularizados, ou seja, adotaram estilos musicais que se assemelham aos grandes
sucessos tocados nacional e internacionalmente. Além disso, os cantores da mdsica secular
(aquela que ndo é religiosa) se inserem no ambiente gospel com composigdes proprias para este

publico. Na radio Hora ouve-se musicas gospel de todos os estilos: o sertanejo no inicio da
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manhd; o rap e o trap sdo comuns no horério do meio-dia, a tarde e no decorrer do dia séo
inseridas musicas de nomes conhecidos da cultura gospel e os langcamentos.

A partir do questionamento inicial sobre quais seriam as mediacOes presentes no
cotidiano de jovens ouvintes desta radio gospel, a pesquisa passou pelas mediacdes das
identidades: majoritariamente crista-evangélica entre 0s jovens entrevistados. Esta mediacao
articula-se com as narrativas de uma radio que aborda contetdos sobre familia, sucesso,
prosperidade, sonhos, amor proprio e fé, tanto nas locug¢fes quanto no contetdo musical, e que
se diferencia das outras duas radios religiosas da cidade que possuem contetidos particulares
das doutrinas da Igreja Universal (Rede Aleluia) e da Igreja Adventista (Novo Tempo).

As mediacdes das redes e fluxos de comunicacgdo, proporcionadas a partir convergéncia
para outras plataformas, permitem sua presenca em varios momentos do cotidiano do ouvinte:
entre os deslocamentos nos espacos urbanos a presenca em ambientes domesticos ou de
trabalho formal.

Nesse sentido, a radio Hora encontra-se na ritualidade propria de alguns dos ouvintes.
Brayan, por exemplo, tem o radio como despertador musical; sua mée sintoniza-o logo ao
acordar e todos da casa ja se levantam para fazer companhia a ela no café. A familia de Leilane,
que se desloca em conjunto para compromissos como escola e trabalho, mantém o habito de
ligar a emissora logo ao entrar no carro. J& Ronan costuma sincronizar sua oracdo matinal com
a do locutor Alexandre Ledo em seu trajeto para o trabalho. A mediacgéo das ritualidades esta
presente no terceiro mapa metodoldgico das mediacdes e, por sua importancia no cotidiano dos
jovens, foi trazida para esta analise.

As mediac6es das Cidadanias fecham esse circulo do mapa metodoldgico reforcando o
espaco praticado pelos jovens em seu protagonismo na participacéo religiosa, bem como o
espaco habitado no mundo através das interaces com outros meios de comunicacdo nao
religiosos, seja para informacdo ou entretenimento. Isso reflete que, mesmo com a
temporalidade do presente em que estiveram mais expostos ao conteudo religioso, 0s jovens
possuem autonomia para conhecer e refletir conteddos expostos nos espacos globais, ndo se
fechando apenas a pratica religiosa.

A segmentacdo do publico por meio da radio Hora e o desprendimento de vinculo a uma
instituicdo (igreja) prépria favoreceu o consumo desta emissora por jovens de diferentes
denominacdes e classes sociais. Sem prender-se a doutrinas distintas a radio retne os fiéis das
mais diversas igrejas, disseminando informag6es, musicas, valores e crencas que reforcam a
identidade e a cultura gospel, sem fazer distingdes entre o protestantismo histérico, pentecostal

ou neopentecostal.



125

REFERENCIAS

ABERT. Migracdo AM-FM. Disponivel em: https://www.abert.org.br/web/migracao-
am.html. Acesso em 21 fev. 2021.

AGENCIA MUNICIPAL DE MEIO AMBIENTE E PLANEJAMENTO URBANO
(PLANURB). Perfil Socioecondmico de Campo Grande. 28. ed. rev. Campo Grande, 2021.
Disponivel em: http://www.campogrande.ms.gov.br/planurb/downloads/perfil-
socioeconomico-de-campo-grande-edicao-2021/. Acesso em 09 nov. 2021.

ALMEIDA, Ronaldo. Religido na metrdpole paulista. Revista Brasileira de Ciéncias Sociais.
19 (56): 15-26, outubro, 2004.

ANATEL (Agéncia Nacional de Telecomunicagfes). Sistema de Controle de Radiodifusdo.
Disponivel em https://sistemas.anatel.gov.br/srd/Consultas/ConsultaGeral/TelaListagem.asp.
Acesso em 18 jan. 2021.

ANDRADE, Danusa Santana. A cobertura dos jornais Correio do Estado, de Campo
Grande, e O Estado de Mato Grosso, de Cuiaba, na criacdo da Mato Grosso do Sul: uma
analise de conteudo. 2015. Dissertacdo (Mestrado em Comunicacao Social). UFMS, 2015.

AQUINO, Rubim Santos Ledo de et al. Histdria das sociedades modernas as sociedades
atuais. Rio de Janeiro: Ao Livro Técnico 1978.

ARTHUR Maério. Facebook. Disponivel em:
https://www.facebook.com/photo/?fbid=10215808245519052&set=a.1477128028144. Acesso
em 18 nov. 2021.

ASSMANN, Hugo. A igreja eletronica e seu impacto na América Latina. Petropolis, RJ:
Vozes, 1986.

BELLARMINO, Patricia. Radio Nova FM 99,1 Mhz. In: OTA, Daniela Cristiane (Org.). A
histéria do radio em Campo Grande. Campo Grande, MS: Ed. UFMS, 2015.

BELLOTI, Karina Kosicki. Pensando positivo: uma histéria cultural do género de
aconselhamento e autoajuda religiosa nos Estados Unidos e no Brasil (1930-1960). In:
BELLOTI, Karina; CUNHA, Magali do Nascimento (Orgs). Midia, religido e cultura:
percepcdes e tendéncias em perspectiva global. Curitiba: Appris, 2019.

BERGER, Christa. Tensao entre os campos religioso e midiatico. In: MELO, José Marques de;
GOBBI, Maria Cristina; ENDO, Ana Claudia Brauan (Orgs). Midia e religido na sociedade
do espetaculo. Sdo Paulo: Universidade Metodista, 2007.

BIANCO, Nélia R. Del (Org.). O radio brasileiro na era da convergéncia. Sdo Paulo:
INTERCOM, 2012. E-book (Cole¢ao GP’S: grupos de pesquisa; vol. 5). ISBN: 978-85-8208-
007-8.

BIERNATZKI, William E. Boletim. Communication Research Trends, vol. 11, n. 1, p. 2-5,
1991.


https://www.abert.org.br/web/migracao-am.html
https://www.abert.org.br/web/migracao-am.html
http://www.campogrande.ms.gov.br/planurb/downloads/perfil-socioeconomico-de-campo-grande-edicao-2021/
http://www.campogrande.ms.gov.br/planurb/downloads/perfil-socioeconomico-de-campo-grande-edicao-2021/
https://sistemas.anatel.gov.br/srd/Consultas/ConsultaGeral/TelaListagem.asp
https://www.facebook.com/photo/?fbid=10215808245519052&set=a.1477128028144

126

BONIN, Jiani Adriana; MORIGI, Valdir Jose. Ciudadania: en las interrelaciones entre
comunicacion, medios y culturas. In: JACKS, Nilda; SCHMITZ, Daniela; WOTTRICH, Laura
(Orgs). Un nuevo mapa para investigar la mutacion cultural: dialogo con la propuesta de
Jesus Martin-Barbero. Quito: Ediciones CIESPAL, 2019.

BORELLI, Viviane (Org.). Midia e religido: entre o mundo da fé e o do fiel. Rio de Janeiro:
E-papers, 2010.

BRASIL. [Estatuto da Juventude (2013)]. Estatuto da juventude: atos internacionais e
normas correlatas. — Brasilia: Senado Federal, Coordenacédo de Edic6es Técnicas, 2013.

BRIGNOL, Liliane Dutra; COGO, Denise; MARTINEZ, Silvia Lago. Redes: dimension
epistemoldgica y mediacion constitutiva de las mutaciones comunicacionales y culturales de
nuestro tempo. In: JACKS, Nilda; SCHMITZ, Daniela; WOTTRICH, Laura (Orgs). Un nuevo
mapa para investigar la mutacion cultural: dialogo con la propuesta de Jesus Martin-
Barbero. Quito: Ediciones CIESPAL, 2019.

CALAZANS, Mariana Cunha; CHRISTOFARI, Fladima Rodrigues. 580 AM — da Radio
Educacdo Rural a Imaculada Conceigdo. 2009. Trabalho de Conclusdo de Curso
(Comunicacdo Social - Jornalismo). Campo Grande: Uniderp, 20009.

CAMURCA, Marcelo Ayres. A realidade das religides no Brasil no Censo do IBGE-2000. In:
TEIXEIRA, Faustino; MENEZES, Renata (Org.). As religides no Brasil: continuidades e
rupturas. 22 Ed. Petropolis, RJ: Vozes, 2011.

CASTILHO, Augusta de. Religido, Simbolo e Poder no Primeiro Bispado em Campo
Grande (1958-1978). Campo Grande: UCDB, 1988.

COMINETI, Ariane. 104 FM: uma radio em transicao. In: OTA, Daniela Cristiane (Org.). A
histéria do radio em Campo Grande. Campo Grande, MS: Ed. UFMS, 2015.

CORREA, Miguel Angelo. No ar ha quase 75 anos, a pioneira PRI-7 continua na vanguarda.
In: FREIRE, Heitor Rodrigues; PINTO, Vera Tylde de Castro (Orgs). Radio, a voz da historia
sul-mato-grossense. Instituto Historico e Geografico de Mato Grosso do Sul, 2012.

COSTA, Matheus. As musicas gospel que mais fizeram sucesso em 2020. News Gospel, 2020.
Disponivel em: https://www.newsgospel.com.br/2020/12/as-musicas-gospel-qgue-mais-
fizeram.html. Acesso em 24 de Jun. 2021.

CUNHA, Magali do Nascimento. A explosdo gospel: um olhar das ciéncias humanas sobre
0 cenario evangélico no Brasil. Rio de Janeiro: Mauad X: Instituto Mysterium, 2007.

CUNHA, Magali do Nascimento. Elucidacdes contemporaneas nos estudos brasileiros em
midia e religido: a perspectiva das mediaces culturais e comunicacionais. In: BELLOTI,
Karina; CUNHA, Magali do Nascimento (Orgs). Midia, religido e cultura: percepcdes e
tendéncias em perspectiva global. Curitiba: Appris, 2019.

DAL MORO, Nataniél. Trabalhadores migrantes e trabalhadores locais: a questdo dos discursos
sobre o0 “outro” no sul de Mato Grosso nas décadas de 1960-1970. Projeto Histdria: Revista
do Programa de Estudos P6s-Graduados de Histéria, v. 33, n. 1, 2006.


https://www.newsgospel.com.br/2020/12/as-musicas-gospel-que-mais-fizeram.html
https://www.newsgospel.com.br/2020/12/as-musicas-gospel-que-mais-fizeram.html

127

DE LOPES, Maria Immacolata Vassallo. Uma cartografia para a pesquisa comunicacional e 0s
mapas das mediagdes. In: TRINDADE, Eneus et al (Orgs). Comunicagdo e Mediagdes: novas
perspectivas. Recurso eletronico. ISBN 978-65-88640-27-2. DOI 10.11606/9786588640272.
Sé&o Paulo - Escola de Comunicacg6es e Artes (ECA-USP), 2021.

DELEVATI, Ananda da Silva; SILVA Carolina Moro da; BORELLI, Viviane. Dispositivos
midiaticos mudam o templo da Igreja Internacional da Graga de Santa Maria-RS. In: BORELLI,
Viviane (Org.). Midia e Religido: entre o mundo da fé e do fiel. Rio de Janeiro: E-papers,
2010.

DORNELES, Luaciana Bochi. Revisitando o modelo das multiplas mediagdes. In: Anais do
XXVI Congresso de Ciéncias da Comunicac¢do, INTERCOM, Belo Horizonte. 2003.

DUARTE, Jorge; BARRQOS, Antonio (Orgs). Métodos e Técnicas de Pesquisa em
Comunicacdo. Sdo Paulo: Atlas, 2005.

ESCOSTEGUY, Ana Carolina D. Cartografias dos estudos culturais — uma versao latino-
americana. Ed. on-line — Belo Horizonte: Auténtica, 2010.

ESSINGER, Silvio. Nova geracdo da cancdo gospel extrapola a pregacédo e conquista
publico fora do nicho religioso. Cultura. O Globo, jul. 2019. Disponivel em:
https://oglobo.globo.com/cultura/nova-geracao-da-cancao-gospel-extrapola-pregacao-
conquista-publico-fora-do-nicho-religioso-23803942. Acesso em: 07 jun. 2021.

FELIPPI, Angela Cristina Trevisan; VILLELA, Rosario Sanchez; SILVEIRA, Rogério
Leandro Lima da. La espacialidad en el mapa comunicativo de la cultura: producto social y
condicion del devenir. In: JACKS, Nilda; SCHMITZ, Daniela; WOTTRICH, Laura. Un nuevo
mapa para investigar la mutacion cultural: dialogo con la propuesta de Jesus Martin-
Barbero. Quito: Ediciones Ciespal, 2019.

FERRARETTO, Luiz Artur. Radio: o veiculo, a histéria e a técnica. 2% ed. Porto Alegre:
Editora Sagra Luzzatto, 2001.

FERRARETTO, Luiz Artur; KLOCKNER, Luciano (Orgs). E o radio?: novos horizontes
midiaticos. Recurso Eletronico — Porto Alegre: Edipucrs, 2010. Disponivel em:
http://www.pucrs.br/orgaos/edipucrs/. ISBN 978-85-7430-959-0.

FERREIRA, Franklin. A igreja crista na historia: das origens até os dias atuais. Sdo Paulo:
Vida Nova, 2013.

FIGARO, Roseli. Estudos de recepcdo para a critica da comunicacdo. Comunicacdo &
Educacdo, Sao Paulo, [171]: 37 a 42, jan./abr. 2000.

FREIRE, Heitor Rodrigues; PINTO, Vera Tylde de Castro (Org.). Radio: a voz da historia
sul-mato-grossense. Campo Grande: Instituto Histérico e Geografico de Mato Grosso do Sul,
2012.

GALINDO, Daniel; GUSSO, Ana Claudia. Quando o sagrado vira moda. In: MELO, José
Marques de; GOBBI, Maria Cristina; ENDO, Ana Claudia Brauan (Orgs). Midia e religido na
sociedade do espetaculo. Sdo Paulo: Universidade Metodista, 2007.


https://oglobo.globo.com/cultura/nova-geracao-da-cancao-gospel-extrapola-pregacao-conquista-publico-fora-do-nicho-religioso-23803942
https://oglobo.globo.com/cultura/nova-geracao-da-cancao-gospel-extrapola-pregacao-conquista-publico-fora-do-nicho-religioso-23803942
http://www.pucrs.br/orgaos/edipucrs/

128

GEERTZ, Clifford. A interpretagéo das culturas. 1ed. 13. reimp. Rio de Janeiro: LTC, 2008.
GIL, Antonio Carlos. Métodos e técnicas de pesquisa social. 4. Ed. Sdo Paulo: Atlas, 1994.

GOMES, Pedro Gilberto. Da igreja eletrénica a sociedade em midiatizacdo. Sdo Paulo:
Paulinas, 2010.

GUIA DE MIDIA MS. Radios de Mato Grosso do Sul. Disponivel em:
https://www.guiademidia.com.br/radios/brasil/matogrossodosul.htm. Acesso em: 19 jul. 2020.

HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. Traducdo de Tomaz Tadeu da
Silva e Guacira Lopes Louro. 122 ed. 22 reimpressdo. Rio de Janeiro, Lamparina: 2019.

HOOVER, Stewart. Midia e religido: premissas e implicacfes para os campos académico e
midiatico. In: BELLOTI, Karina; CUNHA, Magali do Nascimento (Orgs). Midia, religido e
cultura: percepcoes e tendéncias em perspectiva global. Curitiba: Appris, 2019.

ICNV  (Igreja  Cristd  Nova Vida). Nossa  historia. Disponivel  em:
https://www.icnv.com.br/conheca-a-icnv/historia/. Acesso em 21 jan. 2021.

INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA (IBGE). Censo 2010:
numero de catolicos cai e aumenta o de evangélicos, espiritas e sem religido. Disponivel
em: https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-
noticias/releases/14244-asi-censo-2010-numero-de-catolicos-cai-e-aumenta-0-de-evangelicos-
espiritas-e-sem-religiao. Acesso em 24 jun. 2020.

INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA (IBGE). Cidades.
Disponivel em: https://cidades.ibge.gov.br/brasil/ms/campo-grande/panorama. Acesso em 09
nov. 2021.

JACKS, Nilda (Org.). Meios e Audiéncias Il: a consolidacao dos estudos de recep¢ao no
Brasil. Porto Alegre: Sulina, 2014.

JACKS, Nilda. Repensando os estudos de recepc¢do: dois mapas para orientar o debate. Ilha
Revista de Antropologia, v. 10, n. 2, p. 17-35, 2008.

JACKS, Nilda; SCHMITZ, Daniela; WOTTRICH, Laura (Orgs). Un nuevo mapa para
investigar la mutacion cultural: didlogo con la propuesta de Jesus Martin-Barbero. Quito:
Ediciones CIESPAL, 2019.

JACKS, Nilda; TOALDO, Maridngela M. “Brasil em nimeros — dados para pesquisas de
comunicacdo e cultura em contextos regionais. Insular, 2014.

JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. 22 ed. Sdo Paulo: Aleph, 2009.

JOHN, V.; RIBEIRO, R.; DA SILVA, G. Sensorialidad la mediacién que siempre estuvo
presente. 2019. In: JACKS, Nilda; SCHMITZ, Daniela; WOTTRICH, Laura. Un nuevo mapa
para investigar la mutacion cultural: didlogo con la propuesta de Jesus Martin-Barbero.
Quito: Ediciones Ciespal, 2019.


https://www.guiademidia.com.br/radios/brasil/matogrossodosul.htm
https://www.icnv.com.br/conheca-a-icnv/historia/
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-noticias/releases/14244-asi-censo-2010-numero-de-catolicos-cai-e-aumenta-o-de-evangelicos-espiritas-e-sem-religiao
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-noticias/releases/14244-asi-censo-2010-numero-de-catolicos-cai-e-aumenta-o-de-evangelicos-espiritas-e-sem-religiao
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-noticias/releases/14244-asi-censo-2010-numero-de-catolicos-cai-e-aumenta-o-de-evangelicos-espiritas-e-sem-religiao
https://cidades.ibge.gov.br/brasil/ms/campo-grande/panorama

129

JOSGRILBERG, Fabio B. Admirabile coomercium: religido e comunicagdo no periodo ténico-
cientifico-informacional. In: MELO, José Marques de; GOBBI, Maria Cristina; ENDO, Ana
Claudia Braun. Midia e religido na sociedade do espetaculo. Universidade Metodista de S&o
Paulo, 2007.

KANTAR IBOPE MEDIA. Inside Radio 2020, no ritmo da transformacéo. Disponivels em:
https://www.kantaribopemedia.com/estudos-type/inside-radio-2020/. Acesso em 10 Fev. 2021.

KNEWITZ, Anna Paula. Estudos de recepcdo radiofonica: as culturas locais em foco. In:
JACKS, Nilda (Org.) Meios e audiéncias Il - a consolidagdo dos estudos de recepgdo no
Brasil. Porto Alegre: Sulina, 2014.

KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan; SETIAWAN, Ivan. Marketing 4.0: do
tradicional ao digital. Traducéo: Ivo Korytowski. Rio de Janeiro: Sextante, 2017.

LIMA, Hélder Samuel dos Santos. A migracéo do radio AM para FM em Mato Grosso do
Sul: um estudo comparado das radios Cacula e Difusora Pantanal. 2018. Dissertacdo
(Mestrado em Comunicacdo Social). UFMS, 2018.

LOPES, Maria Immacolata Vassallo de. A teoria barberiana da comunicagdo. MATRIZes,
v.12,n. 1, p. 39-63, 2018.

LOPEZ, Débora Cristina. Aproximacdes aos niveis convergéncia tecnoldgica em comunicagéo:
um estudo sobre o radio hipermidiatico. In: FERRARETTO, Luiz Artur; KLOCKNER,
Luciano (Orgs). E o radio?: novos horizontes midiaticos. Recurso Eletrénico — Porto Alegre:
Edipucrs, 2010. Disponivel em: http://www.pucrs.br/orgaos/edipucrs/. ISBN 978-85-7430-
959-0.

MARTIN-BARBERO, Jesus. Dialogos Midiol6gicos—6. Comunicagio e Mediagdes Culturais—
Uma entrevista com Jests Martin Barbero por Claudia Barcellos. Radio CBN Sé&o Paulo, v. 1,
janeiro-junho 2000.

MARTIN-BARBERO, Jests. Dos meios as mediagées: comunicacio, cultura e hegemonia.
7% ed, 12 reimp. Traducdo de Ronald Polito e Sérgio Alcides. Rio de Janeiro: Editora UFRJ,
2015.

MARTIN-BARBERO, Jests. Jovenes. Entre el palimpsesto y el hipertexto. Ned Ediciones,
Edicdo do Kindle, 2017.

MARTIN-BARBERO, Jests. Secularizacion, desencanto y reencantamiento massmediatico.
Dialogos de la comunicacion, n. 41, p. 71-81, mar. 1995.

MARTINO, Luis Mauro Sa. Midia, religido e sociedade: das palavras as redes digitais. Sdo
Paulo: Paulus, 2016. Colecdo Comunicacéo.

MATTELART, Armand; NEVEU, Erik. Introduc&o aos estudos culturais. Tradugdo: Marcos
Marcionilo. Sdo Paulo: Parabola Editorial, 2004.

MEDIA OWNERSHIP MONITOR (MOM) - Brasil. Participagédo religiosa na midia
brasileira. Destaques. Midia e Religido. Sdo Paulo, SP, out. 2017. Disponivel em


https://www.kantaribopemedia.com/estudos-type/inside-radio-2020/
http://www.pucrs.br/orgaos/edipucrs/

130

<https://brazil.mom-rsf.org/br/destaques/participacao-religiosa-na-midia/>. Acesso em 09 out.
2020.

MEDITSCH, E. Rudolf Arnheim e o potencial expressivo do radio. In: Teorias do Radio:
textos e contextos. Floriandpolis: Insular, Volume I, 2005.

MENDONCA, Antbnio Gouvéa. Evangélicos Pentecostais: um campo religioso em ebulicao.
In: TEIXEIRA, Faustino; MENEZES, Renata (Org.). As religides no Brasil: continuidades e
rupturas. 22 Ed. Petrépolis, RJ: Vozes, 2011.

MICELI, Paulo. Historia Moderna. Sao Paulo: Contexto, 2003.

MOM (Media Ownership Monitor) — Brasil. Record TV. Disponivel em: https://brazil.mom-
rsf.org/br/midia/detail/outlet/record-tv/. Acesso em 23 jan. 2021.

MOTA, Carlos Guilherme. Historia moderna e contemporanea. 12 ed. S&o Paulo: Editora
Moderna, 1986.

MOURA, Adailton. A industria da musica gospel. Séo Paulo: Scortecci, 2018.

NEUBERGER, Rachel Severo Alves. O Radio na era da convergéncia das midias. Cruz das
Almas (BA): 2012.

NEVES, Marilia. Luciano Camargo celebra album gospel: *"Minha prioridade hoje € cantar
pra Jesus'. Pop e Arte. G1, out. 2020. Disponivel em: https://gl.globo.com/pop-
arte/noticia/2020/10/27/luciano-camargo-celebra-album-gospel-minha-prioridade-hoje-e-
cantar-pra-jesus.ghtml. Acesso em: 07 jun. 2021.

NEXO. O crescimento da fé evangeélica. Disponivel em:
https://www.nexojornal.com.br/externo/2019/12/09/0O-crescimento-da-f%C3%A9-
evang%C3%A9lica#:~:text=0%201BGE%?20calcula%?20que%20anualmente,de%20metade%
20da%20popula%C3%A7%C3%A30%20brasileira. Acesso em 20 jun. 2020.

NOVAES, Regina. Os jovens, 0s ventos secularizantes e o espirito do tempo. In: TEIXEIRA,
Faustino; MENEZES, Renata (Org.). As religides no Brasil: continuidades e rupturas. 22 Ed.
Petropolis, RJ: Vozes, 2011.

NOVO Tempo Campo Grande. Instagram. Disponivel em:
https://www.instagram.com/novotempocampogrande/. Acesso em 20 nov. 2021.

NOVO Tempo. Nossa histéria. Disponivel em: https://www.novotempo.com/historia/. Acesso
em 19 jan. 2021.

O ESTADO DE SAO PAULO. TV Tupi saia do ar ha 40 anos; relembre Gltimo dia da
emissora. Disponivel em: https://emais.estadao.com.br/noticias/tv,tv-tupi-saia-do-ar-ha-40-
anos-relembre-ultimo-dia-da-emissora,70003367906. Acesso em: 28 de Fev. 2021.

O MERCADO de musica gospel bate recorde mundial durante a pandemia. Terra, out. 2020.
Disponivel em: https://www.terra.com.br/noticias/dino/o-mercado-de-musica-gospel-bate-
recorde-mundial-durante-a-pandemia,b9e30af3e329¢739b2e027501b1cla95babn6ixz.html.
Acesso em: 07 jun. 2021.



https://brazil.mom-rsf.org/br/destaques/participacao-religiosa-na-midia/
https://brazil.mom-rsf.org/br/midia/detail/outlet/record-tv/
https://brazil.mom-rsf.org/br/midia/detail/outlet/record-tv/
https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2020/10/27/luciano-camargo-celebra-album-gospel-minha-prioridade-hoje-e-cantar-pra-jesus.ghtml
https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2020/10/27/luciano-camargo-celebra-album-gospel-minha-prioridade-hoje-e-cantar-pra-jesus.ghtml
https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2020/10/27/luciano-camargo-celebra-album-gospel-minha-prioridade-hoje-e-cantar-pra-jesus.ghtml
https://www.nexojornal.com.br/externo/2019/12/09/O-crescimento-da-f%C3%A9-evang%C3%A9lica#:~:text=O%20IBGE%20calcula%20que%20anualmente,de%20metade%20da%20popula%C3%A7%C3%A3o%20brasileira.
https://www.nexojornal.com.br/externo/2019/12/09/O-crescimento-da-f%C3%A9-evang%C3%A9lica#:~:text=O%20IBGE%20calcula%20que%20anualmente,de%20metade%20da%20popula%C3%A7%C3%A3o%20brasileira.
https://www.nexojornal.com.br/externo/2019/12/09/O-crescimento-da-f%C3%A9-evang%C3%A9lica#:~:text=O%20IBGE%20calcula%20que%20anualmente,de%20metade%20da%20popula%C3%A7%C3%A3o%20brasileira.
https://www.instagram.com/novotempocampogrande/
https://www.novotempo.com/historia/
https://emais.estadao.com.br/noticias/tv,tv-tupi-saia-do-ar-ha-40-anos-relembre-ultimo-dia-da-emissora,70003367906
https://emais.estadao.com.br/noticias/tv,tv-tupi-saia-do-ar-ha-40-anos-relembre-ultimo-dia-da-emissora,70003367906
https://www.terra.com.br/noticias/dino/o-mercado-de-musica-gospel-bate-recorde-mundial-durante-a-pandemia,b9e30af3e329c739b2e027501b1c1a95babn6ixz.html
https://www.terra.com.br/noticias/dino/o-mercado-de-musica-gospel-bate-recorde-mundial-durante-a-pandemia,b9e30af3e329c739b2e027501b1c1a95babn6ixz.html

131

OBSERVATORIO DA TV. Ha 18 anos, saia do ar a saudosa Rede Manchete. Disponivel em:
https://observatoriodatv.uol.com.br/noticias/ha-18-anos-saia-do-ar-a-saudosa-rede-manchete.
Acesso em: 28 de Fev. 2021.

OLYMPIO, Cleber. Estatuto da Juventude comentado: consideracbes sobre a Lei n°
12.852, de 5 de agosto de 2013. Esboco historico, aspectos sociais e juridicos sobre o direito
do jovem. Séo Paulo: Rideel, 2013.

OROZCO-GOMEZ, Guilhermo. Medios, audiencias y mediaciones. Revista Comunicar 8,
2007. Pag. 25-30. https://doi.org/10.3916/C08-1997-06

OROZCO-GOMEZ, Guilhermo. Notas metodoldgicas para abordar las mediaciones em el
processo de recepcion televisiva. Cad. Dialogos, n°.2. FALAFACS. Lima, 1990.

ORTRIWANO, Gisela Swetlana. A informacdo no radio: os grupos de poder e a
determinacéo dos conteddos. S&o Paulo: Summus, 1985.

PATRIOTA, Karla Regina Macena Pereira. In: MELO, José Marques de; GOBBI, Maria
Cristina; ENDO, Ana Claudia Braun. Midia e religido na sociedade do espetaculo.
Universidade Metodista de S&o Paulo, 2007.

PIENIZ, Mbnica Bertholdo; CENCI, Marcio Paulo. Tecnicidades: de las mediaciones
comunicativas de la cultura a las mutaciones culturales. In: JACKS, Nilda; SCHMITZ, Daniela;
WOTTRICH, Laura. Un nuevo mapa para investigar la mutacion cultural: dialogo con la
propuesta de Jesus Martin-Barbero. Quito: Ediciones CIESPAL, 20109.

PIERUCCI, Antbnio Flavio. “Bye bye, Brasil” — O declinio das religides tradicionais no
Censo 2000. Instituto de Estudos Avancados da Universidade de Sao Paulo, 2004.

PORTAL DE MIDIA. AM Capital 930. Disponivel em:
http://www.portaldemidia.ufms.br/place/am-capital-930/. Acesso em: 25 jan. 2021.

PRATA, Nair; LOPEZ, Debora Cristina; CAMPELO, Wanir. Panorama do radio religioso
no Brasil. Trabalho apresentado no GP Radio e Midia Sonora do XIV Encontro dos Grupos de
Pesquisa em Comunicacdo, evento componente do XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias
da Comunicacdo, realizado de 2 a 5 de setembro de 2014. Disponivel em
http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2014/resumos/R9-0548-1.pdf. Acesso em: 15
jun. 2020.

RADIO Hora. Instagram. Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CTIr81LIdHO/.
Acesso em 18 nov. 2021.

RADIO Hora. Quem Somos. Disponivel em: https://radiohora.com.br/quem-somos/. Acesso
em 19 jan. 2021.

RADIO Novo Tempo Campo Grande. Facebook. Disponivel em:
https://www.facebook.com/novotempocampogrande. Acesso em 20 nov. 2021.

RADIO Trans Mundial. Nossa Histdria. Disponivel em:
https://www.transmundial.org.br/nossa-historia. Acesso em 20 nov. 2021.



https://observatoriodatv.uol.com.br/noticias/ha-18-anos-saia-do-ar-a-saudosa-rede-manchete
https://doi.org/10.3916/C08-1997-06
http://www.portaldemidia.ufms.br/place/am-capital-930/
http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2014/resumos/R9-0548-1.pdf
https://www.instagram.com/p/CTIr81LldH0/
https://radiohora.com.br/quem-somos/
https://www.facebook.com/novotempocampogrande
https://www.transmundial.org.br/nossa-historia

132

RANKING apresenta as musicas Gospel mais tocadas de 2020. Metrépoles, 2021. Disponivel
em: https://www.metropoles.com/dino/ranking-apresenta-as-musicas-gospel-mais-tocadas-de-
2020. Acesso em 24 jun. 2021.

RANKING dos sites/portais de noticias mais acessados. Mais acessados, 2021. Disponivel em:
http://www.campogrande.ms.gov.br/planurb/downloads/perfil-socioeconomico-de-campo-
grande-edicao-2021/. Acesso em 09 nov. 2021.

REDE Aleluia Campo Grande. Facebook. Disponivel em:
https://www.facebook.com/redealeluiamatogrossodosul. Acesso em 20 nov. 2021.

RIBEIRO, Claudio de Oliveira. O que um Cristdo precisa saber sobre a Teologia da
Prosperidade?. Caminhando, v. 12, n. 1, p. 41-56, 2006.

RINCON, Omar. Epilogo - Mi Invencion: sobre el mapa para comprender el sensorium de la
contemporaneidade. In: JACKS, Nilda; SCHMITZ, Daniela; WOTTRICH, Laura (Orgs). Un
nuevo mapa para investigar la mutacion cultural: didlogo con la propuesta de Jesus
Martin-Barbero. Quito: Ediciones CIESPAL, 2019.

RINCON, Omar. Epilogo. Mi Invencion: sobre el mapa para comprender el sensorium de la
contemporaneidade. In: JACKS, Nilda; SCHMITZ, Daniela; WOTTRICH, Laura. Un nuevo
mapa para investigar la mutacion cultural: dialogo con la propuesta de Jesus Martin-
Barbero. Quito: Ediciones CIESPAL, 2019.

ROCHA, Simone; ROCHE, Fabio Lépez de la. Temporalidades para pensar la
contemporaneidad de lo no-contemporaneo. In: JACKS, Nilda; SCHMITZ, Daniela;
WOTTRICH, Laura. Un nuevo mapa para investigar la mutacion cultural: didlogo con la
propuesta de Jesus Martin-Barbero. Quito: Ediciones Ciespal, 2019.

RODRIGUES, L. M. B. Luciano Medeiros Barbosa Rodrigues. Entrevista [jun 2020].
Entrevistadora: Fladima Rodrigues Christofari. Campo Grande, 2020. 1 arquivo (19:31 min).
Entrevista concedida.

RODRIGUES, Luciano Medeiros Barbosa. O radio prestador de servicos. In: FREIRE, Heitor
Rodrigues; PINTO, Vera Tylde de Castro (Orgs). Radio, a voz da historia sul-mato-
grossense. Instituto Historico e Geografico de Mato Grosso do Sul, 2012.

ROSA, Julio. O evangelho quadrangular no Brasil. Belo Horizonte: Betania, 1978 [1976], 22
ed.

ROSA, Reinaldo. A saga de transformacdo de uma emissora de radio. Disponivel em:
https://www.campograndenews.com.br/colunistas/de-olho-na-tv/a-saga-de-transformacao-de-
uma-emissora-de-radio. Acesso em 19 jan. 2021.

SALLES, Paula. Mecanismos de comunicacdo dos protestantismos no Brasil e as metaforas da
liberdade. In: BELLOTI, Karina; CUNHA, Magali do Nascimento (Orgs). Midia, religido e
cultura: percepgdes e tendéncias em perspectiva global. Curitiba: Appris, 2019.

SANCHIS, Pierre. Religido, cultura e identidades: matrizes e matizes. Organizagéo: Mauro
Passos e Léa Freitas Peres. Petropolis (RJ): Vozes, 2018.


https://www.metropoles.com/dino/ranking-apresenta-as-musicas-gospel-mais-tocadas-de-2020
https://www.metropoles.com/dino/ranking-apresenta-as-musicas-gospel-mais-tocadas-de-2020
http://www.campogrande.ms.gov.br/planurb/downloads/perfil-socioeconomico-de-campo-grande-edicao-2021/
http://www.campogrande.ms.gov.br/planurb/downloads/perfil-socioeconomico-de-campo-grande-edicao-2021/
https://www.facebook.com/redealeluiamatogrossodosul
https://www.campograndenews.com.br/colunistas/de-olho-na-tv/a-saga-de-transformacao-de-uma-emissora-de-radio
https://www.campograndenews.com.br/colunistas/de-olho-na-tv/a-saga-de-transformacao-de-uma-emissora-de-radio

133

SCHIAVON, Fabiana. Artistas da musica gospel inovam jeito de fazer masica e atraem
publicos de outas religides. Musica. Folha de Sao Paulo, set. 2019. Disponivel em:
https://f5.folha.uol.com.br/musica/2019/09/artistas-da-musica-gospel-inovam-jeito-de-fazer-
musica-e-atraem-publico-de-outras-religioes.shtml. Acesso em: 07 jun. 2021.

SEVERO, Camila Klein; BORELLI, Viviane. Entre o religioso e o midiatico: programa Show
da Fé e a busca pela fidelizacdo do fiel/patrocinador. In: BORELLI, Viviane (Org.). Midia e
religido: entre o mundo da fé e o do fiel. Rio de Janeiro: E-papers, 2010.

SIFUENTES, Lirian; ZANINI, Maria Catarina Chitolina. Las identidades em el contexto de las
mutaciones tecnoldgicas. In: JACKS, Nilda; SCHMITZ, Daniela; WOTTRICH, Laura (Orgs).
Un nuevo mapa para investigar la mutacion cultural: dialogo con la propuesta de Jesus
Martin-Barbero. Quito: Ediciones CIESPAL, 2019.

SIGNIFICADOS. O que é gospel. Disponivel em: https://www.significados.com.br/gospel/.
Acesso em 11 jul. 2020.

SILVA, Lourdes Ana Pereira; BASEIO, Maria Auxiliadora Fontana. Narrativa(s): como
estratégia(s) de comunicabilidade. In: JACKS, Nilda; SCHMITZ, Daniela; WOTTRICH,
Laura. Un nuevo mapa para investigar la mutacion cultural: diadlogo con la propuesta de
Jesus Martin-Barbero. Quito: Ediciones CIESPAL, 2019.

SILVA, Rozenildo Rocha. Identidade protestante e neopentecostalismo: um contraste das
doutrinas da reforma. 2019. Monografia (Licenciatura em Historia) - Departamento de
Historia da Universidade Federal de Roraima. Boa Vista/RR, 2019.

SODRE, Muniz. Antropoldgica do espelho: uma teoria da comunicacéo linear e em rede.
Petropolis, RJ; Vozes; 20009.

SOUZA, Hebert Rodrigues. A insercdo protestante na midia. In: MELO, José Marques de;
GOBBI, Maria Cristina; ENDO, Ana Claudia Brauan (Orgs). Midia e religido na sociedade
do espetaculo. Sdo Paulo: Universidade Metodista, 2007.

SPYER, Juliano. Povo de Deus: quem sd@o os evangélicos e porque eles importam. S&o
Paulo: Geracéo Editorial, 2020. ISBN: 978-65-5647-011-5 (Ebook). Edicdo do Kindle.

TAVARES, Weverton. Weverton Tavares. Entrevista [jan 202a]. Entrevistadora: Fladima
Rodrigues Christofari. Campo Grande, 2021. 1 arquivo (4:18 min). Entrevista concedida.

TEIXEIRA, Faustino; MENEZES, Renata (Org.). As religides no Brasil: continuidades e
rupturas. 22 Ed. Petropolis, RJ: Vozes, 2011.

TELLAROLI, Tais. Radio Cultura AM 680: trajetoria e perspectivas do analdgico ao digital.
In: OTA, Daniela Cristiane (Org.). A histéria do radio em Campo Grande. Campo Grande,
MS: Ed. UFMS, 2015.

TRAPP, Carlos Osmar (Org.). Evangélicos em Campo Grande: origens e desenvolvimento.
Campo Grande: AEVB/MS (Associacdo Evangélica Brasileira) e Prefeitura Municipal de
Campo Grande, 1999.


https://f5.folha.uol.com.br/musica/2019/09/artistas-da-musica-gospel-inovam-jeito-de-fazer-musica-e-atraem-publico-de-outras-religioes.shtml
https://f5.folha.uol.com.br/musica/2019/09/artistas-da-musica-gospel-inovam-jeito-de-fazer-musica-e-atraem-publico-de-outras-religioes.shtml
https://www.significados.com.br/gospel/

134

TRASFERETTI, José; LIMA, Maria Erica de Oliveira. Marketing religioso: muito além do
produto. In: MELO, José Marques de; GOBBI, Maria Cristina; ENDO, Ana Claudia Brauan
(Orgs). Midia e religido na sociedade do espetaculo. S&o Paulo: Universidade Metodista,
2007.

TUDO RADIO. Réadios online Mato Grosso do Sul. Disponivel em:
https://tudoradio.com/radios/estado/MS/page:4. Acesso em: 19 jul. 2020.

VATICAN NEWS. Quem somos. Disponivel em: https://www.vaticannews.va/pt/quem-
somos.html. Acesso em 26 Jan. 2021.

VENTURELLLI, Jaime Angelo. Carta Mortuaria. Inspetoria Salesiana de Campo Grande,
2006.

WEBER, Max. A ética protestante e o espirito do capitalismo. Traducdo: Pietro Nassetti. Sdo
Paulo: editora Martin Claret, 2006.

ZUCOLOTO, Valci. No Ar - a histéria da noticia de radio no Brasil. Floriandpolis: Insular,
2012.


https://tudoradio.com/radios/estado/MS/page:4
https://www.vaticannews.va/pt/quem-somos.html
https://www.vaticannews.va/pt/quem-somos.html

135

APENDICE A
QUESTIONARIOS APLICADOS



136

l. Identificacdo do participante:

Nome: Amanda Campos®*’

Data de nascimento: 20/08/2001 (20 anos)
Escolaridade: Ensino Superior (incompleto/trancado)
Ocupacao: Designer de sobrancelha

Estado Civil: Casada

NuUmero de pessoas da residéncia: 2

Renda mensal familiar: de 3 a 5 salarios minimos
Localizagéo (bairro): Piratininga

1. Habitos do cotidiano do participante:

1. Como é a sua rotina semanal?

Trabalho no saldo, atendo com hora marcada de segunda a sabado, entdo tem dia que
eu atendo mais, tem dia que eu atendo menos, tem dia que eu ndo atendo. A noite eu
cuido bastante da casa, faco janta e quando eu tenho um horario assisto um filme.

2. Quais séo os seus hobbies (atividades de lazer)?
Eu gosto de me cuidar, fazer as unhas, eu gosto de ter um tempo para mim mesma.
3. O que vocé costuma fazer aos finais de semana?

Ir aigreja e estar com a minha familia.

1. Habitos de consumo de midia:

4. Por quais meios de comunicagao vocé se informa?
() jornal impresso:

(X) site de noticia: costumo ver bastante pelas redes sociais: Campo Grande News,
Midiamax e os demais que aparecem no meu feed.

(X) radio: a radio Hora e a Blink 102. S&o as Unicas que vem a minha cabeca. Escuto
mais no carro ou em Ubers, eles sempre colocam em radios e a radio Hora é a que eu
mais escuto quando pego o Uber.

(X) TV: quando tem alguma noticia que me interessa eu vejo. E raro, mas eu assisto
durante o dia, na hora do almoco ou em horéarios vagos do dia.

( ) internet (blogs, influenciadores, youtubers, outros):

5. Quais sdo meios de comunicacdo vocé utiliza para se entreter?

Eu uso muito o Instagram, a parte de musica eu uso muito o Youtube, Spotify, Netflix
S80 mais esses que eu uso mesmo. O assunto que mais me chama atencéo eu assisto.

47 Questionario aplicado em 08 de marco de 2021.
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6. Qual é o seu estilo musical favorito?

E bem eclético o meu estilo, eu gosto de sertanejo, uma musica mais pop, mais
calminha, sdo 0s que eu mais gosto.

7. Qual é o seu artista/banda favorito (s)?

Eu gosto bastante de sertanejo e pop, mas sou bem eclética. Ndo tenho um nome para
citar.

8. Quais sdo as personalidades que te inspiram?

Minha mée (Aline Campos) é uma pessoa que me inspira bastante, ela é muito
guerreira, o lado verdadeiro dela. Ela sempre foi muito aberta comigo nas questdes dos
perigos do mundo e as partes boas também, entdo assim, ela sempre me mostrou o0s
dois lados e me ensinou a ser independente, a ndo precisar de uma outra pessoa para
ser bem-sucedida. Ela sempre me inspirou a ser uma mulher forte. Entdo em primeiro
lugar a minha mée.

Eu sigo bastantes influenciadoras que sdo designers de sobrancelha também e vejo que
cada uma delas tem essa parte da independéncia mesmo, de ndo precisar de um
homem para ser bem sucedida, a maioria delas eu vejo que ndo € casada e construiu
uma empresa sozinha, eu admiro muito isso, porque nao é facil né hoje em dia vocé
ser empreendedora. Entdo eu admiro muito essas que sdo empreendedoras e homens
também ne, independente do género. Entdo eu me espelho bastante em mulheres
empreendedoras mesmo gue eu sigo nas redes sociais.

A minha religido pelo que eu costumo pensar eu me espelho muito em Deus. As
pessoas da igreja me inspiram, mas todo mundo tem uma falha né, algo ali que néo faz
bem. Entdo eu sempre me apego a de Deus, ele espelha a minha vida sabe.

Habitos de religiosidade:

9. Vocé frequenta alguma igreja? Se sim, qual € a denominacao?

Sim, congrego na Congregacao Cristd no Brasil (CCB).

10. Qual é a religido dos membros de sua familia (da residéncia em que vive)?

Casei hd um ano e trés meses e atualmente somente com 0 meu esposo, que pertence a
mesma congregacdo. Mas eu, minha irma (11 anos), minha mae e meu padrasto
frequentamos a mesma igreja no bairro Caicara. Como meu esposo € da CBB central,
nos frequentamos as duas.

11. Quantas vezes por semana vocé frequenta a igreja?

Eu costumo ir todo domingo, desde pequeninha domingo era sagrado para estar na
igreja. Agora com a pandemia nossa igreja fechou, dai ela voltou, dai eu fui bem
pouco sabe porque lotam os lugares, mas eu sempre costumava ir aos domingos
mesmo.
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De quais grupos/movimentos vocé participa?

Eu ia, chamava-se movimento de visitas, de oracdes, que a gente ia na casa de alguém
fazer, s6 que por conta da pandemia ndo teve mais, mas antes eu costumava ir.

Quantas horas por dia/semana vocé costuma dedicar a sua espiritualidade?

Eu gosto muito de orar antes de dormir e durante o dia sempre quando eu tenho um
tempo, eu tiro nem que seja uns cinco minutinhos e converso com Deus. Eu medito,
vou em um lugar que me agrada e me deixa confortavel e converso com Deus e se eu
to triste também eu tiro esse tempinho, nas horas boas também, entdo sdo as conversas
e oragoes.

Vocé ja mudou de religido alguma vez?

N&o. Eu me batizei com 15 anos, ja visitei outras [igrejas] mas sempre segui a minha.

Consumo da Radio Hora:

Ha quanto tempo é ouvinte da radio gospel Hora?
Faz um tempinho ja.
Como conheceu a radio?
Pelo Uber, algum motorista estava escutando.
Quantas horas por dia vocé escuta a radio?

Em torno de meia hora, depende de quanto tempo eu transito porque eu escuto mais no
carro mesmo.

Qual ¢é o periodo que vocé escuta (manhé/tarde/noite/madrugada)?

E diversificado porque eu ougo mais no carro mesmo.

Qual € o canal utilizado: radio, app, site, Youtube, Instagram ou Facebook?
Radio do carro ou Ubers que estdo escutando.

Em qual local vocé comumente escuta?

No carro ou nos Ubers.

Qual € (sdo) o (s) programa (s) que vocé mais escuta? Por qué?

N&o me lembro os nomes.

Qual € (sdo) o (s) seu locutor (a) preferido (a)?
Também néo lembro.

Na sua opinido, qual é a diferenca da radio Hora para as outras radios e meios de
comunicacgao?
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Eu gosto porque ela se comunica bastante e cada hora do dia tem uma especificacéo,
cada periodo do dia tem um tema, entdo eu gosto porque é bem diversificada. As
mausicas também sdo diversificadas e atuais.

24. E entre as radios gospel, no que ela se difere?

Eu acredito que sim [que ela se difere], mas eu escutei pouco [outras radios gospel], a
que eu mais conhego é a radio Hora mesmo.

25. Quais sdo as caracteristicas que te agradam na programacao? (musica, pregacao
religiosa, promocgdes, mensagens dos locutores)

Os louvores
26. Vocé considera a radio Hora uma midia voltada ao publico jovem?
Eu acho que pega varios publicos porque o gosto € muito dificil né, eu acho que ela
agrega bem a todas as faixas etéarias.
27. O que vocé acha que falta na programacéao da radio Hora?
Nada.
28. Vocé acredita que a radio gospel Hora ajuda a evangelizar? Por qué?

Sim. Por meio de mausica ne, a letra diz muito. Eu acho que é uma porta para trazer a
pessoa mais perto de Deus, independente da religido da pessoa.
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l. Identificacdo do participante:

Nome: Brayan Monteiro de Souza*

Data de nascimento: 16/12/2006 (15 anos — a completar)

Escolaridade: 9° ano do Ensino Fundamental (E.M. Eduardo Olimpio Machado)
Ocupacdo: Estudante e auxilia a mae na coleta de reciclaveis

Estado Civil: Solteiro

Numero de pessoas da residéncia: 12

Renda mensal familiar: de 1 a 2 salarios minimos

Localizagéo (bairro): Portal Caioba

1. Habitos do cotidiano do participante:

1. Como é a sua rotina semanal?

Na hora que minha mée levanta todo mundo ja comeca a levantar e dai ela ja liga o
radio para tomar o café.

Eu acompanho a minha mae, ela pega reciclaveis, vende Avon, faz sabao e bolo de
pote e tortas vender.

2. Quais sdo os seus hobbies (atividades de lazer)?
Jogos de Xadrez, Uno e Boz0 e joguinhos no celular.
3. O que vocé costuma fazer aos finais de semana?

Toda a familia se retine em casa e no domingo a tarde a gente vai para a igreja. O meu
grupo é o Forga Jovem Universal (FJU), é jovem que vai atras de jovens para cacar
almas para Jesus.

1. Habitos de consumo de midia:

4. Por quais meios de comunicacao vocé se informa?

(X) jornal impresso: Folha Universal
() site de noticia:

(X) réadio: Hora

(X) TV: Record e SBT

() internet (blogs, influenciadores, youtubers, outros):

48 Questionario aplicado em 18 de marco de 2021.
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Quais sdo meios de comunicagao vocé utiliza para se entreter?
S6 o celular, para jogos.

Qual é o seu estilo musical favorito?

Gospel

Qual é o seu artista/banda favorito (s)?

Fernandinho, Priscila Alcantara, Péricles e Fernanda Brum.
Quais sdo as personalidades que te inspiram?

O Bispo Edir Macedo é um exemplo grande, vocé ja assistiu o filme dele? Deu
vontade até de chorar no segundo porque fizeram uma sacanagem com ele.

A igreja deu o ingresso para gente assistir [no cinema]. Essa € a realidade da vida, a
gente tem que passar por dificuldades, se a gente ndo passar pela luta, sem luta a gente
nédo tem vitoria.

Habitos de religiosidade:

Vocé frequenta alguma igreja? Se sim, qual € a denominacao?
Sim, a Igreja Universal do Reino de Deus (IURD).
Qual é a religido dos membros de sua familia (da residéncia em que vive)?

Evangélicos, da Igreja Universal do Reino de Deus (IURD). Os irmdos mais velhos
ndo participam.

Quantas vezes por semana voceé frequenta a igreja?
Segunda, quarta, sexta e domingo, uma hora e 20 minutos, em cultos e grupo de
jovens da igreja. Na sexta e domingo sao trés horas.

De quais grupos/movimentos vocé participa?

Forca Jovem Universal.

Quantas horas por dia/semana vocé costuma dedicar a sua espiritualidade?
De vez em quando eu oro na minha cabeca, mas eu oro mais na igreja.

Vocé ja mudou de religido alguma vez?

Eu ja fui na Igreja Batista Vida e Paz, mas ela faliu, e agora eu t6 na Universal.

Com oito anos eu entrei na Batista, com 9 anos a igreja ndo abriu mais, ai eu fui para a
Universal.

Consumo da Radio Hora:

Héa quanto tempo é ouvinte da radio gospel Hora?
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Desde o comecinho, ndo lembro.
Como conheceu a radio?

A partir da minha mé&e que escuta o dia inteiro.

Quantas horas por dia vocé escuta a radio?

O dia inteiro, minha mée ja liga o radio cedo e fica ligado o dia inteiro e até a noite.
Qual é o periodo que vocé escuta (manha/tarde/noite/madrugada)?

O dia inteiro, até quando vou para reciclagem.

Qual é o canal utilizado: radio, app, site, youtube, instagram ou facebook?

No radio (aparelho tradicional).

Em qual local vocé comumente escuta?

Em casa.

Qual ¢ (séo) o (s) programa (s) que vocé mais escuta? Por qué?

Show da Hora, por causa das palavras da locutora e dos louvores.

Qual é (séo) o (s) seu locutor (a) preferido (a)?
Jéssika Barbieri, gosto de escutar ela.

Na sua opinido, qual € a diferenca da radio Hora para as outras radios e meios de
comunicacao?

Principalmente as mensagens e os louvores que ela traz.
E entre as radios gospel, no que ela se difere?

Tem umas que sdo escandalosas, essa ai até que ndo é, é boa para escutar masica de
louvor.

Quais sdo as caracteristicas que te agradam na programacao? (musica, pregacao
religiosa, promocdes, mensagens dos locutores)

As musicas e o conhecimento.
Vocé considera a radio Hora uma midia voltada ao publico jovem?

Sim, porque transmite muito os ensinamentos para 0s jovens, tem musicas e alegria.
Ajuda a pessoa a compreender o que é certo e 0 que é errado desde crianca.

O que vocé acha que falta na programacao da radio Hora?
Nada.

Vocé acredita que a radio gospel Hora ajuda a evangelizar? Por qué?
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Bastante hein, ela ajuda principalmente pelos louvores que ela aparece, como a igreja
que eu estou frequentando, a Igreja Universal, ela j& ensina o sentido do louvor, a
radio Hora ajuda a transmitir a mensagem do louvor, por isso que ela ajuda, com os
louvores.
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l. Identificacdo do participante:

Nome: Caio de Oliveira Fernandes Martins*

Data de nascimento: 14/03/1994 (27 anos)

Escolaridade: Ensino Superior Incompleto (Estudou Engenharia Mecénica na Alemanha)
Ocupacao: Consultor Hinode

Estado Civil: Solteiro

NuUmero de pessoas da residéncia: 5

Renda mensal familiar: Mais de 5 salarios minimos

Localizacdo (bairro): Centro

1. Habitos do cotidiano do participante:

1. Como é a sua rotina semanal?

Bom, ultimamente eu costumo acordar cedo e ir pra academia, uso a parte da manha
principalmente para estudar, de tarde dou uma ajuda para 0s meus pais na loja deles e
de noite fago as minhas entregas das vendas da Hinode.

2. Quais séo os seus hobbies (atividades de lazer)?

Eu estou assistindo mais TV, por causa do Big Brother, mas antes era Netflix.

3. O que vocé costuma fazer aos finais de semana?

Estar em familia, fazer um churrasco e estar entre amigos.

1. Habitos de consumo de midia:

4. Por quais meios de comunicacao vocé se informa?
() jornal impresso:

(X) site de noticia: 0 G1
() rédio:

(X) TV: faz tempo que eu ndo assisto mais jornal, eu s6 vejo tem alguém perto
assistindo. S6 quando tem uma reportagem que interessa, um Globo Reporter, por
exemplo.

(X) internet (blogs, influenciadores, youtubers, outros): eu escuto mais podcasts.
5. Quais meios de comunicacgao vocé utiliza para se entreter?

Assisto corridas da Formula 1 e BBB (TV), Netflix, Youtube e Spotify.

49 Questionario aplicado em 14 de marco de 2021.
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Qual é o seu estilo musical favorito?
Rock
Qual é o seu artista/banda favorito (s)?

Né&o tenho uma banda favorita, mas um que eu escuto desde crianga é Linkin Park e do
gospel eu gosto do Rodolfo Abrantes (ex-integrante da banda Raimundos).

Quais sdo as personalidades que te inspiram?

Né&o tenho muito assim uma personalidade que me inspira ndo, eu gosto de ouvir as
historias das pessoas que fizeram sucesso, sairam do nada, ndo tinham nada e
conseguiram construir alguma coisa na vida deles, que construiram empresas grandes
assim... € isso, eu gosto mais das histdrias propriamente do que das personalidades,
como o Sandro Rodrigues. Ele é do nosso ramo de atuacéo, presidente da Hinode.

Habitos de religiosidade:

Vocé frequenta alguma igreja? Se sim, qual € a denominacao?

Sim, a Igreja Batista do Jardim Taruma

Qual é a religido dos membros de sua familia (da residéncia em que vive)?
Catolica

Quantas vezes por semana vocé frequenta a igreja?

Uma vez por semana, aos domingos, das 17h30 as 20h.

De quais grupos/movimentos vocé participa?

Nenhum, a gente fica com a parte das lives (responsaveis por auxiliar na transmissdo
dos cultos pelas redes sociais). A gente auxilia, tem uma equipe responsavel e a gente
ta nessa equipe, revezando.

Quantas horas por dia/semana vocé costuma dedicar a sua espiritualidade?

Eu costumo dedicar mais ou menos uma hora por dia, leio alguns capitulos da biblia
pela manhd e ouco uns devocionais.

Vocé ja mudou de religido alguma vez?

Eu cresci catolico, minha familia sempre foi.

Consumo da Radio Hora:

Héa quanto tempo é ouvinte da radio gospel Hora?

Faz mais ou menos uns dois anos, escutei na rua mesmo trocando de radio.
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Como conheceu a radio?

Trocando de canal, eu percebi que era musica gospel, que so tocava musica gospel, dai
que eu fui ouvir.

Quantas horas por dia vocé escuta a radio?

Mais ou menos 45 minutos por dia.

Qual é o periodo que vocé escuta (manha/tarde/noite/madrugada)?

Em varios horérios, quando vou fazer entregas de produtos.

Qual é o canal utilizado: radio, app, site, Youtube, Instagram ou Facebook?
Radio do carro

Em qual local vocé comumente escuta (casa/trabalho/academia/énibus/carro)?
Indo trabalhar, fazer entregas.

Qual ¢ (séo) o (s) programa (s) que vocé mais escuta? Por qué?

N&o me recordo, porque eu escuto em horarios variados.

Qual é (séo) o (s) seu locutor (a) preferido (a)?

Idem ao 19

Na sua opinido, qual € a diferenca da radio Hora para as outras radios e meios de
comunicacao?

Uma coisa que eu reparei é que a propria radio Hora tem bastantes propagandas. Eu
sei que talvez é porgue a radio é nova e esteja tentando criar uma estrutura, mas € uma
radio que tem bastante propaganda comercial, entdo assim que entra propaganda eu
mudo.

E entre as radios gospel, no que ela se difere?

O meu primeiro contato com radio gospel foi com a radio Hora. Eu nem sabia que
tinha outras.

Quais sdo as caracteristicas que te agradam na programacao? (musica, pregacao
religiosa, promocdes, mensagens dos locutores)

Somente as masicas.
Vocé considera a radio Hora uma midia voltada ao publico jovem?

Da nossa idade sim. Eu acho que o pessoal que escuta mais € o que tem carro. Sao
musicas atuais, entdo acho que sim.

O que vocé acha que falta na programacéo da radio Hora?
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Eu acho que poderia ter um podcast para atrair o publico, principalmente a parte da
mensagem. O pessoal consome bastante podcast no Spotify entdo acho que é uma
alternativa.

Vocé acredita que a radio gospel Hora ajuda a evangelizar? Por qué?

Meu primeiro contato com a radio e com a igreja é muito recente, tem um ano ainda,
mas acho que ajuda a difundir a mensagem. Mas evangelizar eu acho que depende
muito do relacionamento com a pessoa, mas como meio de difundir a mensagem acho
que sim.



148

Identificacéo do participante:

Nome: Denise Ferreira de Oliveira™

Data de nascimento: 03/09/1998 (23 anos)

Escolaridade: Ensino Superior cursando (Engenharia Civil UFMS)
Ocupacdo: Estudante e estagiaria

Estado Civil: Solteira

NuUmero de pessoas da residéncia: 3

Renda mensal familiar: de 3 a 5 salarios minimos

Localizagéo (bairro): Jardim Taruma

Habitos do cotidiano do participante:

1. Como é a sua rotina semanal?

Eu acordo bem cedo por conta do estagio, entro as 8h eu fico la até mais ou menos umas
15h, as vezes, visitando obras eu fico até mais. Depois eu volto para casa e ja comeco a
fazer as coisas da faculdade, participar das aulas, fazer os trabalhos, ai o dia fica bem
puxado assim, mas ai eu tento organizar o horario do sono certinho.

Quais sdo os seus hobbies (atividades de lazer)?

Nessa pandemia agora 0 meu hobby mesmo ta sendo jogar e assistir alguma coisa, uma
série, porque ndo da para jogar um vélei, ndo da para fazer nada. Geralmente eu jogo no
celular mesmo, esses joguinhos estilo RPG.

O que voceé costuma fazer aos finais de semana?

Eu separo um tempo para visitar os avds, vou a igreja, faco algumas coisas da faculdade
também, por enquanto ta sendo isso.

Habitos de consumo de midia:

Por quais meios de comunicacao vocé se informa?

() jornal impresso:

(X) site de noticia: Campo Grande News, Midiamax, Globo e CNN
(X) radio: Blink e Hora

(X)TV: Jornal Nacional (Globo) ou SBT

() Internet (blogs, influenciadores, youtubers, outros):

Quais sdo meios de comunicacgao vocé utiliza para se entreter?
Facebook e Instagram

Quial é o seu estilo musical favorito?

%0 Questionario aplicado em 18 de maio de 2021
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Rock, sertanejo e pop-rock

Qual é o seu artista/banda favorito (s)?

Eu escuto bastante o Metallica (rock)

Quais sdo as personalidades que te inspiram?

Eu me inspiro bastante em um engenheiro que deu palestra em uma equipe que eu
participo da faculdade, ele é da HVM, eu gosto muito dele (Fernando Shinmi) e do meu
professor que agora esta na Espanha, o Sidiclei Formagini. Eles sdo pessoas que
profissionalmente eu miro neles

Agora de personalidade assim eu me inspiro bastante na minha mée (Vilma Ferreira de
Oliveira). A forca dela, ela tem uma personalidade forte, ela é uma pessoa que mesmo

séria e fechada conseguiu passar essa seguranca do que ela é, do que ela faz, ela apoia

em tudo que a gente faz.

Habitos de religiosidade

9. Frequenta alguma igreja? Se sim, qual é a denominacao?
Sim, Catolica. Paréquia Cristo Rei, comunidade Bom Pastor.
10. Qual é a religido dos membros de sua familia (da residéncia em que vive)?
Catolicos, todos.
11. Quantas vezes por semana vocé frequenta a igreja?
Bom, agora eu s6 frequento uma vez por semana, aos domingos, as 7h da manha.
12. De quais grupos/movimentos vocé participa?
Eu participo de duas pastorais: a do dizimo e a dos leitores.

Todo ultimo domingo do més eu sou responsavel por recolher o dizimo, as ofertas e
passar tudo para tesouraria e na pastoral dos leitores eu sigo a escala, varia entre um
domingo sim o outro néo.

13. Quantas horas por dia/semana vocé costuma dedicar a sua espiritualidade?

Eu dedico minha parte da manhd, quando eu acordo tento fazer pelo menos uns 30
minutos, rezando o terco, refletindo o evangelho, por exemplo. A noite eu rezo
agradecendo pelo dia, em torno de 10 a 15 minutos. Eu aprendi com minha méae.

14. Vocé ja mudou de religido alguma vez?

N&o. Desde que eu entendo por gente sou catolica, 0s pais da minha mée sao catolicos
e minha mée também ja entrou no convento e ficou um tempinho I4, entéo a religido
da nossa familia sempre foi o catolicismo.
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Consumo da Radio Hora

15. H& quanto tempo é ouvinte da radio gospel Hora?

Faz um tempinho ja que eu estava no Uber, vindo da cidade e um carinha 14 tava
ouvindo e eu me interessei também. Eu passei a escutar e meu pai também gostou.

16. Como conheceu a radio?
Por meio do Uber e por indicacdo de uma amiga.
17. Quantas horas por dia vocé escuta a radio?

Em torno de uma a duas horas, quando eu té no carro e as vezes no horario de almogo
do estagio eu fico escutando.

18. Qual é o periodo que vocé escuta (manhé/tarde/noite/madrugada)?
De manh@, no horario do almoco e a tarde
19. Qual é o canal utilizado: radio, app, site, youtube, instagram ou facebook?
Radio e site
20. Em qual local vocé comumente escuta?
Carro e trabalho
21. Qual é (sao) o (s) programa (s) que vocé mais escuta? Por qué?
Bom dia 92, mais pelo horario que estou me deslocando mesmo
22. Qual é (sao) o (s) seu locutor (a) preferido (a)?

A Vivian, o carisma dela me atrai bastante, eu gosto bastante deste tipo de locutor que
anima porque tem uns que S0 um pouco Mais Serios.

23. Na sua opinido, qual é a diferenca da radio Hora para as outras radios e meios
de comunicacao?

O diferencial dessa radio € que as masicas ao mesmo tempo que pode tocar na
espiritualidade, as vezes, num momento ela pode animar. Justamente por levar para
este lado da religido, acredito que agora as pessoas estdo precisando bastante, acredito
que radio neste estilo ou pelo menos que separasse alguns minutos para tocar algum
tipo de musica para passar alguma mensagem assim como a radio Hora, eu acho que
melhoraria muito porque as pessoas hoje estdo bem influenciaveis, eu acredito que as
radios assim ajudariam muito.

24. E entre as radios gospel, no que ela se difere? (Radio Novo Tempo e Rede
Aleluia)
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Nunca cheguei a escutar as outras, sempre ouvi falar sobre a radio Hora e as outras
néo.

25. Quais sdo as caracteristicas que te agradam na programacao? (musica,
pregacao religiosa, promocdes, mensagens dos locutores)

As masicas e as mensagens, que sao motivacionais.

26. Vocé considera a radio Hora uma midia voltada ao publico jovem?

Eu acredito que ela é bem focada ao publico jovem, além de outras idades que possam
gostar. Mas pelo estilo, pela dindmica da radio, ela chama bastante atencao dos jovens.

27. O que vocé acha que falta na programacéao da radio Hora?

Acredito que em alguns momentos eles poderiam divulgar algum horéario de missas,
cultos, células, etc...das igrejas centrais para incentivar mais as pessoas irem, acho que
seria bem legal fazer essa divulgacao de uma forma ecuménica.

28. Vocé acredita que a radio gospel Hora ajuda a evangelizar? Por qué?

Acredito que sim, porgque além das mensagens que as musicas passam, qualquer forma
que estamos falando de Deus € uma forma de evangelizar, seja na mensagem, na
musica, nas pregacoes que tem.
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l. Identificacdo do participante:

Nome: Fiamma Taina Mufioz Quezada®*

Data de nascimento: 15/07/1999 (22 anos)
Escolaridade: Ensino Médio completo
Ocupacédo: Operadora de Caixa

Estado Civil: Solteira

NuUmero de pessoas da residéncia: 2

Renda mensal familiar: de 1 a 2 salarios minimos
Localizagéo (bairro): Vila Popular

1. Habitos do cotidiano do participante:
1. Como é a sua rotina semanal?

A minha rotina semanal € sO servico-casa e casa-servico.
2. Quais séo os seus hobbies (atividades de lazer)?
Ouvir masicas, assistir filmes, sair e comer.
3. O que vocé costuma fazer aos finais de semana?

Quando eu nao trabalho, vou ver meus afilhados e saio com minha amiga, fico com ela
em casa.

1.  Habitos de consumo de midia:
4. Por quais meios de comunicacao vocé se informa?

() jornal impresso:
() site de noticia:
() radio:
OTV:
(X) Internet (blogs, influenciadores, youtubers, outros): Facebook do Cidade Alerta
5. Quais sdo meios de comunicacao vocé utiliza para se entreter?
Facebook, Instagram e Twitter
6. Qual é o seu estilo musical favorito?
Sertanejo
7. Qual é o seu artista/banda favorito (s)?
Marilia Mendonga
8. Quais séo as personalidades que te inspiram?

Nao sei informar.

51 Questionario aplicado em 15 de maio de 2021.
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Habitos de religiosidade

Frequenta alguma igreja? Se sim, qual é a denominacéao?

Atualmente ndo estou frequentando nenhuma igreja, eu ja frequentei a igreja
evangélica (Batista), mas atualmente eu me identifico apenas como cristd, ndo mais
como evangélica porque eu j& ndo me encaixo em nenhuma dessas doutrinas.

Qual é a religido dos membros de sua familia (da residéncia em que vive)?
Meu pai € espirita.

Quantas vezes por semana vocé frequenta a igreja?

Né&o frequento mais a igreja.

De quais grupos/movimentos vocé participa?

Nenhum

Quantas horas por dia/semana vocé costuma dedicar a sua espiritualidade?
Meia hora por dia

Vocé ja mudou de religido alguma vez?

Ja fui da igreja Batista e agora estou afastada

Consumo da Réadio Hora

Héa quanto tempo € ouvinte da radio gospel Hora?

Ha quatro anos

Como conheceu a radio?

Através da Marcha para Jesus

Quantas horas por dia vocé escuta a radio?

Ultimamente menos de uma hora

Qual € o periodo que vocé escuta (manhé/tarde/noite/madrugada)?

A tarde

Qual € o canal utilizado: radio, app, site, youtube, instagram ou facebook?
Radio

Em qual local vocé comumente escuta (casa/trabalho/academia/6nibus/carro)?

Em casa

153
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Qual é (sdo) o (s) programa (s) que vocé mais escuta? Por qué?
N&o lembro os nomes

Qual é (sdo) o (s) seu locutor (a) preferido (a)?

Né&o lembro

Na sua opinido, qual é a diferencga da radio Hora para as outras radios e meios de
comunicagao?

Tem musicas gospel, na qual eu consigo acalmar minha cabeca e meu coracao
quando estou agitada.

E entre as radios gospel, no que ela se difere? (Radio Novo Tempo e Rede
Aleluia)

Né&o conhego essas outras radios, ndo sei dizer as diferengas.

Quais sdo as caracteristicas que te agradam na programacao? (musica, pregacao
religiosa, promocgdes, mensagens dos locutores)

As pregacdes sdo bem explicadas, bem faladas e as musicas que eles tocam chamam a
atengdo das pessoas.

Vocé considera a radio Hora uma midia voltada ao publico jovem?

Considero sim porgue é uma radio muito interativa e isso chama muito a atencéo.
O que vocé acha que falta na programacéo da radio Hora?

Eu acredito que ndo falte nada.

Vocé acredita que a radio gospel Hora ajuda a evangelizar? Por qué?

Com certeza ajuda a evangelizar porque qualquer midia que consiga levar a palavra de
Deus a uma pessoa desesperancada ou tem algum problema, isso vai ajudar com que
ela se aproxime de Deus.
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l. Identificacdo do participante:

Nome: Giovana Piassa Gadda>?

Data de nascimento: 13/07/2003 (18 anos)

Escolaridade: 3° ano do ensino medio (E. E. Maria de Lourdes Widal Roma)
Ocupacao: Estudante e auxilia a sua tia a cuidar de criangas

Estado Civil: Solteira

NuUmero de pessoas da residéncia: 4

Renda mensal familiar: de 1 a 2 salarios minimos

Localizacdo (bairro): Nova Jerusalém

1. Habitos do cotidiano do participante:

1. Como é a sua rotina semanal?

Acordo as 6h da manh@, pego a chave com a minha vizinha e cuido das filhas da
vizinha junto com minha tia e minha irmd. Eu e minha irm& revezamos entre a louga e
a casa, ai eu arrumo a casa e fico cuidando das meninas, quando da umas 10h eu ajudo
a minha tia a fazer almogo. Depois do almoco eu vou estudar, ler a biblia, ver alguma
coisa no celular. A noite eu me arrumo e vou para o culto ou as vezes tem
videochamada da igreja eu sempre participo.

2. Quais séo os seus hobbies (atividades de lazer)?

Eu gosto muito de jogar volei e de desenhar, eu ainda ndo sou aquelas profissionais
em desenho né, mas eu gosto bastante de desenhar e jogar volei.

3. O que vocé costuma fazer aos finais de semana?

No sabado sempre tem algum evento da igreja, mas nada fixo. Sabado passado ou
retrasado, ndo lembro, teve gincana biblica e assim vai. A tarde eu fago alguma coisa
ou vou caminhar um pouco la no parque ou fico em casa ou com 0 meu namorado.

No primeiro domingo do més tem evangelismo na igreja, as 8h da manha e a noite tem
culto.

1. Habitos de consumo de midia:

4. Por quais meios de comunicacao vocé se informa?

() jornal impresso:

() site de noticia:

(X) radio: Hora, com os boletins de noticia

(X) TV: Tata Marques (SBT) e outros telejornais

() Internet (blogs, influenciadores, youtubers, outros):

52 Questionario aplicado em 11 de maio de 2021.
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Quais sdo meios de comunicacao voceé utiliza para se entreter?
S6 0 WhatsApp
Qual é o seu estilo musical favorito?

Eu gosto muito de musica gospel bem animada, eu ndo sou muito para funk, sertanejo,
essas coisas, mas gosto das masicas animadas gospel.

Qual é o seu artista/banda favorito (s)?
Eu gosto muito da Casa Worship, Paulo Neto, Isadora Pompeo e da Priscila Alcantara.
Quais sdo as personalidades que te inspiram?

Eu acho que ser honesto e verdadeiro, ter um bom carater, € muito importante. I1sso me
inspira, porque se vocé ndo for uma pessoa verdadeira, vocé ndo vai para lugar
nenhum, tudo que vocé consegue, vocé acaba estragando.

Nessa questéo de ser honesto, verdadeiro e ter um bom carater foi a minha vo que me
inspirou, porque a minha vé é uma pessoa muito certa, entdo ela sempre me educou
assim, entdo ela me inspira bastante em questéo disso. O nome dela é Maria Mercedes
Recalde, mas ela ja faleceu faz trés anos, mas até hoje ela me inspira.

Habitos de religiosidade

Frequenta alguma igreja? Se sim, qual é a denominacéo?

Sim, a Igreja Nova Familia.

Qual é a religido dos membros de sua familia (da residéncia em que vive)?
Evangélica.

Quantas vezes por semana voceé frequenta a igreja?

Eu vou no culto de quinta, sabado e domingo.

De quais grupos/movimentos vocé participa?

Eu participo do evangelismo, do teatro, eu sou da danca e tesoureira.

Quantas horas por dia/semana vocé costuma dedicar a sua espiritualidade?

Eu ndo conto quantas horas, mas eu pego a parte da manha, como eu levanto 6h eu
costumo ler a biblia, refletir um pouco, mas acho que em meia horinha.

Vocé ja mudou de religido alguma vez?

Nunca mudei de religido, sempre fui evangélica. No comeco eu era da Deus é Amor,
porgue minha vo era de la entdo eu ia, depois a minha prima me levou para a igreja
dela, a Imperial, sé que eu sai. Dai a minha tia me levou para a Nova Familia e de la
eu td até agora, hd mais ou menos uns dois anos que a gente ta firme na Nova Familia.
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Consumo da Radio Hora:

Héa quanto tempo é ouvinte da radio gospel Hora?
Acho que faz uns quatro anos
Como conheceu a radio?

Eu conheci através do meu tio que é evangélico e escutava a radio Hora na casa dele e
eu sempre escutava junto com ele, depois que eu vim morar com a minha tia eu
continuei a escutar com ela.

Quantas horas por dia vocé escuta a radio?

Eu ndo sei quantas horas, mas eu escuto aquele Momento Kids, é bem legal, eu gosto
daquele momento e o programa da Vivi.

Qual e o periodo que vocé escuta (manhé/tarde/noite/madrugada)?

Eu gosto de escutar no periodo da manha quando eu estou fazendo as minhas coisas
em casa.

Qual € o canal utilizado: radio, app, site, youtube, instagram ou facebook?
Eu uso o radio que é mais facil para mim.
Em qual local vocé comumente escuta (casa/trabalho/academia/6nibus/carro)?

Em casa mesmo.

Qual é (sdo) o (s) programa (s) que vocé mais escuta? Por qué?
Bom dia 92 e Hora Kids.

Aquele programa da Vivi sabe, eu acho que me edifica bastante na parte da manha.
Quando eu escuto meu dia inteirinho melhora por isso que eu gosto de escutar na parte
da manh@, para eu ficar zen o dia inteiro.

Qual é (sdo) o (s) seu locutor (a) preferido (a)?
Eu gosto da Vivian, ela é muito legal.

Na sua opinido, qual € a diferenca da radio Hora para as outras radios e meios de
comunicacao?

Na minha opinido € a Unica que fala mais sobre Deus, te edifica mesmo, fala de
coracao, VOcé sente mesmo a presenca sabe?

E entre as radios gospel, no que ela se difere? (Radio Novo Tempo e Rede
Aleluia)



25.

26.

27.

28.

158

Eu ndo conheco as outras, mas essa radio Hora ela ajuda a gente crescer
espiritualmente cada dia mais.

Quais sao as caracteristicas que te agradam na programacao? (musica, pregagao
religiosa, promocgdes, mensagens dos locutores)

A musica € o que me agrada mais.

Vocé considera a radio Hora uma midia voltada ao publico jovem?

Eu acho que ela é bem voltada para o publico jovem até porque eu gosto muito de
ouvir a radio Hora, gosto bastante das musicas que colocam.

O que vocé acha que falta na programacao da radio Hora?

Acho que seria interessante sempre quando comegar o programa, comegar dando uma
ministracdo bem curtinha mas que fale bastante no coracao das pessoas e sempre abrir
para o publico falar o que eles acham, o que eles entenderam.

Vocé acredita que a radio gospel Hora ajuda a evangelizar? Por qué?

Sim, acredito que eles ajudam a evangelizar porque se uma pessoa normal esta
passando pelas radios e escuta a radio Hora eles ja sdo ministrados e param para
escutar qual o tema que aquela radio ta falando né e mesmo sendo rapidinho ja é
ministrado.
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Identificacéo do participante:

Nome: Igor Cortez Rondon Magalhées®
Data de nascimento: 16/10/2003 (18 anos - a completar)
Escolaridade: Ensino Superior, cursando Tecnologia em Processos Gerenciais (UFMS)
Ocupacao: Estudante e Auxiliar Administrativo
Estado Civil: Solteiro
NuUmero de pessoas da residéncia: 4
Renda mensal familiar: de 3 a 5 salarios minimos
Localizagéo (bairro): Coophavila Il
Habitos do cotidiano do participante:
1. Como é a sua rotina semanal?

Eu trabalho o dia inteiro e a noite fago faculdade. Acordo umas 6h para me arrumar,
vou para o trabalho as 7h, tenho o horario de almogo, as 11h, volto 13h e saio as
17h30. Depois eu tenho aula das 19h as 21h.

Quais sdo os seus hobbies (atividades de lazer)?
Assistir séries na Netflix, ouvir musica e andar de bicicleta.
O que voceé costuma fazer aos finais de semana?

Vou a igreja, ajudo em casa, estudo também. Mas na maior parte do tempo € na igreja
mesmo, tem que ajudar na pastoral e a noite é assistir filmes.

Habitos de consumo de midia:
Por quais meios de comunicagao vocé se informa?

() jornal impresso:

(X) site de noticia: Terra

(X) radio: UCDB e Radio Hora

(X)TV: SBT Brasil e Jornal Nacional (Globo)

(X) Internet (blogs, influenciadores, youtubers, outros): Hugo Gloss,

Quais sdo meios de comunicacgao vocé utiliza para se entreter?
Netflix, Tik Tok, Reels (Instagram) e Facebook Watch.

Quial é o seu estilo musical favorito?

Indie e Rock

Qual € o seu artista/banda favorito (s)?

Terno Rei (Indie)

Quais sdo as personalidades que te inspiram?

Os proprios participantes da banda Terno Rei, pelo estilo de vida, a rotina, o jeito que
eles sdo.

53 Questionario aplicado em 16 de maio de 2021.
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Eles vivem andando pelo Brasil e fazendo shows por ai, eu vejo que eles vivem
bastante, conhecem pessoas e estdo sempre fazendo musicas por ai e eu admiro isso.

Habitos de religiosidade

Frequenta alguma igreja? Se sim, qual é a denominacéao?

Sim, Igreja Catolica, Paréquia Cristo Rei.

Qual é a religido dos membros de sua familia (da residéncia em que vive)?
Todos sdo catolicos.

Quantas vezes por semana vocé frequenta a igreja?

Domingo, 7h30 ou 18h30 (missas).

De quais grupos/movimentos vocé participa?

Grupo de Jovens e comecei a participar da montagem de som.

Quantas horas por dia/semana vocé costuma dedicar a sua espiritualidade?

Bem dificil na verdade eu meditar um tempo assim, s no horario de almoco, mais ou
menos meia hora, eu leio um pouco a biblia.

Vocé ja mudou de religido alguma vez?

Sim. Minha vo paterna era adventista entdo desde quando nasci ia com ela para igreja,
com uns 10 anos eu fui participar na igreja Quadrangular, quando meus pais se
separaram. Eu ia com a minha mée até uns 14 anos, e depois ela conheceu meu
padrasto, nds comecamos a ir na catolica, quando eu tinha 15 anos.

Relacéo entre o jovem e 0 consumo da Radio Hora

Héa quanto tempo é ouvinte da radio gospel Hora?
Comecei a ouvir neste ano.
Como conheceu a radio?

Eu tenho uma amiga evanggélica, eu ia na casa dela e uma vez estava tocando a radio
porgue ela conhecia e ela gosta e ela me recomendou a radio.

Quantas horas por dia vocé escuta a radio?

Em torno de uma hora

Qual € o periodo que vocé escuta (manhé/tarde/noite/madrugada)?

De manha, no horério de almoco e & tarde e a noite.

Qual é o canal utilizado: radio, app, site, youtube, instagram ou facebook?

Radio do carro e pela antena do celular.
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20. Em qual local vocé comumente escuta (casa/trabalho/academia/onibus/carro)?
Em casa, no carro e no trabalho.

21.  Qual € (sdo) o (s) programa (s) que vocé mais escuta? Por qué?
De manha o jornal, a tarde e & noite os louvores.

22.  Qual é (sdo) o (s) seu locutor (a) preferido (a)?

Vivian Krajeswski, a locucdo dela é envolvente, ela vai conversando com as pessoas
no meio do programa, acho bem legal.

23.  Nasua opinido, qual é a diferenca da radio Hora para as outras radios e meios de
comunicagao?

Eu comparei em relacdo a radio UCDB que também escuto, tem mais louvores e eu
gostei bastante disso.

24, E entre as radios gospel, no que ela se difere? (Radio Novo Tempo e Rede
Aleluia)

A Novo Tempo eu ja vi o canal de TV e ndo lembro muito bem do que se trata e a rede
Aleluia eu nunca escutei. N&o vou saber dizer.

25.  Quais sdo as caracteristicas que te agradam na programacao? (musica, pregacao
religiosa, promocdes, mensagens dos locutores)

As promoc0es e as musicas. Eu tava ouvindo agora ha pouco também que tinha uma
musica em espanhol e € um pouco do estilo que eu gosto, o internacional, eu gostei
bastante.

26.  Vocé considera a radio Hora uma midia voltada ao publico jovem?

Sim, com certeza. Pelos louvores, pelos locutores, 0 modo de falar é bastante voltado
para 0s jovens, eu acredito.

27. O que vocé acha que falta na programacéo da radio Hora?
Acho que mais curiosidades sobre as religides de forma geral.
28.  Vocé acredita que a radio gospel Hora ajuda a evangelizar? Por qué?

Sim, mesmo se a pessoa nao tem uma religido ela entrar nessa radio ela pode entrar no
meio religioso, é uma forma de evangelizar a pessoa.



162

l. Identificacdo do participante:

Nome: Isa Ludmila Xavier Delmondes Meira Rocha>*

Data de nascimento: 08/09/1992 (29 anos — a completar)
Escolaridade: Ensino médio completo e curso técnico em enfermagem
Ocupacdo: Técnica em enfermagem

Estado Civil: Casada

NuUmero de pessoas da residéncia: 4

Renda mensal familiar: de 3 a 5 salarios minimos

Localizacéo (bairro): Jardim Tarumé

1. Habitos do cotidiano do participante:

1. Como é a sua rotina semanal?

Trabalho na escala de 12X36h, um dia sim e outro ndo. No dia que estou em casa eu
organizo a casa e dou conta da rotina de tudo aqui.

2. Quais séo os seus hobbies (atividades de lazer)?
Ficar aos finais de semana com a familia, eu sou bem caseira
3. O que vocé costuma fazer aos finais de semana?

Nos finais de semana eu ndo costumo fazer nada de diferente

1. Habitos de consumo de midia:

4. Por quais meios de comunicacao vocé se informa?

() jornal impresso:

() site de noticia:

(X) radio: radio Hora

(X)TV: diversos canais

() Internet (blogs, influenciadores, youtubers, outros):

5. Quais sdo meios de comunicacdo vocé utiliza para se entreter?
Internet (WhatsApp, Facebook, Instagram e outros)

6. Qual é o seu estilo musical favorito?
Sou bem eclética

7. Qual é o seu artista/banda favorito (s)?

54 Questionario aplicado em 22 de maio de 2021.
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N&o tenho, gosto de todas.
Quais sdo as personalidades (pessoas) que te inspiram?
Minha mée, pela fé e a garra que ela tem.

Habitos de religiosidade

Frequenta alguma igreja? Se sim, qual é a denominacéao?
Sim, a Igreja Adventista da Promessa
Qual é a religido dos membros de sua familia (da residéncia em que vive)?

Eu sou evangélica, a parte da familia da minha mée toda €, minhas filhas sdo, e meu
€sposo nao.

Quantas vezes por semana vocé frequenta a igreja?

Aos sébados, sdbado sim e sdbado ndo

De quais grupos/movimentos vocé participa?

Né&o participo

Quantas horas por dia/semana vocé costuma dedicar a sua espiritualidade?
Em torno de uma hora ou meia hora por dia, onde eu leio a biblia e oro.
Vocé ja mudou de religido alguma vez?

Eu ja frequentei a igreja evangélica Javé Nissi, mas nem lembro por quanto tempo.
Minha familia é da Adventista.

Relacdo entre o jovem e o consumo da Radio Hora

Héa quanto tempo € ouvinte da radio gospel Hora?

Né&o lembro

Como conheceu a radio?

Uma pessoa da familia me apresentou

Quantas horas por dia vocé escuta a radio?

A manhd toda

Qual € o periodo que vocé escuta (manhé/tarde/noite/madrugada)?

O periodo da manha

Qual € o canal utilizado: radio, app, site, youtube, instagram ou facebook?

Radio no celular.
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Em qual local vocé comumente escuta (casa/trabalho/academia/6nibus/carro)?

No 6nibus e em casa

Qual é (sao) o (s) programa (s) que vocé mais escuta? Por qué?
Todos do periodo da manha

Qual é (sdo) o (s) seu locutor (a) preferido (a)?

Né&o sei dizer

Na sua opinido, qual é a diferencga da radio Hora para as outras radios e meios de
comunicagao?

A programacéo religiosa

E entre as radios gospel, no que ela se difere? (Radio Novo Tempo e Rede
Aleluia)

N&o conheco as outras radios

Quais sdo as caracteristicas que te agradam na programacao? (musica, pregacao
religiosa, promocgdes, mensagens dos locutores)

Gosto muito da programacéo religiosa e gosto muito dos louvores
Vocé considera a radio Hora uma midia voltada ao publico jovem?

Sim, € uma radio muito boa para 0s jovens, 0s jovens gostam muito de musica em si,
agrada muito os jovens, € a mensagem cantada que eu costumo dizer.

O que vocé acha que falta na programacéo da radio Hora?
N&o sei responder.
Vocé acredita que a radio gospel Hora ajuda a evangelizar? Por qué?

Sim. Porque o louvor ele evangeliza. Ndo somente a pregacdo em si, a mensagem, mas
o louvor evangeliza.
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l. Identificacdo do participante:

Nome: Larissa Rhanelly Souza®®

Data de nascimento: 04/03/1994 (27 anos)

Escolaridade: Cursando Ensino Superior — Arquitetura e Urbanismo
(UFMS)

Ocupacao: Estudante e Consultora Hinode

Estado Civil: Solteira

NuUmero de pessoas da residéncia: 5

Renda mensal familiar: Mais de 5 salarios minimos

Localizacdo (bairro): Jardim Ima

1. Habitos do cotidiano do participante:

1. Como é a sua rotina semanal?

Acordo, vou estudar e mais a tarde ou a noite saio para trabalhar.

2. Quais séo os seus hobbies (atividades de lazer)?
Assistir TV ou Netflix
3. O que vocé costuma fazer aos finais de semana?

Ficar em familia ou encontrar amigos.

1. Habitos de consumo de midia:

4. Por quais meios de comunicagao vocé se informa?
() jornal impresso
(X) site de noticia: Campo Grande News. Se tem alguma noticia muito especifica eu
vou atras, no Google. Para o dia a dia no Instagram ja tem.
() radio:
(O TV:
() internet (blogs, influenciadores, youtubers, outros):

5. Quais meios de comunicacgao vocé utiliza para se entreter?

Eu comecei a acompanhar com a minha familia aquele Génesis [novela da Record],
mas logo parei porque ndo prendeu minha atencéo.

T viciada no BBB, mas também assisto Netflix, Youtube e escuto Spotify.
6. Qual é o seu estilo musical favorito?

Sou bem eclética.

55 Questionario aplicado em 14 de margo de 2021.
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Qual é o seu artista/banda favorito (s)?
Os meus favoritos agora sdo: Sync 3, Gabriel Guedes e Sarah Beatriz.
Quais séo as personalidades que te inspiram no mundo?

Eu gosto muito da Michelle Obama, é uma mulher preta que conseguiu se posicionar
politicamente no mundo e ela consegue conversar com as minorias e no cenario
politico também combinar com as politicas privadas e eu gosto bastante.

Zaaha Hadid, ela é uma arquiteta que saiu do mundo mugulmano se despontou como
arquiteta, como mulher, como profissional da arquitetura e ela ¢ uma das melhores e
maiores arquitetas do mundo. Ela ja faleceu, mas o escritdrio dela continua
trabalhando e desenvolvendo o que ela tinha comegado.

Habitos de religiosidade
Frequenta alguma igreja? Se sim, qual é a denominacéo?
Sim, a Igreja Batista do Jardim Tarum& com a minha familia.

Qual € a religido dos membros de sua familia (da residéncia em que vive)?
Evangélicos, 0 meu pai é o pastor da igreja que eu participo.

Quantas vezes por semana voceé frequenta a igreja?

Uma vez por semana

De quais grupos/movimentos vocé participa?

Nenhum, somente ajudo nas transmissdes dos cultos pela internet

Quantas horas por dia/semana vocé costuma dedicar a sua espiritualidade?
De uma a duas horas por semana

Vocé ja mudou de religido alguma vez?

Né&o.

Relacdo entre o jovem e o consumo da Radio Hora

Héa quanto tempo é ouvinte da radio gospel Hora?
Desde 2017.
Como conheceu a radio?

Tem um pastor 1& da igreja chamado Wilson e ele foi radialista no comeco, dai houve
um movimento grande na igreja para gente comegcar a ouvir a parte dele, que ela ia
citar a igreja, mandava abracos para alguns membros e ai a gente tinha essa
identificacdo né criou um elo.

Quantas horas por dia vocé escuta a radio?

Em média, por dia, deve dar uns 45 minutos.
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Qual é o periodo que vocé escuta (manha/tarde/noite/madrugada)?

Nos deslocamentos de carro, em varios horarios.

Qual é o canal utilizado: radio, app, site, Youtube, Instagram ou Facebook?
Radio do carro

Em qual local vocé comumente escuta (casa/trabalho/academia/énibus/carro)?
Carro

Qual é (sdo) o (s) programa (s) que vocé mais escuta? Por qué?

Né&o lembro.

Qual é (sdo) o (s) seu locutor (a) preferido (a)?

N&o tenho um nome para citar.

Na sua opinido, qual é a diferenca da radio Hora para as outras radios e meios de
comunicagao?

Eu fico s6 na musica mesmo entdo eu ndo sei opinar sobre isso.
E entre as radios gospel, no que ela se difere?

Eu gosto bem mais da radio Hora. Antes da radio Hora a gente ouvia a Novo Tempo e
eu ndo aguentava porque era muito hino, muita madsica da adventista e eu ndo
conseguia criar identificagdo sabe? Porque eu acho que a mdsica da Batista é bem
diferente da Adventista e ai eu ndo conseguia ficar muito tempo ouvindo.

Quais sdo as caracteristicas que te agradam na programacao? (musica, pregacao
religiosa, promocdes, mensagens dos locutores)

S0 as masicas.
Vocé considera a radio Hora uma midia voltada ao publico jovem?

Sim, por causa da selecdo das musicas. As musicas que a gente escuta do Ministério
de Louvor dos Jovens é a mesma que a gente tem na radio. A gente que ta ha muito
tempo na igreja, a gente gosta do hino mas nao o tempo inteiro.

O que eu gosto das musicas novas que eles tém incorporado na radio também é o pot-
pourri gue coloca uma musica e no meio da musica nova um hino, e ai eu acho que
isso consegue contemplar uma faixa etaria mais diversificada.

O que vocé acha que falta na programacao da radio Hora?

O que eu acho que poderia agregar bastante, a radio poderia servir de fator integrador
de igrejas. Fazer algum evento presencial, por exemplo, e sei Ia, promover encontros.
Talvez um intercambio entre igrejas.

Vocé acredita que a radio gospel Hora ajuda a evangelizar? Por qué?

Evangelizar eu ndo sei, mas é um meio de fortalecer. Mas tudo depende do espectador,
se ele tiver interessado, curioso, ai talvez sim, mas na minha experiéncia de ver
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pessoas realmente se convertendo e mudando de vida, talvez ela seja mais um
instrumento de fortalecimento, de convivéncia com o espirito santo, do que alguma
coisa assim que vai evangelizar.
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l. Identificacdo do participante:

Nome: Leilane Beatriz Meneses Moreira®®

Data de nascimento: 09/08/2004 (17 anos)

Escolaridade: 3° ano do Ensino Médio (E. E. General Malan)
Ocupacdo: Estudante e fotografa freelancer

Estado Civil: Solteira

NuUmero de pessoas da residéncia: 4

Renda mensal familiar: mais de 5 salarios minimos
Localizacéo (bairro): Jardim Carioca

1. Habitos do cotidiano do participante:

1. Como ¢ a sua rotina semanal?

Acordo mais ou menos entre 8h e 9h, a tarde eu estudo, dependendo do dia tenho
algum trabalho para fazer: tipo fotografia, desenho ou pintura.

2. Quais séo os seus hobbies (atividades de lazer)?

Eu considero que eu sou uma pessoa que gosta de explorar bastantes coisas, eu gosto
de ler, tocar violao, pintura aquarela ou em tela, fotografia, entre outras coisas.

3. O que vocé costuma fazer aos finais de semana?

Sébado eu geralmente eu nao faco nada. Mas antes da pandemia eu pegava o sabado
para tirar fotos. E domingo geralmente vou a igreja, das 18h as 20h.

1. Habitos de consumo de midia:

4. Por quais meios de comunicacao vocé se informa?
() jornal impresso:

(X) site de noticia: quando eu td no Twitter e vejo alguma noticia eu clico; ndo gosto
muito de acompanhar direto, principalmente coisas ruins que aconteceram, ou eu fico
sabendo por um amigo que mandou link, alguma coisa assim, eu ndo tenho esse
costume de ficar lendo noticias. Geralmente eu sigo 0 UOL, 0s jornais mais nacionais
mesmao.

(X) radio: eu ouco s6 no carro mesmo, escuto a radio Hora com meu pai ou com
minha mae.

() TV:

(X) internet (blogs, influenciadores, youtubers, outros): conta do Twitter

%6 Questionario aplicado em 15 de margo de 2021.
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Quais sdo meios de comunicacao voceé utiliza para se entreter?

Geralmente eu termino o dia assistindo uma série, uma que eu assistia bastante era
“Todo mundo odeia o Cris”.

Divido a conta da Netflix e da Amazon com amigos, eu assisto mais na plataforma de

streaming do que na TV. Na Amazon tem uma variedade de séries que eu gosto: How

| Met Your Mother, Friends, Todo Mundo Odeia o Cris, The Office, eu gosto bastante.
Eu gosto de transitar entre os contetdos que tém nas plataformas.

Na internet, sou muito apegada a Maju Trindade, eu a acompanho desde 2015, e
também o Mateus Asato, namorado da Maju Trindade e a Fernanda Witwytzky. Eu
sigo pessoas que me agregam, independente da area.

Eu também assisto lives no Tweet & uma plataforma de streaming ao vivo de
jogadores profissionais, pessoas que gostam de jogar transmitem ao vivo e tem
algumas pessoas la que eu também gosto de acompanhar.

Além de uma plataforma de streaming que s6 tem Anime.

Quial é o seu estilo musical favorito?

Pop-rock, indie, rock, MPB, eu acho que eu tenho um estilo variado assim.
Qual € o seu artista/banda favorito (s)?

Nossa, eu gosto de muitos artistas, como: Terno Rei, Scalene, Supercombo, Mauro
Henrique (gospel), Paulo Nazareth (gospel), Tiago lorc, Lorena Chaves, Amen JR
(gospel), Aurorah (gospel), Elesdois, Dayglow, Melanie Martinez, Ecclesia, Cass

E as bandas japonesas: Yoasobi, Lisa e Ali.
Quais sdo as personalidades que te inspiram?

Eu costumo me inspirar nesses nomes que te falei, principalmente a Maju Trindade, o
Asato e a Witwytzky. Tem o Augusto Cury que eu gosto bastante e no campo
cientifico o Stephen Hawking.

A Maju, a Witwytzky e o Asato principalmente porque eles conciliam, a meu ver, de
maneira muito sabia a questao de vida espiritual, pessoal e profissional.

Habitos de religiosidade:

Vocé frequenta alguma igreja? Se sim, qual € a denominacéo?

Sim, Igreja Batista.

Qual é a religido dos membros de sua familia (da residéncia em que vive)?
Todos séo evangélicos da mesma igreja.

Quantas vezes por semana voceé frequenta a igreja?
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Uma vez por semana, aos domingos a noite.
De quais grupos/movimentos vocé participa?

Uma célula na quinta-feira, & noite, isso antes da pandemia. Era um grupo com 10
pessoas, mais ou menos, dentro da casa das pessoas. Coloca a pessoa como se
estivesse em casa para aprender.

O modelo célula é uma forma de agregar valor a vida das pessoas no sentido de fazer
as pessoas entenderem o porqué da gente seguir isso, agregar ndo sé a questao de fé,
mas sim de lagos, querendo ou ndo ela estreita muito os lagos de quem é da célula,
entdo amizades surgem, é um momento muito Unico no sentido de realmente conviver
com pessoas que nos fazem bem e compartilhar vivéncias, a célula ndo € s6 um
momento de falar sobre Deus, mais se fala sobre a vida e tudo mais. A célula tem esse
intuito de agregar e depois como a nossa igreja tem esse processo de multiplicacao,
por exemplo, mais de 20 pessoas na célula, multiplica-se e assim sucessivamente para
agregar mais pessoas.

Quantas horas por dia/semana vocé costuma dedicar a sua espiritualidade?

Ultimamente eu tenho meditado mais a noite que € quando eu t6 mais de boa. Como
eu tenho essa visao diferente do Cristianismo eu ndo tenho s6 esse momento de parar e
ler a biblia, eu converso o tempo todo com o universo, com Deus.

Vocé ja mudou de religido alguma vez?

Ja mudei de igreja, da Igreja Evangélica em Campo Grande para Igreja Batista, ha
cinco anos.

Consumo da Radio Hora:

Héa quanto tempo é ouvinte da radio gospel Hora?
N&o sei ao certo.
Como conheceu a radio?

Eu lembro que quando ela langcou nos fomos descobrir ela depois de alguns meses e ai
comecei a ser ouvinte frequente. A gente tava passando de radio e ai acabou parando
nela ao ouvir um hino da igreja.

Quantas horas por dia vocé escuta a radio?

Cerca de uma hora por dia. Eu ia para escola de manha (antes da pandemia) e ia
escutando o Café da Hora, com aquelas musicas sertanejas la. A gente também
escutava a primeira chamada do jornal [Jornal da Hora] e logo ia para escola.

Qual € o periodo que vocé escuta (manhé/tarde/noite/madrugada)?
De manha e no fim da tarde, geralmente nesses horarios.

Qual € o canal utilizado: radio, app, site, youtube, instagram ou facebook?
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Radio do carro.

Em qual local vocé comumente escuta (casa/trabalho/academia/onibus/carro)?
Carro.

Qual é (sdo) o (s) programa (s) que vocé mais escuta? Por qué?

Café da Hora, por causa do horério que eu escuto.

Qual é (sdo) o (s) seu locutor (a) preferido (a)?

O Ledo eu acho massa, bem animadéo.

Na sua opinido, qual é a diferencga da radio Hora para as outras radios e meios de
comunicagao?

Justamente essa identificagdo né do meio cristéo, essa € a principal.
E entre as radios gospel, no que ela se difere?

Eu ndo chegava a escutar muito porque era de uma denominacao especifica, vez ou
outra a gente escutava a Novo Tempo por conta dos louvores.

Quais sdo as caracteristicas que te agradam na programacao? (musica, pregacao
religiosa, promocgdes, mensagens dos locutores)

Na radio Hora Acho legal que por exemplo cada dia da semana é uma igreja de uma
denominacdo diferente entdo todo mundo esté incluido. Eu acredito que pode gerar
uma comunhdéo entre as igrejas, acho bem legal.

Vocé considera a radio Hora uma midia voltada ao publico jovem?

N&o acho muito, mas tem umas musiquinhas dela assim, eu acredito que ela seja mais
voltada para o publico adulto, mas ndo deixa de ser um motivo para escutar né.

O que vocé acha que falta na programacéo da radio Hora?

Mdasicas mais joviais, como as que eu indiquei, que séo totalmente diferentes das que
tocam nos templos (worships), por exemplo, e sdo gospel.

Em 2018 quando foi lancado o album da Priscila Alcantara eu tava bem apegada ao
album, quando tocou na radio eu fiquei ‘nossa! E a Priscila Alcantara!” na época isso
me impressionou.

Vocé acredita que a radio gospel Hora ajuda a evangelizar? Por qué?

Creio que sim, pelo louvorzéo.
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l. Identificacdo do participante:

Nome: Leonardo de Figueiredo Silva®’

Data de nascimento: 11/06/1997 (24 anos)

Escolaridade: Cursando o Ensino Superior — Engenharia Elétrica
Ocupacdo: Técnico em informaética

Estado Civil: Solteiro

NuUmero de pessoas da residéncia: 4

Renda mensal familiar: de 3 a 5 salarios minimos

Localizacao (bairro): Santo Anténio

1. Habitos do cotidiano do participante:

1. Como é a sua rotina semanal?

Trabalho de segunda a sexta, das 7h as 17h e vou para faculdade das 19h as 22h30.
Aos sabados quando ha alguma reunido vou na igreja e no domingo as missas. E tiro
para fazer algum esporte, alguma coisa assim.

2. Quais séo os seus hobbies (atividades de lazer)?

Os meus hobbies séo tocar viol&o, jogar basquete, conversar com 0s meus amigos,
acho que € isso.

3. O que vocé costuma fazer aos finais de semana?

Vou na igreja, quando da eu jogo basquete e depende da demanda.

I1l.  Habitos de consumo de midia:
4. Por quais meios de comunicagao vocé se informa?

() jornal impresso:

(X) site de noticia: Globo, G1, Midiamax, CG News, O Extra,

() rédio:

() TV:

(X) Internet (blogs, influenciadores, youtubers, outros): canal da CNN, TV Senado,
Blog do Vila.

5. Quais sdo meios de comunicacdo vocé utiliza para se entreter?

As plataformas de streaming: Netflix, Disney Plus, Amazon Prime; além do Youtube e
0 Spotify.

6. Qual é o seu estilo musical favorito?

Rock

57 Questionario aplicado em 22 de maio de 2021.
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Qual é o seu artista/banda favorito (s)?
Queen e Guns N' Roses
Quais sdo as personalidades (pessoas) que te inspiram?

Michael Jordan, Leandrinho Barbosa, minha mée Wanderléia Pinto de Figueiredo e
minha v Deolinda Espindola. Essas pessoas me inspiram pela historia de vida delas,
do processo que elas tiveram que passar para conseguir o que elas conseguiram e
chegar aonde elas chegaram.

Habitos de religiosidade

Frequenta alguma igreja? Se sim, qual é a denominacéo?

Sim, Igreja Catolica, Paréquia Nossa Senhora Auxiliadora

Qual é a religido dos membros de sua familia (da residéncia em que vive)?
Duas sdo evangélicas (mae e prima) e dois séo catolicos (eu e minha avo).
Quantas vezes por semana voceé frequenta a igreja?

Uma vez por semana, aos domingos

De quais grupos/movimentos vocé participa?

Eu participo da Associacdo de Maria Auxiliadora

Quantas horas por dia/semana vocé costuma dedicar a sua espiritualidade?
Uma hora por semana mais ou menos

Vocé ja mudou de religido alguma vez?

J4, eu era evangélico da Igreja Internacional da Graca de Deus e fui para a Igreja
Catdlica. Faz uns 11 anos que eu mudei.

Relacdo entre o jovem e o consumo da Radio Hora

Héa quanto tempo ¢ ouvinte da radio gospel Hora?
H& mais ou menos um ano

Como conheceu a radio?

Foi indicacdo de uma amiga

Quantas horas por dia vocé escuta a radio?

Mais ou menos uma hora por dia
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Qual é o periodo que vocé escuta (manhé/tarde/noite/madrugada)?

No periodo da manha

Qual é o canal utilizado: radio, app, site, youtube, instagram ou facebook?
Site

Em qual local vocé comumente escuta (casa/trabalho/academia/6nibus/carro)?
No trabalho

Qual é (sdo) o (s) programa (s) que vocé mais escuta? Por qué?

Bom dia 92, por causa das musicas

Qual é (sdo) o (s) seu locutor (a) preferido (a)?

Vivi

Na sua opinido, qual é a diferenca da radio Hora para as outras radios e meios de
comunicagao?

A organizacgéo do conteudo, como eu acompanho pelo site acho bem organizado. E de
como é apresentado.

E entre as radios gospel, no que ela se difere? (Radio Novo Tempo e Rede
Aleluia)

Eu ndo conheco a Novo Tempo e Aleluia entdo ndo consigo fazer essa comparacao

Quais sdo as caracteristicas que te agradam na programacao? (musica, pregacao
religiosa, promocdes, mensagens dos locutores)

As musicas que se mesclam entre novas e velhas e as mensagens que sdo bem
interessantes.

Vocé considera a radio Hora uma midia voltada ao publico jovem?

Creio que ndo tanto. Seria mais para um publico adulto, mais uma coisa e outra teria
para atender o publico jovem.

O que voceé acha que falta na programacéo da radio Hora?

Para atrair mais jovens ouvintes eu acho que deveriam ter temas relacionados ao dia a
dia dos jovens para que eles se sintam préximos daquilo que é falado.

Vocé acredita que a radio gospel Hora ajuda a evangelizar? Por qué?

Acredito sim que é um instrumento de evangelizacdo de acordo com o que é
apresentado o conteudo, a fala dos apresentadores entdo isso € sim um canal de
evangelizagéo.
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Identificacéo do participante:

Nome: Ronan Delfino Santana Janior®®

Data de nascimento: 21/02/1996 (25 anos)

Escolaridade: Cursando o Ensino Superior em Administracao
Ocupacéao: Apontador de producao

Estado Civil: Casado

NuUmero de pessoas da residéncia: 4

Renda mensal familiar: de 3 a 5 salarios minimos
Localizacdo (bairro): Jardim Itamaracé

Habitos do cotidiano do participante:

1. Como é a sua rotina semanal?

Acordo 5h da manhg, fago meu momento com Deus. Mais ou menos 6h eu saio para ir
para o servico, tomo meu café da manha e ai eu entro no servigo 7h. Ao meio dia é
meu almoco e eu volto 13h, e ai trabalho até 17h. Chegando em casa eu ja tenho que
ligar a aula, porque as aulas estdo sendo online, que estdo comecando as 18h50.
Muitas das vezes eu ligo a aula e tenho que ir fazer outro compromisso da igreja, as
vezes eu tenho reunido com a equipe de evangelismo, as vezes eu tenho reunido com a
equipe de teatro ou as vezes eu tenho uma reunido alguma coisa assim sobre a
lideranca da minha igreja ou eu marco ensaio do teatro, alguma coisa assim.

Essa semana mesmo eu tenho uma reunido marcada com o pessoal na quarta, para
tentar fazer um teatro para o dia das mées. E a minha semana ¢é assim bem corrida.

Eu ainda tenho a minha empresa, que eu vendo camiseta, se eu tiver algum cliente
tenho que fazer visita para a pessoa poder ver. Nesse meio tempo eu vou fazendo as
vendas né. Eu consigo dormir em torno de 23h.

No final de semana, no sabado mesmo, praticamente ai ha uns dois meses que eu
assumi a lideranca de evangelismo eu t6 fazendo algum compromisso na igreja.
Sébado praticamente o dia todo na igreja né.

Domingo, muitas das vezes, na parte da tarde. Ai algumas vezes eu saio com a patroa,
para poder dar uma passeada no sdbado a noite depois do culto. Ou até mesmo no
domingo, a gente sai de manhd, almoca fora ne, alguma coisa assim.

Quais sdo os seus hobbies (atividades de lazer)?

Minha atividade de lazer era jogar bola, mas faz um tempé&o que eu nédo jogo por causa
da pandemia.

58 Questionario aplicado em 03 de maio de 2021.
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As vezes a gente se reine com o pessoal para fazer um momento de comunhdo e ai a
gente joga Uno, a gente se diverte nessa questdo ai. Joga jogos, perguntas biblicas,
alguma coisa assim.

3. O que vocé costuma fazer aos finais de semana?

Séabado e domingo eu estou na igreja. Quando eu ndo tenho compromisso |4, eu fico
em casa, eu, a esposa e as criancgas, fazendo alguma coisa juntos ou entéo a gente sai
para fazer um momento de lazer com a familia, um almoco ou uma janta.

Ou entéo a gente faz algum trabalho da faculdade, assiste um filme ou 1€ alguma coisa.

Habitos de consumo de midia:
4. Por quais meios de comunicagéo voceé se informa?
() jornal impresso:
() site de noticia:
(X) radio: Hora
() TV:

() internet (blogs, influenciadores, youtubers, outros):

5. Quais sdo meios de comunicacéo vocé utiliza para se entreter?
WhatsApp, Instagram e Facebook
6. Qual é o seu estilo musical favorito?
E o gospel, eu adoro, amo de paixao.
7. Qual é o seu artista/banda favorito (s)?
Filhos do Homem, s@o bem antigos, mas sdo musicas da esséncia.
8. Quais sdo as personalidades que te inspiram?

Um lider que me incentiva muito é o meu apostolo Mauricio Eusébio e eu também
assisto bastante o apdstolo Luiz Herminio, gosto muito deles. Sdo pessoas que me
inspiram mesmo.

Habitos de religiosidade

9. Vocé frequenta alguma igreja? Se sim, qual é a denominacao?
Sim, igreja evangélica Comunidade Internacional Nova Familia.

10. Qual é a religido dos membros de sua familia (da residéncia em que vive)?
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Todo mundo em casa é evangélico. Eu moro com a minha esposa e minhas duas
filhas. Somos em quatro pessoas.
11. Quantas vezes por semana vocé frequenta a igreja?

No sébado o horério de culto é das 19h30 até 21h. Com o toque de recolher vai até
20h30.

No domingo o nosso culto é as 18h e vai até as 20h.

Se eu tenho compromisso, chego a ir até quatro vezes durante a semana. Se eu nao
tenho eu vou na quinta, sdbado e no domingo (dias de culto).

12. De quais grupos/movimentos vocé participa?

Eu sou lider do Ministério de Evangelismo — 0 Moovement — e sou lider do teatro —
Novart — e eu participo também da rede de jovens, que € um culto especifico.

13. Quantas horas por dia/semana vocé costuma dedicar a sua espiritualidade?
Eu dedico mais ou menos uma hora por dia para orar e ter uma reflexdo com Deus.

14. Vocé ja mudou de religido alguma vez?
Nunca mudei de religido. Eu me converti no evangelho e eu t6 14 até hoje. Faz uns
quatro anos gque eu sou convertido.

Relacéo entre o jovem e o consumo da Radio Hora

15. Ha quanto tempo é ouvinte da radio gospel Hora?
Eu acredito que faz uns trés anos que a gente ouve.
16. Como conheceu a radio?

No Facebook, acredito eu. Ou algum amigo comentou, eu ndo lembro direito.

17. Quantas horas por dia vocé escuta a radio?

Quando eu t6 no carro eu sempre t6 ouvindo né. Eu escuto mais ou menos meia hora
por dia. Minha esposa é f&, o dia que ela ta em casa ela ouve o dia inteiro.

18. Qual é o periodo que vocé escuta (manhé/tarde/noite/madrugada)?
Mais de manha e a noitinha.
19. Qual é o canal utilizado: radio, app, site, youtube, instagram ou facebook?

Eu utilizo mais o radio do som do carro, minha esposa utiliza o aplicativo de celular.

20. Em qual local vocé comumente escuta (casa/trabalho/academia/énibus/carro)?

Geralmente no carro e as vezes no trabalho com o fone de ouvido, mas é mais no carro
mesmo.
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21. Qual é (s80) o (s) programa (s) que vocé mais escuta? Por qué?
Café da Hora com o Ledo, que toca sertanejo gospel e faz aquela oragdo da manha
para dar inicio ao dia.

22. Qual é (sa0) o (s) seu locutor (a) preferido (a)?
Alexandre Ledo

23. Na sua opinido, qual é a diferenca da radio Hora para as outras radios e meios
de comunicagio?

Ela sempre t& mencionando uma palavra né, t& colocando louvor. Quando vocé ouve
louvor vocé ora duas vezes, entdo vocé ta ouvindo um louvor, ta orando, t& levando a
sua mente a focar nas coisas de Deus, nas palavras de Deus, nas coisas do Senhor.
Ocupa a nossa mente com coisas boas né. Essa é a diferenca para as outras radios.

24. E entre as radios gospel, no que ela se difere?
Eu nunca ouvi, nem sabia que existia, ndo é muito divulgado né.

25. Quais sdo as caracteristicas que te agradam na programacao? (musica, pregagao
religiosa, promocgdes, mensagens dos locutores)

S&o as musicas, os louvores, sempre tem um louvor novo, acredito também que a
mensagem dos locutores e a pregacdo é bem legal.

26. Vocé considera a radio Hora uma midia voltada ao publico jovem?

Eu acredito que ela é atinge todas as faixas etarias, mas acredito sim que é voltada
para 0s jovens.

27. O que vocé acha que falta na programacao da radio Hora?

Falta deixar o meu ministério participar também (risos). Eu acho que é muito boa a
radio, ndo vejo nenhum ponto a melhorar.

28. Vocé acredita que a radio gospel Hora ajuda a evangelizar? Por qué?

Eu acredito que ela evangeliza sim. Muitas pessoas ouvem e assistem também né e
muitas vezes a pessoa ndo é crente, ndo € catélica, ndo é de nenhuma denominacéo e
muitas vezes ela ouve falar de Jesus, conhece um pouco da histéria da Biblia atraves
da radio, eu acredito sim que é um grande instrumento né, eu acredito que muitas
pessoas possam ter sido convertidas pela radio e até procurado uma igreja.
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ocasiio da pesquisa intitulada “Radio, Religiio e Juventude: um estudo das mediagoes
culturais na recepgiio da radio Hora por jovens de Campo Grande-MS™.

Campo Grande, MS. ((, (LU ! }M{‘\\Q »,—ZQA R
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Assinatura

Faculdade de Artes, Letras e Comunicacao

Mestrado em Comunicagao
Cidade Universitaria | Bloco IV |
Fone: 67 3345.7644
CEP 79070-900 | Campo Grande | MS
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Sovigo Pablico Fedoral | R
) Ministora di Fducagha HIR
q Fundagio Universidade Foderal de Mato Grosso do Sul

TERMO DEAUTORIZACAO

tu. MARCio RoGchio el DA 1A T
autorizo a discente do Programa de Pos-Graduagho em Comunicagio Social da Universidade
Federal de Mato Grosso do Sul, Fladima Rodrigues Christolari, portadora do RG ‘IJSQ.KK()
Sejusp/MS, a publicar em sua pesquisa as informagoes ¢ fotografias fomecidas por

2 -'Z'u.u i Beatu % Herses Mortra -, Ror
ocasiio da pesquisa inli\lulzulu “Ridio, Religido ¢ Juventude: um estudo das mediaghes
culturais na recepedio da rddio Hora por jovens de Campo Grande-MS®, como requisito
parcial para obtengdio do titulo de Mestre em Comunicagiio,

01 Sou responsavel por participante menor de 18 anos de idade.

Campo Grande, MS, _2_:}_(}_(; Sundhg & 2091

Assinatura do Responsivel

Faculdade de Artes, Lotras ¢ Comunicagéo
Mestrado em Comunicagio
Cidade Universitaria | Bloco IV |
Fone: 67 3345.7644
CEP 79070-900 | Campo Grande | MS



Servigo Publico Federal
Ministério da Educagao
Fundagéo Universidade Federal de Mato Grosso do Sul 27

UFMS

TERMO DE AUTORIZACAO

Eu, Leo:naml@ Ao Cow PA(e(l(“c &'\\J&’ ’
autorizo a discente do Prograrta de Pés-Graduagdo em Comunicagdo Social da Universidade
Federal de Mato Grosso do Sul, Fladima Rodrigues Christofari, portadora do RG 1352886
Sejusp/MS, a publicar em sua pesquisa as informagdes ¢ fotografias fornecidas por mim por
ocasido da pesquisa intitulada “Radio, Religido e Juventude: um estudo das mediagdes
culturais na recepgdo da rédio Hora por jovens de Campo Grande-MS”.

Campo Grande, MS, 03 (\Q juu%‘\\’\@ (\e 202|

Faculdade de Artes, Letras e Comunicagdo
Mestrado em Comunicagédo
Cidade Universitaria | Bloco IV |
Fone: 67 3345.7644
CEP 79070-900 | Campo Grande | MS
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Servico Publico Federal
Mmistério da Educagio
§> Fundagao Universidade Federal de Mato Grosso do Sul

TERMO DE AUTORIZACAO

e, fonom ng@mg S@mggrﬁ@m e

autorizo a discente do Programa de Pos-Graduagdo em Comunicagiio Sociil da Universidade
Federal de Mato Grosso do Sul, Fladima Rodrigues Christolari, portadora do RG 1352886
Scjusp/MS, a publicar em sua pesquisa as informagdes ¢ fotografias fornecidas por mim por
ocasido da pesquisa intitulada “Radio. Religido ¢ Juventude: um estudo das mediagoes
culturais na reeepedio da radio Hora por jovens de Campo Grande-MS™.

Campo Grande. MS. _’&:‘ d-b dw{v?‘o OU‘ 204 s

Assinatura

Faculdade de Artes, Letras ¢ Comunicagao
Mestrado em Comunicagao
Cldade Universitaria | Bloco IV |
Fone: 67 3345.7644
CEP 79070-900 | Campo Grande | MS
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