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RESUMO

O objetivo desta dissertacéo € discutir a relacdo da Educomunicacéo, do desenho
animado e do publico infantil no desenvolvimento do processo de Alfabetizacéo
Midiatica na infancia, a partir da utilizacdo dos principios da pratica educomunicativa,
por meio da analise critica de um produto midiatico conhecido pelas criangas, em sala
de aula e mediada pelo professor. Busca-se, entdo, entender a relacdo entre ensino,
midia e crianca, perpassando pelas formas de obtencdo do conhecimento sobre o
mundo pelo ser humano até sua interacao e aprendizado com a midia, levando-se em
consideracdo as mediacdes discutidas por Martin-Barbero (1997) e Orozco-Gomez
(2014). Nesse contexto, onde Comunicacdo e Educacdo se relacionam, sao
apresentados o conceito da Educomunicacgdo e da Alfabetizagdo Midiatica, com base
em Citelli e Orofino (2014), Ferrari, Machado e Ochs (2020), Buckingham (2012),
Kellner e Share (2008), Bévort e Belloni (2009), Soares (1999; 2003; 2014), Freire
(1985; 2010), Aparici (2014), entre outros. A pesquisa segue com a historia da
animacdo no mundo e no Brasil, suas caracteristicas e linguagem, cinema e
Educacdo, a televisdo, os programas infantis e educativos, e a veiculagcdo de
desenhos animados na TV. Para a parte pratica da pesquisa, a série animada
brasileira de televisao “Irmao do Jorel” é utilizada como objeto de estudo empirico para
a aplicacdo de uma atividade de andlise critica da midia, realizada por professores e
alunos de escolas municipais da cidade de Campo Grande, tendo como técnica de
investigacdo o método de pesquisa qualitativa do Grupo Focal. Como resultado, a
pesquisa aponta para a possibilidade dos principios da Educomunicacdo como
efetivos para iniciar o processo de Alfabetizacdo Midiatica na infancia, por meio da
analise de desenhos animados, sendo fundamental a capacitacdo docente para uma
visao critica sobre a midia.

Palavras-chave: Educomunicacgédo. Publico Infantil. Desenho Animado. Alfabetizagéo
Midiatica. Irm&o do Jorel.



ABSTRACT

The aim of this thesis is to discuss the relationship of Educommunication, cartoons and
children's audience in the development of the Media Literacy process in childhood,
from the use of the principles of educommunicative practice, through the critical
analysis of a media product known by children , in the classroom and mediated by the
teacher. The aim is, then, to understand the relationship between teaching, media and
children, going through the ways in which human beings obtain knowledge about the
world to their interaction and learning with the media, taking into account the
mediations, discussed by Martin- Barbero (1997) and Orozco-Gémez (2014). In this
context, where Communication and Education are related, the concept of
Educommunication and Media Literacy is presented, based on Citelli and Orofino
(2014), Ferrari, Machado and Ochs (2020), Buckingham (2012), Kellner and Share
(2008 ), Bévort and Belloni (2009), Soares (1999; 2003; 2014), Freire (1985; 2010)
and Aparici (2014). The research approaches the history of animation in the world and
in Brazil, its characteristics and language, cinema and education, television, children’s
and educational programs, and the broadcasting of cartoons on TV. For the practical
part of the research, the Brazilian animated television series "Irméao do Jorel" is used
as an object of empirical study for the application of a critical media analysis activity,
conducted by teachers and students of municipal schools in the city of Campo Grande,
using as a research technique the Focal Group qualitative research method. As a
result, the research points to the possibility of the principles of Educommunication as
effective to initiate the process of Media Literacy in childhood, through the analysis of
cartoons, being fundamental the teacher training for a critical perspective on media.

Key-words: Educommunication. Children's Audience. Cartoon. Media Literacy. Jorel’s
Brother.
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INTRODUCAO

Logo ao ingressar no Programa de Pdés-graduacdo em Comunicagao
(PPGCOM) da Universidade Federal de Mato Grosso do Sul (UFMS), entre
comemoracoes e felicitagdes, muitos me questionaram o porqué de eu ter iniciado o
curso de Mestrado, principalmente pelo fato de quase nunca comentar sobre o
assunto. Em 2017, ao final da minha graduacdo em Comunicacao Social — Habilitacdo
em Jornalismo, na mesma Instituicdo, um sentimento de incbmodo me rodeava.
Embora tivesse aproveitado da melhor maneira possivel todas as disciplinas, projetos,
trabalhos e estagios que realizei ao longo de minha formacéo, ainda sentia que algo
me faltava. E mesmo segura para me formar, havia em mim uma necessidade de
conhecimento. Eu queria algo mais.

No ano de 2018, comecei a minha trajetria em busca do primeiro emprego, 0
inicio da minha carreira. O comeco de algo novo nem sempre é facil e nem todos os
nossos desejos sao alcancados. E tudo bem. No entanto, essa foi a segunda vez em
gue a vida me surpreendeu ao me mostrar caminhos que eu nunca imaginei trilhar. A
primeira foi quando desvalorizei a minha conquista de ter ingressado em uma
universidade federal e ndo soube lidar com a ideia de ter que me mudar para tao longe
a fim de cursar Jornalismo em uma instituicdo que pouco conhecia.

Natural do interior de Sdo Paulo, nasci em nove de abril de 1996, as trés e
guarenta da tarde, na cidade de Araraquara, municipio vizinho ao qual morei até os
17 anos — Séo Carlos, a Capital Nacional da Tecnologia, a qual possui 1 doutor para
cada 100 habitantes, polo de grandes instituicdes de ensino superior publicas como a
Universidade de Séao Paulo (USP) e a Universidade Federal de S&o Carlos (Ufscar).
Aos quatro meses de idade ja estava matriculada em uma escola particular para
educacao infantil. Aos seis anos, ingressei no Ensino Fundamental | em uma escola
estadual pela qual parte da minha familia havia passado. A primeira conquista, fruto
das tardes de estudo acompanhada de minha avo, veio por meio de desconto na
mensalidade de uma das escolas particulares mais tradicionais da cidade, a qual me
estabeleci do sexto ano do Ensino Fundamental Il ao terceiro do Ensino Médio.

Durante essa maior parte da minha trajetéria na Educacdo Basica, fui
condicionada a valorizar muito mais as universidades da cidade e do estado, como a

Universidade Estadual Paulista "Jalio de Mesquita Filho" (Unesp) e a Universidade



Estadual de Campinas (Unicamp), do que a olhar para as outras potencialidades e
possibilidades Brasil afora.

Durante o ensino médio, a pressdo pela conquista de uma vaga na
universidade se fez constantemente presente. Sentimento que nunca me afligiu tao
fortemente quanto naqueles que desejavam cursar Medicina, Direito ou Engenharia.
Embora por um determinado periodo, aquele em que ainda nédo decidimos o que fazer,
eu tenha pensado sobre a area juridica e a selecionado — mesmo gue insegura sobre
a escolha — como opcéo de curso nas inscricdes para os vestibulares da USP, em
Sao Paulo, e da Universidade Estadual de Londrina (UEL).

Meses apOs as inscricdes, decidi de consciéncia limpa sobre qual curso
desejava de fato ingressar. Desvencilhada da ideia de que alguns cursos sao
melhores do que outros e que determinadas profissbes ndo geram dinheiro, escolhi,
dessa vez com seguranga, seguir a carreira de jornalista. Junto da deciséo, logo
estabeleci a universidade desejada. O curso de Jornalismo néao era — e até 0 momento
nao é — ofertado pelas universidades publicas de Sdo Carlos. Nao diferente de tudo o
que me cercava, o campus da Unesp em Bauru era a meta a ser alcangada.

No terceiro ano, devo ter escutado — e sem exageros —, pelo menos uma vez
por dia, de segunda a sexta-feira, as palavras USP, Ufscar, Unicamp e Unesp.
Universidade Federal de Mato Grosso do Sul? Nunca tinha ouvido falar. O primeiro
contato com a instituicdo se deu por meio do Sistema de Selecdo Unificada (Sisu),
apos a realizacdo do Exame Nacional do Ensino Médio (Enem). Apds dias de
pesquisas sobre as grades curriculares das instituicdes ofertadas pelo Sistema, fechei
como primeira opgéo no Sisu o campus da Cidade Universitaria da UFMS, em Campo
Grande. Como segunda opc¢do, o0 mesmo curso, mas na Universidade Federal de
Uberlandia (UFU). Mesmo assim, a vaga na Unesp ainda era 0 meu maior desejo.

Dia do resultado das primeiras chamadas. Nada de Unesp, nada de UFU e por
uma colocacdo nao havia passado na UFMS. Data da segunda chamada. Consegui.
Acabava de ser selecionada para uma vaga na Universidade Federal de Mato Grosso
do Sul. Conquista ndo valorizada e nunca de fato comemorada por mim. Na minha
cabeca, era um fracasso. Nao havia ingressado em nenhuma das universidades
exaltadas pelos meus professores e colegas. Me matriculei na UFMS por
determinacao — e visao de futuro — da minha mae, que viajou comigo em um 06nibus

direto para Campo Grande, em uma viagem de cerca de 14 horas seguidas.



Me mudei para Campo Grande com a determinacao de que logo iria embora.
Ainda esperava a lista da Unesp rodar. Nunca chegou ao meu nome. Justo ho meu
ano, as chamadas para o curso de Jornalismo na Instituicdo pararam na terceira
rodada e todas com poucas desisténcias. Sorte ou azar?

Mesmo frustrada com o rumo que a minha vida havia seguido, ou melhor, o
rumo que eu tinha acatado, e ao mesmo tempo agarrado, escolhido, me permiti
conhecer aos poucos o curso na UFMS. Apoés trés semanas na Universidade, recebi
a noticia de que havia passado na Federal de Uberlandia. N&o quis ir embora. Abracei
de vez estar em Mato Grosso do Sul. Com o tempo, fui me apaixonando a cada dia
pelas disciplinas, pelos professores, laboratérios e projetos. Destaque para a Agéncia
Fotografica, projeto no qual ingressei no segundo semestre do primeiro ano de curso
e que despertou o que havia de melhor em mim, sendo responsavel por me
proporcionar amizades inesqueciveis e até por amenizar a saudade de casa e da
familia.

Diferente dos ultimos anos do ensino meédio, no curso de Jornalismo da UFMS,
eu consegui, depois de muito tempo, me sentir inteligente, confiar em mim. Eu amava
estudar, conversar com os colegas e professores, aprender mais e mais. Amadureci,
mudei conceitos e me desvencilhei de crencas limitantes da minha formacgéo. A cada
volta a Sao Carlos, afirmava para a familia e amigos o valor da minha Universidade —
para mim mesma, de certa forma, mas também como forma de valorizar as grandes
universidades federais que temos em Nosso pais.

Apés quatros anos de curso, me formei e ndo quis ir embora. Havia me
encontrado na UFMS, em Campo Grande, em Mato Grosso do Sul. Hoje, digo que a
melhor decis&o (ou empurréo) da vida foi ter me matriculado nessa Universidade e
comecado 0 curso que eu queria, mas nao sabia que poderia ama-lo tanto e nem me
apaixonar assim por essa instituicdo e por tudo o que envolve uma universidade
publica, desde a extensdo, passando pelo ensino, até a pesquisa, a ciéncia, tao
importantes para a nossa sociedade e o desenvolvimento do nosso pais.

No entanto, desse mesmo jeito, 0 meu primeiro emprego, mais uma vez ao
contrario do que eu desejava, foi em uma area na qual eu pouco me valorizava: no
telejornalismo. Eu vinha de uma trajetoria na graduagdo marcada pela participacéo
em projetos de extensao relacionados a area de fotojornalismo, producéo audiovisual

e grafica, marketing, assessoria e empreendedorismo. Para mim, a area de TV nao



seria aquela em que eu realmente sentiria prazer em trabalhar, mesmo tendo
proximidade com as outras nas quais mergulhei de cabeca.

Porém, diferente de quando ingressei na graduacdo, eu escolhi encarar a
oportunidade de bragos abertos. Comecei cobrindo férias no cargo de reporter na TV
Universitaria da UFMS. Depois de um més, fui efetivada. Nesse meu primeiro
emprego, comecei a me identificar com area e tive a oportunidade de colocar meu
lado criativo em pratica, que havia aflorado e se desenvolvido durante o curso de
Jornalismo. Muito dos ensinamentos aprendidos nas disciplinas e em projetos de
extensdo como a Agéncia Fotografica e a Empresa Junior Brava do curso foram
essenciais para a elaboracdo das minhas reportagens e producdes audiovisuais
especiais. E mais uma vez, percebi 0 quanto estava errada sobre mim mesma e sobre
avida. Ao me formar, ndo tinha uma visao clara sobre com o que eu realmente poderia
gostar de trabalhar, e acabei me encontrando — e me encantando — no telejornalismo,
na producédo audiovisual e na TV UFMS.

No entanto, ainda em 2018, embora feliz e realizada com meu emprego, aquela
necessidade de ter mais conhecimento continuava em mim. Como repérter da TV
UFMS, eu ainda respirava o ar da academia. Entrevistar académicos, pos-
graduandos, mestres e doutores, conhecer a beleza e a importancia de suas
pesquisas contribuia para o sentimento de querer saber mais sobre o campo da
Comunicacédo e da area do Jornalismo. De poder, de alguma forma, devolver para a
sociedade, e para a Universidade que tanto me encantava, o saber construido ao
longo dos ultimos anos. Por isso, tentei e consegui ingressar como aluna especial do
Programa de Pés-graduacdo em Comunicagdo da UFMS.

O meu primeiro contato com a pés-graduacdo foi, entdo, pela disciplina
“Cotidiano e Estética Jornalistica”, ministrada pelo Prof. Dr. Marcos Paulo da Silva,
durante o periodo de agosto a dezembro daquele ano. A partir dela, comecei a me
aproximar do mundo académico, aprendendo a ler textos maiores e mais complexos,
e conhecendo um pouco sobre a pesquisa na area do Jornalismo, da Comunicacao e
das Ciéncias Sociais Aplicadas. Embora tenha sido um grande desafio pessoal
participar da disciplina, foi por ela que comecei a mudar o meu olhar em relacao ao
mundo e a enxergar as possibilidades de estudos nas nossas acdes e rotinas diarias.

No entanto, havia ainda um empecilho no meu caminho para o Mestrado. Eu
nao tinha ideia sobre o que queria pesquisar. Disseram-me uma vez que, para essa

etapa, mais do que conhecimento, importante seria gostar da minha proposta e projeto
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de pesquisa, pois seriam eles que me acompanhariam durante dois anos nessa
trajetdria, muitas vezes solitaria, da pés-graduacao.

Esse foi 0 motivo que me travou por meses. Até que em um dia, no periodo de
recesso de final de ano, ao assistir a série animada de televisdo “Irm&o do Jorel”, pela
primeira vez pela Netflix, 0 meu olhar de pesquisadora, que comecara la na disciplina
como aluna especial do PPGCOM, e que eu ainda nao tinha percepcéo de que ele
existia, foi ativado. Ao assistir ao desenho e pensar sobre as acdes e as mensagens
ali apresentadas, comecei a me questionar sobre a importancia da série para as
criangas que a assistiam e como esse produto midiatico, destinado ao publico infantil,
poderia ser objeto de estudo em uma pesquisa. Foi quando decidi tentar o processo
seletivo para o curso de Mestrado do PPGCOM/UFMS e elaborei 0 meu pré-projeto
para o processo seletivo de 2019, sob o titulo “Estudo sobre as representa¢des sociais

apresentadas no desenho animado ‘Irm&o do Jorel’”, com base em teorias de Douglas
Kellner (2001), com seu livro “A Cultura da Midia” e estudos de Serge Moscovici (2010)
e a sua Teoria das Representacbes Sociais, com aplicacées na Comunicacdo. Aqui
foi a terceira vez em que a vida me mostrou que o que eu desejava talvez nao fosse
a Unica possibilidade para mim.

A minha proposta de estudo para o Mestrado possuia pouca relacdo com a
minha trajetéria na graduacgéo, inclusive, eu sequer tinha participado de projetos de
pesquisa durante o curso. O maximo que tinha praticado em relacdo a pesquisa havia
sido durante a preparacéao do meu relatério de Trabalho de Conclusédo de Curso (TCC)
— um projeto experimental na area de Ciberjornalismo e Jornalismo Ambiental sobre
uma reportagem transmidia que abordava o extrativismo sustentavel de frutos nativos
do Cerrado. Fato questionado durante a minha entrevista, na fase de arguicdo do
processo seletivo. A resposta foi que, como sentia necessidade de mais
conhecimento, havia decidido explorar uma nova area de estudo. Também fui
guestionada sobre a possibilidade de trocar a area do meu pré-projeto por outra, ja
que nele havia pontos em comum com estudos na area da Educacao. Disse que sim,
mas que gostaria de poder continuar com o desenho “Irmao do Jorel” como parte da
pesquisa.

Fui aprovada e meu projeto direcionado para a Educomunicacdo. Uma area
que de nome eu pouco havia ouvido falar, no méximo sabia que tinha relacdo com a
Midia-educacao, uma disciplina optativa ministrada no curso de Jornalismo da UFMS,

em 2017, da qual ndo participei por querer dedicar mais tempo ao TCC. Mais uma vez
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me questionei e duvidei sobre o caminho que estava seguindo. Como iria adaptar o
meu projeto para uma area que eu mal conhecia? Como iria relacionar o desenho
“Irmao do Jorel” com a Educomunicacédo? E se eu nem gostasse dessa area?

A partir dali a minha pesquisa passou a nao ser apenas minha, mas nossa. A
minha orientadora, Profa. Dra. Rose Mara Pinheiro, teve papel extremamente
importante durante os meus dois anos e meio de curso. Desde 0 meu inicio como
aluna do PPGCOM, quando pacientemente me ensinou como aproveitar as disciplinas
do Mestrado e me mostrou como trilhar o caminho para conhecer de fato sobre a
Educomunicacéo, até a finalizacéo desse trabalho, ao me acalmar, confiar e acreditar
em mim. Orientacbes e conselhos que, mais tarde, eu percebi como foram
imprescindiveis para a minha trajetoria.

Em relacdo a minha formacgédo, durante o mestrado, como aluna regular cursei
cinco disciplinas ofertadas dentro do Programa, sendo uma delas considerada como
Topico Especial. No primeiro semestre de 2019, em “Teorias da Comunicagao”,
ministrada pela Profa. Dra. Marcia Gomes Margues, tive a chance de rever e aprimorar
meus conhecimentos na area, que durante 0 meu primeiro ano de graduacdo nao
obtive tanto sucesso. Acredito que a minha maturidade foi um fator relevante para
entender melhor as teorias abordadas, bem como os textos passados para estudo,
sendo essa disciplina muito importante, no ano seguinte, para o desenvolvimento do
primeiro capitulo da dissertagdo aqui apresentada.

Em “Metodologia de Pesquisa em Comunicagdo”, pude rever oS erros e
contradicbes de meu pré-projeto inicial, repensar e estruturar 0 meu novo projeto
dentro da &rea da Educomunicacgéo, entender sobre os procedimentos metodoldgicos
acerca dos estudos cientificos na area da Comunicagdo, bem como aprender um
ensinamento essencial: 0s meus objetivos pessoais enquanto pesquisadora nao
devem se confundir com os objetivos gerais e especificos da pesquisa realizada. A
disciplina foi ministrada em conjunto pelas professoras doutoras Marcia Gomes
Marques e Katarini Giroldo Miguel e pelos professores doutores Marcos Paulo da Silva
e Mario Luiz Fernandes.

“Alfabetizacao Midiatica e Informacional” foi a disciplina mais importante para o
desenvolvimento tedrico desta dissertagdo. Ministrada pela minha orientadora, Profa.
Dra. Rose Mara Pinheiro — que ja vinha me auxiliando no entendimento dos conceitos
da Educomunicacdo —, a disciplina foi um 6timo caminho para que eu realmente

aprendesse sobre essa area de estudo. Mergulhei nos ensinamentos de Paulo Freire,



12

uma das principais bases do campo, o que me permitiu entender a sua esséncia e
facilitou outras leituras relacionadas ao tema. Foi nessa disciplina que entrei em
contato com alunos de uma escola publica para realizar uma atividade de pratica
educomunicativa pela primeira vez. A experiéncia, como um todo, me fez sentir como
se realmente tivesse apreendido e aplicado todos os conceitos passados em sala de
aula. Finalizei o semestre com um resumo expandido sobre Educomunicacdo e
Convergéncia Midiatica.

“Narrativas audiovisuais em displays digitais”, ministrada pela Profa. Dra. Tais
Tellaroli Fenelon, me ajudou a entender melhor sobre a &rea do audiovisual e também
contribuiu, de certa forma, para a minha profissdo, por tratar de assuntos atuais
relacionados ao telejornalismo. Aproveitei a disciplina para pesquisar sobre a série
“Irmé&o do Jorel” e sua veiculacdo na TV, Netflix e nas redes sociais.

No segundo ano de mestrado, pedi para realizar o Estagio Docéncia de forma
voluntaria junto a minha orientadora. Ela iria ministrar a disciplina “Midia-educagao”
na graduacao em Jornalismo, no primeiro semestre de 2020. E juntas entramos nessa
jornada. No entanto, apds algumas semanas de aulas presenciais, o que fora
planejado teve de ser totalmente reformulado devido a pandemia da Covid-19 e a
adocdo do Ensino Remoto de Emergéncia via Tecnologias de Informacdo e
Comunicacédo pela UFMS. A sala de aula foi levada para o ambiente virtual, e o
dialogo, tdo importante e frisado por Paulo Freire, teve de ser revisto e trabalhado para
que professora, estagiaria e estudantes pudessem continuar a disciplina da melhor
maneira possivel.

Foi durante esse estadgio que consegui enxergar e viver na pratica a
Educomunicagdo, mesmo de forma remota. Todos 0s conceitos que passei lendo por
um ano foram materializados no acompanhamento das aulas e dos trabalhos dos
académicos, sendo uma atividade essencial para maior apreensdo sobre a
Educomunicacéo e a Midia-educagdo, mas, principalmente, coincidentemente, foi o
melhor método para me preparar para a parte pratica desta pesquisa, posteriormente
realizada em 2021.

Essa experiéncia, que também foi registrada em artigo e apresentada no 43°
Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo da Intercom — Sociedade Brasileira
de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdao, foi essencial para sentir a docéncia na
pratica, motivo pelo qual passei a admirar ainda mais a figura de educadoras e

educadores, da Educacao Basica ao Ensino Superior. Além disso, ndo aprendi apenas
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sobre como ensinar, também vivi 0 estagio enquanto aluna, junto aos estudantes da
disciplina, para aprender mais sobre outras vertentes da Educomunicacao,
conhecimentos que também foram trazidos para a dissertacao.

Quando ingressei no mestrado, em 2019, também comecei a participar do
Grupo de Pesquisa em Comunicacdo e Educacdo da UFMS, que colaborou ainda
mais para 0 aprendizado sobre essa area e o0 meu desenvolvimento como
pesquisadora. Logo apdés o meu estagio docéncia, no segundo semestre de 2020,
como mestranda e integrante desse grupo também participei como mediadora da
terceira edicao do projeto de extenséo Pratica Educomunicativa: Repdrter Junior. Dele
participam alunos e professores do ensino fundamental e médio, de escolas publicas
e particulares da cidade de Campo Grande, que como reporteres juniores e tutores
realizam a cobertura jornalistica educomunicativa do Integra UFMS, maior evento de
Ciéncia, Tecnologia, Inovagcao e Empreendedorismo de Mato Grosso do Sul. O projeto
€ responsavel por promover o protagonismo do estudante frente ao seu conhecimento
e permitir que ele apresente sua proépria visdo de mundo sobre os eventos cobertos.
Em 2020, o projeto também foi realizado de forma totalmente on-line devido ao novo
coronavirus.

Por fim, ao final dessa minha trajetéria no Mestrado, vejo que, gracas ao estagio
docéncia e a participacdo nesse projeto, eu adquiri experiéncia para conseguir aplicar
a parte pratica desta pesquisa, principalmente, ainda em periodo de pandemia da
Covid-19.

Para finalizar a minha contagem de créditos no curso, participei também do
tépico especial “A pratica da reportagem multimidia em empresas jornalisticas
tradicionais e em jornais nativos digitais”, disciplina que me interessava muito por sua
atualidade e na qual tive a oportunidade de relacionar a Educomunicagdo com a area
do Ciberjornalismo. Aqui, percebi o cruzamento de conhecimentos que adquiri durante
a graduacao — principalmente na realizagédo do meu TCC —, com o Mestrado e a minha
dissertagéo, o que fez me sentir pronta para conseguir relacionar outros assuntos com
a minha area de pesquisa. As aulas foram ministradas pelo pos-doutorando no
PPGCOM, Alexandre Lenzi, doutor em Jornalismo pela Universidade Federal de
Santa Catarina (UFSC).

Todas essas disciplinas me ajudaram a elaborar 0 projeto que se tornou esta
dissertacéo. E com os conhecimentos adquiridos sobre o campo de estudo no qual se

localiza a pesquisa aqui apresentada, e ao entender com maior profundidade sobre a
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Educomunicacdo e conhecer a vertente da Alfabetizacdo Midiatica, os
guestionamentos que eu tinha em relacdo as acdes e mensagens apresentadas na
série “Irmao do Jorel” ficaram ainda mais fortes. A adaptacdo do meu projeto so foi
possivel, entdo, quando percebi que eu poderia trabalhar com o desenho animado em
guestao, ndo mais apontando as representacdes sociais presentes nele, como antes
havia proposto, mas tentando entender, a partir da série animada escolhida, a relagcéo
do conteudo das animacdes com as criancas que as assistem. Assim, nos
propusemos a abordar a relacdo entre Educomunicagéo, desenho animado e publico
infantil.

Comeco este trabalho com um relato sobre a minha trajetéria pessoal, que
talvez possa parecer irrelevante de inicio, mas acredito ser importante para
conhecimento sobre os caminhos que segui para chegar até aqui, j& que as escolhas
e as experiéncias pelas quais passei me constituem enquanto profissional e também

como a pesquisadora que me tornei.

Contextualizacao

A dissertacao aqui apresentada foi desenvolvida entre os anos de 2019 e 2021,
passando por um momento marcante para a histéria mundial: o surgimento do novo
coronavirus e, consequentemente, o desdobramento da pandemia da Covid-19. Uma
crise sanitaria que provocou alteracfes em diferentes niveis na sociedade, colocando
em xeque 0s avancgos tecnologicos na busca por um tratamento e uma vacina para a
doenca, e mudando a forma como algumas atividades eram realizadas.

Ao longo dos anos, as novas tecnologias foram modificando o modo como o
individuo vive em sociedade e, consequentemente, as suas formas de se comunicar,
resultado das inovacdes na area das Tecnologias da Informacdo e Comunicagao
(TICs). Sdo mudancas que nao param e se tornam cada vez mais rapidas, e que foram
evidenciadas pela pandemia. Nesse contexto, a partir de uma sociedade globalizada
e na qual a internet permite quebrar barreiras inimaginaveis, foi possivel perceber uma
imersao no espaco virtual, com a transferéncia de acdes do ambiente fisico para o on-
line. Um movimento que ja vinha ocorrendo ha tempos, de forma gradual, mas que foi
impulsionado devido a essa nova realidade. E entre o desespero da populacédo e a

busca por uma solucdo para a doenca, foi possivel acompanhar uma circulacéo
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excessiva de informacéo/desinformacdo. Confusdo que também ja ndo era novidade
do momento, mas foi intensificada nesse periodo.

Esse cenéario tem demonstrado, de forma cada vez mais evidente, a
importéancia de buscar conhecer e entender sobre a nova realidade em que os
individuos nao foram preparados para viver. Um mundo principalmente cercado pela
conectividade, novos meios e tecnologias e a presenca constante da midia. Vive-se
de forma intensificada uma sociedade marcada pelo digital, por um grande fluxo de
informacdes e a presenca de diferentes e novos formatos e linguagens de midias,
onde ainda, mesmo com tantos avancos, a desigualdade em relagdo ao acesso a
conexao on-line se faz presente. Caracteristicas que somadas a ubiquidade dos meios
de comunicacéo e ao crescimento constante das potencialidades da Internet, levam a
pensar, além do acesso, sobre a experiéncia da populacdo, principalmente de
criancas e jovens, nesse cenario de busca e convivéncia com uma infinidade de
conteudos, de novas formas de entretenimento e informacéo.

Cada vez mais se faz necessaria, além da educacéo formal e informal, uma
alfabetizacao voltada para esse cenario digital, virtual e tecnoldgico: uma educacao
midiatica para a populagéo (FERRARI; MACHADO; OCHS, 2020). Um novo modo de
aprender e ensinar que também leve em consideracdo as diferentes linguagens e
criagbes multimidia presentes na sociedade (APARICI, 2014), ao mesmo tempo que
seja adequado a forma como as criangas e jovens se relacionam e aprendem com as
novas tecnologias (BEVORT; BELLONI, 2009), e que ndo se baseie apenas no
conhecimento da técnica, mas também no desenvolvimento critico e aprendizado
pleno do individuo, em busca de capacitar a populacdo enquanto cidadaos
participantes da sociedade.

Embora os meios de comunicacao e a internet ha muito estejam presentes no
dia a dia de uma parcela da populacdo mundial, h4 um conhecimento superficial sobre
suas funcionalidades. Parte da sociedade tem acompanhado o desenvolvimento
dessas novas tecnologias sem ao menos se questionar sobre o que elas representam
e influenciam na sociedade, e mesmo aqueles que ja nasceram em contato com o
mundo digital e teoricamente possuem maior facilidade com o manuseio de tais
equipamentos, controle do digital e a execucéo de fungdes no ambiente virtual, pouco
sabem lidar com essas inovagdes que tém contato, principalmente no que diz respeito
ao pensamento critico e discernimento daquilo que é certo ou errado (FERRARI,
MACHADO; OCHS, 2020). Situacdo que enfatiza o fato de que
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Acesso, presenca e alcance digitais, no entanto, estdo longe de
equivaler a fluéncia digital, maturidade e responsabilidade para
trafegar nas vias tdo carregadas do ambiente informacional. E mais
distantes ainda de implicar discernimento sobre o que é valido,
relevante e confiavel num verdadeiro mar de ideias, noticias, imagens,
videos, narrativas, audios e opinides (FERRARI; MACHADO; OCHS,
2020, p. 17).

Nesse novo mundo de conexdes, midias e informagfes, a0 mesmo tempo em
que ha o acesso e contato a conteudos que divertem, informam, ensinam e
transformam o ser humano, também se tem acesso a desinformacao, discursos de
odio, preconceitos, manipulacéo e exploracéo infantil (FERRARI; MACHADO; OCHS,
2020). Um ambiente que ao mesmo tempo provoca transformacdes positivas também
apresenta aspectos negativos, onde criangas e jovens entram em contato com uma
realidade digital e virtual cheia de possibilidades que englobam desde a diversdo a
educacdo e até a exposicdo e contato com perigos desconhecidos (FERRARI,
MACHADO; OCHS, 2020).

E preciso, entdo, saber como lidar com as mensagens e conteidos midiaticos

com 0s quais se tem contato.

Assim como os adultos, as criangas recebem uma quantidade enorme
de informacdes das mais diversas fontes. Desde muito cedo expostas
a imagens, sons, publicidade, embalagens, impressos, videos e telas,
comecam a ver o mundo e dar forma a seus valores influenciadas pelo
que veem, ouvem e clicam (FERRARI; MACHADO; OCHS, 2020, p.
55).

Em contrapartida, ndo ha como negar a importancia da midia na vida das novas
geragoes, ja que proporcionam também “novos modos de perceber a realidade, de
aprender, de produzir e difundir conhecimentos e informacdes” (BEVORT; BELLONI,
2009, p. 1083).

A alternativa, assim como para as ac¢0des e licdes no mundo real, se baseia na
educacdo voltada para essa nova realidade. E necessario ensinar ao publico infanto-
juvenil e a populagdo como um todo a se questionar e refletir sobre os contetdos e
informagbes que entram em contato, a partir de uma alfabetizacdo ampliada que
compreenda comportamentos ligados ao mundo digital e virtual. Nesse contexto, a
chamada educacao/alfabetizacdo midiatica se mostra como ideal para proporcionar
as criancas e jovens habilidades para ler, analisar, escrever, criar, participar e lidar de

maneira critica com as diferentes mensagens dos meios de comunicacao e da midia
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como um todo (FERRARI; MACHADO; OCHS, 2020), entendendo as relacdes com
as audiéncias, informacéo e poder (KELLNER; SHARE, 2008).

As consequéncias das acfes do ser humano, frente a sociedade digital e
conectada em que vive hoje, pedem medidas para melhorar o convivio social. Assim
como é possivel aprender a como se portar, criticar e participar do mundo real,
também é preciso fazer o mesmo no mundo proporcionado pelas diferentes
Tecnologias da Informacdo e Comunicacdo e pelas midias com as quais temos
contato. E “quanto mais cedo melhor, garantem os especialistas, ja que tais
competéncias precisam ser continuamente exercitadas ao longo de toda a vida”
(FERRARI; MACHADO; OCHS, 2020, p. 49-50).

Desse modo, na sociedade da onipresenca dos meios de comunicacéo e das
infinitas possibilidades da internet, € necessaria uma educacgdo/alfabetizacédo
midiatica para a populagédo, transmitida pelas instituicdes formais de ensino, desde a
infancia e desenvolvida ao longo da formacédo do individuo, que funcione da preé-
escola até o ensino superior e faca uso dos meios de comunicacdo, da midia e da
cultura popular junto & uma pedagogia critica (KELLNER; SHARE, 2008). Nesse
cenario, deve-se levar em consideracao que criangas pré-alfabetizadas ou em fase de
alfabetizacdo podem apresentar dificuldades para compreender os conceitos e
métodos da educacdo midiatica. Questdo que ndo deve servir de empecilho para
comecar a desenvolver esse processo de alfabetizacdo com o publico infantil, j& que
€ possivel ajudar as criancas a refletirem aos poucos sobre as informacdes e
mensagens que recebem (FERRARI; MACHADO; OCHS, 2020).

No ambito escolar, os meios de comunicacdo podem e devem vir a ser
trabalhados em sala de aula como forma de desenvolver o pensamento critico dos
estudantes perante as mensagens e conteudos da midia. Nesse contexto, uma area
gue pode possibilitar o trabalho com essas tecnologias, além da técnica, e em busca
de oferecer uma democratizagdo da comunicacao para uma plena participacéo cidada
dos individuos na sociedade € a Educomunicacdo, que promove um ambiente para
que o trabalho voltado aos meios seja realizado de forma a aumentar a capacidade
de expressado da populacéo e dar protagonismo ao aluno frente ao seu conhecimento
(SOARES, 2014b).

Nesta dissertacédo busca-se discutir sobre uma forma de iniciar o processo de
educacdo midiatica desde a infancia, a partir do estudo aprofundado da

Educomunicacao.



18

A Educomunicacdo é “também conhecida como recepgao critica da midia,
pedagogia da comunicacdo, educacdo para a televisdo, pedagogia da imagem,
didatica dos meios audiovisuais, educacao para a comunicacdo, educacdo midiatica
etc.” (APARICI, 2014, p. 29). No trabalho aqui desenvolvido, o conceito é visto e
abordado como um campo de estudo na interface entre os tradicionais campos da
Comunicacédo e da Educacéo (SOARES, 2014a), um entremeio onde séo trabalhados
aspectos de inter-relacéo entre essas duas esferas do saber.

Portanto, aqui, utiliza-se o termo da Educomunicagdo para designar um
paradigma discursivo transverso, processual, midiatico, transdisciplinar e
interdiscursivo (SOARES, 1999). Uma pratica da educacao e da comunicacéo que vai
além da técnica, exigindo uma mudanca de atitudes e concepcbes baseadas
principalmente na promoc¢éao do dialogo e na participagdo (APARICI, 2014) em busca
de “ampliar as condi¢des de expressdo de todos os seguimentos humanos,
especialmente da infancia e da juventude” (SOARES, 2014a, p. 15). Tendo como

principais objetivos, portanto,

promover e fortalecer “ecossistemas comunicativos”, [...] ampliar o
potencial comunicativo e as condicbes de expressividade dos
individuos e grupos humanos [...] e favorecer referenciais e
metodologias que permitam as comunidades humanas relacionarem-
se, enguanto sujeitos sociais, com o sistema midiatico (SOARES,
2014b, p. 17).

Em contrapartida, a educacéao/alfabetizacdo midiatica, também conhecida
como alfabetizacao critica da midia (KELLNER; SHARE, 2008), é vista aqui como uma
vertente em busca de oferecer habilidades adequadas para a vivéncia e participacéo
nos ambientes midiatico e informacional. Uma alfabetizagcdo ampliada que vai além
da educacdo formal e informal (FERRARI; MACHADO; OCHS, 2020), “incluindo
diferentes formas de comunicacdo de massa, cultura popular € novas tecnologias”
(KELLNER; SHARE, 2008, p. 691), para que o individuo possa analisar, criar e
participar desse cenario midiatico (KELLNER; SHARE, 2008).

Para Ferrari, Machado e Ochs (2020), a Educomunicacdo e a Educacao
Midiatica relacionam-se de forma associada, pois a primeira faz uso de préticas dessa
vertente para o trabalho com a midia e a segunda utiliza-se de conceitos e praticas do
campo para a promogao da autoexpressao do individuo e participa¢éo na sociedade.
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Portanto, nesta dissertacdo, identifica-se no campo da Educomunicacdo um
possivel caminho para comecar a desenvolver a alfabetizacdo midiatica com as
criancas e de forma simples, a partir da analise da midia. Nesse caso, pensando em
um produto midiatico proximo da realidade das criancas, o desenho animado se
mostra com um elemento interessante para trabalhar essa relagéo na infancia.

Presente na televisdo e, hoje, nos computadores, tablets e celulares, o desenho
animado h& muito tempo faz parte do dia a dia do publico infantil, sendo muitas vezes
ressignificados em suas brincadeiras (SARTORI; SOUZA, 2012). Os desenhos
animados, assim como qualquer outro género televisivo, ou mesmo cinematografico,
apresentam linguagem proépria e trazem em seus conteldos mensagens, intencionais
ou ndo, que acabam por servir de referéncia de comportamento, acdes e papéis
sociais para esta faixa etaria (KINDEL, 2003). Dessa maneira, assim como outros
produtos da midia, é importante que comecem a ser vistos com um olhar mais reflexivo
pela crianca, a partir do desenvolvimento de uma analise mais atenta das imagens
que assistem e que “vai prepara-las para uma vida de questionamento e reflexado
diante do mundo ao fazé-las se atentarem, por exemplo, para questdes relacionadas
a preconceito, esteredtipos e credibilidade” (FERRARI; MACHADO; OCHS, 2020, p.
55).

Esse olhar reflexivo e mais atento aos conteudos dos meios de comunicagao
refere-se a uma andlise critica da midia que faz parte de um conjunto de habilidades
necessarias para a vivéncia no ambiente informacional e midiatico (FERRARI;
MACHADO; OCHS, 2020). Nesse contexto, essa visdo critica ndo deve ser encarada
ou mesmo desenvolvida de forma impositiva e hierarquica na relagdo do saber
pedagdgico.

Segundo David Buckingham (2012),

O adjetivo “critico” € um termo frequentemente relacionado a divisdo
entre “nos e eles” — ou seja, as pessoas qualificadas como criticas sédo
muitas vezes, simplesmente, aquelas que concordam conosco, ao
passo que as que discordam de nds séo tidas como aquelas que ndo
sabem criticar (BUCKINGHAM, 2012, p. 52).

Essa caracteristica também é associada a um ato superficial, onde a
capacidade critica é abordada de forma racionalista, culminando em uma

padronizacdo do pensamento, onde no ambiente escolar pode acabar em “um jogo
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no qual os alunos simplesmente devolvem ao professor as formas de discurso critico
que receberam dele” (BUCKINGHAM, 2012, p. 52).

Falar sobre critica ndo implica no reconhecimento da falta de saber de uma
pessoa frente a midia. A criticidade em si se difere do acimulo de conhecimento e
nao significa apontar o individuo como estipido ou mesmo iludido. A audiéncia pode
ser ativa discriminadora e critica, de certa forma, mas ha elementos e aspectos que
precisam saber em relacdo ao ambiente midiatico (BUCKINGHAM, 2012).

Desse modo, apenas a participacdo ativa, a criatividade da audiéncia e o
conhecimento sobre os meios ndo sao suficientes (JENKINS et al. apud
BUCKINGHAM, 2012), jA que nao equivalem a maturidade, responsabilidade e
discernimento para com o0s conteldos e mensagens do ambiente informacional e
midiatico (FERRARI; MACHADO; OCHS, 2020).

Portanto, a esfera da critica na qual o trabalho desta dissertacédo se direciona,
e a qual esta ligada ao trabalho com a midia no ambito educacional, refere-se ao
desenvolvimento de “um entendimento mais amplo das dimensdes econdmicas,
sociais e culturais da midia” (BUCKINGHAM, 2012, p. 53), de forma que criancas e
jovens possam entender, por exemplo, “a diferenca entre fatos e opinides e
descartando desinformacdes” (MACHADO; FERRARI; OCHS, 2020, p. 9).

Uma leitura de mundo critica implica o exercicio da curiosidade e o
seu desafio para que se saiba defender das armadilhas, por exemplo,
gue lhe p6em no caminho as ideologias. As ideologias veiculadas de
forma sutil pelos instrumentos chamados de comunicacdo. Minha
briga, por isso mesmo, € pelo aumento de criticidade com que nos
podemos defender desta forca alienante. Esta continua sendo uma
tarefa fundamental de prética educativo-democrética (FREIRE, 2000,
p. 48).

Por esses motivos, discute-se, aqui, a possibilidade do desenho animado, muito
assistido pelas criangas, contribuir para o primeiro passo para introduzir a
alfabetizacdo midiatica na infancia. Supfe-se que, ao questionarem os contetdos que
entram em contato por meio do desenho, as criangas ndo apenas aprenderao sobre
como lidar com a midia, tomando conhecimento sobre o0 modo como as mensagens
sdo passadas pelas animacdes, mas também como as relacbes se desenvolvem ao
seu redor.

A partir disso, esta pesquisa foi dividida em trés capitulos principais: o primeiro

ird abordar sobre a relacao entre Aprendizagem, Meios de Comunicacao, Mediacéo,
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Puablico Infantil e Educomunicacao; o segundo nos traz um contexto mais amplo sobre
a histéria da animacdo no Brasil e no mundo, que perpassa pela linguagem da
animacao, sua relacdo com a Educacdo e a presenca do desenho animado na
televisdo, para que se possa conhecer sobre tais géneros cinematografico e televisivo,
e entender o porqué da necessidade e a importancia da andlise critica desses
produtos, e como esse papel pode ser assumido pela escola, utilizando os principios
da pratica educomunicativa, como dialogo, interacao, participacéo, protagonismo do
estudante e a criagdo de ecossistemas comunicativos. Por fim, o terceiro capitulo
encontra-se dedicado a abordar e explicitar a execucédo pratica da pesquisa, a partir
da realizacdo de uma atividade de analise de desenhos animados por alunos e

professores de escolas publicas da cidade de Campo Grande, Mato Grosso do Sul.

Metodologia

A estrutura dos procedimentos metodolégicos que fomentam a construcéo
desta dissertacdo fundamenta-se no modelo de pesquisa cientifica em Comunicacao
concebido por Maria Immacolata Vassalo de Lopes (2003).

Para Lopes (2003), tal modelo metodolégico parte do principio de que toda
pesquisa se estrutura a partir de instancias (ou niveis) e fases (ou etapas) que sao
desenvolvidas durante a pratica do estudo cientifico. Assim, segundo a autora, toda
pesquisa compreende as instancias epistemoldgica, tedrica, metodica e técnica, que
interagem entre si e sdo marcadas por operacdes metodologicas, organizadas da

seguinte forma:

Quadro 1 - Componentes Paradigmaticos do Modelo Metodolégico da pesquisa em
Comunicacao de Lopes (2003)

Instancias metodoldgicas Operacdes metodoldgicas
(A) Epistemologica 1) Ruptura epistemoldgica
(vigilancia epistemoldgica) 2) Construcéo do objetivo cientifico
(B) Tedrica 3) Formulacao tedrica do objeto
(quadros de referéncias) 4) Explicitagao conceitual
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(C) Metadica 5) Exposicao
(quadros de analise) 6) Causacao
(D) Técnica 7) Observagéo
(construcéo de dados) 8) Selecao

9) Operacionalizacao

Fonte: (LOPES, 2003, p. 120)

A insténcia epistemoldgica “exerce uma fungdo de vigilancia critica da
pesquisa’ (LOPES, 2003, p. 121) e se estabelece como o ponto de partida para o
pesquisador. E o nivel em que se estabelecem as operacbes metodoldgicas de
ruptura epistemoldgica e construcdo do objeto cientifico. A primeira refere-se a
quebra, ao afastamento entre o objeto cientifico e 0 objeto real ou concreto. A segunda
compreende o processo de objetivagdo “que é a progressdo da formagdo, da
estruturagao e do recorte dos fatos” (LOPES, 2003, p. 122) e esta ligada a elaboragao
da problematica da pesquisa. Esse nivel, portanto, abrange as definicdes do problema
de pesquisa e da revisdo de conceitos que norteiam o objeto a ser estudado.

Ja a instancia tedrica compreende as fases de formulagéo tedrica do objeto e

da explicitacdo conceitual.

E o lugar de formac&o sistematica das hipéteses e dos conceitos, da
definicdo da problematica e da proposi¢ao de regras de interpretagao.
Corresponde fundamentalmente as operacfes de adequacdo dos
modelos tedricos ao objeto empirico de investigacao (LOPES, 2003,
p. 123).

Materializa-se enquanto momento de reflexdo sobre os objetivos do projeto
atrelados as hipéteses da pesquisa e para definicdo de conceitos que irdo embasar
todo o estudo cientifico. A definicAo da parte tedrica é fundamental para o
desenvolvimento do trabalho a ser realizado, j& que se materializa enquanto uma
insténcia que interage dinamicamente com as demais e se faz presente durante todo
0 processo de construcado da pesquisa (LOPES, 2003).

A instancia metddica, se articula enquanto espaco do método. “Se a teoria é 0
lugar da formulagdo da problematica, o nivel metddico é seu lugar de objetivagao”

(LOPES, 2003, p. 127). Por isso, o terceiro nivel proposto pela autora refere-se as
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regras que serao responsaveis pela estruturacao do objeto cientifico e definicées que
contribuem para a ordenacéo entre os elementos da pesquisa.

Os métodos sdo responsaveis por fornecerem quadros de analise ao
pesquisador atrelados aos conceitos explorados e expostos durante o estudo. Nessa
instancia se articulam as fases de exposi¢cao, para “formalizagéo e articulagdo do
sentido, da estruturacédo das teorias e das problematicas uteis a pesquisa” (LOPES,
2003, p. 127), e da causacgao para “tracar conexdes entre teses, fatos, variaveis e
proposi¢des” (LOPES, 2003, p. 127).

Para a investigacdo técnica da parte pratica desta pesquisa € trabalhado o
método de entrevista qualitativa Grupo Focal com base em Gaskell e Bauer (2008) e
Maria Eugénia Belczak Costa (2005).

Por fim, a instancia técnica abrange a construcdo dos dados, do objeto
empirico, por meio das operacdes metodoldgicas de observacdo, selecdo e

operacionalizacao.

Compreende os procedimentos de coleta das informacfes e das
transformacfes destas em dados pertinentes a problematica geral.
Serd em funcdo desses dados que se elaborara o objeto cientifico.
Coloca-se nesta instancia da pesquisa a necessidade de operar
logicamente uma série de passos a fim de adequar o campo
doxoldgico, o da “realidade de todos os dias”, com o campo tedrico, o
da formulagao dos fatos cientificos (LOPES, 2003, p. 128).

Questionamentos iniciais, hipbétese e objetivos da pesquisa

Inicialmente, o tema da dissertagédo aqui apresentada foi delineado a partir de
uma série de questionamentos em torno das mensagens e conteudos apresentados
na série animada brasileira “Irmao do Jorel”, a qual apresenta didlogos e situagoes
gue se relacionam com discussdes contemporaneas do cotidiano atual.

Quais os assuntos discutidos nesse desenho?, Eles sdo percebidos pelo
publico da série?, Quais situacbes da sociedade brasileira sdo representadas ali?,
foram as perguntas que nortearam a construcdo do projeto inicial desta pesquisa, 0
qual pretendia discutir sobre as representacfes sociais presente nessa animacao.
Devido a ligagdo do tema com a area da Educacao, a proposta foi reformulada dentro
da perspectiva da Educomunicacdo e com uma abordagem focada na crianca

espectadora da série. Perguntas como “Esse desenho é destinado mesmo ao publico
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infantil?”, “As mensagens apresentadas sao percebidas pelas criangas que assistem
a esse desenho?”, “Como e em que nivel essas mensagens sao percebidas?” e “Qual
a importancia do publico infantil entender e questionar o que esta sendo abordado
nesse desenho?” guiaram o caminho para o qual seguiu esta dissertacéo.

Desse modo, com a mudanca de area da pesquisa, o foco do trabalho passou
a ser norteado pelos questionamentos sobre a relacdo das mensagens desse
desenho com o publico infantil e a importancia de uma visao critica da midia por parte
da crianga. Para melhor compreensao sobre o assunto, foram utilizadas bibliografias
prévias na interface Comunicacdo e Educacao para entendimento geral sobre o
campo da Educomunicacdo, o que também levou ao conhecimento da vertente da
Alfabetizacéo Midiatica. Junto a esse exercicio, foram realizadas leituras prévias sobre
a relagdo do desenho animado com o publico infantil.

A partir da compreensao inicial sobre os principais assuntos que norteavam a
proposta da pesquisa a ser realizada, levantou-se a seguinte hipotese: a
Educomunicacdo, por suas caracteristicas interdisciplinar, transdiscursiva,
participativa e dialdgica (SOARES, 1999; APARICI, 2014) e por trabalhar com o uso,
0 estudo e a analise dos meios de comunicacéo dentro de sala de aula, pode ser um
caminho para desenvolver a alfabetizacdo midiatica em criancas por meio da analise
de desenhos animados.

Portanto, definiu-se como objetivo geral do trabalho discutir sobre a relagao
entre Educomunicacéo, desenho animado e publico infantil, a partir da analise critica
da série “Irmao do Jorel” por criangas, estabelecendo-se também como objetivos
especificos, a revisdo teorica sobre os conceitos da Educomunicacdo e da
Alfabetizacdo midiatica; realizar um resgate historico sobre a trajetéria do género
animacao e do desenho animado, sua linguagem e ligacdo com a area da Educacéao;
entender a relacdo entre desenho animado e publico infantil e realizar a analise de
episodios selecionados da série “Irmao do Jorel” com professores e alunos de escolas
publicas de Campo Grande.

Estruturacdo dos capitulos

A partir da delineacdo da hipétese e a definicdo dos objetivos geral e

especificos da pesquisa, estruturou-se o caminho para a busca de respostas para 0s
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guestionamentos iniciais do estudo pretendido. Para tanto, os assuntos principais do
trabalho foram separados em trés capitulos, que seguem a linha de raciocinio pela
qual orientadora e pesquisadora passaram para chegar aos resultados finais da
dissertagéo aqui apresentada.

No capitulo 1, entdo, aborda-se sobre como o ser humano adquire
conhecimento. Com base nas leituras de Aristoteles (2002), José Luiz Braga e Regina
Calazans (2001) e Claudio Magalhaes (2007) perpassa-se sobre o modo como o ser
humano aprende sobre o mundo a partir da interacdo com o outro e as coisas ao seu
redor. A partir disso, questiona-se a vivéncia em uma sociedade marcada por um
grande fluxo de informacéao, a ubiquidade dos meios de comunicacao e o crescimento
da internet e a possibilidade de se aprender com a midia. Com a compreensao do
conceito de bios midiatico, proposto por Muniz Sodré (2002), discute-se sobre a
presenca da midia nos diferentes espacos de aprendizado que se articulam na
sociedade, e séo acrescentados a discussao Jesus Martin-Barbero (1997) e Guillermo
Orozco-Goémez (2014) como forma de embasar o argumento de que, sim, aprende-se
com a midia, mas ndo de forma determinista e imediata, sendo as mediacfes um
importante fator para que o contato com o conteido midiatico ndo resulte em uma
influéncia imediata sobre o0 espectador. Acrescenta-se ainda apontamentos de Adilson
Citelli e Maria Isabel Orofino (2014), Braga e Calazans (2001) e Orozco-Gémez (2014)
sobre como essa forma de aprendizado poderia ser organizada pela escola, sendo
essa instituicdo o lugar propicio para instauracdo do didlogo e o exercicio das
mediacdes atreladas aos meios de comunicacao.

A partir da compreenséao da possibilidade de aprendizado com a midia, busca-
se entender, entdo, quando esse processo poderia comegar, identificando na relagéo
entre a crianga e 0s meios de comunicagdo o ponto de partida para isso. Assim,
apresentamos o porqué trabalhar com o publico infantil. E argumentamos sobre como
a presenca e o contato com as mensagens e contetdos da midia, em todas as faixas
etarias, revelam a necessidade do estudo com e para 0os meios de comunicacao por
parte da populacao, ensinamentos que deveriam comecar desde a infancia.

Ao adentrar no mundo infantil, a partir das leituras de Sartori e Souza (2012;
2013) comeca-se a conhecer um pouco sobre o papel dos desenhos animados na
formacado das criancas. E por meio da discussédo sobre esse modo de formacgéo,
aponta-se a escola e o professor como possiveis mediadores da relacdo midia e

publico infantil, com vistas a uma melhor compreenséao sobre seus conteudos e suas
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mensagens. Desse modo, apresentamos 0s motivos pelos quais a Educomunicacgao
pode contribuir para o conhecimento, a apropriacdo e a visdo critica sobre a midia
pela sociedade, bem como para o desenvolvimento da Alfabetizacdo Midiatica com o
publico infantil, e mais especificamente, no caso, para a realizacdo da atividade de
andlise critica do desenho animado.

No capitulo 2, apresenta-se toda a historia da animac&o no mundo e no Brasil,
como forma de entender a trajetéria desse género cinematogréafico na sociedade. Um
caminho historico importante para conhecer sobre a origem da animacéo; entender
sobre a dificuldade em torno da producdo desse género cinematogréafico; as
mudancas provocadas pelo cinema e pela televisdo; quando o desenho animado
surge e comeca a ser destinado ao publico infantil; bem como os usos de tais
producdes nas areas do entretenimento, da politica, da publicidade e da educacéo.

A partir de leituras de Eunice Kindel (2003), Tatiana Cuberos Vieira (2008), Paul
Wells, Joanna Quinn e Les Mills (2012), aponta-se as principais caracteristicas da
linguagem do cinema e da animacao, suas semelhancas, diferencas e
particularidades. Conhecimentos essenciais para compreensdao sobre como sao
criados os sentidos e significados em suas narrativas, o que auxiliam no entendimento
sobre os diferentes usos dados aos produtos cinematograficos. Por isso, ao
acrescentar a discussao apontamentos de Rosana Elisa Catelli (2005) e Fernanda
Caraline de Almeida Carvalhal (2008), remonta-se a histéria da sétima arte
relacionada a educacéo, trajetéria que, a partir dos anos 60, tem cruzamento com o
inicio da aplicacéo de projetos e estudos na interface Comunicacéo e Educacéao.

Apos apresentado sobre a animacgao no cinema, o foco esta na discusséo sobre
a televisdo. Com Maria Aparecida Giuzi Mareuse (2002) e Méarcia Gomes (2008),
discute-se brevemente sobre o0 seu surgimento e suas caracteristicas, e a partir disso
perpassa-se, com base em Dirceu Lemos da Silva (2020), Luiza Guimardes Lima
(2020) e Claudio Magalhdes (2007), pela historia dos programas infantis e sua relacéo
com criancgas e jovens, sendo muitos deles responsaveis pela veiculacdo de desenhos
animados na TV. Aqui, também é questionado sobre a nomenclatura “educativa” dada
a determinadas producdes da televisao.

Apbs toda a discussao realizada e com maior propriedade sobre assunto, é
aprofundado sobre a relacdo do desenho animado com o publico infantil, com base
em Kindel (2003), Magalhaes (2007), Vieira (2008), Sartori e Souza (2012; 2013).

Novamente, aponta-se para o papel do professor como importante mediador entre a
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midia e a crianca e a importancia da Educomunicacédo para o desenvolvimento critico
do publico infantil.

Por fim, para o fechamento do capitulo, é justificado o objeto de estudo empirico
da pesquisa, a série animada “Irmao do Jorel”, utilizada para a atividade de andlise
critica de desenhos animados por parte das criangas, junto a seus professores e em
sala de aula.

O terceiro capitulo, por conseguinte, traz a realiza¢do da atividade de analise
critica da midia com professores e alunos de escolas publicas de Campo Grande a
fim de discutir a hipétese inicial da pesquisa — apresentada na pagina de nhumeracao
24 deste trabalho. A acéo é realizada como base na proposta e a execu¢ao de um
modelo de trabalho que poderia vir a ajudar educadores a introduzirem o processo de
Alfabetizacéo Midiatica com criancas, a partir da analise de desenhos animados — no
caso, aqui, de quatro episodios da primeira temporada da série “Irmao do Jorel”.

O modelo proposto foi totalmente fundamentado nos principios da
Educomunicacéo, discutidos ao longo de toda a dissertacdo, como abertura e
instauracdo do dialogo, participacdo, interacdo, promoc¢do do protagonismo do
estudante e a criacdo de ecossistemas comunicativos. Tendo também sido inspirado
em pontos discutidos no “Guia da Educacédo Midiatica”, elaborado pelo programa
EducaMidia, programa criado pelo Instituto Palavra Aberta, com apoio do Google.org,
para o desenvolvimento do processo de educacao midiatica do publico infanto-juvenil.

Para a execucdo dessa proposta, foram realizadas a escolha da(s) escola(s)
para aplicacdo do modelo; a anéalise dos episddios apresentados aos professores; o
encontro com os educadores para capacitacdo sobre 0s conceitos abordados na
pesquisa, selecdo dos episodios para apresentacdo aos alunos e planejamento da
atividade; o encontro com os estudantes; e a aplicacado de questionarios.

Para a investigacdo técnica da parte pratica dessa pesquisa, o0 método de
entrevista qualitativa Grupo Focal foi escolhido e adaptado para ser realizado de
acordo com a atividade proposta. A parte pratica dessa dissertacdo se estruturou
ainda na descricdo de todas as etapas seguidas para a realizacdo da atividade
proposta e de todos encontros realizados com professores e criancas das escolas
participantes do estudo.

Por fim, a partir do exposto, esta dissertacdo encontra-se fundamentada no

modelo de Lopes (2003) e estruturada metodologicamente da seguinte forma:
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Quadro 2 - Estruturacdo dos elementos da pesquisa com base no Modelo Metodolégico
da pesquisa em Comunicacédo de Lopes (2003)

Definigdo do objeto Observacgao Descricao Interpretagéo Conclusdes Referéncias

Epistemoldgico | Possibilidade da | Esse desenho é | Vigilancia Ruptura com | Encaminhamento para | Aparici (2014),
Educomunicagdo como | destinado mesmo ao | epistemoldgica objeto. a realizagdo da parte é%clkzi?ggfg:e
caminho para | publico infantil? As | acerca do tedrica da pesquisa. (1985), Kellner
desenvolvimento  da | mensagens objeto. (2001), Kellner e
Alfabetizacdo Midiatica | apresentadas séo iit:?jr; ((22%%?)
em criangas por meio | percebidas pelas Sartori e Souza
da andlise de desenhos | criangas que assistem a (Szgalrzesz(gi)s(‘))o
animados. esse desenho? Como e 2003).

em que nivel essas
mensagens séo
percebidas? Qual a
importancia de o publico
infantil entender e
questionar o que esta
sendo abordado nesse
desenho?

Tebrico Revisdo tedrica sobre | Conhecimento, ensino, | Apresentacdo e | Interpretacdo a | Possibilidade de | Aparici (2014),
0s conceitos da | aprendizado, midias, | argumentagéo. partir das | aprendizado com a g:i:gtjztiki:sa(lzggr%
Educomunicacdo e da | publico infantil, reflexdes midia pelo individuo e | (2001), Bévort e
Alfabetizagdo Midiatica; | Educomunicag&o, apresentadas pela crianga, | Belloni (2009),
realizar um resgate | Alfabetizacdo Midiatica, com base nos | importancia das lejtjlkzlr;?gzrr]:/alh al
histérico sobre a | animagdo, cinema e autores mediagoes, (2008), Citelli e
trajetéria do género | educagao, televisdo, selecionados para | entrelagcamento da gg'lj)o'r:zf:?;i
animacéo e do desenho | programas infantis e a discussao. comunicacdo e da | \machado e Ochs
animado, sua | educativos. educagio. (2020), Freire
linguagem e ligagéo Apresentacdo da l(ZlugeSnE;azli?ng()ﬁlz)
com a éarea da Educomunicacéo Gomes, M. (2008):
Educagéo; entender a como proposta de | Kellnere Share
relagdo entre desenho caminho para o] ggggg E(Ier:gi; da
animado e publico desenvolvimento  da | Silva (2020), Lima
infantil. Alfabetizacio Midiatica ggg% m?;'gzes

na infancia, realizada | (2002), Martin-
dentro de sala de aula | Barbero (1997),

e a partir da mediacao ggfzf-sgsn;i;

do professor. Catelli ’(2005),
Clnemé com  viés (Szag;%:' ;oslg,;za
educativo e o desenho | sodré (2002),
animado como forma | Soares (1999,

de aprendizado sobre (Zz()é)gé)mxgl)lgweira
as coisas do mundo. Quinn é Mills’

(2012).

Metédico Levantamento dos | Modelo Metodolégico da | Apresentacédo Busca de modelo | O desenho animado | Lopes (2003).
episédios do desenho | Pesquisa. das etapas | para aplicacdo da | pode ser uma
“Irmé&o do Jorel”. Método de pesquisa | empiricas do | atividade de | introducdo para a

qualitativa do  Grupo | estudo, analise de | Alfabetizacdo Midiatica
Focal adaptado. instancias e | desenhos com os | na escola.

fases, métodos | alunos e

e técnicas. professores.
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Técnico

Encontros com alunos e
professores de escolas
publicas de Campo

Grande.

Observacéo,
aplicacéo
guestionarios,

descrigéo.

gravagao,
de

Elaboragdo de
modelo de
trabalho
realizado em 7
passos;

producéo de

material de
apoio ao
professor;

3 professores, 3
escolas, 3
encontros com
professores, 6
encontros com
professores e

alunos.

Andlise dos
encontros e dos

guestionarios.

Prética
educomunicativa pode
contribuir para inicio da
Alfabetizacdo Midiatica
na infancia, dentro da
escola, por meio da
mediacédo do
professor.

E necessario capacitar
professores para a
realiza¢é@o do processo
de Alfabetizacéo

Midiatica.

Gaskell e Bauer
(2008) e Costa, M.
(2005).

Fonte: Elaborado pela autora (2021).
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1 O LUGAR DA MIDIA NO PROCESSO DE APRENDIZAGEM

Sempre estamos na possibilidade de aprender, mas nem sempre estamos na
possibilidade de ensinar. O ensino € restrito, a aprendizagem é aberta, quase
interminavel. O aprender ndo depende unicamente do ensinar, pois se
aprende de muitas maneiras: pela descoberta, pela tentativa e pelo erro, tanto
ou mais do que como resultado de algum ensinamento (OROZCO-GOMEZ,
2014, p. 25).

1.1 Mediatizados pelo mundo: de onde vem o conhecimento?

A valorizagédo do conhecimento e do aprender como processo de formacéo e
modificacdo do individuo e da humanidade, pela sociedade que conhecemos hoje,
teve inicio a partir do movimento lluminista, marcado pela centralidade da razdo e da
instituicdo da ciéncia, e que dominou o continente europeu durante o século XVIII
(BRAGA; CALAZANS, 2001).

O aprender sobre as coisas do mundo ndo ocorre apenas nas instituicbes
formais de ensino, mas também na plena vivéncia do individuo em sociedade. Uma
das bases do conhecimento estd fundamentada na experiéncia, interacdo e
observacéo, sendo complementada com os aprendizados da escola, instituicao fisica
marcada pela aquisicdo de conhecimento como forma de progresso (BRAGA;
CALAZANS, 2001) e que nem sempre existiu, sendo considerada de certa forma
recente (MAGALHAES, 2007).

Na filosofia antiga, durante o chamado periodo Socratico (século V a IV a.C.),
entre as varias e diferentes formas de busca pelo conhecimento, podemos destacar a
observacao e a experimentacdo pelo individuo, identificada nos estudos de Aristételes
sobre o mundo fisico. Logo no inicio de seu primeiro livro da Metafisica (ou livro “A”),
Aristoteles (2002) deixa claro o desejo natural pelo conhecimento por parte do ser
humano e a importancia das sensacfes para as experiéncias de vivéncia com o
mundo. Para ele, “todos os homens, por natureza, tendem ao saber. Sinal disso € o
amor pelas sensagdes” (ARISTOTELES, 2002, p. 3). Aqui, o pensador destaca a vis&o
como uma das mais amadas e importantes delas.

Nesse mundo fisico, Aristételes (2002) afirma que é a memdria o elemento que
diferencia os animais dotados de sensacéo. Aqueles que recordam sdo 0s mais aptos

a aprender. Acrescenta ainda a capacidade de ouvir, assim, “aprendem todos os que,
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além da memdria, possuem também o sentido da audicdo” (ARISTOTELES, 2002, p.
3).

Diferentemente dos animais, além das sensacdes, o ser humano também vive
da arte e do raciocinio, e a partir da experiéncia com o mundo é que lhe deriva a
memoéria. Desse modo, por meio da experiéncia, 0 homem adquire a arte e a ciéncia.
Da inexperiéncia, o puro acaso. A arte, aqui, pode ser vista como o bom resultado, o
saber resultante de juizo geral adquirido apdés varias experimentacdes
(ARISTOTELES, 2002).

Para Claudio Magalhaes (2007), diferente da Escola, o conhecimento nao tem
data e local de criacdo e também é algo constitutivo do ser humano, além de ser um
conceito sem definicdo exata. Segundo o autor, o0 conhecimento pode ser visto como
fruto do conflito entre o que se conhece e 0 que se procura entender, aquilo que
provoca a curiosidade do saber, e para encontra-lo é preciso ordem e interpretacao.
“O homem tem desejo de conhecimento. Conhecimento como forma de apreenséao do
mundo, uma maneira de integrar-se por meio do que a sociedade tem de mais
subjetivo: a sua ordenacdo” (MAGALHAES, 2007, p. 44). Conhecimento também é
uma forma de se preparar para as mudancas da sociedade e a partir dele criar
modelos de vivéncia, de interpretacdes, de interacdes. Conhecer também pode ser
imaginar. Essa uma espécie de ferramenta subjetiva que permite ao ser humano se
locomover sem sair do lugar, pensar além da sua realidade, sair de seu cotidiano,
construir uma ideia a partir de informacdes prévias, conseguir criar ao ligar o
inimaginavel, o diferente e o inusitado com o seu momento atual. Mais a fundo
conhecimento também ¢é sinbnimo de poder na busca do reconhecimento e
legitimidade da superioridade (MAGALHAES, 2007), o que hoje podemos também
chamar de aquisicédo de capital cultural e informacional.

Baseado em pensamentos de Vigotsky!, Magalhdes (2007) ainda afirma que o
conhecimento depende também da histéria de vida do ser humano, “levando em conta
sua insergao social, os valores socioecondmicos da sociedade em que atuou e atua e
as suas interagdes sociais e culturais” (MAGALHAES, 2007, p. 45).

! Lev Semenovitch Vigotsky é considerado um dos principais autores da psicologia cultural-histérica.
Formado em Direito e Medicina, atuou na area de Psicologia, mais precisamente ligado e preocupado
com questdes relacionadas a Pedagogia. Para ele, a aprendizagem significativa seria aquela resultante
da interacdo entre sujeitos e objetos na sociedade, vendo na linguagem um importante papel de signo
mediador no processo de pensamento e aprendizado, que junto ao processo histérico do individuo
contribuem para o seu desenvolvimento (COELHO; PISONI, 2012).
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Segundo José Luiz Braga e Regina Calazans (2001), é a partir da pratica,
reflexdo e experimentacdo que o ser humano descobre sobre 0 mundo e assim
aprende em interacdo com esse e o ambiente social em que vive. Para os autores, a
aprendizagem pode ser realizada em trés “espacos” da sociedade, ndo integrados
diretamente com as instituicbes formais de ensino, ou mais especificamente com a
escola. Sao eles os espacos da familia, o da cultura e o do fazer. O primeiro refere-se
aos processos espontaneos de interacdo no espaco privado do nucleo familiar; o
segundo ao espaco publico e social; e o terceiro esta relacionado com as
aprendizagens praticas, com destaque para as realizadas nos espacos profissionais.

“A percepgao de que as agdes sobre aprendizagem podem ser organizadas”
(BRAGA; CALAZANS, 2001, p. 36) resulta no que conhecemos como educacéao
(BRAGA; CALAZANS, 2001). Assim, de forma intencional, a Educacao se materializa
no campo onde se articulam ensino e aprendizagem, e cabe a essa area sedimentar
conhecimentos e valores desenvolvidos na sociedade e facilitar a transmisséo do
conhecimento daquilo que ndao aprendemos nos nucleos da familia, da cultura e do
fazer. A Educacao atua, desse modo, para fornecer a aprendizagem via ensino e
assegurar a sua manutencao no tempo de geracéo a geracdo (BRAGA; CALAZANS,
2001).

Magalhdes (2007) também coloca a Educacdo como uma forma de
proporcionar o conhecimento e reconhece a aprendizagem do individuo como fruto de
suas interacfes e nao restrita apenas aos espacos e acdes do aprender, como a
escola e os livros. Para ele, fundamentado em pensamentos e teorias de David Wood,
Lev Vigotsky e Jean Piaget, a acdo e a comunicacdo do individuo sdo importantes
para o processo de aprendizado.

A comunicacao também é apontada como significativa por Paulo Freire (1985),
gue deixa clara a importancia dessa area no processo de educacdo ao enfatizar o
dialogo como forma de questionamento do mundo e sobre as coisas, sendo a
dialogicidade o caminho para se chegar ao conhecimento pleno (FREIRE, 1985;
2010). Em sua obra “Extensdo ou Comunicagao?”, o autor propde uma reflexao sobre
a acdo da Extensdo no campo e a relacdo agrbnomo-agricultor ao apontar 0s
equivocos do uso da palavra “Extensdo”, que estaria ligada ao ato de transferir
conteudo, ou mesmo ao ato de “depdsito” de conhecimento sobre o outro. Segundo

Freire (1985), essa ndo seria a forma de realmente ensinar, aprender e apreender
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sobre qualquer assunto. Para Paulo Freire (1985; 2010), o ato de educar se baseia,
entdo, no diadlogo entre as partes.

Freire (2010) também reconhece que o homem aprende sobre as coisas em
contato com o mundo, mais precisamente em contato com o outro, a partir de
mediacGes?. De acordo com Marcia Perencin Tondato (2014), o termo € utilizado

recorrentemente na literatura critica dos meios de comunicacédo de massa

para descrever tal interagdo como substantiva em si, através de suas
formas préprias, de modo que fosse um processo ativo no qual a forma
de mediacdo alterasse as coisas mediadas ou que, através de sua
natureza, indicasse a natureza das outras coisas (TONDATO, 2014,
p. 310).

Muniz Sodré (2002) explica o termo como uma ac¢ao de ligacdo/comunicacao
entre duas partes, que como resultado teria diversos modos de interacdo, acao que
decorre das discriminacdes e distingbes que somos capazes de fazer, sendo a
linguagem considerada uma forma de mediacdo universal na sociedade, na qual toda
e qualquer cultura tem como consequéncia mediacfes simbdlicas como, por exemplo,
o trabalho, as leis, as artes etc. Para Paulo Freire (2010) entdo “ninguém educa
ninguém, como tampouco ninguém se educa a si mesmo: 0s homens se educam em
comunhao, mediatizados pelo mundo” (FREIRE, 2010, p. 79).

No ambito da comunicacdo, atualmente, em nossa sociedade, temos como
uma caracteristica marcante o grande fluxo de informacéo e a presenca constante dos
meios de comunicagdo no nosso dia a dia. Nao ha como deixar de pensar também o
lugar da midia nesse cenario de ensino e aprendizado, dentro ou fora das salas de
aulas, ja que as referéncias midiaticas também fazem parte da formacgéao sociocultural
de criancas e adultos que vivenciam diariamente o contexto formal de educacéo
(SARTORI; SOUZA, 2012).

O ser humano aprende em contato com o outro e 0 meio social em que vive, e
em uma sociedade marcada pela onipresenca dos meios de comunicacdo, ele
também desenvolve uma relacéo de interacdo com tais meios. Douglas Kellner (2001),

em seu livro “A Cultura da Midia”, aponta que os produtos midiaticos podem ajudar as

2 No Moderno Dicionério da Lingua Portuguesa, mediagdo é definida como ato ou efeito de mediar,
uma forma de intermédio entre pessoas, grupos etc (MICHAELIS, 2015). Na area da Comunicacgéo, o
termo mediacdes ganhou destaque nas obras de Jesus Martin-Barbero, mais especificamente no livro
“Dos meios as mediagdes: comunicagao, cultura e hegemonia”, de 1987. Nesse sentido, as media¢fes
podem ser entendidas como os multiplos fatores que intervém e influenciam na vivéncia do ser humano
em sociedade e em relag@o com os meios de comunica¢do de massa.
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pessoas a criarem senso de classe, de etnia e raca, de nacionalidade, de sexualidade,
entre outros. Ainda segundo o autor, em uma cultura contemporanea, com a presenca
de meios dominantes de informacéao e entretenimento, as representacoes feitas pelos
produtos da midia contribuem para o ensino de comportamentos, acdes e
pensamentos, sendo 0s meios de comunicacdo uma forma de ensino que passa
despercebida, uma pedagogia cultural (KELLNER, 2001).

Sartori e Souza (2013) complementam que “uma vez que se incluem como um
lugar de formacdo e construcdo de conhecimentos, as referéncias midiaticas
participam da constituigcdo do sujeito contemporaneo, assim como a familia e a escola”
(SARTORI; SOUZA, 2013, p. 93). Mas a midia seria, entdo, um nucleo de

aprendizagem?

1.2 Comunicacao e Mediacdes: a possibilidade de aprendermos com a
midia

Em Antropoldgica do Espelho, Muniz Sodré (2002) deixa claro um “néo
isolamento” e separagao da midia, principalmente no cenario contemporaneo de
comunicacao linear e/ou em rede. Baseado em pensamentos de Aristoteles, expostos
no livro “Etica a Nicdmaco”, e a hipdtese das trés formas de vida, ou géneros de
existéncia (bios) na sociedade — a vida contemplativa ou do conhecimento (bios
theoretikos), a politica (bios politikos) e a dos prazeres (bios apolaustikos), ambitos
onde se desenrola a existéncia humana —, Muniz Sodré (2002) cunha o termo “bios
midiatico”, calcado no pressuposto apontado pelo filésofo grego da possibilidade de
existéncia de uma quarta forma de vida.

Além das trés apontadas, Aristételes fez uma breve referéncia a forma
relacionada ao mercado, a vida dos negocios, mas a descarta. Essa ndo estaria
voltada e ligada ao fator do bem e da felicidade, pontos importantes para a constituicéo
do conceito de bios para o filosofo, acrescentado ao fato de ser motivada por “algo
mais violento”, ndo se enquadrando como uma forma de vida legitima (SODRE, 2002).
A partir disso, para Sodré (2002), a midia moderna seria, entdo, o quarto bios
recusado por Aristoteles, sendo essa ligada ao mercado e a tecnologia, capaz de
promover o bem, a felicidade e a integracdo na sociedade. Para o teorico da
comunicacado, seria esse bios midiatico o exemplo de sociedade que estariamos

vivendo nos dias de hoje.
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Essa quarta forma de vida ndo deve ser encarada como isolada, mas como
vivida de forma plena. A midia aparece em todos os ambitos e a tecnologia passa a
ser mais do que mera técnica e informacdo. E um novo espaco, uma nova ambiéncia,
mesmo que espectral e ndo substancial, onde os meios de comunicagao pertencem a
um bios especifico, que nele vivemos e exercemos nossa existéncia, e ndo se
encontram apenas como atores sociais isolados na sociedade, e sim inseridos em
contextos socio-histéricos (SODRE, 2002). Desse modo, a midia ndo se materializa
enquanto um nucleo ou espaco de aprendizagem determinado e isolado, pois esta
praticamente presente em toda a sociedade, podendo ser trabalhada em diferentes
contextos e esferas sociais. O que, no entanto, ndo retira a possibilidade de seu viés
pedagogico.

Ha, portanto, a possibilidade de aprendizado com a midia, mas néo diretamente
e exclusivamente com ela, em nucleos separados e dedicados apenas para isso, mas
sim em espacos de aprendizagem na sociedade onde a midia se faz presente e nos
guais, por meio de mediagdes que interferem nos processos de comunicacao e
educacdo (MARTIN-BARBERO, 1997), podemos adquirir conhecimento em interacio
com as mensagens e 0s contetudos dos meios.

Segundo Jacks e Schmitz (2018), Jesus Martin-Barbero ao olhar para os meios
de comunicagdo sem condenagdo e exaltagdo, vai de encontro as analises e aos
estudos dos meios relacionados ao determinismo, funcdes pré-estabelecidas e efeitos
imediatos dos produtos da midia sobre o individuo (JACKS; SCHMITZ, 2018).

Para Canclini (1997), enquanto investigadores, no comeco dos Estudos dos
Meios de Comunicagcao de Massa, procuravam entender as formas de manipulagao
das audiéncias pela midia e os meios, ou outros os viam como formas de poder e de
suprimir tradicdbes e crencas, Martin-Barbero voltava-se para a historia da
massificacdo antes dos meios eletrénicos e deslocava a andlise dos meios de massa
para o estudo das media¢des sociais. Desse modo, focou em entender como as
sociedades lidam com seu passado e o surgimento de novas tecnologias, ressaltando
0 processo de massificacdo como anterior as tecnologias de comunicacao,
comecando na escola, na igreja, na literatura e na dramaturgia (ou melodrama)
(MARTIN-BARBERO, 2018).

Para além do pensamento entre emissores-dominantes e receptores-
dominados, da nao resisténcia, da passividade do consumo e da alienacdo de

mensagens que ndo sao interpeladas por conflitos, contradicbes e lutas, Martin-
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Barbero (1997) muda o seu o olhar para a cultura, identificando-a como forma de
representatividade e resisténcia da populacdo, e comeca a pensar a comunicacao a
partir dela, valorizando-a enquanto importante fator no processo de comunicacao.

Com a “redescoberta do popular’ tem-se a “revalorizacdo das articulacdes e
mediacBes da sociedade civil, sentido social dos conflitos para além de sua
formulacdo e sintese politica, reconhecimento de experiéncias coletivas néo
enquadradas nas formas partidarias” (MARTIN-BARBERO, 1997, p. 284) e assim, a
populacao e o popular, a cultura como um todo, ganham lugar, acao e voz frente aos
meios de comunicacao.

Contra a instrumentalizacdo da cultura, Jesus Martin-Barbero (1997)
reconhece o protagonismo dessa area junto a politica e a comunicacao, ja que “gracas
a dindmica da escolariza¢do e dos meios massivos, a cultura se colocou no centro do
cenario politico e social” (MARTIN-BARBERO, 1997, p. 287). Tal mudanca direciona
os olhares para a compreensdo da natureza comunicativa da cultura, ndo apenas
responsavel pela circulacdo de informacBes, mas também capaz de produzir
significados, o que faz do receptor um produtor de sentido e ndo apenas mero
decodificador de mensagens pré-estabelecidas (MARTIN-BARBERO, 1997).

Redefinidos os sentidos de cultura e politica, h4A um novo debate no qual a
problematica da comunicacao se coloca ndo mais apenas relacionada aos interesses
econdmicos. Para Jacks e Schmitz (2018), essa mudanca de olhar sobre a cultura,
proposta por Martin-Barbero, aponta entdo para o entendimento de que

0S meios nao exterminam culturas e a comunicagcdo populares, nem
se confundem com elas. S8o espacos que podem ser sobrepostos,
inter-relacionados, ou ndo, dependendo dos usos dados pelos
receptores. E inserindo-os no mundo social e cultural que o autor
prop8e a pensar 0s meios de comunicacdo, nao como aparelhos, mas
como instituicdes sociais que constituem e sdo constituidas pela
sociedade, por suas praticas produtoras de sentido (JACKS;
SCHMITZ, 2018, p. 117).

A partir disso, Jesus Martin-Barbero (1997) enxerga as media¢gdes como
processos importantes e, de certa forma, até decisivos na relacdo sociedade-meios
de comunicacdo de massa.

De acordo com Lopes (2018), mais do que 0s meios, a comunicacao € vista
pelo autor como uma questdo de mediacdes, sendo todo 0 processo comunicativo

articulado a partir delas. As mediacbes sao, entdo, o lugar pelo qual é possivel
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entender a relacdo existente entre a producéo e a recepcdo (MARTIN-BARBERO,
1997). Para Ribeiro e Tuzzo (2013), embora o autor ndo faca uma definicdo Unica e
especifica de mediagdes, elas podem ser entendidas como “praticas rotineiras que
estdo inseridas dentro de um contexto social e cultural do sujeito que recebe a
mensagem” (RIBEIRO; TUZzzZO, 2013, p. 3), fator que se relaciona com as
interpretacdes dos receptores frente aos contedudos dos meios de comunicacéo. Se
h& entdo resisténcia aos contetdos pela audiéncia, ela é fruto das diversas formas de
mediacBes que circundam esse processo (MARTIN-BARBERO, 1997; 2003 apud
RIBEIRO; TUZZO, 2013).

Martin-Barbero (1997) também néo deixa de questionar sobre dominacéo,
consumo e trabalho e vé além da recepc¢éo. Reconhece, entéo, a situacéo a partir das
mediacdes e dos sujeitos para compreender os diferentes modos de apropriacao
cultural e dos meios e 0s usos sociais da comunicacdo, e vé no consumo, além da
posse, ndo apenas reproducéo de forcas, mas producéo de significados, onde o social
e o cultural também tém vez (MARTIN-BARBERO, 1997).

Ao falar de televisdo, o autor apresenta as mediagbes como “os lugares dos
quais provém as construcdes que delimitam e configuram a materialidade social e a
expressividade cultural da televisdo” (MARTIN-BARBERO, 1997, p. 291), podendo ser
vistas também como “fatores” que poderiam mudar o modo como os receptores
interagem com o0s meios e recebem suas mensagens. De acordo com Ribeiro e Tuzzo
(2013), para o autor, a televisdo néo deve estar restrita apenas a comunicag¢ao, sendo
uma forma de cultura e, assim, determinante em discussdes politico-culturais. Assim,
Martin-Barbero (1997) propde trés lugares da mediacdo: a cotidianidade familiar, a
temporalidade social e a competéncia cultural.

Na primeira, marcada por conflitos e tensdes, onde o integrante familiar tem a
possibilidade de ser quem ele é e se expressar, o lugar da familia € visto como espaco
de relacdes estreitas. A televisdo com seu personagem apresentador/interlocutor,
baseada no tom coloquial e a simulacdo do dialogo, somada a sua imediatez do ao
vivo, real ou simulado, gera proximidade dos personagens e do acontecimento, que
torna tudo familiar. A partir da televisdo, Martin-Barbero (1997) fala das mediacdes
gue circundam a comunicacao e a cultura e rompe com a visao moralista da TV como
destruidora de tradi¢des, da cultura, e vé na familia “um dos espagos fundamentais
de leitura e codificacdo da televisdo” (MARTIN-BARBERO, 1997, p. 164). Leitura

essa, apontada pelo proprio autor, como forma de organizacdo de significados,
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fortalecendo o argumento de que no consumo ndo ha apenas reproducdo, como

também producado. Para Ribeiro e Tuzzo (2013),

s

a cotidianidade familiar é considerada uma das mais importantes
mediacbes para a recepcdo dos meios. Assim o é pelo fato de que a
familia representa um espaco de conflitos e tensdes que, reproduzindo
as manifestacdes de poder na sociedade, faz com que os individuos
manifestem seus anseios e inquieta¢cdes (RIBEIRO; TUZZO, 2013, p.
4).

Na segunda, no que chama de a temporalidade social, Martin-Barbero (1997)
localiza a televisdo no tempo do ritual e da rotina do ser humano, onde o tempo
produtivo, do capital, corrido e medido, se diferente do tempo da cotidianidade,
fragmentado e repetitivo, ambos mediados pelo o que chama de série e géneros.

Por ultimo, ao falar de competéncia cultural, o autor argumenta sobre a
televisdo ndo como apenas comunicac¢do, mas também como cultura. Expde seu
pensamento sobre a discrepancia dos que a veem como forma de degradacéo cultural
e intelectual e agueles que a enxergam em uma elevacao cultural materializada em
um exacerbado didatismo. No entanto, para o autor, “- gostemos ou ndo, para bem ou
para mal - € a propria no¢cdo de cultura, sua significacdo social, o que esta sendo
transformado pelo que a televisdo produz e em seu modo de reproducdo” (MARTIN-
BARBERO, 1987, p. 298).

Para Ribeiro e Tuzzo (2013), a competéncia cultural refere-se também a
“‘bagagem” do individuo, ndo somente relacionada a educagéo, como também as suas
experiéncias de vida e que tém importante papel nos processos de mediacao.

Essas exposi¢ces se fazem relevantes para enxergarmos a importancia e o
peso das mediacdes no processo de comunicacao, sendo elas um dos caminhos e
brechas importantes para se trabalhar o ensino e a aprendizagem sobre os contetdos
veiculados pelos meios de comunicacdo de massa, hipétese também apontada por
Guillermo Orozco-Gomez (2014).

As medi¢des ganham lugar nas pesquisas acerca das audiéncias dos meios de
comunicacdo de massa realizadas por Orozco-Gomez, quando conhece o
pensamento de Jesls Martin-Barbero sobre o assunto. E a partir desse contato,
segundo Citelli e Orofino (2014), que o autor formula a Teoria das Multiplas
Mediacdes, passando a pensar de forma ampliada sobre o publico dos meios,
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abrangendo os diferentes integrantes, elementos, cenarios e institucionalidades a ele
relacionados.

No Modelo da Mediacdo Mdltipla, Orozco-Gémez (2014) destaca as varias
mediacgdes que interferem nos processos de comunicagdo, sejam elas do emissor, da
mensagem e sua circulacdo, dos processos de recepcéo, das audiéncias dentro de
seus contextos, cenarios etc., além de destacar uma mediagao propria dos meios de
comunicacao que junto as outras (de emissao e recep¢cdo) complementam o que ele
chama de “jogo da mediagao”. Partindo desse pensamento, ha varias possibilidades
de jogadas e movimentos e, portanto, varias possibilidades de respostas. “A depender
das caracteristicas desse jogo, 0 resultado serd a apropriacdo e subsequentes
apropriagdes de sentido por parte dos participantes da comunicagao” (OROZCO-
GOMEZ, 2014, p. 28), ou seja, ha diversos fatores que intervém no modo como as
audiéncias podem se apropriar dos meios de comunicacao.

Desse modo, qualquer detalhe é valido no jogo das mediacdes, desde as
caracteristicas dos meios de comunicacdo, passando pelas proprias caracteristicas
dos individuos, os lugares ondem vivem ou estdo e até mesmo os detalhes mais
profundos relacionados as identidades e percepcbdes do publico. Orozco-Gomez
(2014), entdo, analisa os varios desses elementos que, de certa forma, influenciam na
recepcdo das audiéncias e nos modos de apropriacdes dos meios e de seus
conteudos. S&o elas, as mediagfes, as micros e macros mediacdes, as recepcdes em
primeira e segunda ordem e até as dimensdes dos meios.

As mediac0des relacionadas a percepc¢ao estao ligadas ao modo particular como
definimos os sentidos dos conteddos dos meios. Assim, a maneira como 0S
percebemos também intervém na nossa relacdo e reacao a eles. Tal percepcao pode
ser ou nao igual aos sentidos conferidos por produtores e emissores desses
contetidos (OROZCO-GOMEZ, 2014). E aqui que o autor, usando como exemplo a

televisdo, vé oportunidades para os educadores.

As mediacOes perceptivas impedem a garantia de que as intencdes e
a énfase dadas pela televisdo a seus programas sejam captadas na
mesma tessitura por suas audiéncias. O afa controlador da televisdo
e de seus produtores sobre seus proprios referentes encontra na
percepcdo os maiores limites e desafios, ao mesmo tempo que, por
outro lado, alivia as preocupacdes dos criticos apocalipticos, visto que
as audiéncias ‘ddo o troco’ a televisdao, e o0 mesmo podem fazer
educadores através de estratégias adequadas, planejadas
intencionalmente para isso (OROZCO-GOMEZ, 2014, p. 44).
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Também é importante destacar as instituicbes mediadoras, os lugares e
situacdes onde entramos em contato com 0s meios de comunicacao, que tém papel
de decisdo no jogo das mediacdes. No caso, relevante seria ressaltar a questao das
assisténcias, que transcendem de tais mediacdes e também intervém no processo de
comunicacao, principalmente nos nossos modos de ver e ler oS meios e seus
contetidos (OROZCO-GOMEZ, 2014). Nesse ponto, ele destaca como exemplos a
politica e a familia.

Em resumo, percebe-se que para chegar as suas audiéncias, as mensagens
passam por interferéncias de inimeras mediacfes, 0 que permite a dessignificacdo
ou ressignificacdo dos discursos e conteudos dos meios, em um cenario onde as
mensagens produzidas pelos emissores podem ser recebidas e percebidas de
maneiras diferentes por cada membro das audiéncias. Segundo Citelli e Orofino
(2014), nesse caso, de acordo com a teoria de Orozco-Gomez, fica a cargo das
audiéncias e assisténcias promover negociagbes de sentidos “alargando ou
restringindo entendimentos, interpondo apreensdes capazes de reorientar o vetor
discursivo dos produtores das mensagens” (CITELLI; OROFINO, 2014, p. 10).

Desse modo, percebe-se que as multiplas mediacdes e o0s processos de
recepcao enfatizados por Orozco-Gémez (2014), além da comunicacéo, também se
relacionam com a educacao e mais precisamente com a escola. De acordo com Citelli
e Orofino (2014), essa enquanto instituicdo e uma das comunidades de interpretacao
e aprendizagem da sociedade, bem como configuradora de valores, ideologias,
representacdes e simbolos, é lugar chave para o exercicio das mediacdes e de acbes
relacionadas aos meios de comunicacgdo, bem como da instaurag¢éo do dialogo.

A partir disso, os meios de comunicacdo, além de estarem presentes nos
espacos de aprendizagem informais de nossa sociedade, também podem ser
alocados de forma organizada dentro do processo de aprendizado pelas instituicdes
formais de ensino como a escola, jA que “a Sociedade coloca questbes de
aprendizagem — a Escola propde encaminhamentos” (BRAGA; CALAZANS, 2001, p.
38). No ambito da Educacdo, como organizadora da aprendizagem, 0 processo €&
intencional e direcionado (BRAGA; CALAZANS, 2001), assim, a instituicdo
educacional formal poderia trabalhar com os meios de comunicacao e, por meio de
mediagOes e assisténcias, direcionar sobre as devidas formas de apropriacéo.

Valério Fuenzalida (2012), ao revisar sobre as mudancas na compreensao da

televisdo no ambito da Educacéo para a Comunicacao, ocorridas especialmente na
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América Latina, afirma que ha certa expectativa de ensino pela midia por parte do
publico, mais precisamente pela TV, como a expectativa educativa existencial e a
expectativa educativo-cultural, que nao estéo ligadas ao ensino formal e capacitacao
sistematica de criancas, jovens e adultos, mas sim relacionam-se “a aprendizagem
para a resolucéo de problemas, caréncias e diversidades que afetam a vida cotidiana
do lar” (FUENZALIDA, 2012, p. 75). Para o autor, a televisdo passou a ser vista com
bons olhos apés uma nova compreensdo em relacdo ao entretenimento que
proporciona. Um entretenimento que ndo é mais visto como relacionado ao
desinteresse, alheio ao conhecimento, mas que, pelo contrario, pode provocar
reflexdo cognitiva, o chamado “eduentretenimento” (FUENZALIDA, 2012, p. 82).
Segundo Fuenzalida (2012), a ideia de que a educacéo televisiva seria igual a
educacdo formal também foi desassociada. Ha certa expectativa de aprendizagem por
parte do publico em relacdo a TV, porém nédo se espera que seja para o ensino formal.

Primeiramente o0s contetudos valorizados estdo relacionados a
situacbes existenciais e problemas da vida cotidiana; em segundo
lugar, esta aprendizagem ocorre no ambito da situagéo
espacotemporal de recepgao-entretenimento em casa, mais por meio
de identificacdo emocional com historias cotidianas e experiéncias
pessoais que por raciocinio conceitual para obtencao de leis abstratas
(FUENZALIDA, 2012, p. 76).

Fuenzalida (2012) também aponta transformacdes na televisédo relacionadas
ao publico infantil. Muda-se a producdo de programas para a faixa etaria, que agora
trabalham com o protagonismo das criancas e a busca pela identificacao de atitudes,
para uma aprendizagem mais afetiva e também que valorize a tematica cognitiva da
escola (FUENZALIDA, 2012).

1.3 Meios de comunicacéo e educacdo: arelacdo com o publico infantil

O Brasil tem na televisdo um dos meios de comunicagéo e de prética
cultural de maior popularidade entre as diversas classes sociais de
suas familias, por isso, 0 contato com a linguagem audiovisual se da
de modo bastante intenso por meio da midia televisiva (SARTORI;
SOUZA, 2012, p. 31).

No entanto, devemos considerar que, além da televisdo aberta ou fechada,

atualmente vivemos em maior contato com a internet, onde é possivel acessar videos
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por meio de sites como o0 YouTube e de sistemas de streaming, como a Netflix, por
exemplo.

O aparelho televisor revolucionou os sentidos de tempo e espaco no final do
século XIX e inicio do século XX. No entanto, em menos de cem anos, a televisdo se
desenvolveu e tem se misturado com outros meios com o0s quais compartilha
diferentes elementos discursivos (HAMBURGER, 2014).

Segundo Leticia Capanema e Renné Oliveira Franca (2013), o universo da TV
tem mudado desde a sua criagdo, ganhando novos significados. A televisédo, que
antes era resumida ao aparelho televisor, mostrou-se intensamente mutavel e
diagramatica ao longo dos anos, composta por relacbes que sdo constantemente
reconfiguradas. Além da técnica, a TV traz aspectos imateriais. “Assim, a maquina
televisiva, antes encarnada de forma exclusiva no tradicional aparelho televisivo,
atualmente perpassa varios outros suportes e processos, adquire novas funcgoes,
resgata praticas e, principalmente, expande o sentido da televisao” (CAPANEMA;
OLIVEIRA FRANGCA, 2013, p. 22).

A televisdo, entdo, ndo é mais o Unico aparelho com tamanha onipresenca, 0s
computadores, tablets e principalmente os smartphones, também acabam por tomar
esse posto.

Na contemporaneidade, devido a ubiquidade dos meios de comunicacédo, o
relacionamento com tais meios se da em diferentes faixas etarias e as criancas
também sao interpeladas por um grande fluxo de informacdes. No caso dessa faixa
etaria, os desenhos animados sdo um dos varios produtos midiaticos em circulacao
na TV ou nas novas plataformas digitais e on-line com os quais elas interagem, muitas
vezes em grande parte de seu dia.

Para Sartori e Souza (2012), os desenhos animados funcionam como
referéncias importantes para a formacdo sociocultural do publico infantil quando

utilizados dentro do processo de educacdo. Segundo as autoras,

as midias sempre participam dos contextos de vida das criancas e se
configuram como elementos constitutivos de suas culturas e praticas
sociais. Entre as tantas tecnologias da comunicagéo que existem hoje,
a televiséo, no entanto, continua exercendo seu papel de provocadora
de fantasias e tem, assim, seu lugar garantido na casa e na vida das
pessoas desde muito cedo. Ao se aproximar do mundo apresentado
pelas telas, sejam da TV ou de outras midias audiovisuais, as criangas
ampliam suas possibilidades ludicas e constroem seus conceitos e
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significados sobre as coisas do mundo (SARTORI; SOUZA, 2013, p.
101).

Claudio Magalhdes (2007) afirma que a percepcdo das criancas sobre as
coisas que as cercam é diferente da dos adultos. Elas comparam e analisam as suas
proprias experiéncias de vida com aquelas produzidas na interacdo com a televisao.
Porém, o fato de aprenderem de forma diferente néo significa dizer que entre a crianga
e a TV ha uma interacdo imediata. Ou seja, o0 simples contato com as midias néo
provoca um engajamento mecanico e necessariamente uma resposta determinada ou
esperada, como também ja expomos acima. “O encontro da midia com a crianga néo
é fortuito, e a capacidade de ambos é igualmente variada, mével, multipla e fluida.
S4a0 mais fios e tramas que se entrecruzam” (MAGALHAES, 2007, p. 52).

O que Magalhdes (2007) chama de fios e tramas € o que aqui nos referimos
como mediacdes, o que fortalece o argumento de que h& outros fatores que circundam
0s processos de aprendizagem e a relacdo com os meios de comunicacdo. Desse
modo, “a crian¢a ndo deixa de ser influenciada, mas nao é mais influenciada do que
permite sua vivéncia social e experiéncia compartilhada, nem menos do que a
sociedade em que vive deixa que seja” (MAGALHAES, 2007, p. 53).

Claudio Magalhées (2007) se baseia no pensamento de David Wood?® sobre o
aprendizado na infancia e apresenta a ideia sobre as interacdes planejadas e
espontaneas entre criangas e adultos como base para o desenvolvimento do
raciocinio e aprendizado, sendo uma relacionada ao que se aprende nas escolas e
com projetos pedagogicos e outra baseada no ensino informal, das préticas sociais.
Magalhdes afirma ainda que as criangas ndo devem ser vistas como receptores
passivos e submissos do aprendizado e valida suas agfes e capacidades de
construirem seu proprio conhecimento sobre o mundo. No entanto, aponta a

importancia e a necessidade de uma construcéo conjunta.

As interacdes sociais (crianca-adulto, mas, principalmente, crianca-
crianga) facilitam o seu desenvolvimento a partir de pontos de vista e
ideias conflitantes que talvez possam ajudar a rever suas proprias
ideias. Wood defende que “o conhecimento infantil € muitas vezes
produto da ‘construgao conjunta’ de compreensao pela crianga e por

3 David Wood é professor de Psicologia na Universidade de Nottingham e autor do livro “Como as
criangas pensam e aprendem”.



44

membros mais experimentados de sua cultura (WOOD, 1996, p. 26)"
(MAGALHAES, 2007, p. 40).

Tal pensamento é compartilhado por Valério Fuenzalida (2012), quando
argumenta sobre o conjunto de mudancas ocorridas na TV para o publico infantil,
“através do qual esta midia deixa de ser considerada um ‘agente malvado, algoz das
criangas indefesas”” (FUENZALIDA, 2012, p. 77).

O que para Magalhdes (2007) € um acompanhamento conjunto, para
Fuenzalida (2012) € uma forma de mediacdo, necesséria para a efetividade do ensino
e da aprendizagem desses conteudos transmitidos pela televisao, ja que ao trabalhar
com programas com um Vviés mais educativo, a nova televisdo infantil apresenta
“atitudes e valores comprometidos com a trama do entretenimento ludico, em vez de
exibir conteudos ligados a tradicional escolarizagdo dos curriculos” (FUENZALIDA,
2012, p. 77). Partindo do pensamento de Orozco-Gomez (2014), esse papel de
construcdo conjunta se materializa no que o autor propde como assisténcia as
audiéncias, junto das mediacoes.

No caso de Fuenzalida (2012), a mediacao primeiramente enfocada € a da
familia, sendo apontada por ele, como o principal agente educador da crianca. Em
suas revisdes, o autor aponta o descobrimento e a compreensao da casa como “lugar”
e situacéo de recepcao da televisao, seja aberta ou fechada. O consumo da TV no lar
estaria baseado na “integracao da recepgéo televisiva com o espago-tempo proprio
do cotidiano da vida familiar” (FUENZALIDA, 2012, p. 74). Tal recepcédo seria
“cotidiana”, “barulhenta” e “conversada” em um ambiente propicio as varias influéncias
midiaticas e sociais, onde as transmissodes televisivas teriam capacidade de promover
o didlogo entre os membros da familia sobre os programas a que assistem, “ndo como
uma influéncia linear ou determinante, mas mediada pela prépria conversa entre 0s
integrantes da familia” (FUENZALIDA, 2012, p. 75).

No entanto, s6 a familia ndo é suficiente para essa funcdo. Ao reconhecer que
a audiéncia pode ter uma boa experiéncia com a televisdo, no sentido da educacéao,
€ necessario pensar ndo apenas sobre novos objetivos e as competéncias de curriculo
gue se podem alcancar com ela, mas também na necessidade de novos mediadores
para plena efetivacdo dos conteddos transmitidos (FUENZALIDA, 2012). Nessa
situacdo, de acordo Fuenzalida (2012), outro agente educativo em relacdo a TV

emerge: a escola. Porém, segundo o autor, ndo basta apenas introduzir a midia nos
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curriculos escolares, hd a necessidade de capacitar a familia para uma acao
mediadora com os filhos, principalmente os mais jovens (FUENZALIDA, 2012).

Com tanta informacé&o e meios de comunicacao, seja em casa, na escola ou ha
rua, as criancas acabam por receber diferentes mensagens que merecem atencao.
Elas podem aprender, em certo nivel, sozinhas com a midia, mas o acompanhamento
e a educacdo voltada para essa area se fazem necessarios para ampliar o seu
entendimento e conhecimento sobre o assunto e para a vida. “A escola, os pais, a
familia e o Estado fazem parte da formacao infantil, o que inclui a formacao da visédo
critica, e devem auxiliar as criangas com o uso da midia” (BATISTA; RIBEIRO, 2010,
p. 5). E embora o contato com os meios de comunicacéo seja frequente, isso ndo quer
dizer que haja um conhecimento pleno sobre eles (FERRARI; MACHADO; OCHS,
2020). Ha de se pensar, entdo, no modo como as criangas interagem, se envolvem e
analisam os produtos midiaticos com os quais tém contato.

Como exposto anteriormente, Kellner (2001) ja alertava para a pedagogia
cultural despercebida dos meios de comunicacdo, os quais poderiam vir a ensinar
sobre diferentes assuntos da sociedade. Apos anos de pesquisas na area dos Estudos
Culturais e depois na area da Alfabetizacdo Midiatica, uma das vertentes da relacao
Educacdo e Comunicagdo, o autor propde, frente aos meios, o que ele chama de
pedagogia critica para que a audiéncia possa ter maior consciéncia sobre os

contetidos midiaticos que entra em contato.

Uma vez que os programas de televisdo, os videogames, a musica e
mesmo o0s brinquedos se tornaram grandes transmissores da nossa
cultura, os contadores e vendedores das histérias do nosso tempo, é
agora, mais do que nunca, que as criangas precisam aprender a
guestionar criticamente as mensagens que as cercam e usar a grande
variedade de ferramentas disponiveis para expressar suas ideias e
exercer plena participacdo na sociedade (KELLNER; SHARE, 2008, p.
689).

E na atual sociedade — onde o fluxo de mensagens é intenso, rapido e rompe
fronteiras — é necessario que se desenvolva uma alfabetizacdo além da escrita e da
leitura, e que se considere as diversas formas de linguagem e criacdo multimidia
(APARICI, 2014). Segundo Jacquinot (apud Soares, 2003), estudantes, criancas ou
adolescentes aprendem sobre 0s meios de comunicagdo, mesmo que sem
acompanhamento pedagogico ou familiar, mas a escola pode fazer esse papel para

tal aprendizado.
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Mesmo que o contato com 0s meios de comunicacao nao seja feito diretamente
na escola, essa é uma instituicdo, como ja apontado por Orozco-Goémez (2014) e
Citelli e Orofino (2014), que pode e deve vir a ajudar na analise critica dos produtos
midiaticos — como o desenho animado, por parte das criancas — devido a
intencionalidade de suas acfes e préaticas de aprendizagem (BRAGA; CALAZANS,
2001). Uma analise adequada a faixa etaria, que as ajude a questionar as mensagens
do desenho, sem perder a fantasia e diversao.

Para seguir esse caminho, no entanto, € necessaria uma educacdo que
dialogue com os alunos e permita uma maior relacdo com os meios de comunicagao
e seus produtos midiaticos. Porém, segundo Orozco-Gomez (2014), a escola “se
apropriou da hegemonia da educacdo por meio da instrucdo” (OROZCO-GOMEZ,
2014, p. 21) e coloca-se, por isso, em oposi¢cao as outras formas e instituicbes do
saber e do educativo, mesmo que se possa aprender com elas, o que explica a baixa
exploracdo do uso dos meios de comunicagdo nos processos educativos. Situacao
identificada por Sartori e Souza (2013), que afirmam a existéncia de certo receio no
ambiente escolar em se considerar nos planos pedagodgicos e praticas educativas
tanto o uso dos meios, e aqui também se incluem os desenhos animados, em sala de
aula, quanto reconhecé-los como elemento constituinte da aprendizagem do publico
infantil.

Estando a midia presente em diferentes espacos de aprendizagem da
sociedade e circundada por mdultiplas mediacdes que intervém no modo como as
mensagens sao recebidas, a escola se mostra como o melhor lugar para organizar as
informacgdes de forma intencional e direcionada ao desenvolvimento intelectual, critico

e criativo das criangas e jovens que nela se desenvolvem. Pois,

Se uma escola ndo ensina a assistir a televisao, para que mundo esta
educando? [...] Quais os simbolos que a escola ajuda a interpretar
hoje? Os simbolos de que cultura? Se educar exige a preparacao dos
cidadaos para uma integracéo reflexiva e critica na sociedade, como
serdo integrados cidadaos que nao estiverem preparados para realizar
de forma critica aquela atividade a qual dedicam a maioria do seu
tempo? (FERRES, 1996, p. 9 apud TOSTA, 2007, p. 13).

Desse modo, Orozco-GOmez (2014) argumenta que € preciso romper com a
ideia de que educacado é equivalente, unica e exclusivamente, a escola. “O futuro
dependera cada vez mais da prépria capacidade de aprender do que das opcdes de

ensino das quais se possa participar’ (OROZCO-GOMEZ, 2014, p. 25). Hoje, os meios
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de comunicacao e a internet, mesmo que nao sejam reconhecidos como educadores,
acabam por educar (OROZCO-GOMEZ, 2014).
Citelli e Orofino (2014), reconhecem, portanto, nas exposi¢cdées de Orozco-

GOmez, que

a educacédo formal é convidada a ndo ter medo de trazer para o0 seu
corpo 0os meios de comunicagdo, fazendo-os funcionar em duas
dimensdes articuladas: como elemento de aproximacdo do jovem,
naturalmente envolvido com as videotecnologias, a internet, os
videojogos, as redes sociais, e como objeto de analise e instancia para
a descoberta dos mecanismos de producdo midiatica (CITELLI,
OROFINO, 2014, p. 10).

No entanto, as Tecnologias da Informacdo e Comunica¢do ha muito ja sao
utilizadas como tentativas de recurso para melhorar processos educativos. Segundo
Ismar de Oliveira Soares (2003), desde os anos 30, com a radiodifusdo, j4 havia
tentativas de utiliza-las na educacgéo. O videocassete, a informética e a disseminacéo
da internet foram outros fatores que ajudaram a insercao dessas tecnologias na area

educativa.

A margem dos projetos de modernizacdo tecnolégica do ensino
formal, setores da sociedade civil ja haviam descoberto, com anos de
antecedéncia, nas praticas da educacdo nao formal com jovens e
adultos, a inviabilidade de se promover qualquer tipo de educacédo
para a mudanca no convivio humano - e que garantisse a
sobrevivéncia do planeta terra, assim como o bem-estar das futuras
geracbes -, sem se fazer uso dos processos e dos recursos da
comunicacéo (SOARES, 2003, p. 3).

Desse modo, em contrapartida ao receio do uso da midia na educacéao, entre a
modernizacao tecnoldgica do ensino formal e o uso dos meios de comunicacdo por
parte de movimentos sociais, emergiu na passagem do século XX para o XXI uma
comunicacao diferenciada relacionada a um processo de educacdo néo formal, um
novo campo de relagcdo entre Comunicacdo e Educacdo, denominado de
Educomunicacdo (SOARES, 2003). Uma interface entre duas areas, com o intuito de
permitir uma relagdo comunicagao e educagao mais interativa e participativa, e que
se estabeleceu como proposta a se seguir para uma educacgéao adequada com e para
0S meios de comunicacado, e ndo so6 isso, como também um caminho “de renovagao

das praticas sociais que objetivam ampliar as condicdes de expressdo de todos os
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seguimentos humanos, especialmente da infancia e da juventude. (SOARES, 2014a,
p. 15).

Segundo Ismar de Oliveira Soares (1999) e Roberto Aparici (2014), o campo
da Educomunicacdo se caracteriza por ser multidisciplinar, transdiscursivo,
participativo e dialégico, 0 que permite que suas vertentes sejam aplicadas em
diferentes disciplinas promovidas pela escola e de forma transversal aos discursos e
acoes do ambiente educacional.

A Educomunicagao tem como uma de suas bases as teorias de Paulo Freire,
sendo a dialogicidade um principio fundamental do campo, que permite que o
conhecimento seja criado na relacdo educador-educando, proporcionando o dialogo
entre os membros da comunidade educativa e a participagcdo dos estudantes como
protagonistas do seu processo de educacgao (APARICI, 2014; SOARES 2014b).

Entre suas varias frentes de atuacao, o campo possibilita o exercicio de analise,
o estudo e a utilizagdo dos meios de comunicacdo em processos educativos
(APARICI, 2014), sendo possivel por meio dele promover entre os alunos o exercicio
critico frente aos contelidos e mensagens dos meios, bem como o desenvolvimento
da propria Alfabetizacdo Midiatica, ja que além do conhecimento da técnica, promove
0 uso das tecnologias de comunicacdo e informacéo para ampliar a consciéncia e
visao critica dos que estdo em processo de aprendizagem (SOARES, 2014b).

Ao permitir maior autonomia do educando frente ao seu conhecimento e a
interacdo e o dialogo entre educadores e educandos, a Educomunicacgao abre espaco
para o conhecimento de uma comunicacao democratica pelos membros da sociedade
(APARICI, 2014) e pode vir a ser o caminho para o trabalho dos desenhos animados
dentro de sala de aula com professores e alunos da Educacdo Basica para o
desenvolvimento critico frente aos conteidos e mensagens da midia, servindo como

base para o desenvolvimento do processo de Alfabetizacdo Midiatica.

1.4 O caminho da Educomunicacao

A historia da educagdo para a comunicacdo na Ameérica Latina e no Brasil tem
inicio a partir dos anos de 1960, por meio da execucdo de projetos ligados a area.
Nessa década, os programas relacionados a ideia de uma educacdo para a

comunicagao “voltavam-se especialmente para a analise da producao
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cinematografica” (SOARES, 2014b, p. 8), realizada em cineclubes voltados a elite
intelectual. Na metade do século XX, o cinema e a televisdo ganharam a atenc&o nos
espacos educativos. Na época, a pratica do cineclubismo, popular na Franca, difundiu-
se na Europa, passando por toda a América Latina, dando origem aos projetos de
andlise critica da midia e seus conteudos (SOARES, 1999). No Brasil, foram
convertidos em espacos politicos — ou discussdes promovidas por paréquias e escolas
catdlicas, instituicbes que muito contribuiram para o desenvolvimento de projetos de
educacao para os meios (SOARES, 1999; 2014).

Segundo Ismar de Oliveira Soares (2014b), destaca-se do periodo a importante
realizacdo do Plan Del Nifio — também conhecido como Plan DENI —, criado em 1968,
pelo pedagogo Luis Campos Martinez, na cidade de Quito, com o objetivo de preparar

professores para trabalhar com o cinema dentro da sala de aula.

A proposta direcionava-se a exibir e analisar producgdes
cinematograficas com criangas, iniciando-as na compreensdo da
linguagem audiovisual, chegando a levar os alunos a produzirem
narrativas  audiovisuais, abrindo possibilidades para que
expressassem sua visdo de mundo (SOARES, 2014b, p. 9).

O projeto deu inicio ao trabalho educativo com o cinema na América Latina e
foi responséavel pela popularizagdo desse tipo de trabalho no continente, propagando-
se pela maioria dos paises latino-americanos apds a Organizacdo Catolica
Internacional de Cinema (OCIC) assumir o projeto a partir de 1969. No Brasil, 0
programa continuou com o nome de CINEDUC - Cinema e Educagéo com sede no
Rio de Janeiro (SOARES, 2014b).

Segundo Roberto Aparici (2014), em outros paises, quase que a0 mesmo
tempo e sem qualquer conexao, movimentos diversos de analise, estudo e pratica dos
meios de comunicagdo ja comegcavam a ser introduzidos de certa maneira em
processos educativos e em diferentes contextos, "nos Estados Unidos, com o nome
media literacy, no Reino Unido, media education, e na Finlandia, educagéao liberal
popular audiovisual” (APARICI, 2014, p. 30).

A partir da década de 70, organizagbes ndo governamentais do mundo se
dedicaram ao estudo da midia, suas mensagens, linguagem e a formacao reflexiva
frente aos seus produtos e conteudos (APARICI, 2014). Na América Latina, a atencéo
para a televisédo era o foco do momento e a Leitura Critica dos Meios — a partir de uma

analise marcada pela ideologia — foi cunhada como o caminho para a “formacao da
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consciéncia critica das audiéncias diante do que, na época, denominava-se ‘invasao
cultural’ dos produtos do Hemisfério Norte” (SOARES, 2014b, p. 9). Ao mesmo tempo,
estudiosos latino-americanos comecaram a reagir frente a “crescente influéncia dos
meios de comunicacgédo, especialmente da televisdo” (SOARES, 2014b, p. 9).

Nessa época, surgiram em paises como Brasil, Chile, Costa Rica, México e
Venezuela, projetos de educacdo para a TV, com foco na leitura critica da
comunicacao e na formacgéo da consciéncia da populacdo dos meios, como o Projeto
LCC - Leitura Critica da Comunicacdo da CBC — Unido Cristd Brasileira de
Comunicagédo Social, iniciativas que funcionavam fora dos sistemas educativos
formais e sob protecédo de institui¢cdes ligadas a educacéao e cultura popular (SOARES,
2014b).

Com a chegada da televisdo no nosso pais, percebeu-se um maior contato da
populacdo brasileira com a cultura norte-americana, motivo pelo qual teéricos se
mobilizaram para trabalhar um novo olhar sobre o crescimento da influéncia da TV e
dos meios na cultura regional. A mesma década também esteve marcada pela
proposta de desenvolvimento da nacéo e de toda a América Latina, momento em que

se iniciou 0 movimento latino-americano do planejamento participativo, que

representava uma proposta de revisdo, na pratica social, das teorias
do desenvolvimento com a contribuicdo de agentes culturais com o
perfil de Juan Diaz Bordenave (Paraguai), Paulo Freire (Brasil), Mario
Kaplun (Uruguai), Daniel Pietro (Argentina), Eduardo Contreras
(Equador), entre outros (SOARES, 2014b, p. 10).

A comunicacdo inseria-se nessa perspectiva participativa por meio de
movimentos de participacdo popular e de uma proposta mais democratica em
contrapartida a politica de desenvolvimento, praticas que contribuiram, no futuro, para
a construcéo do conceito da Educomunicacao (SOARES, 2014b).

E no contexto do debate sobre o desenvolvimento que se iniciou também a
acao articuladora da Unesco — Organizacéo das Nac¢des Unidas para a Educacéo, a
Ciéncia e a Cultura, na “tentativa de aproximar comunicag¢ao e educacgao, nas esferas
das politicas publicas” (SOARES, 2014b, p. 11). As reunibes realizadas pela
Organizacdo, a partir da década de 80, mostraram um certo distanciamento de
pensadores e tedricos latino-americanos dos estudos e “teorias manipulatérias” com
origem na Escola de Frankfurt e das visdes tradicionais ligadas aos conceitos da

media education europeia e da media literacy norte-americana (SOARES, 2014b),
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contexto em que a teoria das mediacdes culturais de Jesus Martin-Barbero também
comecou a ganhar destaque.

No ambito da relacdo comunicacdo e educacéo, a década de 80 se mostrou
um periodo de importantes transformacdes, registradas pelos diversos encontros da
Unesco, onde o termo “educagao para a televisdo”, ou para uma midia especifica,
passou por uma significativa mudanca a Educacdo para a Comunicacdo —
“comunicagao”, aqui, “entendida como fenébmeno essencialmente humano e politico”
(SOARES, 2014Db, p. 12). Percebeu-se um afastamento de uma visao centralizada no
fendbmeno midiatico e uma atencgao voltada “aos processos comunicativos enquanto
producao da cultura” (SOARES, 2014b, p. 12), movimento que se desenrolou até a
década de 90, marcada pela influéncia dos Estudos Culturais Ingleses e revisdes de
Martin-Barbero, que contribuiram para o pensamento sobre uma Educacao para os
Processos de Mediagdes e o foco no educando (SOARES, 2014Db).

A difusdo dos estudos culturais, pela academia, acabou por facilitar a
superacdo da bipolaridade (emissor x receptor) estabelecida pela
corrente funcionalista, fortalecendo a perspectiva dialética que
reconhece o papel ativo do consumidor de midias enquanto um
construtor de sentidos. Foi possivel, desta forma, passar de uma teoria
fundada no tecnicismo, centrada nos meios, para uma reflexdo
articuladora das préaticas de comunicacdo, entendidas como fluxos
culturais, focada no espaco das crengas, costumes, sonhos, medo — o
gue, enfim, configura a cultura do cotidiano (SOARES, 2014b, p. 13).

A virada da década de 90 para os anos 2000 mostrou-se rica em estudos
ligados a interface Comunicacdo e Educacdo. Teodricos, em diversas regides da
América Latina, como Jesus Martin-Barbero, Jorge Huergo, José Luiz Braga, Regina
Calazans e Ismar de Oliveira Soares, entre tantos outros, buscavam entender a
relagdo comunicacgao e educacdo (SOARES, 2014b).

No Brasil, as pesquisas e discussdes sobre o assunto, principalmente em
ambito académico, tiveram origem e forte influéncia da Universidade de Sao Paulo
(USP). Segundo Rose Pinheiro (2013), a realizacdo do curso de especializacao
Comunicacéao e Educacao, coordenado pela Escola de Comunicacgdes e Artes (ECA),
em parceria com a Faculdade de Educacéo, entre 1989 e 1991, ja evidenciava o
pioneirismo da Instituicdo na aproximacéao das areas da Comunicacdo e Educacao.

Logo em 1994, foi iniciada a primeira turma de Pds-graduacéo Lato sensu do

Laboratorio de Gestdo de Processo Comunicacionais, da mesma Universidade. “Junto
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ao curso, cria-se um nucleo de ‘Comunicagao e Educacgao” (PINHEIRO, 2013, p. 21),
responsavel pelo inicio da publicacdo periddica da revista Comunicacéo e Educacéo,
em circulacdo até hoje, (PINHEIRO, 2013), e que, segundo Pinheiro (2013), “trata-se
do primeiro periddico editado no pais voltado especialmente para discutir, analisar e
investigar as questdes relativas ao espago comunicagado/educacao” (PINHEIRO,
2013, p. 21). O Nucleo de Comunicacdo e Educacdo (NCE) foi fundado em 1996
“como resultado da iniciativa do Departamento de Comunicagodes e Artes — ECA/USP
de institucionalizar as &reas de pesquisa, visando o aprofundamento de diferentes
vertentes tedricas e o fomento de pesquisas na area” (PINHEIRO, 2013, p. 22).

O objetivo do grupo era o de “ampliar e buscar caminhos de integragao da
comunicagao no espago educativo” (PINHEIRO, 2013, p. 23) e a realiza¢do de novas
e importantes pesquisas voltadas a significacdo e a interacdo dessas duas grandes
areas do conhecimento. Destaca-se dessa época o trabalho iniciado no ano de 1997,
realizado a partir da analise de questionarios e entrevistas com especialistas e
profissionais latino-americanos da Comunicacdo Educativa e da Educacéo para os
Meios de Comunicagao, bem como das informagdes obtidas em eventos promovidos
pelo Nucleo, em busca de conhecer mais sobre a natureza dessa tal inter-relagéo, as
atividades realizadas e o perfil dos profissionais ligados a ela (SOARES, 1999).

Na época, uma série de eventos pelo mundo, principalmente promovidos na
Espanha, com o objetivo de disseminar e aproximar as ideias e teorias dos diferentes
especialistas que pesquisavam sobre a relacdo comunicacdo e educacao,
influenciaram a realizacdo, em maio de 1998, de um dos cinco congressos mais
importantes sobre media education dos anos 90: o | Congresso Internacional sobre
Comunicacéo e Educacao (SOARES, 2014b).

Uma iniciativa do Nucleo de Comunicacdo e Educacdo da
Universidade de S&o Paulo (coordenado por Ismar Soares), associado
ao World Council for Media Education (com sede em Madri,
coordenado por Roberto Aparici), tendo como tema: “Multimedia and
Education in a Globalized World”. Um total de 1.500 pessoas tomou
parte, sendo 170 provenientes de 30 paises, representando os cinco
continentes (SOARES, 2014b, p. 14).

De acordo com Soares (1999; 2014b), os estudos e as mudancas ocorridas nos
pensamentos, ideias e teorias que circundavam a relacdo entre Comunicacao e
Educacao — apresentadas em muitos desses eventos —, junto do desenvolvimento de

novas tecnologias eletrénicas e de comunicacdo, como a Internet, ja indicavam a
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necessidade da construgdo de um novo campo “destinado a aproximar de maneira
critica, porém construtiva, as areas da ‘educacao para os meios’ e do ‘uso das
tecnologias no ensino” (SOARES, 1999, p. 22).

Por conseguinte, em 1999, a pesquisa iniciada dois anos antes pelo NCE-USP,
em parceria com pesquisadores da Universidade Salvador (Unifacs), da Bahia —
realizada a partir de um questionario com 178 especialistas da Comunicagao
Educativa e Educacéo para os Meios, de 14 paises ibero-americanos, entrevista com
25 pesquisadores e profissionais da area, e analise dos eventos Il World Meeting on
Media Education e o | Internationnal Congress on Communication na Education —,
apontou como resultados, confirmando hipdteses, uma quebra das fronteiras no
campo das Ciéncias Humanas, aproximando a Comunicacdo e a Educacéo, e a
emergéncia de um novo campo na interface dessas duas grandes &reas: a
Educomunicacao (SOARES, 1999; PINHEIRO, 2013).

Segundo Soares (2014a), por volta dos anos 80, a Organizacdo das Nacodes
Unidas para a Educacéo, a Ciéncia e a Cultura ja buscava explicar sobre a relacdo da
educagdo com os efeitos dos meios de comunicagdo na formagao infanto-juvenil,
pautando o neologismo Educommunication como sinénimo de Media Education. Em
uma reunido convocada pela Unicef/lUnesco, pesquisadores latino-americanos

chegaram a concluséo de que a Educomunicac¢éao inclui o

conhecimento das mdltiplas linguagens e meios através dos quais se
realiza a comunicacao pessoal, grupal e social. Abrange também a
formacdo do senso critico, inteligente, diante dos processos
comunicativos e de suas mensagens, para descobrir os valores
culturais proprios e a verdade (CENECA/UNICEF/UNESCO,1992
apud APARICI, 2014, p. 29).

Com a pesquisa realizada pelo NCE-USP, o termo foi ressignificado “para
designar o conjunto destas acfes que produzem o efeito de articular sujeitos sociais
no espaco interface comunicagao/educagao” (SOARES, 20144, p. 11), e passou a se
referir a uma pratica mais abrangente e transversal, inaugurando um “novo paradigma
discursivo transverso, estruturando-se, pois, de um modo processual, mediatico,
transdisciplinar e interdiscursivo” (SOARES, 1999, p. 65).

Junto da confirmacdo da consolidacdo desse novo campo, também se
constatou a execucdo de atividades que eram vinculadas tanto a Comunicacao,

quanto a Educacéo, chegando a configuracdo de quatro areas de intervencao, que



54

possuem em comum a acdo comunicativa no espaco educativo, sendo elas

constitutivas do novo campo:

a) a é&rea da educacdo para a comunicagdo, constituida pelas
reflexes em torno da relacdo entre os pélos vivos do processo de
comunicagdo, assim como pelos programas de formacdo de
receptores autdbnomos e criticos frente aos meios (“Media Education”
ou “Media Literacy”);

b) a area da mediacdo tecnoldgica na educacdo compreendendo os
procedimentos e as reflexdes em torno da presenca e dos multiplos
usos das tecnologias da informacéo na educacéo;

c) a area da gestdo comunicativa volta-se para o planejamento,
execucao e realizacéo dos processos e procedimentos que articulam-
se no ambito da Comunicagdo/Cultura/Educagdo, criando
ecossistemas comunicacionais. e, finalmente:

d) a area da reflexdo epistemolégica sobre a inter-relacédo
Comunicacao/Educacdo como fenbmeno cultural emergente, o que,
no campo da academia, corresponde ao conjunto dos estudos sobre
a natureza do préprio (SOARES, 1999, p. 27).

Areas n&o excludentes e ndo Gnicas, que mostram que o campo “vai além da
educacéo para a recepcao critica” (PINHEIRO, 2013, p. 28). Com o passar dos anos,
elas foram ampliadas, encontrando-se, atualmente, também:

e) a area da expressao comunicativa através das artes, a qual promove o
dialogo e a expressao do individuo pelas linguagens artisticas (SOARES, 2014a;
ALMEIDA, 2016);

f) a area da pedagogia da comunicacdo, o caminho da educacdo pela
comunicacdo, na qual a comunicagdo e seus recursos sao utilizados como
facilitadores da construcao do conhecimento (SOARES, 2014a; ALMEIDA, 2016);

g) e a area da producdo midiatica educativa, com a producdo midiatica
intencionalmente educativa na busca de comunicar valores e conceitos (SOARES,
2014a; ALMEIDA, 2016).

A pesquisa também revelou a descoberta da figura do Educomunicador, um
novo profissional do ramo (SOARES, 1999). O perfil predominante nos questionarios
apontava para um especialista do sexo feminino, entre 42 e 52 anos, pos-graduado e
voltado para o estudo e a pesquisa da relacdo comunicacgao e educacéo. Profissionais
movidos pelo propdsito em comum da “formacao de cidadaos criticos, participativos e
inseridos no seu meio social” (SOARES, 1999, p. 62).
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Com o desenvolvimento do campo da Educomunicacgédo?, o termo deixou de se
referir apenas a uma experiéncia alternativa para tentar se firmar também enquanto
politica publica. Projetos promovidos pelo poder publico com foco na pratica
educomunicativa comecaram a surgir. Um dos mais emblematicos na trajetoria do
desenvolvimento da Educomunicacao ficou cravado na histéria por sua dimensao e
abrangéncia, o Educom.radio — Educomunicacdo pelas Ondas do Radio, uma
iniciativa da Secretaria de Educacéao da Prefeitura de S&o Paulo e realizado pelo NCE-
USP.

Segundo Naiane Mesquita (2019), o Educom.radio foi o caminho para que
alunos e professores da rede municipal de ensino do municipio pudessem entrar em
contato com o conceito da Educomunicacdo e a pratica educomunicativa em si por
meio do radio. A acéo inicialmente trabalhava o tema da violéncia nas escolas publicas
de S&o Paulo, como parte do Projeto Vida. As instituicbes de ensino participantes do
curso passaram a ter o direito de receber um kit para a montagem de um pequeno
estudio para producdo midiatica e radiofénica, realizada em conjunto e de forma
colaboradora pelos integrantes da escola, com suporte da equipe do NCE. A pratica
trazia diversédo para o ambiente escolar e se tornou uma forma de ampliar a expresséo
dos participantes (SOARES, 2014a).

Nesse periodo, foram realizadas com esse propdsito leituras criticas
da midia, dinamicas de estimulo do trabalho corporativo, oficinas e
workshops de produgéo radiofénica, produgdo de programas de radio,
de jornal mural e story-boards, além de bate-papos com profissionais
das areas de comunicacdo, educacdo e correlatas, como meio
ambiente, saude e linguagens (MESQUITA, 2019, p. 95).

As atividades do projeto foram ganhando sucesso ao longo dos anos e, em
2003, foram levadas para outras regides do pais por meio do Educomradio.Centro-
Oeste, uma parceria entre 0 Nucleo de Comunicacdo e Educacdo da USP e o
Ministério da Educacédo (MEC). A acao integrou o Projeto Radio-Escola da Secretaria
de Educacéo a Distancia (SEED/MEC) e foi realizada na modalidade semipresencial.
Mais de 2.500 integrantes da comunidade educativa dos estados de Goias, Mato
Grosso e Mato Grosso do Sul foram capacitados de forma remota, em um Ambiente

de Aprendizagem Virtual, e a partir de duas visitas de um técnico da Secretaria de

4 Em 2021, o termo passou a integrar, entre mil novas palavras, a 62 edicdo do Vocabulario Ortografico
da Lingua Portuguesa, recém-lancado pela Academia Brasileira de Letras (COMUNICACAO
ABPEDUCOM, 2021).
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Estado de Educacdo e de um educomunicador do NCE-USP, para trabalhar com o
conceito da Educomunicacdo nas praticas pedagodgicas e 0 uso da linguagem
radiofénica (MESQUITA, 2019). “Os encontros presenciais nas escolas ocorreram a
partir de 2005 com a chegada dos equipamentos técnicos para a montagem da radio,
entregues pelas Secretarias de Estado de Educagao” (MESQUITA, 2019, p. 105).

Ainda de acordo com Mesquita (2019), 20 escolas participaram do projeto em
Mato Grosso do Sul, “sendo que em Campo Grande foram nove unidades escolares,
0 maior numero entre os municipios do Estado” (MESQUITA, 2019, p. 103). As
atividades chegaram ainda até as escolas de assentamentos, aldeias indigenas e
comunidades negras e quilombolas do estado.

Em S&o Paulo, o Educom.radio permaneceu em acdo de 2001 a 2004, quando
em 28 de dezembro desse ultimo ano, foi sancionada a Lei Educom, responsavel por
definir o conceito da Educomunicacdo como politica publica no municipio, sendo
regulamentada no ano seguinte, em agosto de 2005 (SOARES, 2014a). Como
resultado, dois projetos relacionados a pratica educomunicativa foram criados na
capital paulista: o Radio Escolar e o Imprensa Jovem. O Ultimo, uma iniciativa que
“trouxe aos alunos a possibilidade de atuarem como reporteres na cobertura de
eventos, como a Bienal Internacional do Livro” (MESQUITA, 2019, p. 99). Trés anos
depois, em 2009, uma portaria foi aprovada para orientacdo da implementacéo de
projetos educomunicativos nas escolas do municipio e a contratacéo de especialistas
para a formacao de professores comunicadores (SOARES, 2014a).

Todas essas acdes trazem em comum a pratica educomunicativa por meio das
areas de intervencado e a consequente transformacgéo (ou recriacdo) do ecossistema
comunicativo no qual estéo inseridas. O conceito de ecossistema comunicativo é
crucial para o entendimento da atuacdo no campo da Educomunicacao. O termo nao
€ novidade exclusiva da interface Comunicacdo e Educacdo e resgata a ideia de
ecossistema biologico, de sistemas de interconexdes e relagdes. Pierre Levy utilizou-
0 no campo da Comunicacédo ao falar sobre ecologia cognitiva. Jesus Martin-Barbero
o discutiu em relagdo a vida social e a aprendizagem (SOARES, 2014a).

Segundo Soares (2014a) e Almeida (2016), os ecossistemas comunicativos
eram vistos por Martin-Barbero como difusos e descentrados, e correspondentes ao
nosso entorno. Uma nova atmosfera, uma ambiéncia cultural, proporcionada pelas

novas tecnologias.
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Tal ecossistema €& difuso porque formado por uma mistura de
linguagens e de saberes que circulam por diversos dispositivos
midiaticos intrinsecamente interconectados; é descentrado porque 0s
dispositivos midiaticos que o conformam vao além dos meios que
tradicionalmente vém servindo a educacdo, a saber: escola e livros
(SOARES, 2014a, p. 44).

Ao aproximar esse termo da Educacdo, Martin-Barbero propfe que a escola
deva refletir sobre as relagdes que se estabelecem dentro de tais ecossistemas, néao
apenas com foco nas tecnologias presentes nesse ambiente, mas nas relacbes
estabelecidas por meio da linguagem, da escrita, representacbes e narrativas
construidas, que alteram a percepcao dos individuos (SOARES, 2014a).

Para Soares (2014a, p. 43), “a educomunicagao se caracteriza por criar e
desenvolver ‘ecossistemas comunicativos’, qualificados como abertos ou criativos, em
espacos educativos”, que sdo desenvolvidos a partir das areas de intervencdo. Por
isso, dentro desse campo, o0 conceito funciona como algo a ser criado por meio da
convivéncia e da acdo comunicativa integrada. Uma figura de linguagem que se refere
a um espaco, concreto ou simbdlico, que abriga um ideal de relagfes que é construido
de forma coletiva, onde o dialogo social — bem como as potencialidades dos meios e
tecnologias de comunicacdo — € desenvolvido e sustentado por meio de decisdes e
acOes estratégicas, que contribuem para as relacoes ali estabelecidas.

Desse modo, para a realizacdo de uma pratica educomunicativa devem ser
criadas condi¢cdes para que essa possa ocorrer, onde o dialogo se torna elemento
importante para a realizacdo e reconhecimento das acdes dentro do ecossistema.
Nesse contexto, o didlogo passa a ser reconhecido como metodologia de ensino,
aprendizagem e convivéncia, sendo o foco das relagdes estabelecidas no ambiente
comunicativo. E por isso que projetos de praticas educomunicativas, nas suas
diferentes areas de intervencdo, dentro da Educomunicacdo, buscam muito mais
melhorar o convivio entre 0s membros desse ecossistema, em busca de um efetivo
dialogo sobre as praticas educativas, do que o simples uso da tecnologia para facilitar
o aprendizado (SOARES, 2014a).

Entende-se, entdo, que

A Educomunicacdo nos apresenta uma filosofia e uma pratica da
educacao e da comunicacado, baseadas no dialogo e na participacao,
gue ndo exigem somente tecnologias, como também uma mudanca
de atitudes e concepgdes pedagogicas e comunicativas (APARICI,
2014, p. 37)
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O didlogo se mostra como essencial para o desenvolvimento do campo, que
tem como uma de suas bases os principios de Paulo Freire. Pioneiro na discusséo
sobre a inter-relacdo Comunicacdo e Educacdo na América Latina, com o livro
“Extensao ou Comunicagao?”, o pedagogo brasileiro deu inicio a uma nova pedagogia
— a dialdgica — e fez da educacgédo para os meios um caminho para melhorar o ensino
e a aprendizagem em programas de alfabetizacdo e educacéo popular (PINHEIRO,
2013).

Freire (1985) argumenta sobre a relacdo do Agrbnomo e do Agricultor,
questionando o método e a relacdo de transferéncia e depdsito de contetdo entre
educador e educando. Para o autor, o caminho para o conhecimento pleno encontra-
se no dialogo entre as partes, sem manipular, invadir ou sloganlizar, onde a
autossuficiéncia, a falta de humildade, de fé e de pensamento critico ndo tém vez
(FREIRE, 2010), indicando os preceitos do siléncio e do saber ouvir como parte da
dialogicidade.

O dialogo, segundo o pedagogo, acontece no encontro amoroso dos sujeitos.
O dialogo é amor, diria Freire (2010). E por ele é possivel transformar o mundo. Por
iSS0, se constitui enquanto o elemento mais importante do processo de educacao e
aprendizagem do individuo, sendo o epicentro do questionamento do conhecimento
(FREIRE, 1985; 2010). A dialogicidade, desse modo, para o autor, se materializa
como o caminho para a transformacdo do individuo, que na relagdo com o outro
argumenta, questiona, se desenvolve e realmente aprende (FREIRE, 2010).
Argumentos que deixam claro os motivos pelos quais enxergou na Educacdo um
processo constante de libertagédo transformadora do ser humano (FREIRE, 1985).

O pedagogo discutiu ainda em suas obras sobre a autonomia do educando
frente ao processo de aprendizagem, onde o aprendizado seria resultado das duas
partes presentes no dialogo estabelecido, sendo a Educa¢do um ato de comunicacao,
gue se materializa na expressao do Ser em relagdo, na qual o conhecimento se
constréi de forma conjunta (FREIRE, 1985).

A abertura a dialogicidade, entdo, se mostra, no campo da Educomunicacéo,
mais do que mera caracteristica, € um elemento importante e constituinte dos
ecossistemas comunicativos, sendo o caminho para promover a participagédo e o
protagonismo dos participantes da pratica educomunicativa, em uma relagédo
igualitaria de troca de saberes e constru¢do conjunta do conhecimento, o que faz

dessa area responsavel por possibilitar uma maior autonomia do estudante,
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colocando-o0 como sujeito central do processo educativo e como protagonista do seu
conhecimento, possibilitando aos participantes desse processo uma forma de
comunicacao democréatica.

A partir do exposto, € possivel compreender com maior clareza as
caracteristicas interdisciplinar, transdiscursiva, participativa e dialégica desse
abrangente campo de estudo, que nos mostram que as praticas da Educomunicacao
podem ser trabalhadas ndo enquanto uma disciplina isolada, mas aliada a todas as
outras da grade curricular de cada instituicdo, por meio da transversalidade de seu
discurso e um planejamento pedagdgico que busca promover o didlogo e a
participacdo dos membros da comunidade educativa.

Assim, essa area pode ser operacionalmente resumida e descrita como

0 conjunto das ag¢les inerentes ao planejamento, implementacédo e
avaliagdo de processos, programas e produtos destinados a: (1)
promover e fortalecer “ecossistemas comunicativos”, qualificados
como abertos e participativos, garantidos por uma gestao democratica
dos processos de comunicacdo nos diferentes ambientes de
relacionamento humano (envolvendo, no caso, em igualdade de
condigcdo, a comunidade como um todo, seja ela educativa ou
comunicativa); (2) ampliar o potencial comunicativo e as condi¢des de
expressividade dos individuos e grupos humanos, mediante praticas
culturais e artisticas, assim como através do uso dos recursos
disponibilizados pela era da informacé&o, tendo como meta prioritaria o
reconhecimento do protagonismo infanto-juvenil, e (3) favorecer
referenciais e metodologias que permitam as comunidades humanas
relacionarem-se, enquanto sujeitos sociais, com o sistema midiatico
(SOARES, 2014b, p. 17).

Soares (2003) vé na Educomunicacdo, portanto, o caminho para o
desenvolvimento critico do publico dos meios de comunicacédo, o uso adequado dos
recursos de informacdo, uma melhor apropriacdo dos meios e o aumento da
capacidade de expressao da populacgéo.

Sao por essas caracteristicas aqui apresentadas, que a Educomunicacao se
mostra como o caminho ideal para auxiliar no inicio da alfabetizagdo midiatica com
criangas e dentro do ambiente escolar.

A educacédo — ou alfabetizagcdo — midiatica esta relacionada com o ensino e a
aprendizagem dos membros da sociedade voltados ao entendimento sobre o
funcionamento, a linguagem, as mensagens e contelidos dos meios de comunicacéo
e dos produtos da midia, em todas as suas formas, a partir da analise, producéo e

participacdo desses individuos no ambiente informacional e midiatico em que
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vivemos. Uma forma de alfabetizacdo que vai além dos ambientes educacionais
formais e/ou informais, e cada vez mais necessaria para a populacdo (FERRARI;
MACHADO; OCHS, 2020).

A Educomunicagdo, enquanto campo de interface na Comunicacéo e
Educacao, e suas areas de intervencao permitem o trabalho com as Tecnologias da
Informacdo e Comunicacédo, os Meios de Comunicacdo de Massa e os produtos da
midia de diferentes formas. O didlogo, a participacéo, a interacéo e a possibilidade de
criacdo e/ou transformacdo de um ecossistema comunicativo sdo os alicerces que
sustentam a hipétese da realizacdo da proposta de pesquisa aqui apresentada junto
as criancas da educacao basica da cidade de Campo Grande e a analise de desenhos
animados por professores e alunos em sala de aula

Conhecida como recepcao critica da midia, pedagogia da comunicacéo,
educacdo para a comunicacdo, didatica dos meios audiovisuais, educagcdo para
televisdo, midia-educacao, entre outras (APARICI, 2014), a Educomunicacdo se
mostra como um campo muito mais abrangente do que o trabalho técnico relacionado
aos meios de comunicacao, o que possibilita englobar as atividades de educacao

midiatica em suas ac¢des e areas de intervencao. Isso porque

Educomunicacdo e educacdo midiatica relacionam-se de maneira
simbidtica. A primeira alimenta-se das praticas da educacao midiatica
guando educa para o consumo das midias e desenvolve a fluéncia e
a ética no ambiente digital. E a educacao midiatica ampara-se na
educomunicacgdo quando, por exemplo, incentiva a autoexpressao de
criancas e jovens para que tenham voz e plena participacdo na
sociedade. (FERRARI; MACHADO; OCHS, 2020, p. 51).

A Educomunicacao possibilita 0 uso, a analise e a apropriacdo dos meios no
processo educativo desenvolvendo a autonomia, o pensamento critico e a liberdade
de expressdo do individuo, e a Alfabetizacdo Midiatica faz parte do processo de
apropriacdo da midia para conhecer e entender a sua origem e funcionamento, e
permite nos tornarmos protagonistas desses conhecimentos. Ao ampliar o processo
de aprendizagem, esse modo de educar com e para as midias, coloca o aluno em
contato com diferentes formas de comunicagdo e novas tecnologias, e “também
aprofunda o potencial da alfabetizacdo para analisar criticamente relacbes entre a
midia e as audiéncias, informacao e poder’ (KELLNER; SHARE, 2008, p. 691).

Segundo Buckingham (2012), formuladores de politicas educacionais

reconhecem que criancas devem aprender sobre a midia como parte fundamental do
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ensino. Bévort e Belloni (2009) acreditam ainda ser essencial oferecer aos cidadaos
competéncias para a compreensao da informacdo para que a sociedade seja mais
plural, inclusiva e participativa. Uma educacédo que deve comecar na escola e ser
levada ao longo da vida.

Por ser um campo na interface das areas da Comunicacdo e Educacao, a
Educomunicacao, a partir de sua interdisciplinaridade e transdiscursividade, quando
aplicada em ambiente escolar, possibilita 0 acesso as Tecnologias da Informacéo e
Comunicacgdo e uma formacéao critica dos usuérios dos meios de comunicacgdo. A area
nao se apresenta importante apenas no sentindo de proporcionar uma alfabetizacao
midiatica para o uso, a apropriacdo e questionamento dos meios, mas também como
uma forma de exercer cidadania para 0 acesso ao bem comum que € a comunicacgao.

Nesse processo, as mediacBes, materializadas no didlogo, na interagdo e na
participacdo entre professores e alunos, sdo essenciais para tal aprendizado. A
Educomunicacao reconhece e entende a educacdo como um lugar de troca e dialogo,
marcado pela presenca do social, do técnico e do cultural, onde se registra a presenca
do nucleo das multiplas mediac¢des proposta por Orozco-Gomez (CITELLI; OROFINO,
2014).

O discurso de sala de aula deve reconhecer-se ndo apenas como
instancia mediadora entre docente e discente, tradicdo propedéutica e
demandas provocadas pelas presentes formas de construgcdo do
conhecimento, mas, também, como sendo cruzado por miriades de
outras tantas mediacBes, na sua multiplicidade constituidora de
campos de sentidos: internet, redes sociais, televisdo, radio, etc.
(CITELLI; OROFINO, 2014, p. 9).

Assim, por também reconhecer e trabalhar as mediacbes no processo de
educacgdo, mais uma vez a Educomunicacdo se mostra como necessdria para que
professores proporcionem uma formacéo adequada para o publico infantil lidar com a
comunicacao, a midia, os meios e principalmente, com os desenhos animados.

No entanto, importante se faz ressaltar que, embora a Educomunicacao
possibilite uma comunicacdo mais democrética, proporcionando aos individuos
formas de apropriagdo dos meios e o protagonismo do estudante frente ao seu
conhecimento, ha de se pontuar suas limitacdes e desafios.

No ambito da realizacao das praticas na interface da Comunicacéo e Educacéo,
Bévort e Belloni (2009) apontam alguns dos obstaculos enfrentados para a

consolidagdo do campo da Midia-educacdo, o que também serve para a
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Educomunicacdo, a Alfabetizacdo Midiatica e tantas outras nomenclaturas que se
referem ao ensino com e para 0s meios de comunicacao.

Em primeiro lugar, podemos citar a “indefinicdo de politicas publicas e a
insuficiéncia de recursos para agdes e pesquisas’ (BEVORT; BELLONI, 2009, p.
1082). Embora alguns projetos e politicas tenham ganhado corpo e destaque, como o
famoso Educom.radio, e sugestbes de como integrar as Tecnologias da Informacéo e
Comunicacdo no ambito educacional formal ja sejam apontadas pela Base Nacional
Comum Curricular (BNCC), aprovada no final de 2018, hd um certo impasse na
concretizacao de préticas na interface Comunicacéo e Educacao dentro do ambiente
escolar.

Reboucas (2020) aponta para uma série de acfes ao longo da historia que
apontam para “politicas da nao politica” (REBOUCAS, 2020, p. 14), que fizeram com
que chegassemos a uma ponto em que o Estado pouco viabiliza suas principais
obrigacbes em relacdo ao acesso a educacdo, mostrando a falta de visdo e de
politicas para o setor da Comunicac¢éo e Educacéao.

Para Bévort e Belloni (2009), ha “uma auséncia de preocupacdo com a
formacdo das novas geracdes para a apropriacdo critica e criativa das novas
tecnologias de informac&o e comunicacdo” (BEVORT; BELLONI, 2009, p. 1082). Uma
dificuldade associada ndo sé ao governo como um todo, mas as praticas econdmicas
e mercadolégicas. Segundo as autoras, as midias de massa também nao se
preocupam com a educacao da populacéo voltada para os meios de comunicacao, ja
gue precisam de uma audiéncia desavisada. Embora, hoje, ja seja possivel observar
inovacoes em relagdo aos meios de comunicacao por meio de uma linguagem mais
proxima dos jovens e de certa forma didatica, fugindo dos padrées de formalidade das
narrativas antes impostas pela midia tradicional, além da atividade de grupos de
minorias se apropriando dos meios para serem ouvidos (REBOUCAS, 2020).

Nesse contexto, percebe-se ainda uma desigualdade estrutural de integragcao

de tais tecnologias aos processos educacionais e comunicacionais.

Nas sociedades contemporaneas, esta integragédo tende a ocorrer de
modo bastante desigual: ela é alta e rapida nos processos de
comunicagdo, onde os agentes (as “midias”) se apropriam
imediatamente das novas tecnologias e as utilizam numa logica de
mercado; e tende a ser muito baixa nos processos educacionais, cujas
caracteristicas estruturais e institucionais dificultam mudancgas e
inovacdes pedagdgicas e organizacionais, que a integracdo de novos
dispositivos técnicos acarreta (BEVORT; BELLONI, 2009, p. 1084).
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Em relacdo a integracdo das TICs, ha também de se pensar no “modo
meramente instrumental, sem a reflexdo sobre mensagens e contextos de producao”
(BEVORT; BELLONI, 2009, p. 1082) com que ela é feita na escola, uma acdo comum
se observarmos a historia da relagéo entre Comunicacéo e Educagéo, e que ainda
permanece, de certa forma, enraizada no sistema educacional e aliada a uma quase
banalizacdo do uso dessas tecnologias (REBOUCAS, 2020, p. 5). O que nos leva
também a observar sobre os aspectos que norteiam a formacéao inicial e continuada
dos professores da educagdo (BEVORT; BELLONI, 2009), que também precisam
estar atualizados sobre as metodologias de ensino relacionadas & Comunicagédo. E
embora haja um movimento de conscientizacdo e promocado do conceito da
Educomunicacdo, além de cursos de Licenciatura para a formacdo do chamado
Educomunicador, é importante também observar e se atentar aos profissionais da
educacédo que ja estdo em exercicio nas escolas de todo o Brasil e como essas novas
formas de ensinar estdo de fato chegando até eles.

Por fim, é extremamente importante frisar, principalmente na sociedade em que
vivemos hoje, a questao da desigualdade de acesso as Tecnologias de Informacéo e
Comunicagédo — e também, ndo podemos deixar de lado, a conex&o on-line — de
acordo com a classe e a localidade do individuo (BEVORT; BELLONI, 2009). Um
aspecto importante para a realizacdo das atividades que relacionam Educacao e
Comunicacéao, e uma assimetria que pode e deveria ser amenizada por meio da escola
(BEVORT;BELLONI, 20009).

Esses pontos ndo sdo novos e foram evidenciados com o surgimento da
pandemia da Covid-19, fazendo nos pensar e procurar por caminhos e solugdes que
h& muito ja existiam, s6 ndo eram levados de fato a sério e em consideragdo por uma
parte da populacdo (REBOUCAS, 2020). Aléem disso, as trés ultimas dificuldades
apontadas acima, em relacéo a integracdo das TICs de forma instrumental na escola,
a formacao dos professores e a desigualdade de acesso as tecnologias e a internet,

foram verificadas na realizacdo da parte pratica dessa pesquisa.
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2 HISTORIA DA ANIMACAO: A TRAJETORIA DO DESENHO ANIMADO,
SUA RELACAO COM A EDUCACAO E SEU PAPEL EDUCATIVO

A evolugdo da imagem estatica para imagem em movimento suscitou
profundas transformagfes ao longo do tempo, tornando visiveis algumas
experiéncias culturais antes restritas ao universo da fotografia, da pintura e
dos livros (CARVALHAL, 2008, p. 31).

Apos a discussao sobre a presenca da midia nos espacos de aprendizagem, a
possibilidade de aprendizado com ela, com foco na relacdo das criancas com 0s
desenhos animados, e a Educomunicacdo como proposta de caminho para se iniciar
uma alfabetizacdo mididtica com o publico infantil, ser4d necessario percorrer a
trajetdria da animacao pelo mundo e no Brasil, entendendo os caminhos e desafios
pelo qual o género percorreu, desde o seu surgimento até os dias de hoje, e quando
ele encontra a area da Educacéo. A partir da compreensao sobre essa histéria e suas
etapas, o entendimento de sua linguagem, e como e quando o cinema adquire viés
educativo, serd possivel seguir para a execucao pratica da pesquisa, em busca da
compreensao da importancia da analise critica de desenhos animados na infancia, na
qual a medicdo do professor e o dialogo com os alunos apresentam papéis
importantes no contexto proposto.

Antes da apresentacdo sobre animacdo e desenho animado, é preciso
esclarecer que esta pesquisa fara a discussao sobre o inicio da trajetéria desse género
junto aos marcos iniciais do cinema mundial. Porém frisa-se que a histéria da
animacdao tem inicio anteriormente a essa época.

A animacéo é um género cinematografico com uma longa trajetoria. Desde o
periodo antes da invencéo da escrita até os dias de hoje, a historia desse género
cinematografico continua a ser construida. Os desenhos sdo manifestaces antigas
que ndo remetem apenas a arte, mas também a uma forma de comunicacao desde a
Pré-Historia. Nessa época, a simbolizacdo do movimento j4 se fazia presente nas
pinturas rupestres. Além disso, o habito de contar histérias por meio de desenhos
esteve presente entre diversas culturas e foi sendo aprimorado ao longo dos anos
como, por exemplo, com a utilizacdo de figuras em sequéncias que viriam a ser
conhecidas como Histérias em Quadrinhos (CHAVES JUNIOR, 2009).

O comeco da histéria da animacdo pode ser pontuado desde as pinturas
rupestres na ldade Antiga até experimentos com luz e projecao de imagens no século

XIX. Este capitulo, no entanto, sera iniciado a partir dos pontos principais do comecgo
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da trajetoria da Sétima Arte, passando pelo surgimento do primeiro desenho animado
do mundo e quando o género € estabelecido.

Para isso, damos inicio a discussdo um pouco antes da famosa sesséao publica
de projecdo de imagens em movimento organizada pelos Irmdos Lumiére, aquela
responsavel por assustar um pequeno grupo de pessoas que, mesmo familiarizadas
com fotografias e representacbes da realidade por imagens estaticas, se
surpreenderam ao assistir reproducdes em movimento de lugares e cotidiano da
cidade em que moravam. A histéria do cinema comeca antes desse marco pelos

irmaos em Paris.

2.1 Cinema e Animacéo: a origem do desenho animado

Entre 1893 e 1895 ja tinham ocorrido as primeiras exibicbes de imagens
relacionadas ao que viria a ser chamado de Cinema. Thomas A. Edison, em 1889,
estava a frente de uma equipe responsavel pela construcdo de maquinas que
produziam e exibiam fotografias em movimento e, em 1891, o empreséario ja tinha
prontos para patentear seus novos experimentos: o quinetografo e o quinetoscopio,
que viria a ser bastante utilizado em 1894 (COSTA, F., 2012).

O quinetoscoépio possuia um visor individual através do qual se podia
assistir, mediante a inser¢do de uma moeda, a exibicdo de uma
pequena tira de filme em looping, na qual apareciam imagens em
movimento de nimeros cdmicos, animais amestrados e bailarinas. O
quinetografo era a cAmera que fazia esses filmetes. O primeiro salao
de quinetoscépios, com dez maquinas, cada uma delas mostrando um
filme diferente, iniciou suas atividades em abril de 1894 em Nova York
(COSTA, F., 2012, p. 18).

Segundo Flavia Cesarino Costa (2012), em 1° de novembro de 1895, um ano
apos a inauguracdo da sala de quinetoscopios de Edison e dois meses antes da
sessdo de imagens pela familia Lumiére, dois irmaos, Max e Emil Skladanowsky
realizaram uma exibicdo de 15 minutos, em um teatro na cidade de Berlim, com a
ajuda de um aparelho que construiram para projecdo de filmes chamado Bioscépio.
Porém, a fama do inicio e criagdo do cinema mundial ficou para o evento que ocorreu
no dia 28 de dezembro de 1895, quando os irmaos Auguste e Louis Lumiere
demonstraram pela primeira vez, de forma publica, mas paga, o seu cinematografo,

um aparelho que tanto funcionava para projecdo, quanto captacdo de imagens. A
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projecdo das imagens em movimento foi realizada no subsolo do Grand Café, no
Boulevard des Capucines, na cidade de Paris (COELHO, 1998).

Flavia Costa (2012) explica que, embora Auguste e Louis ndo fossem o0s
primeiros a inventar as ferramentas para o que viria a ser conhecida como a Sétima
Arte, foram eles os que ficaram mais famosos, por terem experiéncia na parte dos
negocios, tornarem o invento conhecido no mundo e transformarem o cinema numa
atividade lucrativa com a venda de cameras e filmes. Um marco na histéria.

De acordo com Eunice Kindel (2003), é juntamente ao surgimento do cinema
que também nasce a animacao no inicio do século XX, mesmo que antes disso outros
aparelhos permitissem a ampliacdo de desenhos. O que também é evidenciado por
Flavia Cesarino Costa (2012):

A histéria do cinema faz parte de uma histéria mais ampla, que
engloba ndo apenas a histéria das préaticas de projecdo de imagens,
mas também a dos divertimentos populares, dos instrumentos 6ticos
e das pesquisas com imagens fotograficas. Os filmes sdo uma
continuacdo na tradicdo das projecBes de lanterna mégica, nas quais,
ja desde o século XVII, um apresentador mostrava ao publico imagens
coloridas projetadas numa tela, através do foco de luz gerado pela
chama de querosene, com acompanhamento de vozes, musica e
efeitos sonoros. (...) O cinema tem sua origem também em praticas de
representagdo visual pictorica, tais como 0s panoramas e os dioramas,
bem como nos "brinquedos Opticos" do século XIX, como o
taumatropio (1825), o fenaquistiscépio (1832) e o zootrdpio (1833)
(COSTA, F., 2012, p. 17).

Segundo Kindel (2003), a invencdo da camera possibilitou a simulagcéo do
movimento. Para Andréia Prieto Gomes (2008) e Cassimiro Chaves Junior (2009), é
pelo historico da existéncia de outras técnicas e aparelhos de projecdo de imagens,
antes da famosa exibi¢do filmica dos irméos Lumiere, que em 1892 foi possivel a
realizacdo do que seria considerada a primeira apresentacdo de animacao do mundo.
O desenho animado nasceu, assim, com o Teatro Optico, criado por Emile Reynaud.

Reynaud apresentou a primeira projecdo do seu Teatro Optico no museu
Grevin, em Paris, no dia 28 de outubro de 1892 (GOMES, A., 2008). O aparelho
permitia a projecao de imagens animadas com cerca de quinze minutos de duragao e
“ao contrario das experiéncias anteriores que duravam poucos segundos e eram
vistas em tamanho reduzido, mostrava, em tamanho natural, histérias que duravam
varios minutos e podiam ser vistas por muitos espectadores ao mesmo tempo”
(COELHO, 1998, p. 147).
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Reynaud possuia um histérico de equipamentos para projecao de imagens,
passando pelo Praxinoscépio e o Teatro Praxinoscopio (CHOLODENKO, 2017), mas
foi sua Ultima invencdo, a do Teatro Optico, pela qual lhe deve o titulo de criador da
animacédo. Os “filmes” desse novo aparelho contavam com “centenas de desenhos
coloridos que apresentavam um movimento alinhado rigorosamente ao cenario a trilha
sonora” (CHAVES JUNIOR, 2009, p. 10).

Em seu artigo “A Animacéao do Cinema”, Alan Cholodenko (2017) busca pontuar
a importancia de Reynaud para a animag&o como criador ndo apenas do género, mas
como um precursor do cinema. O autor ainda discute sobre a falta de referéncia ao
artista em publicacfes sobre animacédo na lingua inglesa e a posicdo em que o filme
de animacédo é deixado as margens da histéria do cinema. Cholodenko logo no
comeco de seu texto situa a animacdo numa posicdo importante para a trajetoria

cinematografica:

[...] ndo apenas é a animacao uma forma de filme, mas o filme, todo
filme, o filme como tal, € uma forma de animac&o. Para nés, nado
apenas a animagdo jamais deixou de animar o cinema, a animagao
jamais deixou de assombra-lo, curiosamente retornando a ele e o
reanimando [...] a animacdo — passa despercebida, inexplorada,
irreconhecida. Em suma, para nos, a animacgéao é a primeira, Ultima e
permanente atracdo do cinema, do filme (CHOLODENKO, 2017, p.
20).

Mesmo com essa observacao sobre a auséncia de referéncias a apresentacao
do Teatro Optico, ou a diminui¢éo da importancia desse aparelho nas literaturas em
inglés sobre a histéria do filme animado, o feito de Emile Reynaud marca a data de 28
de outubro como o Dia Internacional da Animacao. A data foi lancada pela Associacao
Internacional do Filme de Animacé&o (ASIFA), no ano de 2002 (GOMES, A., 2008).

Segundo Cassimiro Chaves Junior (2009), no século XX, a palavra “animag¢ao”
foi usada como referéncia a mobilidade das imagens e carregava o valor de referir-se
a forma de representagao artistica do movimento. “A animagao esta para o cinema
em sua esséncia, ou seja, na percep¢do do movimento” (CHAVES JUNIOR, 2009,
p.2). De acordo com Tatiana Vieira (2008), cabe também ressaltar um detalhe em
relacdo a animacdo em geral. O género de cinema animacdo em si, engloba o
desenho animado. Portanto, “todo desenho animado é uma animagao, mas o inverso
ndo ocorre. Isso significa dizer que o conceito de cinema de animagdo € mais amplo

e abrange diversas técnicas, como o desenho animado” (VIEIRA, 2008, p. 59). Essa
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caracteristica é relevante para entender a trajetdria desse género e o surgimento dos
primeiros filmes dessa area.

Para Paulo Tarso Coelho (1998), a invencédo do cinematégrafo pelos irméaos
Lumiére foi um dos fatores que permitiu uma continuidade da realizacao de animacdes
devido a praticidade e precisdo ao movimentar imagens. O autor aponta que no ano
de 1905, embora néo tenha sobrado registros, “El Hotel Eléctrico”, do espanhol
Secondo de Chomon, possa ter sido o primeiro filme de animacéo com objetos.

“The Humorous Phases of Funny Faces” é apontado por alguns autores como
o primeiro desenho animado, “a primeira animagéao desenhada a mao registrada em
filme” (GOMES, V., 2016). A animacdo foi lancada em 1906, pelo cineasta
estadunidense e artista plastico James Stuart Blackton, nascido no Reino Unido. Em
1908, surgiu “Fantasmagoria”, considerado oficialmente como o primeiro filme de
animacao, com a utilizacdo de cerca de dois mil desenhos/fotogramas. A obra foi
criada pelo francés Emile Cohl, que dois anos depois produziu o primeiro filme de
animagao com bonecos (COELHO, 1998).

Figura 1 — Fantasmagoria (1908)

Fonte: CATRACA LIVRE (2020). Reproducgéo YouTube.

Em relacdo as primeiras producdes em animacdo do século, um marco
argentino, da década de 1910, coloca em questionamento o titulo de primeiro filme
longo de animagdo do mundo. Algumas pesquisas apontam “El Apdstol” como o
primeiro filme de longa-metragem (BUCCINI, 2017), disputando o posto com o filme
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alemao “Die Abenteuer des Prinzen Achmed” — em portugués “As Aventuras do
Principe Achmed” —, de 1926, e “Branca de Neve e os sete andes”, de 1937.

No ano de 1911, Winsor McCay lancou uma producdo animada com
personagens de sua histéria em quadrinhos, “Little Nemo”. “A producdo de ‘Little
Nemo na Terra dos sonhos’ foi considerada o grande marco na histéria do cinema de
animacao e deu inicio a varios principios da animacdo” (CHAVES JUNIOR, 2009, p.
12). Segundo Chaves Junior (2009), esse reconhecimento se deve a estética do
desenho de McCay, com um “sofisticado estilo grafico” proveniente das historias em
quadrinhos do artista, além da simulacdo de movimentos naturais. Outro marco de
McCay foi “Gertie the Dinosaur”, ou “Gertie, a Dinossaura” em portugués, considerado

o primeiro show multimidia da histéria da animacéo, em 1914 (BOLSHAW, 2015).

O filme representou um grande avanco em técnica, precisdo e
animacao ‘“realista”. O artista interagia ao vivo com sua criacgéo,
enquanto esta era projetada na tela, o dinossauro reagia a todo
comando dado por seu criador” (GOMES, V, 2016, p. 16).

Para Celisa Marinho (1992) apud Kindel (2003), os cartunistas foram os
primeiros animadores da histéria e o desenho animado seria uma heranca das
histérias em quadrinhos, tendo a animacé&o absorvido a linguagem técnica que nasceu
com o cinema. De acordo com Paulo Coelho (1998), por serem as historias em
quadrinhos bem aceitas pelo publico, o desenho animado acabou por ganhar espaco
na industria cinematografica. E assim, surgiram desenhos como “Gato Félix” (1919),
um grande icone do cinema de animacao e da época do cinema mudo (BOLSHAW,
2015), produzido por Pat Sullivan e criado por Otto Messmer. Além de “Mutt e Jeff”
(1913), de Bud Fisher, famoso dos jornais diarios.

Para Cassimiro Chaves Junior (2009), a primeira fase do cinema de animacao
pode ser classificada como “arte-experimental” e, no periodo entre 1910 e 1930, o
cinema de animacdo ficou marcado por ser um género cinematografico com
caracteristicas proprias. Segundo Coelho (1998), depois das primeiras experiéncias
com desenhos animados, iniciadas na década de 1910 e continuadas em diante, 0
filme de animacdo se espalhou “como uma febre” entre diversos paises. Apds a
Primeira Guerra Mundial (1914-1918), além das producfes nos Estados Unidos,

outras experiéncias de animagao com uso do teatro de sombra, desenhos abstratos,
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gravuras, entre outras, foram realizadas em diversos paises até a década de 40.

Destacando-se a Alemanha, a Franca e a Unido Soviética.

Nas primeiras décadas do século XX, a Alemanha foi o lar de varios
artistas vanguardistas e animadores experimentais. Dentre eles temos
Walther Ruttmann, Hans Richter, Oskar Fischinger e Lotte Reiniger. O
filme “Die Abentuer des Prinzen Achmed” (1926), de Lotte Reiniger,
permanece como 0 mais antigo longa de animacédo sobrevivente e o
primeiro a utilizar a cAmera multiplanos, precedendo Walt Disney e Ub
Iwerks por uma década. (CAVALIER, 2011, p. 88 apud GOMES V.,
2016, p. 25).

No ano de 1923, surge em Hollywood o primeiro estudio dedicado a fazer
desenhos animados, criado por Walt Disney, e que no futuro seria considerado um
dos maiores estudios de sucesso do género — titulo que é lhe dado até hoje. Cinco
anos depois, em 1928, a criacdo do famoso personagem Mickey Mouse marcou o
langamento do primeiro desenho animado falado do mundo, com “Steamboat Willie”,
ou “O Vapor de Willie” em portugués (COELHO, 1998).

Figura 2 - Steamboat Willie (1928)

Fonte: REVISTA GALILEU (2018)

Disney também foi responsavel pelo primeiro desenho animado colorido em
longa-metragem, “Branca de Neve e os Sete Andes”, de 1937, um dos maiores marcos
da historia do cinema por introduzir a cor, trilha sonora coordenada, entre tantos outros
feitos (COELHO, 1998), inovacbes que fizeram de Walt Disney, segundo Andréa
Vasconcellos (2015), um dos estudios precursores do desenho animado e na forma

como a animacgao € vista no mundo atualmente.
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Figura 3 - Branca de Neve e 0 Sete Andes (1937)

Fonte: REVISTA GALILEU (2018)

O estudio de Walt Disney também ficou marcado pela estruturagdo de um novo
modo de linguagem de animacao, com um estilo cada vez mais realista, personagens
e histérias bem caracterizados e adaptacdo de outras formas narrativas, como a
literatura de contos infantis, para as telas do cinema. O estudio também foi o
responsavel por diversas pesquisas de aperfeicoamento de técnicas para o desenho
animado e a categorizagdo delas no chamado Os Doze Principios Basicos da
Animacao (BOLSHAW, 2015).

No entanto, segundo Maria Claudia Bolshaw (2015), o estudio Disney néao foi o
anico a obter sucesso durante essa época e, a partir de 1930, Paramount e Warner
Bros também foram responséaveis pela popularizacdo do desenho animado. Coelho
(1998) também destaca dessa época artistas como Tex Avery que trabalhou por anos
para Warner Bros; Fritz Freleng, responséavel pelo trabalho na série Looney Tunes; e
Dave e Max Fleischer, criadores de “Popeye” e “Betty Boop”, os dois ultimos artistas
também famosos pela criacdo da técnica da rotoscopia (GOMES, V., 2016), “técnica
gue permite aos animadores tracar fotos tiradas diretamente de material live-action,
intencionando criar movimentos mais realistas” (GOMES, V., 2016, p. 56).

Com o surgimento da televisdo nos Estados Unidos, no final da década de
1930, a producdo dos desenhos animados para a TV comecou a crescer e
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consequentemente diminuir para o cinema. A partir dos anos 40, com o crescimento
e sucesso da televisdo, a nova demanda provocou o surgimento de novos estudios
de criacdo para animacoes televisivas e o desenho passou de novidade para parte do
cotidiano do publico (CHAVES JUNIOR, 2009). Nessa época, a animagao passou por
mudancas em sua producdo ao passo que caminhava para as telas da TV e o desenho
animado também comecou a ser chamado de cartoon (MAREUSE, 2002; CHAVES
JUNIOR, 2009).

William Hanna e Joseph Barbera foram uns dos que decidiram investir no

mercado televisivo e tiveram de

alterar as técnicas de producdo, diminuindo o movimento dos
personagens, repetindo cenas e enfatizando os efeitos sonoros. Em
pouco tempo os estudios passaram a produzir por semana o0 que
produziriam em um més e até os roteiros perderam qualidade. Mas a
férmula deu certo (MAREUSE, 2002, p. 123).

O primeiro sucesso da dupla foi com Jambo e Ruivao, seguido de séries como
“Dom Pixote”, “Zé Colmeia” e “Os Flintstones”, este Ultimo com uma produg¢do com
base no estilo de histérias em quadrinhos, assim como outros se seguiram

(MAREUSE, 2002).

Os Estadios Wiliam Hanna e Joe Barbera produziram muitos
sucessos para a televisdo, como Johnny Quest, a melhor série de
aventuras ja animada, Scooby Doo, produzidos respectivamente em
64 e 69. Os Smurfs foram o Ultimo sucesso da dupla na televisédo e
constituem ndo uma criacdo dos estidios, mas uma adaptagédo de
guadrinhos belgas (MAREUSE, 2002, p. 123).

O estudio Hanna-Barbera também foi responsavel pelo famoso “Tom e Jerry”,
com transmisséo original em 1940 e ainda obteve sucesso com producdes como “Os

LTS

Jetsons”, “Corrida Maluca”, entre outros.

A Disney, no entanto, na contramao da producdo de cartoons, continuou seu
caminho com filmes de animacdo e desenvolvendo novas e melhores técnicas na
area, sempre em busca de um realismo em suas personagens (MAREUSE, 2002).

Para Bolshaw (2015), nesta época, embora o estudio Disney tenha configurado
uma linguagem para o desenho animado, o estudio Warner Bros também trouxe
grande contribuicdo para o género, mostrando que o sucesso dos dois estudios

provinha de técnicas diferentes de animacdo, mas ambas bem-sucedidas.
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Nesse cenario, um importante marco para a linguagem da Animacao
foi a producdo da Warner Brothers. O verdadeiro génio por trds do
sucesso dos cartoons foi Tex Avery em 1940. Ele abandonou a
aproximacao ultrarrealista da Disney, e levou a arte da animacao para
um nivel totalmente novo. Enquanto os desenhos da Disney tentavam
reproduzir fielmente a realidade, os cartoons de Tex faziam coisas que
sé poderiam ser feitas em desenhos animados. Ele normalmente
qguebrava as leis da Fisica (BOLSHAW, 2015, p. 33).

Ainda na época de transicéo entre as décadas de 30 e 40, segundo Cassimiro
Chaves Junior (2009), o comeco da Segunda Guerra Mundial (1939-1945), favoreceu
a hegemonia da producado audiovisual no Ocidente, pois o periodo contribuiu para
uma diminuicao de concorréncia com os estudios dos paises europeus. A Alemanha,
destague na producdo de filmes de animacao nos vinte primeiros anos do século XX,
foi muito afetada no setor cultural. Os prejuizos da Primeira Guerra Mundial somados
ao comeco da Segunda Guerra e 0 avanco do regime nazista com sua acao contra a
arte modernista, a exposicdo Arte Degenerada e a perseguicdo de artistas
provocaram a saida de diversos animadores do pais (GOMES, V., 2016).

Na lista de contribuicées para o género animacao, na década de 40, e no hall
de animadores destagues provenientes do continente Europeu, Claudia Bolshaw
(2015) destaca Norman McLaren, escocés nascido em 1914, pioneiro na técnica de
pintura sobre pelicula, que se mudou para o Canada, onde criou o National Film Board,
em 1943, estudio responsavel por pesquisas e produ¢cdes de animagao e um lar para
animadores que usavam técnicas experimentais.

A década de 40 foi também marcada pelo fortalecimento da induastria
cinematografica norte-americana, principalmente devido a qualidade dos artistas do
pais (CHAVES JUNIOR, 2009), mas também, como aponta Daniel Caetano (2013),
pela auséncia de concorréncia com outros paises, como ja citado, e pelo fato de que
muitos dos artistas de fora dos Estados Unidos dependiam de financiamento publico
para continuar suas producdes, nao havendo outra produgéo de animacao em ritmo
constante no mundo a nao ser na esfera hollywoodiana. Deve-se levar em
consideracao que a animacao era uma producao trabalhosa, que demandava esforco,
investimento e tempo, que s6 ganhava ritmo acelerado devido ao modelo industrial.
Assim, grande parte do século XX foi marcado pelo padrao Hollywood de fazer cinema
e, consequentemente, animagéo (CAETANO, 2013).

Apés a Segunda Guerra, a producdo de animacdes ficou dividida entre os

Estados Unidos, com a predominancia do estilo de Disney, e a Europa, com o
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surgimento de novos paises no refor¢o para a linha de criagcdo de desenhos animados
como lugoslavia, Poldnia e Tchecoslovaquia, com producdes marcadas pela estética
e conteudo nem sempre voltados ao lucro, e sim, de ambito mais social, politico,
cultural e até educativo (COELHO, 1998). Na Bélgica, surge, em 1954, o Belvision
Studios, famoso por desenhos e personagens como “Tintin”, “Os Smurfs” e “Asterix”,
séries animadas baseadas em quadrinhos, que se tornaram a marca registrada da
empresa (GOMES, V., 2016).

A partir dos anos 50, o crescente sucesso da televisdo nos Estados Unidos
contribuiu ainda mais para o aumento da demanda de producédo de desenhos para

esse veiculo.

A televisdo e o desenho animado continuaram sua parceria e
descobriram que eram insuperaveis como forma para vender
produtos, descobriram que o0s personagens vendem muito mais
guando estampam o personagem do dia (MAREUSE, 2002, p. 124).

Nos anos de 1960, a TV era o principal meio de veiculacdo dos desenhos
animados. E embora a fama das animacdes, hoje, tenha como publico central as
criancas, desde o comeco da histéria da animacdo muitos desenhos ndo eram
voltados para o publico infantil. Maria Claudia Bolshaw (2015) explica que diversas
animacdes veiculadas na TV foram censuradas e alguns personagens eram

considerados, pelos adultos, inadequados e até violentos para o publico infantil.

Muitos animadores declararam inumeras vezes que seus filmes
tinham sido feitos para adultos e ndo para criancas, mas as televisdes,
até a década de 80, sempre colocavam todos os desenhos na grade
de programacao diurna por acreditarem que seria este um meio de
comunicagdo que agradava apenas as crian¢as (BOLSHAW, 2015, p.
34).

A década de 80 foi marcada pelo nascimento da TV a cabo, que surge como
ideia inicial para melhorar o sinal de televisdo nos Estados Unidos, mas por motivos
financeiros acaba se tornando uma forma de segmentacgéo de conteudos em diversos
canais pagos, nascendo assim a divisdo entre televisdo aberta e fechada. Nessa
categorizacao de conteudos, também foram criados canais exclusivos para desenhos,
como o famoso Cartoon Network, primeiro canal exclusivo para desenhos animados,
langcado em 1992, por Ted Turner. O canal ficou famoso pela veiculagdo de famosos

desenhos norte-americanos, entre classicos e novas produgfes que ganharam o
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gosto do publico, desde “Pernalonga” até “Meninas Super Poderosas” e “Laboratorio
do Dexter”. Também eram exibidos desenhos de outros paises como “Dragon Ball” e
“Tintin”. “Até 1996, a TV a cabo s6 tinha um canal infantil segmentado no cabo, o
Cartoon Network. A partir de 1997, estrearam Fox Kids, Discovery Kids, Nickelodeon,
Boomerang e Disney Chanel” (MAREUSE, 2002, p. 195).

No final da década de 80 e comeco de 90, apds anos de sucesso do desenho
para a TV, o cinema de animacdo voltou a crescer na industria do entretenimento
(CHAVES JUNIOR, 2009). Filmes da Disney voltaram a ter destaque nas telonas,
como “A pequena Sereia” (1989), “A Bela e a Fera” (1991) e “O Rei Ledo” (1994), esse
altimo ganhador de duas estatuetas do Oscar para Melhor Trilha Sonora Original, com
Hans Zimmer, e Melhor Cancéo Original, para "Can You Feel the Love Tonight", de
Elton John e Tim Rice, além do Globo de Ouro de Melhor Filme Comédia ou Musical.
Esses filmes marcaram a chamada “Renascenca Disney” (GOMES, V., 2016).

Ainda na época de 80, no Japao, o langamento de “Kaze no tani no Naushika”,
em portugués “Nausicaa do Vale do Vento”, de 1984, se tornou sucesso e levou a
criagdo do Studio Ghibli, em 1985, por Hayao Miyazaki e Isao Takahata. O estudio se
destacou na producéo de longas de animacdo e mesmo do outro lado do mundo o
trabalho de Miyazaki tornou-se referéncia para outros artistas do ramo. No ano de
1997, o lancamento de “Mononoke-hime” (Princesa Mononoke) também chamou a
atencao internacionalmente. A partir da década de 90, o pais se destacou com outro
estilo de animacé&o que ganhou os olhos do publico e foi sucesso no mundo: o0 anime.
Esse estilo de animacdo comecou a ser produzido, a partir da década de 50, quando
as famosas narrativas dos mangas, histérias em quadrinhos com herancas nas HQs
americanas e adaptadas ao gosto oriental, foram transformadas em desenhos
animados, que logo foram exportados para outros paises (MAREUSE, 2002).

O rapido avanco tecnoldgico que o Oriente presenciou fez com que
esta arte, conhecida pelo nome anime, progredisse rapidamente de
modo que cerca de cem novos desenhos fossem lancados
mensamente no Japao, em meados de 1996 (MAREUSE, 2002, p.
128).

“Pokémon” e “Dragon Ball Z” sédo exemplos de séries que se tornaram famosas
e mostraram ao mundo a for¢a do Japéo no setor da animacéao, na criagao de produtos

visuais com exceléncia, diversidade de personagens e enredos (GOMES, V., 2016).
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Figura 4 - Kaze no tani no Naushika (1984)

Fonte: ADORO CINEMA (2007)

Segundo Cassimiro Chaves Junior (2009), a volta do sucesso da animagéo no
cinema e na industria do entretenimento foi resultado dos avancos tecnolégicos que
foram surgindo ao longo do tempo. A década de 90 foi um periodo marcante na histéria
do filme animado devido a introducdo do computador no processo de animacao,
transformando a produg&do em digital. “A alteragdo se desdobraria em duas vertentes
na producgdo de animacao cinematografica: digitalizacéo dos desenhos animados e a
computacéo gréafica” (CHAVES JUNIOR, 2009, p. 18).

O filme da Pixar, “Toy Story”, de 1995, é considerado o primeiro longa-
metragem feito com a nova tecnologia do computador. O destaque se deve também
a tridimensionalidade dos personagens que, até aquela época, principalmente nos
cartoons, eram feitos na forma 2D (BOLSHAW, 2015). Para Daniel Caetano (2013),

em relacdo a “Toy Story”,

o nivel de sofisticagdo ndo apenas técnico, demorou alguns anos a ser
igualado, mesmo na industria norte-americana, e acabou se tornando
0 modelo do que veio a se estabelecer entre 0s mais bem-sucedidos
lancamentos cinematograficos de animagao” (CAETANO, 2013, p. 9).
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Figura 5 - Toy Story (1995)

Fonte: REVISTA GALILEU (2018).

Para Vitor Gomes (2016), o Reino Unido também nao ficou para tras e, entre
os anos 80 e 90, se destacou na animacao de videogames e para a internet. O estudio
Aardman Animations se tornou famoso no pais e especializado no uso da técnica de
stop motion. Os personagens Wallace e Gromit, o filme “A Fuga das Galinhas” (2000)
e a série animada “Shaun, O Carneiro” (2007) sao algumas das producdes famosas

do estudio.

Figura 6 - A Fuga das Galinhas (2000)
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Fonte: ADORO CINEMA (2020)

Nos Estados Unidos, apds o marco na historia de “Toy Story”, outros desenhos
da Pixar se destacaram no mercado, como “Procurando Nemo” (2003) e “Os Incriveis”
(2004). Os anos 2000 comecaram com atencdo para novos estudios na area da
animacéo, que passaram a fazer uso da técnica do CGI (Computer Graphic Imagery)
—imagens geradas por computador — na producao de filmes animados. Além da Pixar,
a DreamWorks Animation, famosa pelas sequéncias de “Shrek” (2001), e a Blue Sky
Studios, produtora de “A Era do Gelo” (2002), também comeg¢aram a se destacar. Foi
uma época marcada pelo auge da animacdo pelo computador e o declinio da
animacao tradicional marcada pela producéo de desenho a médo (GOMES, V., 2016).
No setor de longas-metragens, o estudio Ghibli voltou a ter destaque mundial em
2003, com o unico filme de lingua nao-inglesa a levar o Oscar de Melhor Filme de

Animagao por “A viagem de Chihiro”, de 2001.

Figura 7 - A Viagem de Chihiro (2001)

Fonte: HUFF POST BRASIL (2020)
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Figura 8 - Linha do tempo - Animacdo no mundo

HISTORIA DA ANIMACAD

@ 1892
Primeira apresentacao de animac¢do no mundo
Emile Reynaud e o Teatro Optico

1895 @
Primeira exibicdo de projecao de imagens
em movimento

Cinematoégrafo e
os irmdos Lumiére

@® 1906

Primeiro desenho animado do mundo
® The Humorous Phases of Funny Faces

1908

Primeiro filme oficial de animacéo do

mundo
Fantasmagoria

1910

Primeiro filme de animag¢do com bonecos
1911 @
Primeiro desenho baseado em histéria

em quadrinhos o
Little Nemo

1914

Primeiro show midia em animagéao
Gertie the Dinosaur
L

1917

Primeiro longa-metragem de animacgao
El Apéstol

@ 1923

Primeiro esttlidio dedicado a fazer desenhos
1928 © animados em Hollywood

3 n F Walt Disne
Primeiro desenho animado falado ¥
Mickey Mouse e Steamboat Willie
® 1937
Primeiro longa-mentragem de animagdao
colorido

Branca de Neve e os Sete Andes

1995 @
Primeiro desenho animado digital
com personagens 3D e uso de
computador na producao
Toy Story ® 2000
Comeca o uso da técnica de CGl, ou
imagens geradas por computador

Fonte: Elaborada pela autora (2021).
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2.2 Animacéao no Brasil

Vérias regides do mundo se aventuraram no universo do filme animado, mas
nem todos contavam com 0 apoio hecessario para a sua realizacdo. O trabalho de
animacéo nao foi e continua ndo sendo facil. O processo € trabalhoso e demorado,
sendo as grandes producdes marcadas por uma volumosa equipe de animadores e
uma producéo em escada industrial.

Para Daniel Caetano (2013), o século XX foi fortemente marcado pelas
animacbes de Hollywood, pois diversos paises ndo conseguiram acompanhar o
modelo hollywoodiano de animagdo e desenhos animados, nem produzir em larga
escala como na industria cinematografica dos Estados Unidos. Grande parte dos
cineastas e desenhistas necessitavam de financiamento publico do proprio pais para
continuar suas producgfes, além de muitos trabalharem no modelo de animacéo
experimental. E no Brasil, o cenario ndo foi muito diferente. Segundo Andréia Prieto

Gomes (2008), o comeco da histdria do filme animado no nosso pais nao foi facil.

O Brasil ndo possuia os meios necessarios para estudar as técnicas
gue ja existiam, nem livros especializados a respeito do assunto, entdo
cada desenho animado estrangeiro que era exibido nos cinemas
servia como referéncia para os fanaticos que desejavam aprender os
tais “macetes” da animagado. O panorama politico do pais também
estava diretamente relacionado as mudancas, ora gerando facilidades
ora dificuldades para o cinema de animacao brasileiro (GOMES, A.,
2008, p. 4).

Mesmo assim, a historia da animacao no Brasil € longa e, do mesmo modo
como foi em ambito mundial, também acompanha a chegada do cinema. Andréia
Prieto Gomes (2008) conta que, pouco tempo apds o marco dos irmaos Lumiere em
Paris, aqui no Brasil, em 8 de julho de 1896, aconteceu, na cidade do Rio de Janeiro,
a primeira sessao de cinema do pais. Dois anos depois, em 1898, o primeiro filme
oficialmente brasileiro foi rodado em uma sala de cinema permanente, mostrando
algumas imagens da baia de Guanabara.

Por dez anos, o Brasil ndo produziu ou exibiu algo, devido a problemas de
fornecimento de energia elétrica. O cinema brasileiro, como disse Andréia Prieto
Gomes (2008), praticamente inexistiu nesse periodo. A solucdo para os problemas
chegou em 1907, com a nova usina de Ribeirdo das Lajes, o surgimento de novas
salas de cinema, exibicdo de filmes estrangeiros e uma ascensdo da producéo



81

nacional (GOMES, A., 2008). No setor da animacao, a influéncia para a area foi
marcada pelos cartunistas, com destaque para Raul Pederneiras que deu inicio ao
filme animado no pais. O artista acabou contribuindo para a histéria apés realizar
charges animadas para o Pathé-Jornal, produzido, a partir de 1907, pela empresa
Marc Ferrez & Filhos, dona do Cine Pathé. Raul também produzia para os cinejornais
dos irméos Alberto e Paulino Botelho. O cinema no Brasil comecou, entéo, de forma
experimental e esporadica (GOMES, A., 2008).

Segundo Paulo Coelho (1998), “O Kaiser” foi a primeira animagao brasileira
exibida nos cinemas do nosso pais. O filme de caricaturas animadas foi criado pelo
cartunista Alvaro Martins e data de 22 de janeiro de 1917. Martins era conhecido pelo
pseudbénimo Seth e seu desenho animado representava uma satira a Guilherme Il da
Alemanha. Por problemas de conservagédo, todos os originais foram perdidos,
restando apenas um unico fotograma do material. Um resquicio que salvou esse
marco na historia (BOLSHAW, 2015).

Figura 9 - O Kaiser (1917)

Fonte: O GLOBO (2017)

Ainda em 1917, Coelho (1998) relembra outra exibicdo de animacdo apos o
marco de Seth, o desenho “Chiquinho e Jagungo”, que fora baseado em personagens
da revista Tico-Tico. Andréia Prieto Gomes (2008) diz ter sido essa “a primeira

animacéo de personagens e situagdes tipicos brasileiros” (GOMES, A., 2008, p. 6),
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inspirada na tendéncia norte-americana de usar 0s mesmos personagens de jornais
e revistas para os filmes animados. No ano seguinte, em 1918, surge “Aventuras de
Billie e Bolle”, criado pelo cartunista Eugénio Fonseca Filho e inspirado no desenho
norte-americano “Mutt e Jeff”. (GOMES, A., 2008). No entanto, Paulo Coelho (1998)
diz que apos essas exibicées a producao de animacdes no pais ficou estagnada por
uma década.

Segundo Jo&o Carlos Sampaio (2013), o principal polo de atuacéo de animacéao
e cinema do Brasil ficou sendo por muitos anos o eixo Rio-Sao Paulo. Para Maria
Claudia Bolshaw (2015), a trajetoria da animacao brasileira foi lenta e com producdes
escassas até alcancar popularidade e mercado. E realmente, apds as exibicdes de
Seth e Fonseca Filho, as producgdes seguintes de filmes animados aconteceram em
momentos espacados na linha do tempo da histéria da animagé&o no Brasil.

Os anos 20 comecaram com animagdes com fins de propagandas e produgdes
de curta duracdo (GOMES, A., 2008). Depois de uma década do primeiro filme de
animacao brasileiro, poucas produc¢des se destacaram. A mais citada entre os autores
da area € “Macaco Feio, Macaco Bonito”, flme animado produzido em 1928 e lancado
no ano seguinte. De acordo com Andréia Prieto Gomes (2008), criado por Luiz Seel,
esse desenho, em formato de charges animadas, fazia parte de uma série intitulada
Brasil Animado. Maria Claudia Bolshaw (2015) acrescenta ainda que a producéo foi
uma forma de satirizar personagens de desenhos animados estrangeiros.

Na década de 30, foi criado o “primeiro érgéao oficial do governo planejado para
o cinema” (CARVALHAL, 2008, p. 21). Segundo Rosana Catelli (2005), o Instituto
Nacional de Cinema Educativo (INCE) foi criado oficialmente em 1937, durante a fase
do Estado Novo®, do governo de Getulio Vargas, com direcdo de Roquette-Pinto e
Humberto Mauro como responsavel pela elaboracéo dos filmes educativos. Fernanda

Carvalhal (2008) aponta 1936 como o ano de fundacédo do Instituto que, segundo a

5 Estado Novo corresponde a classificacéo da terceira e Ultima fase da chamada Era Vargas. Getulio
Vargas, ex-presidente do Brasil, manteve-se no poder durante 15 anos ininterruptos, passando de chefe
do Governo Provisorio a presidente da Republica do Governo Constitucional, sendo nos ultimos anos
de seu mandato considerado um ditador. A terceira fase de seu governo comegou com o golpe de 10
de novembro de 1937, que lhe possibilitou continuar governando o pais em regime autoritario, no qual
o Parlamento foi dissolvido, partidos politicos extintos, liberdades civis suspensas, instaurada a
repressdo policial e 0 comunismo colocado como maior inimigo do governo. Nesse mesmo periodo,
regimes semelhantes surgiram na Europa, como na Alemanha com Hitler, Italia com Mussolini e
Portugal com Salazar. Do periodo destacam-se a busca pela modernidade e de transformar o Brasil,
agrario e exportador, em uma nacgao urbana e industrial e do sentimento de identidade nacional por
meio do investimento na cultura e educagédo. O regime teve fim em 1945. (PANDOLFI, 1999).
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autora, surgiu sob coordenacdo do Ministério da Educacdo e Saude Publica, e
“utilizado para criar uma nova imagem do Brasil, fortaleceu os ideais da Escola Nova,
movimento que defendia a modernizacdo da sociedade através da ciéncia e da
educagao” (CARVALHAL, 2008, p. 22). De acordo com Nonato (2018), o INCE
representava a produgao cinematografica estatal no pais e “reverberava a intencao
do Estado na criacdo de uma imagem para o Brasil, um meio de utilizar o cinema como
ferramenta de transmissao das ideias oficiais e levar a educacéao a lugares distantes
do pais” (NONATO, 2018, p. 11).

Durante o Estado Novo do Governo Vargas, também foi criado o Departamento
de Imprensa e Propaganda (DIP), em 1939, responsavel pela divulgacdo de
realizacbes e uma “boa imagem” da gestdo de Getulio, inspirado em governos
fascistas que viam no cinema uma forma de persuasao da populacdo e propaganda
das acbes do governo. O DIP também serviu como instrumento de censura e uma

forma de fiscalizacdo dos meios de comunicacao no pais (CARVALHAL, 2008).

No Estado Novo, o cinema foi utilizado como instrumento de
propaganda, colaborando com a constru¢do da identidade nacional,
legitimag&o do governo e formagdo do patriotismo. Idealizado como
um instrumento de aproximagdo da nacéo, os filmes estimulavam o
amor a patria, a valorizacdo da miscigenacao racial e da cultura
nacional, passando por algumas noc¢des de higiene. Cumpre
esclarecer, no entanto, que o INCE foi exclusivamente voltado a
educacao e a cultura, ficando a cargo do Departamento de Imprensa
e Propaganda (DIP) os filmes de exaltacao do governo (CARVALHAL,
2008, p. 55).

Na érea da animacao, o marco desse periodo, no final da década de 30, ficou
para “As Aventuras de Virgulino”, de 1938/1939, do artista nascido em Fortaleza, Luiz
Sa. Sa foi proibido pelo DIP de mostrar sua obra a Walt Disney, quando esse estava
de visita ao Brasil. O criador cearense teve dificuldades para distribuicéo e divulgacao
de seu filme, que foi vendido pelo préprio artista para uma loja de projetores. O dono
da loja acabou por cortar o rolo em pedacos e distribui-los aos clientes como brinde.
Posteriormente, as partes foram recuperadas e a animacéo remontada (BOLSHAW,
2015).

Segundo Andréia Prieto Gomes (2008), S& era famoso por seus personagens
de histérias em quadrinhos, veiculadas em jornais da época, e apés a frustagcdo com
a animacédo do personagem Virgulino continuou na producdo comercial de charges

em jornais e revistas, entrelacando essa arte com o cinema anos depois.
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Figura 10 - As Aventuras de Virgulino (1939)

Fonte: O GLOBO (2016)

Nessa época, viviamos em escala mundial o comec¢o da Segunda Guerra. Se
as coisas ndo andavam muito bem para os animadores do continente europeu, aqui
pelo Brasil muito menos. O momento ndo era favoravel nem para um dos maiores
animadores do mundo: Walt Disney. O estudio passava por periodos de greve e
problemas financeiros. Apds produzir, em 1937, “Branca de Neve e o0s sete andes”,
langado em 1939, Disney langou a animagao experimental “Fantasia” no ano seguinte.
A producéo levou quase trés anos para ficar pronta e custou mais de dois milhdes de
dolares. No entanto, ao contrario do sucesso de Branca de Neve, a animacdo nao
obteve o mesmo prestigio nos Estados Unidos. “Fantasia”, de 1940, foi uma produgao
cara, longa e trabalhosa, mas recebida de forma negativa pela critica estadunidense
(FRANZ, 2015).

Nas palavras do critico Renato de Alencar, da revista A Scena Muda,
Fantasia s6 podia ser uma obra feita por um poeta ou um louco. Poeta
pelo lirismo que apresenta e louco justamente pela coragem do
investimento. A critica estadunidense acusou Disney de arrogante e a
animacgao de mau gosto com frases como “Uma chatice interminavel”
e “Um prejuizo para a boa musica e para a arte da animagao”, entre
outras (FRANZ, 2015, p. 10).
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Nayara Franz (2015) argumenta ainda que “Fantasia”, além do exacerbado
poetismo, possuia uma narrativa sem comeco, meio e fim definidos, com sete
desenhos independentes dentro de um longa-metragem, quase sem dialogos e
marcados pela trilha sonora constate, detalhes que para 0 momento de guerra nao
serviram de bom entretenimento para o publico estadunidense, que comparavam a
nova obra de Disney com as anteriores feitas pelo estudio, carregadas de um tom

divertido e emocionante.

Figura 11 - Cenas de Fantasia (1940)

Fonte: ADORO CINEMA (2014). Reproduc¢éo YouTube.

E fato que os anos da Segunda Guerra Mundial foram marcados por diversos
cenarios e para a historia da animacao, nessa época, 0 momento ndo era o melhor
para a maioria dos paises. Disney estava quebrado apds a produgéo de “Fantasia” e,
no mesmo periodo, os Estados Unidos tentavam conter o avanco da politica nazista
no continente americano e salvar a sua hegemonia nos paises da América Latina.
Epoca também da adoc&o da politica de boa vizinhanga no governo de Roosevelt.

Aqui, as histérias do pais norte-americano, de Walt Disney e da animacao no
Brasil se entrelagam. Com a eclosdo da Segunda Guerra, os Estados Unidos
acreditavam que deviam ter maior presenca nos paises da América Latina. Como
medida de seguranca nacional e também como forma de conseguir apoio, foram

pensadas vérias frentes em que o pais norte-americano poderia atuar para ser um
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"bom vizinho" para os outros paises do continente. Para isso, foi criado o OCIAA®, o
Escritorio do Coordenador de Assuntos Interamericanos, com o objetivo de organizar
as acbes e planos em relacdo a América Latina. Uma das frentes abrangia a
comunicacao e a propaganda favoravel aos EUA em outros paises do continente
americano. E Walt Disney foi um dos escolhidos para esta missao (FRANZ, 2016).

O OCIAA comportava basicamente quatro setores: comunicacoes,
relagdes culturais, saude e comercial/financeira. Apesar de estarem
interligados, é a primeira divisdo que estara presente neste texto, pois
abrangia: radio, cinema, imprensa, viagens e esportes. Washington
estava convencida de que precisava agir por meio de propagada em
favor do seu pais, o bom vizinho, e fazer propaganda contréria ao Eixo,
especialmente a Alemanha. Uma das grandes personalidades
escolhidas pelo OCIAA para atuar em conjunto com a boa vizinhanca
foi Walt Disney. O desenhista esteve pela primeira vez ha América
Latina no ano de 1941, para lancar o seu filme Fantasia em paises de
interesses estadunidenses, entre eles o Brasil (FRANZ, 2016, p. 68).

Em 1941, o criador do Mickey estava em terras brasileiras para lancar Fantasia,
assim como o fez por toda a América Latina. Por aqui, viviamos a fase do Estado
Novo, do governo Getulio Vargas, inclusive, um modelo de governo que os Estados

Unidos ndo queriam que se instalasse pela América do Sul (FRANZ, 2016).

O Estado Novo, de Getulio Vargas, apesar de ndo se definir como um
fendbmeno fascista, foi implantado com o golpe de novembro de 1937
e inspirava-se em experiéncias autoritarias dos regimes alemao e
italiano, especialmente ao que se refere a propaganda politica. Neste
sentido, os Estados Unidos teoricamente deparavam-se com uma
barreira para os seus planos: uma vez que pretendiam elevar o seu
modelo politico liberal, muitos dos paises latino-americanos
presenciavam formas de governos bem distintas deste modelo
(FRANZ, 2016, p. 68).

Mesmo assim, e por diversos motivos, a politica de boa vizinhanca era
favoravel para objetivos nacionais brasileiros na época, e quando Walt Disney chegou
por aqui foi muito bem recebido (FRANZ, 2016), assim como a sua animacao. Ao
contrario do ocorrido nos Estados Unidos, “Fantasia” teve sucesso entre a populacao
e a imprensa brasileira, parte da aprova¢do como resultado do trabalho do DIP nos
meios de comunicagdo nacionais, que baseados em interesses ligados a politica de
boa vizinhanca, ndo pouparam elogios a obra e ao estudio Disney (FRANZ, 2015).

& O Office of the Coordinator of Inter-American Affairs (OCIAA) foi criado em 1940 e durou até o fim da
guerra.
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Segundo Nayara Franz (2016), a cultura tinha papel de destaque nessa politica
norte-americana de boa vizinhanca e essa foi uma das formas pela qual os Estados
Unidos conseguiram apoio dos politicos e da populacdo da América Latina,
conquistando-os pela comunicagao, a propaganda e a animagao.

Em resumo, a visita foi um marco na histéria da animacéo no Brasil. Dela surgiu
o personagem da Disney, Zé Carioca, adorado e criticado (primeiro por ser um
personagem brasileiro, mas em segundo por ndo representar fielmente o Brasil);
foram produzidos filmes animados da Disney em coprodugédo com o Brasil e outros
paises da América Latina como “Os Trés Cavaleiros”, (1944), “Al6, Amigos” (1943) e
“Vocé ja foi a Bahia?” (1945), além de filmes educativos como, por exemplo, “Como
nos livrarmos de doencas”, mas esse foi um dos exemplos que ndo foi muito bem
recebido pelo publico aqui no pais (BOLSHAW, 2015).

Figura 12 - Vocé ja foi a Bahia? (1945)

Fonte: ADORO CINEMA (2012)

Animadores brasileiros também tiveram a oportunidade de aprender com
Disney, embora outros tenham sido proibidos de mostrar obras nacionais para ele. No
fim, toda a situacao foi muito mais benéfica para os Estados Unidos, o qual conseguiu
certo apoio do Brasil e da América Latina na guerra. Disney saiu dessa melhor do que
entrou, ndo faliu e ainda se tornou o que conhecemos hoje. E o Brasil? Além de
Hollywood acabar passando uma imagem distorcida do nosso pais, a visita de Disney

realmente fez crescer o interesse pelo cinema de animacao no pais, mas a partir disso
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as cobrancas por igualar a producdo nacional aos padrfes estadunidenses sO
aumentaram (FRANZ, 2016).

Durante a maior parte do século XX, o0 modelo de negécio estabelecido
para o cinema de animacdo era o dos desenhos animados de
Hollywood. Naquele momento, mesmo paises com cinematografias
mais ativas ndo produziam opg¢les para esses desenhos animados
(com algumas excec¢des notaveis, sobretudo nos paises do Leste
europeu) (CAETANO, 2013, p. 6).

Os animadores brasileiros permaneceram por muito tempo dependentes de
financiamento publico para poderem trabalhar (CAETANO, 2013), isso quando néo se
aventuravam sozinhos e com recursos préprios no universo da animacao. Porém, as
tentativas continuavam.

Em 1942, foi langado o “O dragdozinho Manso”, do mineiro Humberto Mauro.
O primeiro desenho do Brasil a utilizar bonecos e a técnica do stop motion, e produzido
para o INCE (GOMES, A., 2008).

A década de 50 foi marcada pelo primeiro filme de longa-metragem do Brasil,
“Sinfonia Amazénica”, de 1953. Andréia Prieto Gomes (2008) conta que o desenho foi
criado pelo carioca Anélio Latini Filho, que trabalhou em toda a produgéo do filme
direto de um estudio improvisado em sua propria casa. Anélio teve de se adaptar aos
recursos técnicos limitados que tinha ao seu dispor. O filme foi produzido inteiro em
preto e branco e era de baixa qualidade. Entre os desafios encontrados pelo caminho,
o artista teve de fazer sozinho o roteiro, 0s personagens, cenarios, sincronizacao de
audios e musicas, tendo apoio na direcdo de fotografia apenas de seu irmao, Mario
Latini. Inclusive, as cancbes usadas eram de dominio publico e de autoria
internacional, ja que o animador ndo tinha autorizagdo para usar as composicoes
brasileiras que queria (GOMES, A., 2008).
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Figura 13 - Cartaz Sinfonia Amaz6nica (1953)
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Fonte: BANCO DE CONTEUDO CULTURAIS (s.d.)

O filme foi restaurado nos laboratérios da cinemateca brasileira de S&o Paulo
e também exibido no Museu de Arte Moderna (MAM). Logo no comeco da animacao,
um breve documentario conta a historia por tras de “Sinfonia Amazénica”. A produgao
passo a passo, que durou anos, geralmente contaria com uma grande equipe para
poder ser realizada, mas Anélio teve apoio apenas de seu irmao. O filme contou com
cerca de 500 mil desenhos, todos feitos a méo pelo artista, que juntos os papéis
compunham uma extensao de 180 km e se pesados chegavam a um total de mais de
duas toneladas (SINFONIA AMAZONICA, 1953).

Antes de comecar a animacao, o minidocumentario narra e afirma o dificil feito
realizado por Latini e as condicbes em que ele trabalhava. Confira o trecho de

apresentacao:

Este, senhores, é o0 menor estidio do mundo. Aqui foi produzido o
primeiro desenho animado brasileiro em longa-metragem. Coisa dificil,
mas Deus é brasileiro, vamos l4&. Compde-se o estudio de trés
departamentos distintos. O de Traco e Pintura, o de Céamera e,
finalmente o mais importante, o de Animag&o. Anélio Latini Filho,
criador de Sinfonia Amazénica, chega ao trabalho as oito da manha e
sé sai as quatro da madrugada do dia seguinte. Em desenhos
estrangeiros de longa metragem sao empregados em média 400
desenhistas. Aqui. ele é o Unico desenhista de todo o filme (SINFONIA
AMAZONICA, 1953, transcricdo nossa).
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“Sinfonia Amazoénica” fala do folclore e tem como cenario a famosa floresta
tropical Amazoénia. A historia perpassa sete lendas dessa regido e o personagem
principal € o indio Curumi, sempre acompanhado de seu amigo Boto. O filme, todo em
preto e branco e em variagcdes na escala de tons de cinza, apresenta trechos que
lembram vagamente o expoente filme Fantasia (1940), do estudio de Walt Disney,
devido as cenas ludicas dos elementos da animacdo em que 0S movimentos
acompanham a trilha sonora de forma sincronizada. De acordo com Andréia Prieto
Gomes (2008), a animacdo brasileira realmente teve influéncia do estudio norte-
americano e chamou atencao fora do Brasil. Embora tenha gerado muitas despesas

com a divulgacao do filme, a obra ganhou diversos prémios importantes para a época.

Todo o esfor¢o e dedicagdo de Anélio foram compensados com a
criacao de um relato lirico e singular sobre a riqueza lendaria da regiéo
amazoénica. O filme teve influéncia do estilo Disney e deu ao Brasil o
destaque no exterior, recebendo os troféus Estatueta Saci de Cinema,
de 1954, prémio do jornal “O Estado de Sao Paulo”, prémio da
Comissdo Nacional do Folclore da UNESCO, Prémio do Instituto
Brasileiro de Educagéo, Ciéncia e Cultura (IBECC), prémio estatueta
‘O indio”, do Jornal de Cinema e prémio do Festival Nacional
Cinematografico do Rio de Janeiro (GOMES, A., 2008, p. 9).

Figura 14 - Cenas de Sinfonia Amazoénica (1953)

Fonte: BANCO DE CONTEUDOS CULTURAIS (s.d.)

Segundo Andréia Prieto Gomes (2008), ainda nos anos 50, destaca-se também
a producao de filmes educativos. Em 1952, Rui Pieroti produziu desenhos em forma
de campanha para conscientizacao de saude, higiene e prevencdo de doencas. Na
época, a producdo estatal desse tipo de animacao era feita para o Servico Especial
de Saude.

Para Andréia Prieto Gomes (2008) e Maria Claudia Bolshaw (2015), outro
animador de destaque da década de 50 foi Roberto Miller, com desenhos como

‘Rumba” e “Boggie Woogie”. Discipulo de Norman McLaren, Miller estagiou no
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National Film Board e desenvolveu um estilo de animacéo abstrato e experimental,
forte linha seguida pelos alunos do estudio canadense. No final dos anos 50, o artista
produziu filmes experimentais com animacéao, criando uma nova corrente do estilo de
animacao experimental no Brasil.

Desse modo, de 1959 a 1962, Rubens Francisco Luchetti e Bassano Vaccarini,
no inicio ao lado de Roberto Miller, e depois sozinhos, realizaram animacdes
experimentais de estilo abstrato no Centro Experimental de Cinema de Animacgao de
Ribeirdo Preto. Em 1965, o 1° Festival Internacional de Cinema de Animagao, no
Brasil, contou com diversas producfes desse Centro Experimental. No entanto, o
Centro durou pouco tempo. Luchetti e Vaccarini entraram na lista dos que fizeram
apenas um filme de animacéo e depois desapareceram (BOLSHAW, 2015). Segundo
Andréia Prieto Gomes (2008) e Maria Claudia Bolshaw (2015), Roberto Miller, por
outro lado, continuou a trabalhar no ramo da experimentacdo, mas também tomou
outros rumos e dirigiu por muitos anos o programa “Lanterna Magica”, da TV Cultura
de Sao Paulo, programa dedicado a falar e exibir animacdes e videoarte.

Dentre as producdes do inicio da década de 60, Andréia Prieto Gomes (2008)
também destaca como importante a primeira experiéncia brasileira em filmes de
animacao produzidos no computador. O feito foi de José Mario Parrot com “Balé de
Lissajous”. Todavia, essa década acabou sendo marcada pela continuidade de
animacodes de carater educacional com producdes do INCE que, em 1962 e 1966,
promoveu animacgdes para explicar sobre inflacdo e desvalorizacdo da moeda. Até o
final da década, esse tipo de producéo dedicada a area didatica predominava.

Também em 1966, a Petrobras produziu “Um Rei Fabuloso”, com dire¢ao de
Wilson Pinto, o primeiro curta-metragem colorido do Brasil. Wilson posteriormente se
dedicou a producdo publicitaria criando o personagem Petrolino para a mesma
empresa. Além disso, a producédo publicitaria também marca o final dos anos 60, ja
gue o Festival de Cinema Amador, do Jornal do Brasil, no Rio de Janeiro, foi um dos
fatores que incentivaram novas producbes de desenhos animados, aumentando
assim a demanda de animacbes publicitarias para a televisdo, o que também
contribuiu para a formacdo de novos animadores voltados para o formato televisivo
(GOMES, A., 2008).

No entanto, o INCE foi extinto nesse mesmo ano, sendo transformado em
Instituto Nacional de Cinema (INC), voltado para uma producédo educativa e industrial
(CARVALHAL, 2008).
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O INCE funcionou de 1936 a 1966, produziu mais de 400
documentarios de curtas e médias metragens voltados a educacédo
popular, divulgacdo da ciéncia e tecnologia. Muitos filmes foram
adquiridos pelo 6rgéo, o que fez com que sua filmoteca chegasse a
cerca de 1000 titulos sobre os mais diversos assuntos. A exibi¢céo era
voltada as escolas, instituicdes culturais e salas de cinema, antes da
projecdo do circuito comercial. Foram realizadas peliculas sobre
medicina, biologia, botéanica, fisica, quimica, artes, antropologia,
historia, geografia, literatura, mdasica, folclore, astronomia, entre
outros. Roquette-Pinto foi o seu principal diretor, e nos 10 primeiros
anos de funcionamento, o Instituto atingiu seu auge, produzindo mais
de 200 documentarios (CARVALHAL, 2008, p. 22).

Os anos 60 também contaram com a formacéo de centros e grupos de atuacao
para producdo e divulgacdo de animacdes. Como contam Andréia Pietro Gomes
(2008) e Maria Fusari (2002), além do Centro Experimental em Ribeirdo Preto, havia
o Centro de Estudos de Cinema de Animacéo (CECA), no Rio de Janeiro, criado em
1967 por alunos da Escola de Belas Artes, como Rui de Oliveira e J6 Oliveira. No
entanto, o centro durou apenas um ano. Em 1968, os dois artistas se reuniram com
outros animadores, como Pedro Stil, Carlos Alberto Pacheco e Anténio Moreno, para
criarem o grupo Fotograma, responsavel por mostras de animacao internacional e
divulgacdo de filmes do género no Canal 9, do Rio de Janeiro (GOMES, A., 2008).
Segundo Maria Claudia Bolshaw (2015), o grupo ndo durou muito tempo, sendo
extinto também apds um ano de sua criacédo, devido a censura da ditadura e do Al-5.
Os eventos promovidos e a programacédo do canal do Fotograma eram considerados
subversivos, de alusdo ao comunismo e uma forma de divulgagéo do regime no Brasil.

Bolshaw (2015) destaca ainda que até a década de 60, diversos artistas se
aventuraram no mundo da animacgdo, mas poucos permaneceram no universo de
criacdo de filmes animados. Segundo a autora, muitos fizeram apenas um filme e
depois desapareceram. A reclamacgédo era a falta de incentivo e as dificuldades no
processo de producédo, até porque o ato de fazer uma animacdao era e é trabalhoso, e
no Brasil ndo havia as mesmas técnicas como as dos Estados Unidos, dificuldades
gue pudemos observar no decorrer de toda a histéria do género até aqui descrita, bem
como na trajetoria dos animadores no pais, como a situagdo de Anélio Latini. Mesmo
assim, Claudia Bolshaw (2015) afirma que esses animadores contribuiram para a
evolucdo do género no nosso pais.

No artigo de Andréia Prieto Gomes (2008), é possivel entender, em ambito

geral, como foi essa evolugdo da animacdo no pais, marcada por producdes
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esporadicas, animacdes experimentais, com pouco ou sem apoio e financiamento do
governo, e uma grande e diversa quantidade de animadores, muitos ilustradores, que
trabalhavam com tirinhas de jornais ou pecas e campanhas publicitarias, e que se
aventuraram a aprender sozinhos as técnicas de animacéo.

Para Jodo Carlos Sampaio (2013), trabalhar com animacéo no Brasil se tornou
significativo apos a criagcdo do Centro experimental de Animacéo de Ribeirdo Preto e
a realizacao do primeiro Festival Internacional de Cinema de Animagao, no MAM, de
Séo Paulo. Antes disso, para o autor, a atividade era totalmente dispersa. E foi a partir
dessa época que o0 numero de novos profissionais do ramo aumentou.

A partir da década de 70, somado aos marcos historicos anteriormente
pontuados por Sampaio, Andréia Prieto Gomes (2008) aponta que a lei do Curta-
metragem, com incentivo da Empresa Brasileira de Filmes S/A (Embrafilme), também
contribuiu para o aumento de produc¢des de filmes no Brasil, entre eles o de animacao.
A lei era uma forma de regulamentacao para exibicdo de producdes brasileiras nas
salas de cinema do pais, “assegurava-lhes o direito de serem exibidos antes de um
filme de longa-metragem estrangeiro durante certo niamero de dias no trimestre e com
direito a renda de 0,8% das cadeiras do cinema por sessao” (MORENO, 2013, p. 21).

“‘Reverberando uma preocupag¢ao do governo com a criagdo de um mercado
cultural, foi criada em 12 de setembro de 1969 a Empresa Brasileira de Filmes”
(NONATO, 2018, p. 11). A Embrafilme foi criada pelo Regime Militar, para divulgagéo
das producdes cinematograficas brasileiras no exterior. Também era responsavel pela
realizacdo de mostras, congressos e festivais de cinema (CARVALHAL, 2008;
GOMES, A., 2008). Em 1976, a Embrafilme foi fundida com o Instituto Nacional de
Cinema (INC), criado no ano 1966, em substituicdo ao INCE.

Para o cineasta, pesquisador e professor Antonio Moreno (2013), outros fatores
também contribuiram para ascenséo da producdo em animacao iniciada na década
de 70.

A revolucdo de costumes e diversos fendmenos ideoldgicos
transculturais, somados aos ocorridos na area da Comunicac¢ao, como
a diversificacdo das midias, operam como marcas que identificam o
periodo 1970-1995, provocando profundas mudangas na concepcao
de filmes em seus diversos géneros. Entre nés foram fendbmenos
evidentes a intensificacdo das salas de cinema com programacao
alternativa, o surgimento de grupos de animacao, a proliferacdo de
canais de televisdo e de festivais de cinema, a publicac&o de livros,
revistas e tabloides, acelerando o fluxo de informacfes entre artistas
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de diferentes regides do pais, além da mudanca dos meios técnicos
de produgéo de animagéo trazida pela computacao grafica (MORENO,
2013, p. 21).

Desta época destacam-se os filmes “Presente de Natal’ (1970) e “Piconzé”
(1972).

“Presente de Natal” foi criado pelo amazonense Alvaro Henrique Gongalves, na
cidade de Sao Paulo e foi o primeiro longa-metragem de animacdo em cores do pais
(SAMPAIO, 2013). O desenho comecou a ser produzido em 1965 e sem nenhum
incentivo publico ou privado. Alvaro era cartunista e autor de histérias em quadrinhos,
e ja havia produzido curtas-metragens como “A cigarra e a formiga” (1956) e o “indio
Alado” (1967). Durante o processo, ele construiu uma maquina de projegao e
sonorizacdo e criou sozinho o filme de 140 mil fotogramas que, no final, teve
dificuldades de distribuicdo (GOMES, A., 2008).

A direcéo do filme de Alvaro Gongalves ficou por conta de Ypé Nakashima, um
nome que também ficou marcado na histéria da animagéo no Brasil. De acordo com
Andréia Prieto Gomes (2008), nascido em 1926, no Japdo, Nakashima se formou na
Escola de Belas Artes de Tokyo e trabalhava com charges, tiras diarias e ilustragéo
de artigos em jornais e revistas. Chegou ao Brasil em 1956, quando comecgou a
trabalhar com midia impressa. Dez anos depois, em 1966, ele comecou a produzir o
longa-metragem “Piconzé” (1972), o segundo longa colorido do Brasil, que levou seis
anos para ser produzido e finalizado. O trabalho foi compensado com o recebimento
de dois prémios do Instituto Nacional de Cinema pela montagem do filme. “Piconzé”
foi um dos primeiros filmes de animacao a ser produzido por varias pessoas, ja que o
artista treinou uma equipe de animadores para produzir seu primeiro filme de
animacao, considerado por alguns “como sendo a primeira animagao com maturidade
profissional no pais” (GOMES, A., 2008, p. 14).
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Figura 15 - Piconzé (1972)
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Fonte: ADORO CINEMA (2015)

Para Moreno (2013), a década de 70 foi 0 momento em que mais tivemos
experimentacdes e diversificacdo na producdo de desenhos animados no pais, fruto
do surgimento de novos grupos, nicleos de atuacdo e experimentacdo em animacao,
e até mesmo de novos animadores.

Logo no inicio da década, o Grupo Nos surgiu em 1970, com dois dos criadores
do antigo Grupo Fotograma: Pedro Stil e Antonio Moreno, juntos de José Rubens
Siqueira, numa perspectiva mais particular de incentivar a propria producdo desses
trés animadores (MORENO, 2013).

O Nucleo de Cinema de Animacdo de Campinas também marcou essa época.
Andréia Prieto Gomes (2008) aponta 1975 como a data de inicio do grupo, jA Moreno
(2013) afirma ser uma entidade privada de 1977. De fato, o grupo comec¢a em 1975,
de forma casual, quando seu criador, o animador Wilson Lazaretti, foi convidado para
ministrar aulas de cinema para crian¢as no Conservatoério Carlos Gomes. Segundo 0
texto informado no blog do nucleo, “anos depois, 0 nlcleo se transferiu para uma sala
nas dependéncias do Teatro Castro Mendes” (NUCLEO DE CINEMA DE ANIMACAO
DE CAMPINAS, [20137?]). Talvez seja a essa mudanca de local que a data citada por

Moreno faca referéncia. A partir desse fato, além das aulas para criancas, 0 grupo
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comecou a crescer e a ser formado por artistas de diversas areas e interessados por
cinema de animac&o. E nesse periodo de crescimento que o artista plastico Mauricio
Squarisi entra para o grupo, em 1979. A dupla formada entre o animador e o artista
plastico foi central para que juntos desenvolvessem uma didatica prépria de ensino de
cinema de animagcdo, principalmente para criancas, marca forte do Nucleo de Cinema
de Animacédo de Campinas, que trabalha até hoje com producéo educativa de filmes
animados, na qual as proprias criancas realizam os processos de producdo de uma
animagao.

Também merece destaque o estudio Mauricio de Sousa Produc¢des (MSP), no
inicio dedicado a criacdo de tiras para jornais, depois revistas em quadrinhos e anos
mais tarde também a producdo de animacao, primeiramente voltada para comerciais
de TV. O MSP foi criado pelo desenhista Mauricio de Sousa, famoso pelas histérias
em quadrinhos da Turma da Monica. No entanto, seus primeiros personagens foram
Bilu e Franjinha, nas tiras do jornal Folha da Manh&, em 1959, (MORENO, 1978) vindo
a criar a sua mais famosa personagem, em 1963, também para os jornais. No inicio,
Monica surge como coadjuvante em uma tirinha do personagem Cebolinha, mas a
menina de vestido vermelho, sempre acompanhada de seu coelho de pellcia azul,
baixinha, brava e dentuca, ganha destaque e, em 1970, é lancada a primeira revista
em quadrinhos “Mdnica e a sua turma” (ORTEGA, 2013).

De acordo com Antonio Moreno (1978) é na década de 70 que estreou, pelo
estudio de Mauricio de Sousa, o primeiro desenho animado de curta-metragem
exibido na televisdo. Em 1976, “O Natal da Turma da Ménica” alcanga sucesso no
meio televisivo, seguido, em 1979, de “Mdnica e o invasor das estrelas”, ambos do
estludio do famoso artista brasileiro. A reunido dos curtas produzidos por Mauricio,
posteriormente nos anos de 1980, acabou dando origem a longas-metragens
veiculados no Brasil, Portugal, Argentina e Grécia (MORENO, 2013).



97

Figura 16 - O Natal da Turma da Mbnica (1976)

Fonte: VEJA SAO PAULO (2017)

Segundo Andréia Prieto Gomes (2008), apos “Presente de Natal” e “Piconzeé”,
as producdes de longas-metragens de animagao ficaram estagnadas durante dez
anos e voltaram a ativa somente na década de 80, quando filmes de Mauricio de
Souza foram langados, como “As aventuras da Turma da Ménica”, em 1982, e mais
guatro filmes da turma que surgiram em seguida.

Segundo Paulo Coelho (1998), os filmes do estudio de Mauricio de Souza
impulsionaram o mercado de animacéo na década de 80. Somado a isso, a premiagcao
em Cannes, no ano de 1982, de “Meow”, lancado em 1981. “O curta-metragem que
abriu o caminho para a Animacao brasileira no exterior e que também denuncia e
reage a dominacao cultural americana” (BOLSHAW, 2015, p. 40) foi produzido pelo
animador Marcos Magalhdes (COELHO, 1998).

Na década de 80, Magalhdes foi um dos destaques da producéo carioca na
época, junto de outros animadores como Pedro Stil (com mais de 30 titulos langados
e diversos premiados), Ennio Torresan Jr. com “El macho”, Humberto Avelar, com
uma animacao para um especial de TV sobre Anténio Carlos Brasileiro Jobim, e Rui
de Oliveira com “Cristo Procurado” (MORENO, 2013).
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Marcos Magalhaes, no entanto, se destacou além da producgao de “Meow”. O
animador passou por um intercambio no Canada, no estadio National Film Board, e
apos a estadia no pais norte-americano aceitou a proposta de parceria promovida pela
Fundacdo Nacional de Artes (Funarte) e o governo brasileiro com o estudio
canadense. O acordo cultural e tecnolégico Brasil-Canada, de 1985, para a area de
animacao, estabelecia a criacdo de um centro técnico para profissionais da area com
participacédo de profissionais canadenses, inaugurando assim a primeira escola de
animacao no Brasil, o Nucleo de Cinema de Animagédo do CTAv - Centro Técnico
Audiovisual, na cidade do Rio de Janeiro (GOMES, A., 2008; BOLSHAW, 2015).

Segundo Moreno (2013), o Nucleo de Cinema de Animacdo do CTAv - Centro
Técnico Audiovisual, da Embrafilme, foi coordenado por Magalhdes de 1985 a 1987.
De acordo com Claudia Bolshaw (2015), a primeira producéo do nucleo foi o filme “O
Planeta Terra”, coordenado por Marcos e feito por uma equipe de 28 artistas
brasileiros para uma campanha de 1986, Ano Internacional da Paz, em homenagem
a ONU.

Antbnio Moreno (2013) destaca outras contribuicdes do nucleo.

No quadro desse acordo, sdo promovidos dois cursos de animacao,
com alunos de diversas regides do pais coordenados pelos
canadenses Jean-Thomas Bédard e Pierre Veilleux. Ao final do
primeiro curso estavam prontos, entre outros, Quando 0s morcegos se
calam, de Fabio Lignini; Presepe, de Patricia Alves Dias; Informistica,
de César Coelho; Noturno, de Aida Queiroz; e Evoluz, de José
Rodrigues. Na realizacdo do segundo curso, idealizava-se um longa,
mas somente um curta, Alex, de 23 minutos, ficou pronto (MORENO,
2013, p. 23).

Um dos cursos promovidos pelo Nucleo, criado e ministrado por Marcos
Magalhdes, em 1986, foi o responsavel pela formacao de novos profissionais do ramo
e uma nova geragao na animacao (SAMPAIO, 2013).

Do acordo também surgiram outros trés nucleos regionais para produgédo em
animacao: o Nucleo de Animacdo do Ceard (NACE), inaugurado na cidade de
Fortaleza, em 1986, sendo conhecido, a partir de 1993, como NUCA - Ndcleo de
Cinema de Animacdo da Casa Amarela, ja que passou a funcionar na Casa Amarela
Eusélio Oliveira, resultado de parceria com a Universidade Federal do Ceara (UFC)
(INAGAKI, PAULA, SCHNEIDER, 2012); o Nucleo de Animacéo de Minas Gerais, da

escola de Belas Artes, da Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG), em 1986;
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e 0 Nucleo de Animacao do Rio Grande do Sul, de 1987 , do Instituto Estadual de
Cinema do Estado (MORENO, 2013; INAGAKI, PAULA, SCHNEIDER, 2012).

Na década de 80, a producdo paulista também comecou a se intensificar,
gerando bons frutos até finais dos anos 90. Antonio Moreno (2013) destaca a
conquista como resultado das leis nacionais de incentivo do curta-metragem e a
atuacao da Secretaria Estadual de Cultura de S&o Paulo, também impulsionando e
fomentando a producdo cinematografica. Além disso, segundo o autor, “os
realizadores paulistas de curta-metragem em animag&ao surgem quase que a0 mesmo
tempo na década de 80 com tendéncias diversas” (MORENO, 2013, p. 24).

Tanto Antonio Moreno (2013), quanto Andréia Prieto Gomes (2008) destacam
da regido paulista os animadores Flavio Del Carlo, Cao Hamburger e Hamilton Zini Jr.
Para Andréia Gomes (2008) esses animadores foram bem treinados na &rea da
publicidade. Moreno (2013) destaca Del Carlo como um animador com estilo préprio
paulista “em que a metrépole e a brasilidade sdo sempre preocupagdes” (MORENO,
2013, p. 24). A animacao com bonecos feitos com massa de modelar foi a marca de
Cao Hamburger na época (GOMES, A., 2008; MORENO, 2003) e, posteriormente, 0
artista também trabalhou em outras areas como a televisédo, dirigindo, inclusive, o
famoso programa infantil “Castelo Ra-Tim-Bum” (1994), criado por ele em parceria
com o escritor e roteirista Flavio de Souza.

Importante frisar como diversos outros artistas também se destacaram nessa
década fora do eixo Rio-S&o Paulo. O Rio Grande do Sul, como ja citado
anteriormente, foi outro polo emergente de novas animacdes, como aponta Joao
Carlos Sampaio (2013). O autor destaca os curtas-metragens produzidos pela equipe
de Otto Guerra, Lancast Motta e José Maia, “O Natal do burrinho”, “As cobras” e “O
reino azul”, respectivamente nos anos de 1984, 1985 e 19809.

Na Bahia, destaque para o pioneiro da animacéo no estado nordestino, Chico
Liberato, formado em artes plasticas. Comecgou com produgfes animadas isoladas em
1974 (GOMES, A., 2008) e a partir de desenhos & méo livre criou, em 1981, o longa-
metragem “Boi Aruad”, inspirado em uma lenda da regido, terminando a produgéo
quatros anos depois, em 1985 (SAMPAIO, 2013). “Uma realizagdo artesanal,
inspirada nos motivos da xilogravura presentes nas ilustragdes da literatura de cordel”
(SAMPAIO, 2013, p. 33).

Durante esse periodo, é possivel também perceber a influéncia do ambiente

académico no desenvolvimento da animacdo no Brasil. A producdo universitaria se
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destacou nessa época devido a intensificacdo do ensino e a producdo de animacao
nos cursos de Cinema e Comunicacédo da Universidade Federal Fluminense (UFF);
Universidade de Séao Paulo (USP) e Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ)
(MORENO, 2013).

Coelho (1998) destaca a importancia da Universidade Federal do Rio de
Janeiro, no final da década de 80, no desenvolvimento da animacdo em meio
académico. A UFRJ foi responsavel pela criacdo de seu Nucleo de Criacdo e
Produg&o com um setor dedicado ao cinema de animag&o. Com a ideia de trabalhar
com o filme animado voltado para o ensino e a cultura brasileira, o objetivo do nicleo
era realizar projetos de ensino, pesquisa e producao de novas tecnologias para a area.
O nucleo foi “desativado depois de trés anos de existéncia, por mudancas politicas na
universidade” (COELHO, 1998, p. 171).

Para Antonio Moreno (2013), de 1970 aos finais de 1980, a producéo de filmes
animados aumentou consideravelmente, mas comecou a recuar, principalmente a
partir de 1990. O ano de 1975 foi o periodo de maior producdo para o cinema
brasileiro, alavancado pela Embrafilme, que estava em seu auge na época. Nesse
ano, o pais chegou a contar com 3.276 salas de cinema e a venda de um total de 275
milhdes de ingressos (MIRANDA, 2016).

Se a década de 70 foi promissora para a animag¢ao, com conquistas de espaco,
leis de incentivo e fomento, a década de 80, mesmo com 0 surgimento de novos
grupos e nucleos de animacao, novos animadores no ramo e valorizagdo do filme
animado, foi deixando de ser tdo alegre para o setor. Isso porque, segundo Moreno
(2013), ao longo da existéncia da Lei do Curta, que ajudou na exibicdo de filmes
brasileiros no cinema, resisténcias e pressdes fizeram com que ela acabasse em
meados anos de 1980. Além disso, as conquistas legislativas alcancadas pelo setor
de animacédo acabaram com a chegada do governo Collor (MORENO, 2013).

O ano de 1990, entdo, comecou triste e desanimador para a area da animacéo
com a atuacao do governo de Fernando Collor e a extingdo da estatal Embrafilme
(CARVALHAL, 2008).

O mercado esteve acelerado enquanto durou a Lei do Curta, que
gerava uma reserva de mercado para o filme do género. Em seguida,
0 setor de animacéo, como todos do cinema brasileiro, voltaria a ter
enormes dificuldades de producéo e exibicdo até meados da década
de 1990, refletindo os danos do decreto para o audiovisual do governo
Collor (MORENO, 2013, p. 26).
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Para Antonio Moreno (2013), essa combinacao de fatores fez com que o0s
avancos em relacdo a exibicdo, valorizacdo e distribuicdo do curta-metragem
voltassem “ao marco zero” (MORENO, 2013, p. 22).

Mesmo com uma producdo escassa nesse periodo, Andréia Prieto Gomes
(2008) destaca que a area da animacao contou com o surgimento de diferentes
técnicas e estilos, e novas animagdes provenientes de cursos universitarios. E embora
instalados novos desafios pelo o decreto do audiovisual de Fernando Collor, a década
de 90 contou com muitos eventos importantes para o desenvolvimento da animagao
no Brasil.

Dois momentos especificos nessa trajetoria da historia da Animacao Brasileira
influenciaram no destino da producéo do filme animado no pais, em especial a do
curta-metragem. O primeiro refere-se a realizagdo dos encontros nacionais de
animacéo. A primeira edicdo aconteceu em 1987, na cidade de Olinda, Pernambuco;
no ano seguinte, 1988, em Sao Paulo, e a terceira edicdo em 1992, em Jodo Pessoa,
Paraiba (MORENO, 2013). O segundo trata-se do evento mais marcante na histéria
da animacéo no Brasil e citado por varios autores da area: o festival Anima Mundi.

A ideia do primeiro Festival Internacional de Animacao do Brasil surgiu com
quatro animadores brasileiros que se conheceram durante o primeiro curso de
animacéao da National Film Board, promovido no pais pelo acordo Brasil-Canada. Com
0 conhecimento que possuiam sobre o assunto, Aida Queiroz, Cesar Coelho, Léa
Zagury e Marcos Magalhdes montaram a primeira edigcdo do Anima Mundi, em 1993,
no recém-inaugurado Centro Cultural do Banco do Brasil, na cidade do Rio de Janeiro.
O evento contou com uma retrospectiva de filmes canadenses e curtas brasileiros,
contemplando todas as animagdes feitas no Brasil até os anos 80.

Desde a primeira edicdo, o evento promove a proximidade entre animadores
brasileiros e internacionais, que marcam presenca no festival para uma sesséo de
conversa sobre assuntos ligados a area do Cinema de Animacéo (CURTA EM CENA,
2017).

Na primeira edi¢do, no Rio de Janeiro, o Anima Mundi contou com 7
mil pessoas e 144 filmes exibidos. Quatro anos depois, o festival
passou a acontecer também em Sao Paulo. Com o tempo, novas
atracdes foram incluidas além da mostra, como palestras, debates e
oficinas de criagéo. Ao todo, o Anima Mundi ja exibiu mais de 10,4 mil
filmes (BATTAGLIA, 2019).



102

De acordo com Antonio Moreno (2013), o festival Anima Mundi se fortaleceu a
partir de 1994 e abriu espaco para os debates sobre a producdo e o mercado de
animacao no pais.

Uma vitrine do cinema de animacdo no Brasil, tanto para as producdes
brasileiras, quanto internacionais, o Festival Internacional de Animacao do Brasil -
Anima Mundi é considerado “o maior evento regular dedicado ao cinema de animagéao
das Américas” (GOMES, A., 2008, p. 22) sendo, entdo, o maior da América Latina e
0 segundo maior Festival de Animag¢des do mundo.

Segundo Maria Claudia Bolshaw (2015), em 2013, o festival bateu recorde de
publico. Em 15 dias o evento contou com um total de 80.551 pessoas nas salas de
exibicdo e 55.677 nas oficinas oferecidas no Rio de Janeiro, somadas a 24.874

participantes nas oficinas em Sao Paulo (BOLSHAW, 2015).

O festival Anima Mundi se tornou um dos eventos mais aguardados na
agenda cultural do Rio de Janeiro e Sdo Paulo e ajudou a desmistificar
a tese de que desenho animado € coisa unicamente de criancga,
provando que a animac¢do pode atingir publicos de todas as idades
(GOMES, A., 2008, p. 23).

No entanto, em 2019, o festival passou pelo risco de ndo acontecer, devido a
perda de um de seus maiores patrocinadores, a Petrobras, e outros como o Banco
Nacional de Desenvolvimento Econémico e Social (BNDES) (BATTAGLIA, 2019).
Apbs uma campanha de crowdfunding, ou financiamento coletivo, o festival arrecadou
a quantidade necessaria para o orcamento da 272 edicdo do Anima Mundi, que em
sua programacao contou com “mais de 300 filmes de mais de 40 paises, incluindo
mais de 80 produgdes ou coprodugdes do Brasil” (CATRACA LIVRE, 2019).

Para José Carlos Sampaio (2013), eventos como o0 Anima Mundi, de
popularizagéo da profisséo e produgao em animacao, talvez tenham sido o marco para
a mudanca no cenério da animacéo brasileira, caracterizado por iniciativas isoladas
na area, ja que reuniam animadores de diferentes estados e paises, exibicdes de
filmes e debates. Antonio Moreno (2013) destaca ainda que o festival serviu de base
para unir a classe dos animadores e consequentemente para a criagao da Associagao
Brasileira de Cinema de Animagéo (ABCA).

Em 1994, continuando o movimento de adaptacéo das histérias em quadrinhos
para o cinema, Otto Guerra concluiu seu primeiro longa-metragem de animacao

adulta, uma satira aos filmes de faroeste que conta a historia dos cowboys gays
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“‘Rocky & Hudson” (SAMPAIO, 2013), podendo ser considerado o primeiro do tipo no

Brasil.

Figura 17 - Rocky & Hudson (1994)
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Fonte: REVISTA TRIP (2019)

Trés anos apos a primeira edicdo do Festival Anima Mundi, foi lancando o filme
Cassiopéia, de 1996. O primeiro longa-metragem brasileiro de animacéo inteiramente
digital, de Cldvis Vieira. A animacdo foi uma das primeiras producles feitas
integralmente por meio da computacdo grafica e a técnica tridimensional digital
(BOLSHAW, 2015; CHAVES JUNIOR, 2009). No entanto, segundo Cassimirio Chaves
Junior (2009), Cassiopéia perdeu o titulo de primeira animacdo digital feita no
computador e técnica 3D para “Toy Story”, de 1995, devido a um atraso na data de

seu langcamento.
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Figura 18 - Cassiopéia (1996)

Fonte: ADORO CINEMA (2012)

Para Sérgio Nesteriuk (2013), o género de animacdo despertava grande
interesse do publico no Brasil, mas poucas eram as obras nacionais vistas e
admiradas pelo brasileiro. Havia, portanto, uma falta de conhecimento de muitas das
producbes e dos animadores do pais, o que explica um maior reconhecimento da
animacao brasileira marcada nas areas da publicidade e dos curtas-metragens.

A partir do final dos anos 90, ha um aumento no numero de centros de
animacao, novos estudios de producédo do género, cursos, eventos, desenvolvimento
de longas metragens, séries de animacao e até a presenca do género nas grades de
emissoras de televisdo, marcos que fizeram com que a animacdo brasileira
encontrasse maior espaco e publico, principalmente em canais publicos e educativos,
como a TV Cultura (NESTERIUK, 2013).

No ano de 2001, a Agéncia Nacional do Cinema (Ancine) foi criada no governo
de Fernando Henrique Cardoso, com o objetivo de fomentar, regular e fiscalizar o
mercado de Cinema e Audiovisual no Brasil, o que também contribuiu para um
aumento da producédo do género no pais.

Nesse mesmo ano, Walbercy Ribas langou, o que considerou a grande obra de
sua carreira, o longa-metragem “O grilo feliz”, produgédo que durou cerca de 15 anos
e foi realizada de maneira independente e intermitente, mostrando mais uma vez a

caracteristica da animacgdo proveniente de técnicas trabalhosas e arte experimental
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no pais, mesmo com a virada para 0 novo seculo. A animac&o ganhou sequéncia oito
anos depois com “O grilo feliz e os insetos gigantes”, de 2009 (GOMES, A., 2008).
Em 2003, a criacdo da Associacao Brasileira de Cinema de Animacéo (ABCA)
foi outro marco na trajetoria do género cinematografico no Brasil, fruto da criagdo e
crescimento do Anima Mundi. A ABCA foi uma Iniciativa de Arnaldo Galvao e surgiu
como forma de unir os profissionais da area enquanto classe, inicialmente para que

pudessem dialogar com o Ministério da Cultura e outras instituicées (MARAO, 2013).

O grupo, inicialmente formado por 27 profissionais de varias regides
do Brasil, representava pela primeira vez a animacgéo brasileira como
classe organizada. e mais uma vez o Anima Mundi teve participacao
fundamental em um momento historico, disponibilizando o festival
COmo espago para nossas primeiras assembleias e incluindo na
programacéo oficial mesas de debate entre a recém-criada entidade e
0 governo. Desses dialogos surgiram os primeiros editais especificos
para animacdo, que abarcavam no seu primeiro ano um edital de
curtas para cinema, um de curtas de um minuto para TV e um de
desenvolvimento de longas. Todos com regras respeitando as
especificidades do género e munidos de juris formados também por
profissionais da area (MARAO, 2013, p. 30).

Para Nesteriuk (2013), outras contribuicGes também fizeram o género da
animacao alavancar no Brasil a partir dos anos 2000, como o Projeto de Lei (PL) n°
1.821/03, de 2003, que estabelecia a veiculacdo obrigatéria de desenhos animados
de producao nacional nas emissoras de televisdo. O projeto foi apresentado em 27 de
agosto de 2003 e continuou em tramitacédo até o ano de 2019. Atualmente, no site da
Camara dos Deputados’, a situacdo do projeto consta como “Aguardando Parecer do
Relator na Comiss&o de Cultura (CCULT)” (CAMARA DOS DEPUTADOS, [20197]).

O inicio dos anos 2000 contou também com uma sequéncia de langamentos
em longas-metragens, com os filmes “Cine Gibi” (2004) e “Cine Gibi 2” da Turma da
Ménica, de Mauricio de Sousa, e “Xuxinha e Guto Contra os Monstros do Espacgo”
(2005), de Clewerson Saremba e Moacyr Gées (GOMES, A., 2008). Esse ultimo, o
primeiro longa brasileiro em animacgéo 2D Digital.

Em 2006, tivemos outro destaque de Otto Guerra, ainda seguindo a linha de
transposicdo de personagens dos quadrinhos para a animagdo como também a de

filmes animados para adultos. Seu segundo longa-metragem, “Wood & Stock: sexo,

7 Disponivel em: https://www.camara.leg.br/proposicoesWeb/fichadetramitacao?idProposicao=130387.
Acesso em: 20 set. 2020.
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orégano e rock’n’roll’, trouxe o sucesso dos jornais impressos e publicagdes do
cartunista Angeli para as telas do cinema (SAMPAIO, 2013).

No ano seguinte, o primeiro longa-metragem de Alé Abreu, “Garoto Césmico”,
foi apresentado durante o Festival Anima Mundi e langcado oficialmente em 2008
(GOMES, A., 2008).

A criacao da Portaria Ministerial n°® 68, de 10 de outubro de 2008, pelo Ministério
da Cultura, do Programa Nacional de Desenvolvimento da Animacdo Brasileira,
também foi uma forte contribuicAo para o crescimento do género no pais
(NESTERIUK, 2013). Segundo divulgado pela comunicacdo do Centro Técnico de
Audiovisual, o novo programa de fomento a animac&o no Brasil tinha como objetivo
promover acdes de capacitacdo, producédo, difusdo e distribuicdo da animacdo no
Brasil e no mundo, como também a consolidacédo da presenca da animacao brasileira
nas novas midias e no mercado de DVDs. (COMUNICACAO CTAV, 2008a).

Nesteriuk (2013) destaca também o surgimento do ANIMATYV, anunciado no
mesmo dia do novo programa de fomento a animacédo. Foi uma acéo desenvolvida no
ambito do Programa de Estimulo a Parceria entre a Producdo Independente e a
Televis&o Brasileira, também criado em 2008 (COMUNICACAO CTAV, 2008a).

Realizado pela Secretaria do Audiovisual e Secretaria de Politicas Culturais do
Ministério da Cultura, pela TV Brasil, via Empresa Brasil de Comunicacédo (EBC), a
Fundacédo Padre Anchieta, conhecida como TV Cultura, a Associagéo Brasileira das
Emissoras Publicas Educativas e Culturais (ABEPEC) e com apoio da ABCA, o
programa ANIMATYV tinha como ideia principal a selecdo de projetos para producao
de séries de animacdo brasileira para o publico infanto-juvenil. No total, R$ 3,9 milhdes
foram investidos para a produgéo inicial de 18 pilotos de 11 minutos, transmitidos
nacionalmente na Rede Publica de televisdo, como os canais da TV Brasil e TV
Cultura. Ap6s pesquisas de audiéncia, dois programas foram selecionados para
serem produzidos em séries de 12 episodios cada (COMUNICACAO CTAV, 2008b).

Segundo Sérgio Nesteriuk (2013), em 2009, o ANIMATYV recebeu 257 projetos,
de 17 estados brasileiros, tendo 17 projetos selecionados para producéo. “Tromba
trem” e “Carrapatos e Catapultas” foram os dois projetos finais escolhidos para
producdo de mais episodios.

Novos marcos na trajetoria da animacao no Brasil também aconteceram na

década de 2010. A mistura do live action, com cenas reais do nosso pais e a animacao
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tradicional em computacdo grafica do desenho “Brasil Animado”, de Mariana
Caltabiano, compuseram o primeiro filme brasileiro feito em 3D (TV BRASIL, 2020).

Em 2013, foi langado “Minhocas”, de Paolo Conti e Arthur Nunes, o primeiro
longa-metragem de animacdo brasileiro em stop motion (VEJA, 2013). Uma
coproducao brasileira do Animaking e Globo Filmes e os estudios internacionais Glaz
Entertainment e TCF Hungary.

Do mesmo ano, o longa de animagao “Uma Historia de Amor e Furia” (2013),
de Luiz Bolognesi, produzido pela Buriti Filmes e Gullane, em coprodu¢do com Mondo
Cane Filmes, Lightstar Studios, Estudio Luno e HBO Latin America Originals recebeu
varios prémios em ambito nacional e internacional. Entre eles, a animacao destinada
ao publico jovem e adulto foi a primeira do pais a receber o titulo de melhor filme no
Annecy International Animated Film Festival, na Franga, considerado o mais
importante prémio em animac¢ao no mundo. Também foi premiado nas categorias de
Melhor Longa-Metragem de Animacdo e Melhor Efeito Visual no Grande Prémio do
Cinema Brasileiro em 2014 (BURITI FILMES, s.d.).

Figura 19 - Uma Histéria de Amor e Furia (2013)

i

Fonte: ROLLING STONE (2013)

“O Menino e o Mundo” (2014) também levou o Cristal de longa-metragem do
Annecy International Animated Film Festival, assim como venceu na categoria de

melhor filme independente do Annie Awards. A producao de Alé Abreu foi o primeiro
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longa-metragem de animacao brasileiro indicado ao Oscar (GOMES, V., 2016). O
destaque foi a indicacédo de “O menino e o Mundo” para a categoria Animagao e nao
para Filme Estrangeiro, concorrendo, no ano de 2016, com grandes producdes como
"Anomalisa", "Divertida mente", “As Memoarias de Marnie” e "Shaun, O Carneiro". Para
a divulgagéo do desenho, nos Estados Unidos, a produtora Filmes de Papel criou uma
campanha de financiamento coletivo para envio de DVDs e a realizacdo de sessfes
especiais no pais norte-americano para promover seu filme indicado ao Oscar (G1,

2016).

Figura 20 - O Menino e o Mundo (2014)

Fonte: ADORO CINEMA (2016).

O aumento no numero de producdes e profissionais da animagédo nao se deu
apenas pelo aumento de grupos, eventos e fomento a area, que foram, sim, muito
importantes, principalmente em um pais que tem sua trajetéria de animacao marcada
pela arte experimental e profissionais que se arriscavam a aprender as técnicas
sozinhos. O desenvolvimento da computacgéo grafica e sua inser¢do na producao de
animagdes, a partir dos anos 90, também contribuiram nesse sentido, ja que
facilitaram e tornaram mais acessivel o processo de realizacdo de filmes animados.
Porém, ainda assim, a produc¢do em si continuou trabalhosa.

Como afirma Marta Machado (2013, p. 17), “animagéo é uma arte cara”, o que,
para ela, explica a raridade da producéo de longas de animacao, principalmente no
Brasil, ja que a producao desses dura em torno de cinco a oito anos. No entanto, para
a autora, as dificuldades eram maiores no século passado, devido aos métodos

trabalhosos e técnicas manuais para se produzir uma animacao, um modelo de
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producdo mais artesanal e experimental, como também ja pontuado a partir das
afirmacdes de Daniel Caetano (2013) e sua comparacao com a producao de animacao
realizada no Brasil com o sistema industrial de Hollywood. Machado (2013) também
elenca a baixa produtividade em longas-metragens devido ao baixo ndamero de
profissionais que se arriscaram nessa area durante o século passado. Contribuices
que fizeram com que, a partir dos anos 2000, o Brasil contasse com um perceptivo
aumento na producao de filmes do género.

Segundo o estudo “Géneros Cinematograficos Filmes langados entre 2009 e
2017 em Salas de Exibic&o”, realizado pela Agéncia Nacional do Cinema (Ancine)
(2018a), nesse periodo de oito anos foram exibidos, nas salas de cinema do Brasil,
3.386 filmes brasileiros e estrangeiros dos géneros Documentario, Terror, Acao,
Animacgéo, Aventura, Comédia e Drama, com um publico acumulado de 1.372.078.631
pessoas. Dentre esses numeros, 202 filmes eram de Animag&o, com um publico total
de 261.881.584. Referente ao mesmo periodo, foram 989 filmes nacionais, com
191.540.800 pessoas, sendo 18 animacdes brasileiras que acumularam um publico
de 1.317.680.

Em 2009, foi exibido apenas um titulo de animagéao brasileiro nas salas de
cinema do Brasil. Em 2017, o nimero saltou para sete em um anico ano, sendo que
nessa época o pais bateu o recorde de filmes nacionais lan¢cados no cinema. Além
das sete animag0Oes, foram 62 documentarios, 91 filmes de ficcdo, somando 160
longas-metragens (ANCINE, 2018b). Isso, contanto apenas os que foram lancados
em salas de cinema. J& em 2018, o Brasil contava com um total de 25 longas-
metragens em producao (PLANO NACIONAL DE CULTURA, 2018).

Machado (2013) explica que a tecnologia digital foi um fator que contribuiu para

0 aumento do numero de longas-metragens no pais.

Para se ter uma ideia, nos 50 primeiros anos da histéria do cinema de
animacdo em longa metragem no Brasil, desde a realizacdo de
Sinfonia amazbnica, primeiro flme de animacéo de larga duragéo feito
por aqui, foram realizados 14 filmes desse tipo. Nos primeiros 15 anos
desse século, com a tecnologia digital, que deixou o processo de
producao mais acessivel, ja foram feitos 17 filmes (MACHADO, 2013,
p.18).

Marta Machado (2013) trabalha com dados até o ano de 2013. No entanto, a

afirmacdo se sustenta ao compararmos com 0s nimeros apresentados na pesquisa
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realizada pela Ancine (2018b), que mostra como a producdo do género continuou
aumentando.

Além dos longas-metragens, o Brasil também viu aumentar o nimero de séries
de animacao produzidas para televisdo e em coprodugdo com canais internacionais
de TV a cabo como Cartoon Network, Discovery Kids e Nickelodeon. Hoje, o catalogo
de canais na TV paga, voltados para o publico infantil, apresenta um niamero maior de

opcdes do que no comeco da década de 90.

Além da TV Ra-Tim-Bum (2004), pertencente a TV Cultura, e do Gloob
(2012) e Gloobinho (2017) da Globo, as operadoras SKY e Claro TV
oferecem os canais: Disney Channel, Nickelodeon, Disney XD, Disney
Jr, Nick Jr, Boomerang, Tooncast, Baby TV, ZooMoo, Cartoon Network
e Discovery Kids. Esses dois Ultimos canais estdo sempre entre os
mais assistidos da televisdo paga (LEMOS DA SILVA, 2020, p. 11).

Assim como o nimero de novos canais segmentados e voltados para o publico
infantil aumentou, o nimero de producdo de série animadas também cresceu,
saltando de duas para 44, entre os anos de 2008 e 2018 (PLANO NACIONAL DE
CULTURA, 2018). Entre elas, podemos destacar a série “Peixonauta”, criada por Célia
Catunda e Kiko Mistrorigo, uma producao da TV Pinguim, ou Pinguin Content, entre
Brasil, Canada e os Estados Unidos, lancada no ano de 2009, no canal Discovery
Kids. Também foi veiculada nas emissoras SBT, TV Cultura, TV Brasil e TV Aparecida.
O sucesso levou a animacéo para as telas dos cinemas, trés anos depois, com o filme

animado “Peixonauta - Agente Secreto da O.S.T.R.A”.
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Figura 21 - Peixonauta (2009)

Fonte: TV PINGUIM (s.d.)

Da mesma produtora brasileira de “Peixonauta”, a série lider de audiéncia na
Ameérica Latina, “Show da Luna”, estreou no canal NCB Sprout, dos Estados Unidos,
e no Discovery Kids, no Brasil, no ano de 2014.

Nesse mesmo ano, “Irmé&o do Jorel”, série criada por Juliano Enrico e produzida
pelo Cartoon Network Brasil e o Copa Studio, foi o primeiro desenho do Brasil e da
Ameérica Latina em coproducgdo com o canal norte-americano (HOLZBACH, 2019). A
animacéo alcancou sucesso ndo sé nosso pais, como também conquistou os prémios
de animacao Prix Jeunesse Iberoamericano, em 2018, e Quirino, em 2019 (COPA
STUDIO, s.d.).

Mais recentemente, no canal Nickelodeon, destaque para “Taina e os
Guardides da Amazoénia”, de 2018, coproduzida com a Sincrocine Produgbes e

baseada na trilogia de longas-metragens do género infanto-juvenil e aventura “Taina”.
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Figura 22 - Taina e os Guardides da Amazodnia (2018)

Fonte: DESENHOS BAND (s.d.)



Figura 23 - Linha do tempo - Animacao no Brasil

HISTORIA DA ANIMACAD

NO BRASIL

Primeira animacao do pais
O Kaiser

1942

Primeiro filme com bonecos e stop motion
O Dragaozinho Manso

1966

Primeiro curta-metragem colorido
Um Rei Fabuloso

1976

Primeiro desenho animado de curta-

metragem exibido na televisdo
O Natal da Turma da Moénica

1994

Primeiro longa-metragem de
animacao adulta

2005

Primeiro longa brasileiro em animacgao 2D
Digital
Xuxinha e Guto Contra os Monstros do Espaco

2013

Primeiro longa-metragem de animacgéao

brasileiro em stop motion
Minhocas

Fonte: Elaborada pela autora (2021).

1907
Primeiras charges animadas

1941
Visita de Walt Disney

1953

Primeiro filme de longa-metragem
Sinfonia Amazonica

1970

Primeiro longa-metragem de animagao
em cores
Presente de Natal

1993
Criacdo do Festival Anima Mundi

1996

Primeiro longa-metragem brasileiro de

animacao inteiramente digital
Cassiopeia

2010

Primeiro filme brasileiro feito em 3D
Brasil Animado

2014

Primeiro longa-metragem

indicado ao Oscar
O Menino e o Mundo
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2.3 Alinguagem da animacgéo

Ao longo dessa trajetoria, o cinema passou de reprodutor da realidade para
criador de outras novas. Reprodutor por passar a impressao e a ilusdo da verdade,
que nos permitem sentir a sensagcdo de que tudo o que passa em tela é real e
verdadeiro. Criador porque, pela descoberta do movimento de camera, da filmagem
em diferentes planos e a montagem, o cinema passou a nos envolver na narrativa e
mostrar diferentes mundos (VIEIRA, 2008).

Com seus diversos elementos, como imagens, sons, acdes e palavras,
diferentes possibilidades de enquadramento e movimentos de camera, bem como a
selecéo de trilhas, emocdes, dialogos e discursos, o cinema se materializou em uma
nova linguagem, propria de seus recursos, que constitui uma maneira especifica de
se contar uma histéria, um relato ou apresentar ideias (VIEIRA, 2008).

Segundo Vieira (2008), mesmo com uma linguagem prépria, ha autores que
defendem a linguagem do cinema como universal. No entanto, cada filme em si,
independentemente do seu género, também possui uma especificidade na conducao
de sua histéria, dada por sua propria producéo e seus realizadores, o que Ihe permite
diferentes significados, que vao além do que é realmente mostrado em tela. “O
significado dos filmes pode estar aberto as interpretacdes dos espectadores, e
conduzidos por sua linguagem prépria e elementos filmicos” (VIEIRA, 2008, p. 48).

Como elemento basico da linguagem cinematografica, Vieira (2008) destaca a
imagem filmica, caracterizada pelo movimento, sendo o som um fator decisivo para
potencializa-la e intensifica-la. Esse conjunto, somado a outros elementos filmicos,
“pode contribuir a veiculagao do significado intencional do realizador” (VIEIRA, 2008,
p. 48). E na sala fechada e escura do cinema, onde na tela a historia se desenrola em
movimentos e sons, as pessoas ali presentes se distanciam de suas realidades para
entrar na ilusdo da imagem do filme (VIEIRA, 2008).

No entanto, apenas imagens e sons nao constituem a rede de significados
produzida pelo cinema. Ha de se considerar 0os elementos especificos, como ritmo,
enguadramento, tipos de planos, angulos de filmagem, movimentos de cameras, e 0s
nao especificos, referentes ao roteiro, iluminacdo, cor, fenbmenos sonoros,
vestuarios, cendario e atuacdo dos atores. Assim, o potencial das mensagens dos
filmes nem sempre se encontram na histéria em si, mas na forma como ela é contada
(VIEIRA, 2008).
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Dessa maneira, os diferentes elementos, atrelados as imagens e sons, bem
como os modos de producéo, de perspectivas e os pontos de vista dos realizadores,
sao fatores que dao significados aos filmes (VIEIRA, 2008). Significados que nem
sempre sao percebidos pelos espectadores, ou mesmo podem ser ressignificados por

eles, como ja vimos ao falar sobre meios de comunicacao e mediacdes.

Dessa maneira, o realizador escolhe elementos visuais e significativos
cuja continuidade ira constituir a historia e o filme, que sempre sera
produzido sobre a Oética de seu enunciado pretendido, 0 que néo
significa que sera necessariamente absorvido pelos espectadores.
Tudo dependera do nivel reflexivo com o qual o espectador observa o
filme. As imagens de um filme poderdo ser encaradas como simbolos
aos olhos ingénuos do espectador ou enigmas implicitos aos mais
reflexivos (VIEIRA, 2008, p. 50).

No caso das animacdes, 0s pontos apresentados anteriormente também estao
presentes, bem como elementos das artes plasticas, como cor, linha, profundidade,
figura, fundo, composicéo, entre outros. A imaginacdo e personagens da literatura
também se fazem constantes (VIEIRA, 2008). “Pode-se pensar entdo que o desenho
animado, sendo tao antigo quanto o cinema, também torna a difusédo de suas imagens
algo significativo em todo o mundo” (KINDEL, 2003, p. 55). Porém, além dos
elementos comuns ao cinema em geral, ha outros exclusivos e importantes da
animacdo que fazem do filme animado um produto Unico e muito mais demorado e
trabalhoso do que os outros.

De acordo com Mareuse (2002), ao longo dos anos, a animacao foi passando
por transformagfes pelas quais emergiram diferentes técnicas de producdo que
podem caracteriza-la e dividi-la em diferentes formas como experimental, comercial,
classica e de cartoon.

A animacéo experimental inclui diferentes combinagdes de técnicas para fugir
daquilo o que era considerado o padrdo Disney. Como exemplo, encontram-se as
animacdes com bonecos, de recorte, de papel, entre outros objetos (MAREUSE,
2002).

Ja a animacao comercial refere-se a uma nova forma de produgéo que atenda
as demandas exigidas pelo mercado e forneca um rapido retorno financeiro. Ela é
padronizada, industrializada, dividida em etapas e tarefas, ndo dependendo apenas
de um criador/artista (MAREUSE, 2002).
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A animacao classica, ainda segundo Mareuse (2002), € baseada na reproducao
e “permite ao espectador identificar-se com o filme em niveis emocionais e narrativo”
(MAREUSE, 2002, p. 104), a partir de caracteristicas e vivéncias que lhe séo
proximas.

E na animacéo de cartoon, as possibilidades sao infinitas, sendo carregada de
eventos que ultrapassam as leis naturais e muitos chegam ser até mesmo sem
sentido. “As relagdes temporais inexistem e a linguagem comum é a do exagero. O
Pernalonga, uma das criagoes de cartum, pode cair em abismos ou flutuar comendo
cenouras que no momento seguinte € como se nada tivesse acontecido. (MAREUSE,
2002, p. 104)

Vieira (2008) destaca trés elementos caracteristicos do cinema de animacao
em geral, o timing, a dindmica do movimento e o acting.

O primeiro, o timing, esta relacionado com o estudo do tempo sobre cada acéo.
O animador deve analisar qual a velocidade sera empregada em cada movimento das
ilustracdes, identificando quantos quadros de desenhos serdo necessarios para
completar uma acao do inicio ao fim (VIEIRA, 2008). De acordo com Vieira (2008),
esse é um elemento relevante, pois a velocidade se destaca como influente na
interpretacdo de movimento e agdes por parte do espectador. “Por exemplo, se um
personagem quer dar tapinhas amistosos nas costas de um amigo, a velocidade deve
ser baixa, caso contrario, parecera que o esta agredindo” (VIEIRA, 2008, p. 73).

O segundo elemento é a dinamica do movimento, relacionada as
caracteristicas exclusivas das acfes na animacdo. Resume-se no estabelecimento de
uma linha de acdo usada para guiar o movimento e a distancia que esse sera feito.
Dentro dessa categoria, também se destacam os elementos de deformacéo de corpo,
desencadeada por determinada agéo (VIEIRA, 2008).

Esse aspecto ja se tornou tdo comum nos desenhos animados que
mal é percebido nos filmes, principalmente nos de humor. Quantas
vezes vimos achatar, alongar, inchar ou comprimir um personagem?
Na animacao, tudo pode acontecer. Um personagem pode gritar tao
alto com seu inimigo, que diante da braveza figue pequeno do
tamanho de uma formiga. Assim, as ideias vao se desenvolvendo e
envolvendo o espectador (VIEIRA, 2008, p. 74).

Aqui, a forma ganha sentido no desenho podendo indicar, por exemplo, sensos
de superioridade e inferioridade. Somado ao conjunto também esta a referéncia de

movimento, uma forma de dar dinamismo aos corpos que se mexem na animacao,
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com um referencial parado e outro em deslocamento. Além deles, ha a inércia, ou
continuidade de determinado movimento mesmo ap0s a pausa de um corpo, por
exemplo, “ao virar o rosto para um lado, o cabelo da personagem continua a executar
o movimento” (VIEIRA, 2008, p. 74).

Para Paul Wells, Joanna Quinn e Les Mills (2012), a marca do desenho na
animacdo € o movimento, que representa trajetérias, deslocamentos, acdo e
coreografia dos personagens. As diferentes formas pelas quais o movimento se
materializa no filme animado também sdo maneiras de “comunicar ideias e emocoes
especificas” (WELL, QUINN, MILLS, 2012, p. 6).

O terceiro e ultimo elemento de destaque para o cinema de animacao é
chamado acting, relacionado a vida dos personagens e objetos, mesmo que esses
sejam inanimados no mundo real. As expressdes, atitudes e comportamentos devem
ser convincentes para dar personalidade aos sujeitos e cendarios dos desenhos. O
acting também envolve 0 som e os sincronismos musical e labial, esse ultimo ligado a
impressdo de fala dos personagens. Nessa categoria também esta inclusa o
storyboard?, por onde a narrativa sera organizada e o filme analisado de forma rapida
e eficiente (VIEIRA, 2008).

Na animacdo, 0s personagens também sdo elementos importantes e
caracteristicos, ja que suportam e executam a agao, estando muitas vezes divididos
entre o personagem principal, sendo o protagonista herdi ou anti-heroi, responsavel
por conduzir a narrativa; 0s personagens secundarios ou coadjuvantes, ativos, porém
indiretamente, sem modificar de fato a narrativa; e os figurantes, que nao participam
ativamente da narrativa, mas funcionam como elementos que situam o contexto da
acao (BOLSHAW, 2015).

Em relagéo a técnica,

A personagem de animacdo requer a obediéncia a certas
singularidades que permitam sua movimentagdo, manipulagcdo e
reproducdo nas diversas sequéncias. Através de uma estrutura solida,
geralmente geométrica, a personagem € criada para ser visualizada
em duas ou trés dimensdes. (BOLSHAW, 2015, p. 57).

Segundo Peter Parr e Paul Wells (2012) apud Bolshaw (2015), devem ser

considerados os atributos de referéncia, ou seja, de pesquisa sobre o personagem

8 Desenhos organizados de modo ordenado que permitem a visualizacdo de uma sequéncia narrativa.



118

seja ele humano ou néo; linha e volume; tonalidades e texturas; estrutura e peso;
movimento e ritmo; gestualidades, que devem ser expressivas a ponto de
demonstrarem caracteristicas que marquem a personalidade do personagem; e por
fim o equilibrio e a composicao.

Bolshaw (2015) destaca também outros cinco elementos que caracterizam aa

linguagem da animacé&o. Como:

Metamorfose — A capacidade de transi¢cdo de uma forma para outra
sem edicdo de video.

Condensagdo - Economia de desenhos para 0 maximo de
movimentos possiveis.

Antropomorfismo — Tracos humanos em animais, objetos ou
cenarios.

Penetracdo — A visualizagdo de interiores — psicoldgicos/fisicos e
imaginarios.

Associacdo simbdlica — O uso de significados relacionados.
(BOLSHAW, 2015, p. 78-79).

Kindel (2003) aponta ainda a importancia do cenario como parte da linguagem
do desenho e da criagdo de sentido. Segundo ela, desenhos da década de 90, além
do uso de personagens animais, que ja tinham destaque nas narrativas nos anos de
1970 e 1980, comecaram a retratar a natureza em ricos detalhes, com cenarios ativos
gue, como parte do enredo dos filmes, naturalizam atitudes e questdes que nos
passam despercebidas, como racismo, machismo, entre outros.

A trilha sonora também € outro aspecto que deve ser ressaltado em relagcéo a
animacao, pois esse € um dos principais elementos responsaveis pela dramatizacéo
da histéria, possibilitando identificar momentos de alegria e de tenséo, por exemplo.
O som como um todo se faz importante para o desenho, devendo ser considerado,
além da trilha sonora, os discursos, dialogos e efeitos sonoros. Somado a isso, 0 jogo
de luz e cores, também complementam o drama da narrativa ao reforcar a designacao
do bem e do mal, o perigo e o seguro, a felicidade e a tristeza (KINDEL, 2003).

Sao0 esses alguns dos elementos que evidenciam o trabalho detalhado do
cinema de animacdo e que sao capazes de fazer a “magica” das figuras animadas
acontecer, mais precisamente a ilusao do filme animado, caracteristica que tanto nos
encanta em relagéo a esse género (VIEIRA, 2008).

Para Kindel (2003), por ser 0 processo de criacédo e producao de uma animagao
tdo demorado, trabalhoso e detalhado, esses significados, representacbes e

esteredtipos presentes nas narrativas nao sdo apenas coincidéncia, “cada
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personagem e cena € muito bem pensado; e, sendo assim, a forma como sao
representados 0s personagens nao €, totalmente, aleatoria e nao intencional”
(KINDEL, 2003, p. 58).

Kindel (2003) acrescenta que a animacdo utiliza ainda de recursos que
simplificam, purificam e dao sentido de ingenuidade as histérias por meio dos
personagens e cenarios, que muitas vezes podem fazer-se uso de caracteristicas
humanas, o que adiciona a narrativa “questdes culturais que merecem ser
examinadas e entre essas estdo as que dizem respeito a género, raca, etnia,
identidade nacional e diferengas entre as classes” (KINDEL, 2003, p. 30)

S0 por esses motivos que a autora argumenta que os desenhos animados
atuam na producdo de comportamentos, nas formas de compreensao sobre o mundo
e na propria producdo do sujeito, a partir das referéncias da propria animacéo, que

indicam

como ser mulher, como ser homem, como ser bonito, como ser
vencedor, como ser heréi. Cabe ressaltar, no entanto, que esses
efeitos sdo resultados da interacdo, interrelacdo, convergéncia de
representacdes construidas nestes videos, nos quais personagens
gordos, negros, pobres, velhos e mulheres dificiimente sdo os herdis
das historias (KINDEL, 2003, p. 48-49).

‘O desenho de animagao é capaz de facilitar uma variedade de mundos
psicologicos, emocionais e materiais” (WELL, QUINN, MILLS, 2012, p. 10). Ao
transformar elementos de referéncia do mundo real em figuras animadas carregadas
de movimento, sincronia, expressoées e significados, e romper com as leis da fisica, o
filme de animagé&o vai além na criacdo de novas realidades e nos envolve ao trazer a
fantasia e o inimaginavel tdo proximos de nos, sendo essa caracteristica de
“‘impossibilidade” o que permite que a animagao possa representar qualquer coisa,
que se forem contestadas ou criticadas, sao contra argumentadas como “pura
fantasia” (KINDEL, 2003).

Desde o seu surgimento, as animag¢des com suas figuras em movimento
chamam a atencéo de quem as assiste. Seus personagens que desafiam o impossivel
despertam a curiosidade desde o mais jovem até os membros mais velhos de nossas
familias. O carater ludico e divertido dos desenhos alcanga publicos além do infantil
(KINDEL, 2003) e isso podemos ver ao longo de toda a histéria da animacgéo no Brasil

e no mundo.
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2.4 Cinema, animacao e educacao

Sao por essas diversas e diferentes caracteristicas e elementos do cinema em
geral, que esse, devido a sua linguagem propria, deixou de ser visto apenas como
arte e passou a ser associado a informacdo, a propaganda e aos meios de
comunicacao (VIEIRA, 2008), sendo entdo utilizado sob diversas formas. Entre elas
esta a utilizacdo do cinema atrelado a educacao, fazendo emergir o género educativo
com a producao intencional de filmes para esse viés.

Para Carvalhal (2008), normalmente a definicdo e caracterizacdo dos filmes
tidos como educativos referem-se as producdes que possuam tematicas relacionadas
aos conteudos transmitidos pela escola, ao curriculo estabelecido nas instituicdes de
ensino formal e com intengdes “formativas, didaticas e, na maioria das vezes,
fechadas” (CARVALHAL, 2008, p. 34). Geralmente também estdo associados a
assuntos instrucionais e cientificos, ou que tenham como objetivo auxiliar ou substituir
a explicacéo do professor sobre determinado assunto.

Para Pfromm Netto (2001) apud Carvalhal (2008), filmes educativos séo todos
aqueles que sejam instrutivos, no estilo “como fazer”, voltados ao estudo de sala de
aula, documentarios sociais, cientificos, filmes de debates, cinejornais ou
cinemagazines, bem como aqueles produzidos com a finalidade de servir como
treinamento, relacdes publicas e publicidade.

Definicbes essas que limitam as potencialidades dos recursos cinematograficos
e suas possibilidades para o desenvolvimento e transformagéao sociais (CARVALHAL,
2008). No Brasil, o cinema educativo do come¢o do século XX, no entanto, ndo se
restringiu apenas a tais denominagdes e ampliou o “termo educativo a todo e qualquer
contetdo de apreensédo da realidade sociocultural” (CARVALHAL, 2008, p. 34).

Desde o inicio da histéria do cinema, muito se especulou em torno das
potencialidades desse veiculo de comunicacéo, seja em relacdo ao entretenimento,
OU aos seus usos na educacao, ciéncia e politica, como também sobre a linha ténue
entre diversao e problema moral, com imagens que poderiam “causar danos” aos mais
jovens (CATELLI, 2005).

No geral, discussdes acerca do que seria cinema educativo comecaram em
torno dos anos de 1900. Destaque para Célestin Freinet, na Franca, com sua
cinemateca educativa que servia de empréstimo as instituicbes de ensino

interessadas no uso de filmes nos processos educativos. Para ele, o cinema deveria
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ser usado na educacdo como veiculo de ideias e para suscitar debates e discussoes,
sendo um dos precursores no uso dessa ferramenta em sala de aula, movimento que
foi se propagando pela Franca (VIEIRA, 2008).

Para os Estados Unidos, o pioneirismo na area do cinema educativo esti
associado a Thomas Edison e ao uso de filmes de fisica, quimica e histéria natural
como forma de melhorar a educacédo de seu neto, em contraposicdo ao monotono
método escolar da época. Atitude que contribuiu para o aumento de produ¢des no
setor e ampliou o0 uso desse género cinematografico na América do Norte e na Europa
(VIEIRA, 2008).

A partir dos anos 20 e 30, o cinema comecou a ser utilizado para formar
cidadaos, promover o Estado e até mesmo como forma de treinamento para a guerra
nos Estados Unidos (VIEIRA, 2008). Além disso, também comecou a ser visto como
forma de publicidade e veiculacdo de ideologias, muitas delas como doutrinagéo de
cunho fascista na Alemanha, Italia e Portugal (CATELLI, 2005). “Assim, a evolugéo do
audiovisual no campo da educacéo foi crescendo devido a exploracédo ousada desses
recursos por alguns profissionais atentos as suas inumeras possibilidades de
comunicagao” (VIEIRA, 2008, p. 79).

Segundo Vieira (2008), com o passar dos anos e a percepc¢ao de que 0s meios
de comunicagdo estavam proximos da populacdo e dos alunos, levantou-se a ideia de
inclui-los em sala de aula como forma de assisti-los de maneira mais ativa e
consciente, e assim desenvolver a percepcao do estudante e sua compreensao sobre
o mundo. Desse modo, as experiéncias com os filmes educativos comecaram a se
relacionar as tentativas com intuito de proporcionar uma educacao articulada com o
gue se aprende com 0 cinema e 0 questionamento e problematizacdo do que se
assistia.

No Brasil, o cinema chegou no final do século XIX e desde entdo diversos
artistas se aventuraram por conta propria nessa producdo. Nos primeiros anos, a
maior parte dos filmes produzidos no pais era de curta duragéo, do tipo documental
ou educativo, um dos motivos pelo qual as histérias desses dois tipos de producéo se
confundem (CARVALHAL, 2008).

Segundo Rosana Catelli (2005), a partir do século XX, intelectuais, politicos,
educadores e cineastas do Brasil comecaram a elaborar hipteses sobre a relagéo
entre cinema e educacao, e como ele poderia ser utilizado nas escolas. As propostas

sobre um cinema educativo tomaram corpo por meio das reformas na educacéo no
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final de 1920, e ganharam forca a partir da década de 30 com a criacdo do Instituto
Nacional de Cinema Educativo, o INCE.

Mesmo com a relevancia das acdes voltadas para os diversos usos do cinema
durante a Era Vargas, devemos considerar que ha pontos importantes na trajetéria da
Sétima Arte aliados a educacéo, no Brasil, que também devem ser levados em conta.

Para Vieira (2008), Roquette-Pinto teve importante destaque na trajetéria do
cinema educativo ao dirigir, de 1910 a 1936, a filmoteca de carater cientifico e
pedagdgico do Museu Nacional do Rio de Janeiro e contribuir para a producdo e
divulgagdo do cinema e radio educativo no pais. Com um acervo de filmes de
diferentes géneros de todo o Brasil e de diversos paises, Roquette-Pinto comecgou o
caminho de unido entre cinema e educacao, sendo anos mais tarde o fundador do
INCE.

Segundo Catelli (2005), nos anos de 1910, ja& se instaurava o debate da
utilizacdo do cinema nos processos educativos. Além disso, autores apontam que
diferentes grupos sociais também refletiram sobre a relagdo dos usos do cinema na
educacdo na época, entre eles os anarquistas que, desde a década de 10, viam no
cinema fins educativos que deveriam estar a servico do homem como forma de
educacdo para transformacdo social (CATELLI, 2005). Aqui, percebemos o
cruzamento de esferas pelas quais 0 cinema comegou a passar: a educacgéo e a
politica. E isso ndo foi diferente nos anos que se seguiram.

A partir de 1920, o cinema comecou a ser visto na politica como forma de
propagacao de ideais nacionalistas e pelas “ideologias liberais de utilizagao dos meios
de comunicagao de massa” (CATELLI, 2005, p. 4). Durante essa época, de acordo
com Vieira (2008), a educacao da populacdo ndo estava restrita apenas a escola e
grande parte dos cidaddos ndo a frequentava, mesmo com idade para tal, falta
suprimida em partes por meio de outras atividades praticas como o0 cinema popular.
Nesse mesmo periodo, cineastas e educadores comecaram a se unir, inserindo o viés
educativo do cinema na luta por uma formagcdo de uma industria cinematografica
nacional (CATELLI, 2005).

Entre os educadores, um grupo defensor da modernizacdo da populacdo por
meio da educacdo se reuniu no movimento conhecido como Escola Nova. O
movimento também chamado de “Escola Ativa” ou “Escola Progressista” seguia ideais
da Pedagogia Nova, inspirada em pedagogos e filosofos dos séculos XVIII e XIX como

Russeau, Pestalozzi, Froebel, Nietzche, Tolstoi e William James. Opunha-se as
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escolas tradicionais em busca de uma nova compreensdo das necessidades do
publico infantil e buscavam um ensino publico, laico, gratuito e universal. O movimento
contrapunha-se também ao ensino verbalista e argumentava que a aprendizagem
deveria estar relacionada & compreenséo dos fatos e ndo calcada na memorizagéo
de processos (CARVALHAL, 2008), sendo considerado por alguns como “central na
formulacao das propostas do cinema educativo, no Brasil” (CATELLI, 2005, p. 10), ja
gue fomentava as acdes desse tipo de cinema no pais e formulava como os produtos
desse género deveriam ser.

Nessa trajetoria, a Igreja Catodlica, no Brasil e em todo o mundo, também se
dedicou ao género educativo como forma de avaliar a moral dos filmes produzidos.
Junto da Politica e da Educacéo, hora se conciliavam, outrora entravam em conflito:
Educadores e a Igreja, em busca do cinema de qualidade para a educacdo e em
combate ao cinema mercantil como forma de entretenimento e problema moral,
Educacéao e Politica, nas formas de abordar a nacionalidade e mostrar o Brasil. Pontos
em comum, mas também pontos de discérdia (CARVALHAL, 2008).

O Governo via no cinema uma forma de progresso pela sua capacidade de
vencer barreiras fisicas e alcancar diferentes espacos, culturas e pessoas (VIEIRA,
2008). Nos anos de 1930, com o Estado Novo, o cinema passou a ser utilizado como
forma de propaganda da gestao de Getulio Vargas e para passar as ideologias de seu
governo, bem como criar o sentimento de nacionalidade na populacdo brasileira
(CATELLI, 2005).

Nessa mesma década, em 1936, foi criado o INCE, formalizando, frente ao
Estado, os filmes produzidos com o propésito educativo e aumentando a sua
producdo. “Com a criagdo deste instituto, varias outras acdes consolidaram o
movimento da pedagogia pelo cinema educativo” (VIEIRA, 2008, p. 84).

Entre os educadores da década de 30, que se destacaram na luta e defesa pelo
cinema educativo no Brasil, Vieira (2008) enfatiza a contribuicdo do professor e jurista,
formado em direito, Joaquim Canuto Mendes de Almeida, que acreditava no poder
das imagens, em oposicao as palavras, na memaria dos individuos. Para ele, nessa
relacdo cinema e educacéo, os filmes poderiam apresentar a histéria e geografia do
Brasil, bem como o pais como um todo, para toda a populacao brasileira.

Assim, aliado a esse viés, 0 cinema também comecou a ser visto como forma
de guardar e contar historia, ao registrar os cenarios, costumes e personagens de
nossa trajetoria (CATELLI, 2005).
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Procurava-se ensinar pelo cinema acontecimentos histéricos, grandes
personagens da nossa cultura, a ciéncia, a natureza, sendo esta Ultima
entendida ndo pelo olhar ufanista, que a vé como paisagem, mas sim
pelo olhar civilizatério, ou seja, pelas suas possibilidades pragmaticas
(CATELLLI, 2005, p. 8).

Em contraposi¢éo, de acordo com Carvalhal (2008), mesmo com o movimento
de educadores na defesa do cinema educativo durante os primeiros anos do género,
e as diversas formas de uso pelo Estado e a Igreja, desde o inicio, os professores se
mostraram indiferentes ou desconfiados frente ao uso dos recursos cinematograficos
na educacao, “seja por receio de que o novo meétodo auxiliar de ensino pudesse
suplantar o mestre, seja porque toda e qualquer novidade traz certa inseguranca ou
resisténcia” (CARVALHAL, 2008, p. 43-44). Até os proprios educadores que apoiavam
0 género, como o0s intelectuais e entusiastas da Escola Nova, Jonathas Serrano e
Francisco Venancio buscavam maneiras de adaptar e estabelecer modos de produc¢éo
para o género, demostrando preocupac¢des e duvidas em relagdo a sua eficacia em
processos educativos. Também faltava conhecimento entre professores sobre as
potenciais utilidades do audiovisual, sendo necessario direcionamento correto para o
seu uso. Porém, até entdo, ndo havia preocupacéo em relacéo a formacéo do docente
frente aos meios para utiliza-los como recurso educativo (CARVALHAL, 2008).

Nessa linha, Canuto Mendes deixava clara a importancia do papel do professor
como coordenador dos processos educativos em sala de aula, seja quais fossem 0s
métodos e instrumentos de ensino. Para ele, o cinema, mesmo que fosse o melhor
processo de representacdo das imagens, ndo deveria excluir a palavra do professor,
gue seria a responsavel por complementar o valor da experiéncia de ver, ouvir, falar
e da tela em geral (VIEIRA, 2008).

Esses marcos na historia do cinema sédo importantes para a compreensao do
inicio da discussédo, desenvolvimento e implantacdo de um cinema voltado para a
educacao no nosso pais, o que demonstra que o potencial educativo do cinema ja era
desde muito cedo observado e pensado.

Como vimos na historia da animacao no Brasil, 0 género educativo também foi
contemplado entre os desenhos animados. Logo na década de 40, “O Dragaozinho
Manso”, de Humberto Mauro, foi o primeiro filme de animagédo com bonecos do Brasil
e produzido para o INCE, com foco no publico infantil e intencdo educativa (VIEIRA,
2008).
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Na década de 50, o niumero de animagdes com esse viés comecou a aumentar,
com destaque para os filmes das campanhas realizadas pelo Servico Social de Saude,
no ano de 1952. J4 na década de 60, comecaram a surgir filmes relacionados a
didatica e educacdo na éarea do curta-metragem. Nos anos de 1970, com a Lei do
Curta, a producédo desse formato aumentou em todos os géneros cinematograficos.
Na mesma época, o Nucleo de Cinema de Animacdo de Campinas e o CINEDUC —
Cinema e Educacao do Rio de Janeiro surgiram com foco na producao e ensino de
animacdao voltados ao publico infanto-juvenil como forma de desenvolvimento de suas
habilidades artisticas (VIEIRA, 2008).

Ainda nos anos 70, a Escola Dinamica do Ensino Médio Moderno (Edem), do
Rio de Janeiro, foi pioneira no uso e ensino do cinema na escola (VIEIRA, 2008), ao
realizar filmes em super 8, um formato de filmes de baixo custo, e animac¢des em
parceria com a Embrafilme (EDEM, 2018). O legado se estende até os dias de hoje,
com a continuidade das aulas de animacao e a organizacdo de mostras de cinema
com a producéo de alunos (VIEIRA, 2008).

No final dessa década e comeco de 80, Vieira (2008) também destaca o projeto
Crianca e Cinema de Animacao, da Cinemateca do Museu Guido Viaro de Curitiba,
com cursos técnicos na area voltados aos professores e alunos de escolas publicas,
para inclusédo da linguagem do cinema e a producgao de filmes pelas instituicoes de
ensino.

Muitas animacdes no pais foram produzidas com o intuito educativo em relacao
a saude, meio ambiente, educacédo, entre outros. Além disso, na maioria de seus
conteudos observavam-se valores, costumes e diferentes elementos culturais que
contam a historia do nosso pais, sejam como forma de exaltacdo e fortalecimento da
nacionalidade até criticas a hegemonia do estilo de animag&o norte-americano, por
exemplo (ANDRADE; SCARELI; ESTRELA, 2012).

E sdo os presentes aspectos relacionados a cultura e a histdria que, para
Andrade, Scareli e Estrela (2012), fazem da animacdo, além de uma forma de
manifestacdo cultural, um instrumento para formac&do intelectual e social da
sociedade. Sendo esse um dos motivos que incentivam o estudo do género em
diversas areas além da educacao como sociologia, antropologia e comunicacgao.

Para Carvalhal (2008), séo esses dois pontos em comum, a histoéria e a cultura,

gue aproximam cinema e educacao.
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A educacéo veicula e produz a cultura, ou seja, as praticas culturais

s6 sdo possiveis devido a possibilidade humana de se educar. O
cinema, como produto e produtor de cultura, tem participacdo e
importancia na construcdo das relacdes sociais, econbmicas e
experiéncias culturais do individuo (CARVALHAL, 2008, p. 9).

Segundo Carvalhal (2008), é a natureza em comum da comunicacdo e da
educacdo que dao ao cinema a possibilidade de ser compreendido como veiculo
pedagogico e um recurso favoravel a educacéo formal.

A educacdo desempenha o papel da socializacdo entre os individuos e a
interiorizacdo e diferenciacao de valores e costumes da sociedade, sendo também o
instrumento pela qual se imp&e a cultura de um grupo. O cinema como tal, também
se materializa na pratica de influéncia e formacao de habitos, o que Ihe permite ser
reconhecido por alguns autores como uma nova forma de educar: uma pedagogia da
imagem. Desse modo, o significado cultural de um filme, a partir de seus diversos
elementos, ser& constituido de acordo com o contexto no qual esse € produzido e esta
inserido (CARVALHAL, 2008).

Determinadas experiéncias culturais, associadas a uma certa maneira
de ver filmes, acabam interagindo na producdo de saberes,
identidades, crencas, visées de mundo de um grande contingente de
atores sociais. Esse € 0 maior interesse que 0 cinema tem para o
campo educacional — sua natureza eminentemente pedagdgica
(DUARTE, 2002, p. 19 apud CARVALHAL, 2008, p. 30).

Ao falar sobre cinema, animacao e educacéo, Vieira (2008) afirma que ha dois
modos de inserir filmes na escola. O primeiro é o uso de producbes feitas
especificamente para ensinar, provenientes do chamado cinema educativo, que
devem ser utilizadas de maneira planejada para uma aprendizagem realmente
significativa, para que nédo se torne outro método monoétono e fechado de ensino. O
segundo refere-se a utilizacédo de filmes néo produzidos para fins educativos, mas de
forma artistica, cultural ou mercadoldgica, que trazem elementos que devem ser
abordados juntos aos outros significados ja presentes nos filmes para efetiva reflexao.

Desse modo, tomados os devidos cuidados, atencao e planejamento nas
escolhas e preparacao das aulas, qualquer filme pode ser trabalhado dentro de sala
de aula, pois o educativo do audiovisual ndo esta no produto em sim, mas no processo
gue se estrutura a partir dele (VIEIRA, 2008).
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2.5 Animacao na TV: a crianca, o desenho animado e os programas
infantis

Apés anos de cinema, o aparelho televisor chegou para revolucionar “as
concepcoes de tempo e espaco no final do século XIX e inicio do XX” (HAMBURGER,
2014). Segundo Hamburger (2014), a televisdo n&o tem uma data exata de criagao e
nem apenas um soé inventor, jA que experimentos de transmissao de imagens em
movimento, entre as décadas de 1920 e 1930, foram realizados em diversos paises
como Alemanha, Inglaterra, Italia, Estados Unidos e na antiga Unido Soviética.

‘A primeira transmissdo de televisdo aberta se deu na cobertura das
Olimpiadas de Berlim, no verdo de 1936. Em maio de 1937, os ingleses transmitiram
a coroagao de George VI” (HAMBURGER, 2014, p. 294). A partir de 1939, a TV se
popularizou nos Estados Unidos e veio para o Brasil em 1950. Com ela, nasceu
também um novo espaco publico de relagdes e dialogos que modificaram hébitos da
sociedade e contribuiram para novos valores e novas formas de pensar. Com um
discurso especifico e participacdo ativa na construcado de novas relacdes sociais, a
televisdo também teve papel importante na formacéo de culturas e até hoje chama o
publico a se identificar com a “realidade” que apresenta em tela (MAREUSE, 2002).

Segundo Maria Aparecida Giuzi Mareuse (2002), assim como o cinema, a TV
também possui diferentes linguagens, textos, imagens e efeitos sonoros. No meio
televiso, a compreensdo entre realidade e ficcdo é subvertida por uma complexa
relacdo de tempo e espaco, que ndo sdo reais, mas existem dentro da tela. Suas
imagens ambiguas possibilitam aos conteudos carregar diferentes significados e
aproximar o mundo real e o mundo da ficgado “a partir da relagao tempo do evento,
tempo da narragao e tempo de fruigdo” (MAREUSE, 2002, p. 60). Com o controle na
mao e o apertar de um botéo, o telespectador pode viver outras realidades, entre
passado, presente e futuro e mundos que sequer poderia imaginar, onde até “os
dramas diarios sdo apresentados em forma de espetaculo e recebem muitas vezes
uma solucéo realizando a fungéo dos ritos” (MAREUSE, 2002, p. 64).

Assim como outras instituicdes sociais, a televisdo oferece ao seu publico
diferentes representagdes sobre tematicas que giram em torno da “socializagao”, ao
mostrar situacfes, ambientes e papéis sociais presentes na organizacdo social
contemporanea. Os géneros televisivos contribuem, assim, na soma de elementos no

processo de formacédo dos sujeitos da sociedade. E, desse modo, a apropriacado dos
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conteudos sociais pelos telespectadores serve como esquema de referéncia para
refletir sobre sua prépria identidade social (GOMES, M., 2008).

Entre os conhecimentos fornecidos por esses produtos culturais
midiaticos consta um amplo leque de estratégias de vida e de modelos
de comportamento, uma variedade de possibilidades para o
desempenho de papéis sociais, e uma diversidade de combinacdes
entre as formas de monitorar a concepc¢éo de si mesmo e a imagem
de si que se projeta. Mais que expressar o que foi, 0 que permanece
(o residual) e o que é, esses conhecimentos oferecidos propdem
alternativas para o que poderia ou deveria vir a ser. Enfim, através
desse conjunto de conhecimentos, de modelos e de alternativas, os
individuos podem dialogar consigo mesmos e com seu contexto,
podem procurar (re)conhecer e compreender o mundo onde vivem e
a si mesmos como sujeitos sociais (GOMES, M., 2008, p. 128).

De acordo com llana Elea (2017, p.8), “a televisdo continua sendo o meio de
comunicacao de massa mais utilizado por criangcas no mundo inteiro”, seja aberta ou
fechada, on-line, no celular, streaming, entre outros formatos e modos de se assistir
aos conteudos televisivos. E algo que faz parte da rotina do pubico infantil, “com
multiplos desdobramentos em seus comportamentos, visdes de mundo, nas suas
dimensdes cognitivas e emocionais, e nos seus desenvolvimentos social, cultural e
educacional” (ELEA, 2017, p. 8)

A animacéo, além de sua ascensao no cinema, também muito se popularizou
com a chegada da televisdo. A producdo desse género cinematografico teve de
passar por mudancas para a veiculacdo no meio televisivo. Na TV, o tempo e a
qualidade das animacdes foram diminuidos e os desenhos animados conquistaram o
publico desse novo aparelho de comunicacéo.

Na trajetoria da animacao no Brasil, percebe-se que, mesmo que a veiculagao
dos filmes animados brasileiros na televisdo fosse, em sua maioria, videos
publicitarios ou curtas-metragens, os programas infantis também tiveram grande peso
na exibicdo de desenhos animados, mesmo que muitos desses fossem importados de
outros paises.

Vieira (2008) aponta que, apds o surgimento da televisdo no mundo e sua
crescente popularizacdo a partir da década de 50, os olhares voltados para o cinema
educativo comecaram também a mudar em direcdo ao novo meio de comunicacédo de
massa do momento. Com o sucesso da TV, além do incentivo na producao de filmes
e animacdes para esse meio, por volta da década de 70 surgiram também os

programas educativos de televisdo, entre eles producdes voltadas para o publico
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infantil. Segundo Maria Aparecida Giuzi Mareuse (2002), desde os primeiros anos do
surgimento da TV no pais, houve preocupacdes com a chamada programacao infantil
televisiva e a criacdo de programas voltados para esse publico.

A televisdo no Brasil comecou devagar, tendo herdado, como uma de suas
caracteristicas principais, a linguagem radiofénica (LIMA, 2020). O inicio da trajetoria
de mais 70 anos do meio televisivo no pais esteve marcado, entéo, pelos géneros do
teleteatro, da telenovela e do jornalismo, com horarios fixos na programacao.

Para Lemos da Silva (2020), “os programas infantis nasceram juntamente com
a televisdo” (LEMOS DA SILVA, 2020, p. 2). De acordo com o autor, no Brasil, esse
tipo de producéo se apresentou no meio televisivo com o surgimento da TV TUPI, que
iniciou suas transmissdes em 18 de setembro de 1950 (LEMOS DA SILVA, 2020). A
programacao infantil na emissora foi criada logo apos seu primeiro ano de existéncia,
tendo como primeiro programa voltado para as criancas Gurilandia (1951),
(MAREUSE, 2002; LEMOS DA SILVA, 2020) “que buscava reproduzir o programa de
radio O Clube do Papai Noel. Nele, as criancas se apresentavam cantando, tocando
e declamando poesias” (MAREUSE, 2002, p. 152).

Na primeira fase da televisdo no Brasil, chamada de elitista (1950-1964), a
busca pela producéo de contetdos culturais e educativos se fez presente, mesmo em
meio aos interesses comerciais (LIMA, 2020). Em 1952, a primeira versao de “O Sitio
do Picapau Amarelo” (1952-1963), da Tupi, foi ao ar “mantendo a preocupagao do
autor em educar, informar e, ao mesmo tempo, divertir’. (MAREUSE, 2002, p. 154).
No entanto, para Luisa Guimaraes Lima (2020), embora houvesse preocupacao e
espago na programacao para o publico infantil, tais producdes ndo eram de fato
especificamente voltadas e produzidas com total intuito de atender as criangas, “néo
existindo ainda uma linguagem prépria do meio” (LIMA, 2020, p. 5) e, sim, um estilo
mais teatral, bastante enraizado nas caracteristicas radiofénicas, mas que também
atendia ao publico infanto-juvenil, como o fez o Teatrinho Trol (1956-1966), famoso
programa para apresentacdes de pecas teatrais (MAREUSE, 2002). A linguagem
especifica do que seria um programa infantil, para Lima (2020), foi consolidada na
segunda versao de “O Sitio do Picapau Amarelo”, produzida a partir dos anos 70, pela
Rede Globo.

O inicio da trajetoria dos programas infantis na televiséo brasileira apresenta
caracteristicas do estilo radiofénico, teatral, ao vivo, em preto e branco e muitas vezes
com o nome de seus patrocinadores (MAREUSE, 2002; LEMOS DA SILVA, 2020;
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LIMA, 2020). “Um olhar sobre a década de 50 evidencia o esfor¢o no sentido de criar
uma producao diversificada e nacional e mostra o carater elitizado dos conteudos
televisivos marcando grande parte da programacgao infantil” (MAREUSE, 2002, p.
154). E foi nesses programas que os desenhos animados comecaram a ganhar maior
espaco de veiculacdo. Sessao Zig-Zag, de 1953, e Pim-Pam-Pum, no ar entre 1955 e
1957, sdo exemplos disso, sendo os unicos que continham desenhos no inicio de toda
essa trajetéria (MAREUSE, 2002).

Sessdo Zig Zag compreendia teatro, filmes infantis e desenhos
animados néo especificados, enquanto Pim-Pam-Pum tinha uma hora
diaria de programacdo diversificada, sendo que as segundas eram
apresentados desenhos do Pica-Pau, as tercas, desenhos de outros
bichinhos, as quartas, Teatro Infantil, as quintas Batizado de Bonecas
e Ciranda Cirandinha e outros bichinhos (MAREUSE, 2002, p. 154).

As telenovelas infantis como Pollyanna, de 1956, e os programas de gincanas
e jogos com criangas, como Gincana Kibon (1958-1969) — que também apresentava
desenhos — comecaram a fazer parte da programacao e chamavam a atencédo do
publico. (LEMOS DA SILVA, 2020).

A década de 60 contou com mais canais de televisdo em S&o Paulo, como TV
Cultura, TV Excelsior, TV Globo, TV Record, TV Tupi, e cerca de 20 novas producdes
para o publico infantil (LEMOS DA SILVA, 2020). Nessa época, “o espago do desenho
animado na televisdo torna-se um pouco mais amplo” (MAREUSE, 2002, p. 154),
destacam-se Pullman Jr., de 1963, da TV Record e Clube do Capitdo AZA, de 1967,
da Tupi, época de transicdo da fase elitista da TV brasileira para a populista (1964-
1975), com o aumento do numero de televisores e a primeira transmissao em cores
no ano de 1972.

A partir de 1970, a Rede Globo contava com a maioria dos programas infantis
exibidos na TV, oito de 20 titulos da televisdo aberta em S&o Paulo, entre eles o
famoso “Vila Sésamo”. Idealizada na Inglaterra e produzida nos Estados Unidos, a
producdo obteve grande sucesso no pais norte-americano € o modelo de programa
comecou a ser importado para paises da América do Sul (MAGALHAES, 2007). No
Brasil, o programa foi primeiramente veiculado legendado na TV Cultura e depois
adaptado, produzido e veiculado em parceria com a Globo, a partir de 1973, sendo
um dos marcos dos programas infantis com viés educativo (LEMOS DA SILVA, 2020;
LIMA 2020).
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O programa Vila Sésamo foi um projeto da Fundacao Padre Anchieta,
inicialmente apresentado pela Cultura (1972), que em 1973 passou a
compor a programacao matutina da Rede Globo. Consistia em uma
versdo brasileira da série educativa norte-americana Sesame Street,
criada para tirar as criancas das ruas e proteger 0os guetos nova-
iorquinos. A série brasileira foi nacionalizada, ambientada em uma vila
operéria, dirigindo-se especialmente a criangas carentes, ensinando
habitos de higiene e no¢des de matematica e lingua portuguesa
(MAREUSE, 2002, p. 171).

“Vila Sésamo” se constituiu como um programa educativo para criancas em
idade pré-escolar com a intencdo de ensinar licdes basicas por meio de uma
linguagem simples e divertida. Em sua versao brasileira contou com a participacao de
Soénia Braga, Aracy Balabanian, Armando Bogus e Laerte Morrone — esse como
intérprete do eterno personagem Garibaldo —, atores que interagiam no estudio com
criangas de verdade. Havia também a reproducédo dublada dos quadros com bonecos
da versdo estadunidense, de Jim Henson, como Enio e Beto, e animagbes. As
esquetes animadas de Matematica, por exemplo, eram reproduzidas do programa
original e dubladas em estudio na cidade de S&o Paulo, ja& as de Portugués eram
animadas por Joaquim 3 Rios, responsavel pela criacdo de comerciais animados e
vinhetas da Rede Globo (GARCIA, 2018).

No periodo, também se destacam da emissora o programa Globinho e “Sitio do
Picapau Amarelo” (1976), esse também realizado em coprodu¢do com uma emissora
de carater educativo, a TVE, do Rio de Janeiro. Na época, a TV Cultura exibia
Bambalalaldo (1977-1990), TVE e TV Bandeirantes, a Turma do Lambe-Lambe (1976-
1985) (LEMOS DA SILVA, 2020). De 1975 a 1985, a televisdo brasileira passou pela
fase do desenvolvimento tecnolégico e a modernizacdo das producbes, com o
aumento das equipes e locacdes realistas (LIMA, 2020).

Segundo Lima (2020), com mais de 45 novas producdes infantis e atracoes
marcantes, “a década de 1980 é considerada a época de ouro dos infantis na TV
aberta” (LIMA, 2020, p. 4). Bozo (1981), Balado Magico (1983), Clube da Criancga (1983)
Chaves (1984), Xou da Xuxa (1986), TV Crianca (1984), Catavento (1985); Show
Maravilha (1986), TV Fofao (1987) sdo algumas producdes do periodo.

A partir de 1990, estreiam cerca de 35 novos titulos infantis na programacao
aberta, entre eles Show do Malandro (1992), TV Colosso (1993), Bom Dia & Cia
(1993), Angel Mix (1996), Disney Club (1997), Eliana & Alegria (1998) e outros.
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Entre séries e telenovelas infantis, programas de games e quiz shows, de 80 a
90, percebe-se que grande parte desses titulos se baseavam na férmula de
programas de auditorio, com a presenca de criancas ao fundo (as vezes escolhidas
por agéncias de modelo) e a figura central de uma interlocutora (destacam-se Xuxa,
Angélica, Eliana e Mara Maravilha, mulheres brancas e dentro do padrédo de beleza
da época) (LEMOS DA SILVA, 2020; LIMA, 2020; MAREUSE, 2002).

Os programas possuiam uma estrutura muito parecida:
apresentadoras dancando e cantando musicas proéprias, se dirigindo
ao telespectador para passar uma “mensagem”, mediando gincanas
com criangas da plateia, entrevistando artistas e esportistas (LIMA,
2020, p. 8).

O enredo diversificado do programa trazia performances que introduziam a
exibicdo de desenhos animados, muitas vezes estrangeiros e que ocupavam a maior
parte do tempo. (LEMOS DA SILVA, 2020; LIMA, 2020; MAREUSE, 2002).

A combinacgdo era sucedida por intervalos comerciais e se repetia até
o fim da atracdo. A ordem de exibicdo dos desenhos se dava de
acordo com o horario: no inicio da manha, passavam aqueles
destinados a um publico de menor faixa etaria. Ao final do programa,
exibiam-se os destinados ao publico composto por criangcas maiores e
adolescentes (LIMA, 2020, p. 8).

Na década de 90, no entanto, na contraméao dos programas de auditério, de
jogos e gincanas e telenovelas para criancas, fazem sucesso na TV Cultura os
programas R&-Tim-Bum (1990), Glub Glub (1991), Mundo da Lua (1992), X-Tudo
(1992) Castelo R&-Tim-Bum (1994) e Cocoric6é (1996), programas de carater
educativo, com humanos ou bonecos como apresentadores ou personagens
principais, e enredo e narrativas ludicas que em sua maioria abordavam assuntos do
cotidiano, valores sociais e culturais. Entre eles, apenas Glub Glub e Cocoricé tinham
em seu planejamento a exibicdo de desenhos animados. (LEMOS DA SILVA, 2020;
LIMA, 2020; MAREUSE, 2002).

A programacao infantil da TV Cultura distancia-se nitidamente das
formulas mais comuns da TV comercial e o desenho animado n&o
aparece como destaque da programacdo, pelas proprias
caracteristicas da emissora. Por outro lado, foi possivel constatar que
animacao de bonecos constitui um recurso comumente usado na
elaboracdo dessa programacdo, pois através deles é possivel
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trabalhar ainda mais a fantasia e desenvolver a imaginacdo das
criancas (MAREUSE, 2002, p. 168).

A famosa producdo nacional “Castelo Ra-Tim-Bum”, por exemplo, seguia “a
vertente de projetos infanto-juvenis para televisdo com quadros e esquetes com
conceitos pedagogicos dentro de uma trama ambientada em um pequeno universo
com personagens permanentes” (MAGALHAES, 2007, p. 86). Segundo Magalhies
(2007), o primeiro grande destague dessa linha de programas educativos foi “Vila
Sésamo”.

Em relagéo aos desenhos animados, “Castelo R4-Tim-Bum” ndo contava com
a exibicdo deles, mas apresentava um quadro de animacdo em stop motion, com
bonecos de massinha, produzido por Marcos Magalh&es, no qual um ratinho azul
cantarolava musicas com o intuito de ensinar habitos de higiene e preservacao do
meio ambiente para o telespectador (SOUZA, 2009).

Nessa linha mais educativa, programas como “Vila Sésamo”, “Sitio do Picapau
Amarelo” (22 e 32 versdo) e “Castelo Ra-Tim-Bum” se assemelhavam muito em sua
estrutura narrativa, ambos com a presenca de um adulto sébio, um personagem
atrapalhado, mas corajoso e uma figura que representasse o mal, bem como a
utilizacdo de valores nacionais e sociais e conceitos pedagogicos universais, sendo
0s trés programas acompanhados em todo o processo por pedagogos (MAGALHAES,
2007).

A partir do ano 2000, o numero de programas infantis comegou a diminuir na
TV aberta, o0 modelo principalmente de auditério e apresentadoras comecava a néo
agradar como antes (LEMOS DA SILVA, 2020; LIMA, 2020). Destacam-se do periodo
programas novos como TV Globinho (2000), a terceira versao de Sitio do Picapau
Amarelo (2001) (produzida também pela Globo), Xuxa no Mundo da Imaginagéo
(2002) — os dois ultimos sem a exibicdo de desenhos animados — e TV Xuxa (2005)
(LEMOS DA SILVA, 2020).

Segundo Magalh&es (2007), os dois principais modelos de programas infantis
que se estabeleceram na época entre 90 e os anos 2000 eram os de “apresentadora-
auditério-desenhos” e as séries nacionais com nucleos dramaticos que se intitulavam
como educativas.

Angel Mix e TV Xuxa, exemplos de programas de auditorio no ar durante esse
periodo, devido a concorréncia com as producdes da TV Cultura sofreram algumas

alteracdes no roteiro, com a ado¢cdo de um tema central, ndo necessariamente de
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cunho social, segmentacado do publico, quadros com intencdes mais educativas, mas
sem perder a esséncia da férmula de auditério que tanto deu certo no inicio dos anos
80 (MAGALHAES, 2007). Sobre a veiculacdo de desenhos animados, Magalhies
descreve os dois programas da época:

A maior parte do programa € constituida pela exibicdo de desenhos
animados — comprovado estatisticamente como a emissdo que atrai
mais as criangas para a televisdo. A programacgdo de desenhos é
eclética, mistura varios tipos de produc¢des: desenhos classicos do
principio da década de 1960 (Mickey, Pato Donald), novas séries de
personagens antigos (Luluzinha, Homem-Aranha), novos desenhos
baseados em filmes de sucesso (Gasparzinho, Timao e Pumba “Rei
Ledo”) e seriados dramatizados, com lutas marciais € monstros
interplanetarios (As Aventuras de Jackie Chan, Martin Mystey).
(MAGALHAES, 2007, p. 93).

Os desenhos animados veiculados também apresentavam algumas
caracteristicas semelhantes entre si, com um conteldo que apresentava uma luta
entre o bem e o mal, com episddios com tema ou um dilema que circundavam a
discussao de “valores morais como honestidade, amizade e esperanga, mas sempre
associadas a dicotomia da existéncia de dois lados, o certo e o errado” (MAGALHAES,
2007, p. 97)

No entanto, essa férmula de programas infantis comecou a ser substituida pela
simples exibicdo dos desenhos sem nenhuma performance prévia, ou mesmo foram
retirados completamente da grade da emissora (LEMOS DA SILVA, 2020; LIMA,
2020). Comecaram a perceber que o interesse entre as criancas tinha como foco
principal o desenho em si e ndo necessariamente a apresentadora do programa.
(LIMA, 2020). Mudancas regulatérias com novas regras de merchandising voltadas as
criancas e a proibicao de publicidade direcionada ao publico infantil, no Brasil, também
sdo apontados como um dos fatores para tal declinio na época (LEMOS DA SILVA,
2020).

Na década de 70 e 80, muito se falava na suposta violéncia dos desenhos
animados na televiséo infantil, seja nos Estados Unidos, na Europa ou na América
Latina (mesmo que em propor¢cdes menores) (FUENZALIDA, 2012). Segundo Valerio
Fuenzalida (2012), a partir da metade da década de 90, a segmentacdo dos canais
infantis provocou uma mudanga na televisdo voltada a essa faixa etaria, com o
surgimento de novas narrativas e producdo de novos programas, onde a crianca era

colocada como protagonista e publico principal.
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A TV aberta também comecou a disputar a audiéncia do publico infantil com a
TV por assinatura, seja a cabo, fibra éptica ou satélite, que comecou a oferecer uma
gama de conteudos exclusivos, 24 horas por dia, voltados para as criancas. (LEMOS

DA SILVA, 2020). Sobre essa mudanca, na época, Mareuse (2002) argumenta que

A TV paga, embora aderindo aos desenhos, prefere formulas
alternativas as utilizadas pela TV aberta para sua apresentacgédo, que
tem por base uma férmula especifica e apresentadoras louras. A
Discovery Kids preferiu, por exemplo, criancas apresentando para que
haja maior identificacdo com os telespectadores (MAREUSE, 2002, p.
195).

O desenho animado na televisdo ndo teve muita expressividade no comeco da
trajetéria da TV aberta no Brasil, mas comecou a ganhar a programacao e diversidade.
Desenhos que marcaram durante 0S anos que se seguiram indicam a presenca
constante de filmes de origens estrangeira, principalmente estadunidense e alguns
destaques para a producdo japonesa. Podem ser elencados “Pica Pau’,

“‘Gasparzinho”, “A Pantera Cor-De-Rosa”, “Tom e Jerry”, “ThunderCats”, “He-man”,

“Garfield”, “Luluzinha” e “Samurai Kid”, “Speed Racer”, “As do Espago”, “Oitavo
Homem?”, “
“Pokémon” e “Digimon” (MAREUSE, 2002).

Em relagdo a producéo brasileira, a Turma da Monica fora exibido em alguns

»” 13 ” 113 ” “*

Patrulha Estelar”, “Cavaleiros do Zodiaco”, “Sailor Moon”, “Dragon Ball”,

programas da TV aberta, a partir da década de 80. J4 a TV Cultura abriu espaco para
a exibicdo de desenhos nacionais como também produzidos na Tchecoslovaquia,
Alemanha, Canada e Inglaterra, por meio dos programas Glub Glub e Cocoricé
(MAREUSE, 2002).

Atualmente, desenhos animados podem ser acompanhados na TV aberta em
alguns canais como SBT, Band, TV Cultura e TV Brasil, essa ultima fundada em 2007
e que desde a sua criacdo dedica parte de sua grade a programacdao infantil, a

exibicdo de desenhos animados (LIMA, 2020) e

busca-se uma programacéo de qualidade, voltada para o respeito aos
valores éticos, pluralidade de pensamento, a diversidade cultural e
religiosa, sem incitar a violéncia. Desse conteudo, 90% é de producédo
brasileira independente (LIMA, 2020, p. 14).

Em ambito geral, a televisdo passou a ser vista ndo mais como apenas

carregada de um entretenimento ndo educativo, mas responsavel pela veiculacéo de
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produtos midiaticos relacionados ao que Valerio Fuenzalida chama de
eduentretenimento (FUENZALIDA, 2012).

Sobre esse entretenimento mais didatico, Claudio Magalhdes (2007), ao olhar
para os produtos infantis veiculados na televisdo para as criancas nas décadas de
1990 e 2000, prop8e que a definicdo de um programa educativo ndo esta relacionada
com o seu formato, origem ou local de exibicdo. Nem com o fato de estar ou néo ligado
ao mercado de consumo, muito menos na sua autodenominacéo. O que diferencia um
programa educativo dos demais estd na sua capacidade de divertir enquanto
interac&o necessaria para educar, e educar como forma de incitar o conhecimento. E
aguele que ndo é mera e pura distracdo, que em primeiro plano busca o
entretenimento em si mesmo, o0 desligamento do contexto em que se vive, mas

também a educacéo.

Portanto, o programa educativo deve ser aquele capaz de divertir, de
interagir com o telespectador em geral (e com a crianca em particular)
de uma maneira mais complexa, prazerosa, despertando-lhe os
sentidos em conjunto com a reflexado, agregando informacdes ao seu
cotidiano, reforcando conhecimentos apreendidos na educacdo
formal, produzindo experiéncias interdisciplinares e extemporaneas.
Tudo isso deve contribuir para a sua formacdo pessoal, tanto
educacional quanto social, sintonizando-a com a malha social em que
esta inserido (MAGALHAES, 2007, p. 33).

Assim, Magalhdes (2007) afirma, que tanto “TV Xuxa”, quanto “Castelo Ra-Tim-
Bum”, entre suas diferengcas e semelhancgas, “conjugam aspectos de programas
‘educativos’ e aspectos de programas de entretenimento simples, como o fim em si
mesmo, a distracdo pela distracdo.” (MAGALHAES, 2007, p. 170). A diferenca entre
eles, esta na potencialidade de cada um em incitar o conhecimento do publico infanto-
juvenil ou ficar restrito & distracdo momentanea (MAGALHAES, 2007). “O que se
constata é que independente da programacao construida para ser educativa, a TV
educa e o faz a partir de uma proposta voltada para o lazer e o entretenimento”
(MAREUSE, 2002, p. 87).

Tal definicdo de programas educativos proposta por Magalh&des (2007) também
pode estar atrelada a relagcdo da educacgéo com a animacao. E possivel identificar em
alguns desenhos animados, diverséo, interacéo e reflexdo, produzidos ou ndo com a

intencéo de educar.
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Embora em sua esséncia os desenhos animados ndo tenham sido feitos para
serem destinados ao publico infantil, ao longo de sua trajetoria, eles comecaram a ser
introduzidos nas grades de programacao da televisdo nos periodos mais assistidos
pelas criancas, com a alegacdo de serem mais interessantes para essa faixa etéria.
No Brasil, com as leis de incentivo para a producao de desenhos para a TV e projetos
para a veiculacdo desses produtos em rede aberta, a animagdo se constituiu
naturalmente como dedicada ao publico infantil. No entanto, ndo podemos negar que
grandes producdes se destacaram para além das criancas.

O género animacao, hoje, se mostra ainda mais diversificado com producdes
voltadas para todas as faixas etarias. Os responsaveis por essa mudanca foram os
festivais de animacéo, principalmente o Anima Mundi, que apresenta a animacao nao
apenas como “coisa de crianga” (VIEIRA, 2008). Podemos citar como exemplos as
séries animadas americanas como “Os Simpsons”, langada em 1989, e a sitcom
animada “Family Guy”, de 1999, ambas exibidas pela Fox e continuadas até os dias
de hoje, além de outras famosas atualmente como “Rick and Morty” (2013), da Adult
Swim e “BoJack Horseman” (2014-2020), da Netflix. No Brasil, podemos destacar as
obras de Otto Guerra para animacao adulta, o filme animado premiado “Uma Histéria
de Amor e Furia” e também a série animada exclusiva para a Netflix, “Super Drags”,
de 2018. "Criancas, adolescentes e também adultos. O desenho animado em geral,
traz imagens do mundo; episddios do passado; proje¢des do futuro; modos de ser, se
vestir e brincar; o cinema povoa o imaginario de todos” (VIEIRA, 2008, p. 94).

Segundo Sartori e Souza (2012), no caso das criangas, os desenhos animados
acabam por ser 0s principais produtos culturais destinados ao publico infantil. E de
fato esse produto miditico acaba por fazer parte do dia a dia dessa faixa etéria.

De acordo com Vieira (2008), o publico infantil se identifica com o personagem
do filme animado, seja de forma positiva ou ndo, e de maneira mais intensa, pois “imita
aquilo que vem ao encontro do seu interior” (VIEIRA, 2008, p. 95). Ou seja, as atitudes
de cada personagem no desenho trazem significados para essa faixa etaria. As
criancas reconhecem, por exemplo, as expressdes do mocinho ou do vildo, da alegria
e da tristeza, elementos pelos quais elas podem se identificar e reproduzir, sendo a
significacdo da narrativa reforcada pelo visual (VIEIRA, 2008). Assim, a interacéo
crianca e televiséo e as experiéncias vividas pelos personagens em tela sdo levadas

para a vida real pelos pequenos, que ressignificam as imagens e didlogos em novas
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atitudes incorporadas em suas rotinas, muitas vezes por meio de brincadeiras
(SARTORI; SOUZA, 2012).

Sartori e Souza (2012) apontam que os desenhos acabam, entdo, por
tornarem-se referéncias em comum para as criangcas, mesmo que em contextos
sociais diferentes. As narrativas diversificadas e cheias de elementos atraem e nutrem
a imaginacao do publico infantil (SARTORI; SOUZA, 2012), sendo também uma forma
pela qual elas aprendem sobre o mundo. (KINDEL 2003).

Ao falar sobre crianga, ensino e aprendizado relacionados aos programas
infantis de TV, Magalhdes (2007) afirma que “a inter-relagdo com um programa
educativo desperta os sentidos e, com eles, a curiosidade inconsciente de ampliar sua
instrumentacdo sensorial” (MAGALHAES, 2007, p. 50). Nesse sentido, esses
programas sdo capazes de ressignificar agfes sociais em atividades ludicas e
prazerosas, produzindo novas experiéncias e reforcando conhecimentos da educacgao
formal (MAGALHAES, 2007). Mais uma vez, situacbes que também podem ser
observadas com os desenhos animados, principalmente na relacdo das criangas com
tais produtos midiaticos.

Aliado ao desenho diario na televisdo, com o passar dos anos, as
possibilidades de locacéo de fitas e DVDs, e hoje com o streaming e canais de videos
como o YouTube, a animagdo ganhou espaco significativo na vida do publico infantil,
estando presente ndo apenas em casa, com a familia, mas nas creches e escolas,
sendo utilizada ndo apenas como forma de entretenimento, mas também como um
recurso educativo (KINDEL, 2003).

No entanto, ndo é novidade o uso dos meios de comunicacdo e produtos
midiaticos em sala de aula, pelo contrario, desde 1910 pudemos ver a busca pela
utilizacdo do cinema como recurso didatico, bem como Ismar de Oliveira Soares
(2003) aponta o uso do radio e das Tecnologias da Informacdo e Comunicacdo em
processos educativos desde o século passado. Cientes disso, 0 que se procura aqui,
e a partir de toda a discussao proposta e elaborada até agora, ndo € abordar o uso do
desenho animado na escola como uma novidade, mas, sim, compreender como
utiliza-lo para iniciar o processo de alfabetizacdo midiatica na infancia e contribuir para
um aprendizado completo da crianc¢a, focado também na sua vivéncia no mundo real
(e virtual), baseando-se nos principios da Educomunicacao para incitar o didlogo entre

professores e estudantes, a participacdo do educando, dar protagonismo ao aluno e
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desenvolver uma formacdao critica do publico infantil frente a midia e aos recursos da
informacéo.

N&o se trata, entdo, apenas de utilizar o conteido de um desenho animado,
seja ele com viés educativo ou nado, para ensinar sobre licbes basicas e morais de
vida, mas explorar esse produto midiatico de forma mais abrangente e cidada.
Trabalhar com os meios de comunicacdo em sala de aula, e aqui em especifico o
desenho animado, € oportunizar de forma democréatica o conhecimento sobre as
mensagens da midia, sua linguagem, o funcionamento dos meios e,
consequentemente, ajudar no desenvolvimento critico do individuo em uma sociedade
conectada, digital e marcada por um grande fluxo de informacdes (e desinformacéo).

Fazer-se uso dos meios de comunicacdo nas instituices de ensino, indo além
do viés tecnoldgico, de inclusdo e modernidade, € o caminho para promover uma
formacao ampliada a populacdo. Um modo de ensinar e aprender, que como ja
apontado por diferentes autores ao longo da discussao, deve comecar na infancia e
ser continuado ao longo de sua formacéo para uma plena alfabetizacdo midiatica
desse estudante, que sé sera efetiva com uma media¢do adequada, no caso dessa
pesquisa realizada pelo professor e dentro da escola.

Como ja apresentamos, a animacdo nos traz narrativas e elementos com
significados diversos e as criangas podem aprender com a midia, o cinema ou
televisdo, sozinhas, em certo grau e instancia, ou ndo. As mediag0es, nesse caso,
sao extremamente importantes nesse processo de analise e questionamento da midia
para que a identificacéo entre crianca e desenhos animados seja aproveitada de modo
gue também haja a possibilidade de ensinar e aprender intencionalmente com elas.

Kindel (2003) reconhece que o publico infantil dos desenhos animados aprende
sobre a vida além da sala de aula e a escola, e afirma que a grande presenca de
representacdes construidas pela midia na sociedade apresenta papel pedagogico
mais ativo do que o de instituicdes de ensino. Representacdes que nao devem ser
apenas mediadas e absorvidas, mas também questionadas. A escola com a sua
vertente de aprendizado intencional, como ja mencionamos, é fundamental no
processo de alfabetizacdo critica perante as midias e o aprendizado para a andlise
das imagens e mensagens. Aqui, entdo, entra a figura do professor como importante
mediador desse conhecimento, que deve ter claro o modo como a animacao sera
utilizada dentro de sala de aula. O desafio se encontra em aproveita-la de forma eficaz

e produtiva, bem como na atencdo aos seus elementos e na maneira de interliga-los
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e adequa-los a realidade dos alunos para que se possa incitar questionamentos
(VIEIRA, 2008).

Assistir a um produto filmico ou televisivo na escola deve ser feito, entdo, em
conjunto para a problematizacéo e ampliagdo de conhecimentos. Assim, o educador,
ao trabalhar como mediador entre os meios de comunicacéo e os alunos, ndo pode
deixar de levar em conta as dimensdes do veiculo trabalhado, seus contextos, modos
de producédo e elementos estéticos e narrativos (VIEIRA, 2008), para que se possa
provocar questionamentos e ajudar os estudantes em suas reflexdes.

Segundo Bruzzo (1995) apud Vieira (2008), as caracteristicas visuais dos filmes
infantis sdo mais valorizadas pelas criancas do que pelos professores, que estdo mais
preocupados nas mensagens e funcbes pedagdgicas daquilo que estd sendo
apresentado. Além disso, em muitos casos, o filme em sala de aula acaba sendo
utilizado como forma de ligbes de vida, exemplos bons e ruins, deixando de lado outros
elementos da linguagem do cinema e da televisdo importantes para a reflexdo. Sobre
isso, Vieira (2008) também aponta o filme sendo utilizado muitas vezes como forma
de recompensa pelo bom comportamento dos alunos ou para discutir sobre qualquer
assunto sem planejamento.

Nesse sentido, torna-se interessante ouvir a opiniao sobre o desenho que os
alunos possam ter e a Educomunicagéo se faz muito importante no que tange ao
didlogo com o educando. Escutar e compreender a visdo deles sobre os desenhos e
como percebem os aspectos e narrativas da animacédo se faz extremamente
importante para incitar questionamentos e realizar uma constru¢cdo conjunta do

conhecimento.

2.6 O lado educativo do “Irmao do Jorel”

O trabalho aqui apresentado tem como objeto de estudo empirico a série
animada brasileira de televisdo “Irmé&o do Jorel”, criada em 2014, por Juliano Enrico,
e produzida pela sede no Brasil da emissora de televisdo norte-americana Cartoon
Network e o estudio de animacdo brasileiro Copa Studio. A descricdo oficial da

animacdao ja evidencia o carater humoristico da série do género comédia.

Irm&o do Jorel é irm&o do Jorel, o garoto mais popular da escola, do
bairro, da cidade e provavelmente de toda a galaxia por sua exética



141

beleza, talento descomunal e cabelos sedosos... Mas isso nédo
importa, porque a série ndo é sobre o Jorel, mas sobre o irm&o mais
novo do Jorel e sua impressionante capacidade de ser conhecido por
todos como Irmao do Jorel, mesmo protagonizando uma série s6 sua
(COPA STUDIO, s.d.).

O desenho apresenta a historia do filho cagula de uma familia, que se diferencia
dos comportamentos convencionais, embora tenha uma formag&o tradicional. O
menino de oito anos é ofuscado pela fama do irméao do meio e mais velho do que ele,
o famoso Jorel — considerado bonito, inteligente, e idolatrado pelos moradores do
bairro, onde todos o conhecem. Sendo assim, o0 personagem principal acaba por ser
conhecido apenas como Irmédo do Jorel. Esse € o ponto inteligente do desenho e
também um mistério até hoje ndo revelado: o protagonista ndo possui nome. E é a
partir das situacdes cotidianas que o Irm&o do Jorel busca alcancar um maior

protagonismo em relagéo a visibilidade de seu irmdo mais velho.

Figura 24 - Irmé&o do Jorel (2014)

Fonte: COPA STUDIO (s.d.)

7

O universo de “Irmao do Jorel” é inspirado em elementos da cultura pop dos
anos de 1980 e inicio de 1990, que podem ser observados nas caracteristicas dos
personagens, nos figurinos, cenarios e nos programas de TV exibidos na trama. A
série ndo € ambientada em um ano especifico, mas usa dos elementos de décadas

passadas, assim como apresenta outros mais contemporaneos.
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A familia do Irmao do Jorel representa um grupo familiar de classe média do
Brasil e € composta pela méae, pai, avdés materna e paterna, dois irmaos mais velhos
e 0s animais de estimacdo, que moram todos na mesma casa. Compdem a familia o
pai Edson e a mae Danuza. Ele, um jornalista, ator e antigo revolucionério, que sempre
conta suas histdrias do passado para o filho mais novo. Ela, uma professora de danca,
gue possui seu proprio estudio e faz tudo por sua familia, mas que ao contrario do
esteredtipo da mulher do lar e submissa, suas tarefas ndo estédo voltadas apenas ao
bom funcionamento da casa, ndo possui dons culinarios e se empodera enquanto
mulher. Ha também as avOs paterna e materna, a Vové Juju € mae de Edson e
representa a classica avo que deseja ver os netos bem, que comam legumes e que
figuem fortes e bonitos, j4 Vové Gigi, mée de dona Danuza, representa aquelas avos
vaidosas, um pouco estressadas, e que ndo saem de frente da TV. Ela também adora
programas e filmes de acéo. Entre os trés filhos, hd o irmédo que representa o
integrante despreocupado e com gostos diferentes do resto da familia, logo entéo,
outro que é popular, inteligente, bem-sucedido em todas as suas acdes e adorado
pelas garotas do bairro. Por fim, o filho cacula, ndo menos importante, pelo contrério
0 mais relevante para o publico, mas que na historia vive a sombra dos outros irmaos.
Séo eles respectivamente: Nico, Jorel e o Irmdo do Jorel, que ndo tem seu nome
mencionado para fortalecer o personagem tdo impopular e comum. Chama a atencgao
também, a melhor amiga do Irm&o do Jorel, a Lara, uma menina da mesma idade que
ele, mas muito esperta, questionadora sobre diversos assuntos, que acompanha o
personagem principal nessa trajetoria de busca por visibilidade, sendo também uma
personagem interessante no desenvolvimento da narrativa. Alguns dos personagens
principais e caracteristicas gerais do desenho foram inspirados na familia do proprio

autor da série.
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Figura 25 - Familia Irm&o do Jorel

.........

-------

Fonte: SUPER INTERESSANTE (2016)

Atualmente, a producéo conta com um total de 104 episddios, sendo 26 por
temporada, com duracdo de 11 minutos cada um. Apresenta ainda 18 mini episodios
de dois minutos (COPA STUDIO, s.d.), veiculados nas redes sociais oficiais do
desenho, como a pagina oficial do “Irm&o do Jorel” no Facebook, e no canal da
Cartoon Network no YouTube. A série tem ainda com um perfil no Instagram. Em
janeiro de 2019, o desenho foi inserido no catalogo da provedora global de filmes e
séries de televiséo via streaming, Netflix, 0 que chamou a aten¢éo de um novo publico
sem acesso a TV a cabo, e também ajudou a ganhar fama entre usuarios da internet.
No final de marco de 2020, o desenho comecou a ser veiculado no canal aberto da
TV Cultura, sendo reprisado também na plataforma do Centro de Midias SP — criada
em abril de 2020, no inicio da pandemia da Covid-19 no Brasil —, pela Secretaria da
Educacao do Estado de Sao Paulo, para a formacgéo de profissionais da educacéo e
aproximacdo entre alunos e tecnologia. Em 2021, a série estreou sua quarta
temporada e ganhou um livro, "Irméo do Jorel — Livro Fenomenal’, langado pela
HarperCollins, com detalhes sobre episodios e informacdes sobre o desenho.

Composto por diversos elementos de fantasia, assim como é comum nos
desenhos animados, “Irmao do Jorel” também traz em seu enredo outros elementos
caracteristicos das animacdes: discussdes e criticas sutis a temas da sociedade, no
caso, a repressao, politica, valores e costumes e até mesmo ao jornalismo brasileiro.
Para essa abordagem, o desenho se utiliza de personagens e cenas que fazem

representacdes sobre elementos da realidade, como algumas ac¢des e caracteristicas
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da sociedade brasileira. Sdo nas diversas aventuras vividas pelo garoto que sao
estabelecidas situacdes e relacdes que colocam em pauta o amor entre familiares,
respeito aos mais velhos, relacdes de amizade, comportamento, relacdes de género,
feminismo, aceitagdo e autoestima, entre outros temas do social e cotidiano humano.

S&o esses aspectos do desenho, marcado pela diversidade de personagens,
humor e a apresentacao de diversos temas do cotidiano, que “Irméo do Jorel” poderia
se encaixar na descricdo de programa educativo proposta por Magalhaes (2007). A
série ndo tem a definicdo de ser produzida intencionalmente com o viés educativo,
mas o desenho apresenta de forma sutil, em diferentes didlogos e discursos,
discussbes sobre temas sociais e rotineiros pertinentes a formacéo do publico infantil,
sendo o publico-alvo do desenho composto por criancas entre oito e 11 anos. Desse
modo, acaba por interagir e educar ao mesmo tempo.

No entanto, 0os questionamentos e criticas apresentados na série ndo sao
despretensiosos. Como afirmam Kindel (2003) e Vieira (2008), os desenhos carregam
significados em seus diferentes elementos, como também de seus criadores e
contextos de criacdo. Por isso, ao analisar os realizadores da produgédo, muito se
entende os temas e as formas como esses sdo abordados em cada episodio. De
autoria de Juliano Enrico e roteiro da maioria dos episddios por Daniel Furlan, “Irmé&o
do Jorel” ndo deixaria mesmo de trazer as discussdes que coloca em pauta.

Integrantes da TV Quase, a produtora audiovisual brasileira responsavel por
programas como Choque de Cultura e O Ultimo Programa do Mundo, Enrico e Furlan
trazem para seus programas uma postura mais critica e questionadora misturada com
0 humor, e isso percebemos em “Irmao do Jorel”, que também tem a contribui¢cdo de
tal produtora, no entanto, de maneira mais sutil e simples, adequada a faixa etéria do
desenho, mas que também agrada e chama a atencéo de publicos de outras idades.

Sabendo-se disso, é possivel compreender como a série coloca em questao,
por exemplo, preconceitos diarios da sociedade, a partir de uma narrativa de carater
cbmico e em dialogos curtos que levantam questdes importantes, como nas frases
proferidas pela personagem Lara: “Irmé&o do Jorel, ndo fica com vergonha! Mostra que

nao tem nada de errado em ser menino e dancar balé, mesmo que seja um pouco
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estranho” ou “Eu vou ser engenheira florestal!”®, exemplos que abordam relacées de
género e masculinidade toxica, machismo e feminismo.

Assim, a linguagem dentro do “Irméo do Jorel” € um elemento importante a ser
observado e encontra respaldo principalmente no modo como se d&o as narrativas
dos produtos audiovisuais da propria Cartoon Network, que ndo visualiza seus
telespectadores como passivos, enxergando na crian¢a uma inteligéncia maior do que
aguela que geralmente Ihe é estabelecida. Além disso, a narrativa do canal possui
diadlogos e situagfes mais elaborados e direcionados aos adultos, diferenciando-se de
outros canais infantis, para tentar alcancar adolescentes e pais, convidando-0s assim
a assistirem a programacao junto das criancas (HOLZBACH, 2019).

Detalhe esse que o proprio autor da série ressaltou em uma entrevista a revista
Super Interessante, quando perguntado sobre o equilibrio entre humor infantil e
adulto:

Acho gue isso é uma caracteristica mais do Cartoon do que do Irméao
do Jorel: todas as séries tém e sempre tiveram um respeito a
inteligéncia da crianca. Elas falam com a crianca de igual para igual, e
desafiam ela a entender algo que néao foi feito especificamente para
ela, baseado no que os cientistas dizem que ~é adequado para aquela
idade~, como se faz em canais educativos. E por isso que eu acho que
o desenho deu tao certo, e acho que é por isso que ele foi escolhido
pelo Cartoon: ele ja tinha muito do DNA do canal, sabe? (ENRICO
apud D’ANGELO, 2016, n.p.).

Outro aspecto interessante do desenho e que também tem peso no contexto
das significacdes, se deve ao fato da série ser brasileira. Uma producdo local
possibilita maior proximidade e identificagdo com a populacao do lugar a qual ela se
origina. “Irmao do Jorel” traz, entdo, elementos da sociedade e da cultura brasileira,
gue so6 sao realmente reconhecidos e compreendidos por nds que vivemos o dia a dia
no Brasil (HOLZBACH, 2019), o que reforca a caracteristica local da producéo e tanto
a difere dos outros desenhos da Cartoon Network, fazendo do “Irm&o do Jorel” um
produto unico. “Jorel foi a primeira producao original do Cartoon Network feito na
América Latina e, no Brasil, chegou a ser o programa mais assistido entre criancas de
quatro e onze anos (Associacdo Brasil Audiovisual Independente, 2015)".

(HOLZBACH, 2019, p. 214). Ao mesmo tempo — e por ser produzida por uma emissora

9 As frases foram ditas pela personagem em dialogos respectivamente veiculados nos episédios de
namero sete “A Perigosa Lambada Brutal” e dezesseis “Profissdo Palhago” da primeira temporada do
desenho.
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norte-americana — a série apresenta elementos globais que podem ser identificados
por diferentes pessoas ao redor do mundo, como a formacdo de uma familia
tradicional, o afeto entre avd e neto, as aventuras e desafios diarios infantis, entre
outros, elementos de entendimento universal entre criancas e adultos (HOLZBACH,
2019).

Por essas caracteristicas que esta pesquisa tem como objeto de estudo
empirico a série apresentada. Acredita-se que ela seja um exemplo atual e fértil para
o0 exercicio da analise critica de desenhos animados por parte das criancas, de modo
a contribuir para o inicio da alfabetizacédo midiatica do publico infantil.

Além disso, ha estudos e experiéncias que ja utilizaram o Irm&o do Jorel para
tentar abordar assuntos diferentes dentro de sala de aula. Silva Cardoso e Silveira
Mattos (2019) apresentam o uso desse desenho animado como proposta para o
ensino de Histéria e uma forma de aproximacéao entre estudantes da area. O trabalho
relaciona os termos identidade e cultura brasileira, analisa as representacfes dessa
cultura em dois episodios e reconhece, na série, temas relacionados a Histéria do
Brasil e miscigenacdo. J& Santos (2017), ao falar sobre representacdo negra em
“Irmé&o do Jorel”, analisa dois episodios da série e consegue apresentar a valorizagao
gue o desenho faz da cultura do hip hop e da aceitacdo do cabelo crespo.

Hoje em dia, diversos desenhos animados apresentam diferentes mensagens
para o publico infantil. “Irm&o do Jorel” € um deles. Vencedor do Prémio Quirino 2019
de Melhor Série de Animacao Ibero-Americana, a série tem conquistado espaco até
em ambito internacional. Desse modo, como um produto midiatico veiculado por um
canal infantil de televisdo fechada, como também na TV aberta, inserido no catalogo
da Netflix e com conteudos disponiveis na internet, o desenho tem alcancado
diferentes faixas etarias, encantando desde criancas, adolescentes até os adultos,

fortalecendo ainda mais o seu valor enquanto objeto de estudo nesta pesquisa.
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3 ANALISE DA MIDIA: UMA PROPOSTA PARA INTRODUCAO DO
PROCESSO DE ALFABETIZACAO MIDIATICA NA ESCOLA

Por que pensar e discutir sobre a necessidade da alfabetizacdo midiatica e a
importancia da andlise critica de desenhos animados por parte das criancas?

Como ja exposto, € possivel obter conhecimento sobre o mundo em diversos
espacos de aprendizagem articulados e presentes na sociedade além da escola, a
partir da experiéncia e interacéo, onde também ha a possibilidade de se aprender com
a midia. Com os meios de comunicacao € possivel se divertir, se informar e até se
educar, sendo estabelecida uma relacdo de proximidade com eles desde cedo. As
criangas, principalmente nos dias de hoje, tém maior contato com o ambiente
informacional e midiatico. Além da televisdo, elas interagem com computadores,
tablets e celulares, e a partir deles, quase que diariamente, tém acesso e assistem a
um dos principais produtos audiovisuais destinados ao publico infantil: os desenhos
animados. Com eles, as criangas se entretém, se identificam, criam referéncias e
também aprendem sobre as coisas ao seu redor e o mundo (KINDEL, 2003;
SARTORI; SOUZA, 2012).

A partir da histéria da animacdo, a compreensdo de sua linguagem e sua
relacdo com a educacao, percebe-se que os desenhos animados, assim como outros
géneros televisivos e cinematograficos, e também os mais diversos produtos da midia,
trazem consigo conteddos com diferentes mensagens, intencionais ou nao, muitas
vezes utilizadas com intuitos especificos (KINDEL, 2003), seja alegrar, influenciar,
informar/desinformar e até mesmo educar. S&0 mensagens que merecem atencéao e
um exercicio de reflexdo por parte da populacdo, em casa ou na escola (FERRARI,
MACHADO; OCHS, 2020).

Hoje, mais do que nunca, em uma sociedade marcada pela presenca constante
das midias, com muita informacéo (e desinformacéo), é preciso estabelecer uma viséo
critica perante os conteudos midiaticos a que se tem contato. A sociedade
contemporénea pede mais do que a educacédo formal e informal, é necessaria uma
educacédo voltada para esses meios e suas mensagens, e ha tempos estudiosos ja
estudam sobre essa alfabetizacdo ampliada (APARICI, 2014; FERRARI; MACHADO;
OCHS, 2020).

Para Ana Claudia Ferrari, Daniela Machado e Mariana Ochs (2020), é preciso

uma educacdo midiatica para que os membros da sociedade saibam como lidar com
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as mensagens que circulam pelos ambientes midiatico e informacional e as quais tém
contato, para que os individuos possam aprender a identificar informacdes falsas, a
criticar estere6tipos e preconceitos enraizados e velados, ndo disseminar discurso de
odio e tantas outras a¢6es que demandam cuidado ao executa-las nesse mundo cada
vez mais virtual e conectado.

O dominio da informacé&o pode ser visto como uma forma de poder, saber como
utilizé-lo a seu favor e para o bem da sociedade faz parte de um movimento de
democratizacdo da comunicacao e de participacédo cidada. Desenvolver habilidades
voltadas para a realidade atual € essencial nessa sociedade midiatica, informacional,
digital, virtual e conectada que ha muito vem se estruturando. E esse é um exercicio
gue deve comecar desde cedo, mesmo que de forma simples (FERRARI; MACHADO,;
OCHS, 2020), ja que os produtos da midia se tornaram transmissores de nossa cultura
e as criancas precisam saber como questionar criticamente as mensagens que as
cercam, aprender a se expressar e exercer uma participacdo ativa na sociedade
(KELLNER; SHARE, 2008).

A escola devido a sedimentagédo de conhecimentos e por organizar o ensino e
a aprendizagem de forma intencional e direcionada (BRAGA; CALAZANS, 2001) se
apresenta como um local frutifero para o trabalho consciente entre a crianca e 0 jovem
e a midia. Nesse sentindo, a Educomunicacdo possibilita que os meios de
comunicacdo sejam levados para a sala de aula de modo a exercitar seus usos,
estudo e andlise (APARICI, 2014), sendo possivel contribuir para o desenvolvimento
da propria Alfabetizacdo Midiatica.

Partindo-se desse principio, apds toda a discussao realizada nos dois primeiros
capitulos desta dissertagdo, foi elaborada uma atividade pratica de andlise critica de
desenhos animados por parte das criancas, para discutir a possibilidade e,
consequentemente, a necessidade e a importancia, do inicio da alfabetizacdo
midiatica com o publico infantil a partir de elementos da pratica educomunicativa.

Para a verificacdo da hipGtese da pesquisa e dos argumentos apresentados
neste estudo, propde-se um modelo de trabalho, com base na Educomunicacéo, para
gue a analise do desenho seja realizada a partir da instauracéo do dialogo, o estimulo
ao questionamento, a construgcdo conjunta do conhecimento, o protagonismo do
estudante e a mediacdo do professor.

O meétodo proposto tem a intencdo de auxiliar na introducéo da alfabetizacéao

midiatica na rotina das criangas por meio da escola, a partir da analise de desenhos
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animados dentro de sala de aula, por meio da ajuda e mediacdo do educador, com o
intuito de ndo apenas discutir conteudos relacionados a disciplina, mas desenvolver o
pensamento critico e a liberdade de expressdo dos alunos, bem como ensina-los
sobre o funcionamento e as caracteristicas dos meios de comunicacdo e produtos
midiaticos utilizando os principios da Educomunicacao.

Para isso, o dialogo, como exposto anteriormente, elemento principal para a
construcao conjunta do conhecimento, a partir da troca de saberes e da transformacéao
dos individuos presentes nessa relacdo (FREIRE 1985; 2010) se faz importante para
que seja desenvolvido o olhar critico da crianca perante as mensagens e conteudos
veiculados nos meios de comunicacdo. Desse modo, é essencial que seja realizada
uma educacdo fundamentada na troca de saberes, 0 que reafirma a importancia dos
principios da Educomunicacédo para a busca do desenvolvimento da Alfabetizacéo
Midiatica e dentro da escola.

Aqui, emerge outro ponto principal nessa relacéo, a figura de um mediador, no
caso o professor, que sera o responsavel por mediar essa relacdo aluno-midia dentro
da escola, principalmente na infancia, ja que as criancas podem aprender em contato
com a midia, mas néo sao diretamente influenciadas pelos conteudos aos quais tém
contato, sendo necessaria uma construcdo conjunta para uma melhor compreensao
das mensagens que recebem (MAGALHAES, 2007). A partir do pensamento de
Martin-Barbero (1997) e Orozco-Gomez percebe-se que as mediacdes sao
importantes no processo de comunicacao e de relagdo com os meios de comunicacao,
ja que influenciam na forma como os individuos entram em contato e percebem as
mensagens, sendo um elemento essencial para se trabalhar a relagéo entre crianca e
midia dentro da escola.

Nessa relagdo € importante também, além de mediar e dar assisténcia a
audiéncia presente, no caso os estudantes, permitir gue mostrem sua visdo sobre o
produto da midia que obtiverem contato, ja que a percepc¢édo das criancas é diferente
da dos adultos (MAGALHAES, 2007), sendo assim lhe proporcionado também o seu
protagonismo frente ao seu conhecimento (SOARES, 2014b).

A ideia principal da realizacdo da atividade de analise critica de desenhos
animados por parte das criangas, enquanto pratica educomunicativa, € a de ouvir
sobre as percepcdes que elas podem ter sobre o contetdo assistido e a0 mesmo
tempo ampliar suas formas de identificacéo e reflexdo sobre as imagens e mensagens

do desenho, de forma a promover uma atividade em que o processo de alfabetizacdo
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midiatica comece na escola de forma simples e com um produto midiatico conhecido
pelo publico alvo em questao.

Mais uma vez, ressalta-se que é de conhecimento que produtos midiaticos,
como filmes, desenhos e séries, j4 sdo utilizados em sala de aula, mas, aqui, busca-
se ir além da discussédo do tema central da narrativa, aprendizados relacionados a
disciplina e moral da historia apresentada — geralmente explorados por professores
ao utilizar producfes audiovisuais em sala de aula. Também € de conhecimento que
atividades para alfabetizacdo midiatica com alunos ja sé@o realizadas atualmente.
Entdo, qual a diferenca proposta?

A partir da pratica da Educomunicacdo, procura-se desenvolver um
ecossistema comunicativo adequado para instauracdo do dialogo, para promover a
interacao e participagao do aluno durante a atividade, dando |he protagonismo frente
ao seu conhecimento e possibilitando a construcéo conjunta do conhecimento pelos
membros da turma, com o objetivo de despertar-lhes um olhar mais critico para as
mensagens veiculadas no desenho, a partir da analise e questionamento de cenas,
dialogos e personagens, e possibilitar discussdes acerca do funcionamento da midia
e de seus produtos, de modo a iniciar a educac¢ao midiatica na infancia.

Ao pensar também no educador como mediador dessa relacdo estudante e
meios de comunicacdo, muda-se o foco principal, antes voltado apenas a crianga,
para englobar a fung@o do professor como mediador de conteddos dentro de sala de
aula. Decidiu-se que a atividade com os alunos ndo deveria ser executada diretamente
pela pesquisadora, de modo a despertar a atencdo e o olhar do professor para esse
tipo de atividade e para que ele pudesse continuar o trabalho, mesmo apds a
finalizacdo da pesquisa, auxiliando as criangas a exercitarem o olhar critico perante a
midia, indo além da simples participacao dos alunos em encontros limitados referentes
a parte pratica dessa pesquisa.

Assim, destaca-se como fundamental para a realizagao da atividade abranger
a plena participagéo da figura do professor enquanto educador e ndo apenas como
mero espectador e capacita-lo previamente nos conceitos da Educomunicacéo e da

Alfabetizacdo Midiatica para realizar o trabalho pretendido.

3.1 Selecao das escolas, planejamento da atividade e técnicas de
investigacao
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Para aplicacdo pratica do modelo de trabalho proposto e visando os objetivos
da pesquisa, foi realizado, entdo, um planejamento inicial de acfes, dividido em
etapas, executadas ao longo de trés meses e antes da atividade com professores e
alunos.

Para a execucdo do modelo, em primeiro lugar se fez necessaria a escolha do
publico e o local de aplicacao da atividade. O foco inicial da pesquisa era discutir sobre
a possibilidade de iniciar o processo de alfabetizacdo midiatica na infancia e na escola
por meio da Educomunicagdo. Assim, j& havia ciéncia sobre o nosso publico e local:
professores e alunos, entre 7 e 11 anos, do Ensino Fundamental |, de escolas publicas
de Campo Grande. No entanto, era preciso selecionar as escolas pertinentes aos
objetivos da pesquisa proposta.

Desse modo, inicialmente, foi realizado um levantamento de informacdes
relacionadas as instituicdes de Educacdo Basica na capital de Mato Grosso do Sul,
Campo Grande (local de execucdo da pesquisa), disponiveis no site do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Para escolher a(s) escola(s) participantes
da atividade, dentre as diversas existentes na cidade, estabeleceu-se um critério de
selecéo das instituicdes relacionado aos objetivos da pesquisa: se possivel, escolas
municipais e estaduais que trabalham com a faixa etaria pretendida e que ja
participaram ou participam de projetos ligados & Educomunicagdo ou aos cursos de
Jornalismo e de Audiovisual da UFMS. O critério escolhido tem relacdo com a
dissertacéo aqui proposta devido a relacdo com a Educomunicagcédo e o uso/estudo

dos meios de comunicacao e os produtos da midia em sala de aula.

3.1.1 Selecao das escolas

Segundo dados divulgados pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(2021), Campo Grande conta atualmente com uma populacédo estimada de 916.001
habitantes, em uma area territorial de 8.082,978 quildometros quadrados, sendo 97,22
habitantes por quildmetro quadrado. Com um indice de Desenvolvimento Humano
Municipal (IDHM) de 0,784, a taxa de escolarizagdo da capital chega a 98% dos
residentes entre 6 e 14 anos de idade, matriculados no ensino regular, segundo o
altimo Censo Demogréafico, realizado pelo IBGE ha mais de 10 anos (INSTITUTO
BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA, 2011).
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No ambito da educacéo, de acordo com a pesquisa Estatistica da Educacéao
Basica, realizada em 2019 pelo Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas
Educacionais Anisio Teixeira (Inep), Campo Grande contava com 319 escolas da
Educacéo Infantil, 262 do Ensino Fundamental e 104 de Ensino médio (INSTITUTO
NACIONAL DE ESTUDOS E PESQUISAS EDUCACIONAIS ANISIO TEIXEIRA,
2020). Em relacdo ao numero de matriculas e docentes, a capital apresentava o0s

seguintes registros:

Quadro 3 - Niamero de matriculas em instituicdes de Ensino Basico em Campo Grande
(MS) em 2019

Educacao Infantil (Creche e pré-escola) | 41.750
Ensino Fundamental (1° ano 9° ano) 115.846

Ensino Médio (1° ano ao 3° ano) 35.884

Fonte: INSTITUTO NACIONAL DE ESTUDOS E PESQUISAS EDUCACIONAIS ANISIO TEIXEIRA
(2020)

Quadro 4 - Numero de docentes em instituicdes de Ensino Basico em Campo Grande
(MS) em 2019

Ensino Infantil (Creche e pré-escola) 2.840
Ensino Fundamental (1° ano 9° ano) 6.079
Ensino Médio (1° ano ao 3° ano) 2.192

Fonte: INSTITUTO NACIONAL DE ESTUDOS E PESQUISAS EDUCACIONAIS ANISIO TEIXEIRA
(2020)

Seguindo os critérios pré-estabelecidos para a selecdo das escolas
participantes da pesquisa, das 458 escolas da Educacao Bésica existentes na capital,
51 participaram de algum projeto relacionado a Educomunicacéo ou ligado ao Curso
de Jornalismo e/ou de Audiovisual da UFMS.

Partimos inicialmente pelo levantamento das escolas mencionadas na
dissertagdao “A Educomunicacdo nas Escolas Estaduais de Campo Grande: um
recorte a partir do Educomradio.Centro-Oeste”, de autoria de Naiane Mesquita (2019),
mestre em Comunicacdo pela Universidade Federal de Mato Grosso do Sul e a
primeira a defender um trabalho ligado a area da Educomunicac&o no Programa de

Pds-graduacdo em Comunicacao da UFMS.
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Segundo Mesquita (2019), nove escolas estaduais da cidade de Campo
Grande integraram o projeto Educomradio.Centro-Oeste, responsavel por levar a
pratica educomunicativa, por meio do radio e da linguagem radiofénica, para as

instituicdes de ensino participantes.

Quadro 5 - Escolas participantes do Educomradio.Centro-Oeste em Campo Grande

Escolas (Educomradio.Centro-Oeste) Municipio

1 | E.E. Waldemir Barros da Silva Campo Grande
2 | E.E. Arlindo de Andrade Gomes Campo Grande
3 | E.E. Joaquim Murtinho Campo Grande
4 | E.E. Dona Consuelo Muller Campo Grande
5 | E.E. Hércules Maymone Campo Grande
6 | E.E. Maria Constanca Barros Machado Campo Grande
7 | E.E. Padre Jo&o Greiner Campo Grande
8 | E.E. José Barbosa Rodrigues Campo Grande
9 | E.E Antbnio Delfino Pereira — Comunidade Negra | Campo Grande

Fonte: MESQUITA (2019)

Ainda de acordo com a pesquisa da autora, outro projeto ligado ao radio foi
realizado na Secretaria Estadual de Educacao e desenvolvido por um académico do
curso de Réadio e TV da Universidade Catélica Dom Bosco (UCDB), Instituicdo de
Ensino Superior da rede privada da cidade de Campo Grande. A acao foi denominada
de Educom.rédio digital e as informacdes sobre o projeto ndo sao totalmente precisas
e ndo ha documentos que comprovem especificamente como a atividade foi realizada,
sendo relatado como data de execugcdo o ano de 2009 e 28 escolas que

provavelmente participaram da iniciativa (MESQUITA, 2019).

Quadro 6 - Escolas participantes do Educom.radio digital em Mato Grosso do Sul

Escolas (Educom.radio digital) Municipio

1 | E.E. Indigena Mbo'eroy Guarani Kaiwoa Amambai

2 | E.E Indigena Mihin - Prof. Domingos V. | Aquidauana
Marcos
3 | E.E Jorge Amado Chapadéo do Sul
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4 | E.E Maria Helena Albaneze Corumba - Distrito De
Albuquergue

5 | E.E Presidente Vargas Dourados

E.E Zumbi Dos Palmares - Comunidades | Jaraguari

Negras
7 | E.E Nair Palacio De Souza Nova Andradina
8 | E.E José Edson Domingos Dos Santos Ponta Pord / Assentamento

Itamarati

9 | E.E Joao Brembatti Calvoso Ponta Pora
10 | E.E. Kopenoti De Em Prof Lucio Dias Sidrolandia
11 | E.E. Fernando Corréa Trés Lagoas
12 | E.E. Arlindo De Andrade Gomes Campo Grande
13 | E.E. Joaquim Murtinho Campo Grande
14 | E.E. Dona Consuelo Muller Campo Grande
15 | E.E. Hércules Maymone Campo Grande
16 | E.E. Maria Constanca Barros Machado Campo Grande
17 | E.E. Padre Joao Greiner Campo Grande
18 | E.E. José Barbosa Rodrigues Campo Grande
19 | E.E. Antonio Delfino Pereira Campo Grande
20 | E.E. Maestro Heitor Vila Lobos Campo Grande
21 | E.E. 11 De Outubro Campo Grande
22 | E.E. Luisa Vidal Borges Daniel Campo Grande
23 | E.E. Fausta Garcia Bueno Campo Grande
24 | E.E. Rotary Club Corumba
25 | E.E. Aral Moreira Antonio Joao
26 | E.E. Pantaledo Coelho Xavier Antonio Joao
27 | E.E. 26 De Agosto Campo Grande
28 | E.E. José Maria Hugo Rodrigues Campo Grande

Fonte: MESQUITA (2019)

Mesquita (2019) aponta também que apdés o0 encerramento do
Educomradio.Centro-Oeste, foi idealizado pela Secretaria Estadual de Educacao uma
acao semelhante e que tinha como base conceitos da Educomunicagéo: o Projeto



155

Estadual de Radio na Escola (PERE). A iniciativa foi realizada entre 2009 e 2012, em
18 escolas estaduais da cidade de Campo Grande, com programas de radio ligados
a arte e a histéria do estado, bem como as “drogas, violéncia, gravidez na

adolescéncia, depredacéo e evasao escolar” (MESQUITA, 2019, p.137)

Quadro 7 - Escolas participantes do Projeto Estadual de Radio na Escola (PERE)

Escolas (PERE)

Municipio

1 | E.E 11 de Outubro Campo Grande
2 | E.E Aracy Eudociak Campo Grande
3 | E.E. Dr. Arthur de Vasconcellos Dias Campo Grande
4 | E.E Joao Carlos Flores Campo Grande
5 | E.E. Joaguim Murtinho Campo Grande
6 | E.E. José Antbnio Pereira Campo Grande
7 | E.E. José Maria Hugo Rodrigues Campo Grande
8 | E.E. Manoel Bonifacio Nunes da Cunha Campo Grande
9 | E.E. Padre José Scampini Campo Grande
10 | E.E. Pe. Jo&o Greiner Campo Grande
11 | E.E Pdlo Prof2 Evanilda Maria Neres Cavassa Campo Grande
12 | E.E. Prof? Brasilina Ferraz Mantero Campo Grande
13 | E.E Prof2 Clarinda Mendes de Aquino Campo Grande
14 | E.E Prof? Fausta Garcia Bueno Campo Grande
15 | E.E. Prof® Henrique Ciryllo Corréa Campo Grande
16 | E.E. Prof® Severino de Queiroz Campo Grande
17 | E.E Prof° Silvio Oliveira dos Santos Campo Grande
18 |E.E. Waldemir Barros da Silva Campo Grande

Fonte: MESQUITA (2019)

Mesquita (2019) cita ainda outra atividade relacionada a inter-relacdo
Comunicacédo e Educacéo, a realizacéo da disciplina eletiva de Midias, referente a um
projeto do Governo Federal por meio do Centro Nacional de Midias na Educacgéo
(CNME). O programa teve inicio no ano de 2018.
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Quadro 8 - Escolas participantes do Centro Nacional de Midias na Educagéo (CNME)

em Mato Grosso do Sul

Escolas (CNME)

Municipios

1 | E.E Amélio De Carvalho Bais Campo Grande
2 | E.E Dona Consuelo Muller Campo Grande
3 | E.E José Barbosa Rodrigues Campo Grande
4 | E.E Lucia Martins Coelho Campo Grande
5 | E.E Maria Constanca Barros Machado Campo Grande
6 | E.E Manoel Bonifacio Nunes Da Cunha Campo Grande
7 | E.E Prof2. Clarinda Mendes de Aquino Campo Grande
8 | E.E Prof. Emygdio Campos Vidal Campo Grande
9 | E.E Prof. Severino De Queiroz Campo Grande
10 | E.E Vespasiano Martins Campo Grande
11 | E.E Waldemir Barros Da Silva Campo Grande
12 | E.E Julia Goncalves Passarinho Corumbéa

13 | E.E Presidente Médic Navirai

14 | E.E Pe. Constantino De Monte Maracaju

15 | E.E Antdnia Da Silveira Capilé Dourados

16 | E.E Joao Brembatti Calvoso Ponta Pora

Fonte: MESQUITA (2019)

Um dado importante levantado por Naiane Mesquita (2019), e interessante de

ser abordado nesta dissertacdo, engloba o numero de escolas participantes do

programa de educacéo integral do Governo do Estado, Escola de Autoria, destinado

a implementacdo do ensino integral nas escolas estaduais. O programa, que tem

relagdo com a proposta nacional e concepgdes da Reforma do Ensino Médio do

Governo Federal, permite que projetos ligados a producéo criativa e midiatica sejam

desenvolvidos no ambiente escolar, “voltados a acompanhar e fiscalizar a evolugao

de fenbmenos como, a imprensa, a juventude, a democracia e o0 meio ambiente”

(MESQUITA, 2019, p.16-17).

Em Mato Grosso do Sul, 16 escolas estaduais sdo denominadas como Escola

de Autoria.
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Escolas (Escola de Autoria) Municipios

1 E.E. Amélio De Carvalho Bais Campo Grande
2 E.E. Dona Consuelo Muller Campo Grande
3 E.E José Barbosa Rodrigues Campo Grande
4 E.E. Lucia Martins Coelho Campo Grande
5 E.E Manoel Bonifacio Nunes Da Cunha Campo Grande
6 | E.E. Maria Constanca Barros Machado Campo Grande
7 | E.E. Prof. Emygdio De Campos Widal Campo Grande
8 | E.E. Prof2 Clarinda Mendes De Aquino Campo Grande
9 | E.E. Severino De Queiroz Campo Grande
10 | E.E. Vespasiano Martins Campo Grande
11 | E.E. Waldemir Barros Da Silva Campo Grande
12 | E.E. Julia Goncalves Passarinho Corumba

13 | E.E. Antbnia Da Silveira Capilé Dourados

14 | E.E. Padre Constantino De Monte Maracaju

15 | E.E. Presidente Médice Navirai

16 | E.E. Joao Brembatti Calvoso Ponta Pora

Fonte: MESQUITA (2019)

Todos os projetos abordados por Mesquita (2019) foram idealizados por
instituicdes estaduais e/ou federais, como a Secretaria Estadual de Educacéo e o
Ministério da Educacéo. Nesse contexto, a Universidade Federal de Mato Grosso do
Sul também tem se fortalecido no cenario de atividades realizadas na interface
Comunicacado/Educacao, por meio de projetos de extensédo ligados aos cursos de
Jornalismo e Audiovisual.

Na graduacdo em Jornalismo, a execuc¢do das disciplinas Jornal Laboratério |
e Il, no 4° e 5° periodos do curso, ambas com carga horéaria de 51 horas, contribuiu
para a aproximacao entre a Universidade e a Educac¢éo Basica, por meio de atividades
sobre a pratica jornalistica em escolas de Campo Grande. Segundo Florindo (2019),
no segundo semestre de 2017, durante o processo de reforma editorial do Jornal
Laboratério Projétil, professores e estudantes vinculados a disciplina realizaram visitas

técnicas e oficinas na Escola Estadual Manoel Bonifacio Nunes da Cunha, instituicdo
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denominada de Escola de Autoria, na qual em sua grade curricular se fazia presente
a disciplina eletiva de Jornalismo.

Sob comando do Prof. Dr. Marcos Paulo da Silva, ministrante da disciplina na
época, as atividades foram realizadas em dois semestres, entre 2017 e 2018, e eram
voltadas aos alunos responsaveis pela realizacéo do projeto de jornal escolar, o Clube
do Protagonismo de Jornalismo — Bonifacio News, “organizado, coordenado e
executado em sua integralidade por alunos de 1° a 3° ano do Ensino Médio que
participam do clube, sob a orientacdo de um professor responsavel que faz a
mediacao dos conflitos e é facilitador de algumas demandas” (FLORINDO, 2019, p.
36). No mesmo periodo, também foi realizada acdo semelhante na E.E. Amélio de
Carvalho Bais.

No ano de 2019, a disciplina foi ministrada pelo Prof. Dr. Silvio da Costa Pereira,
e 0s académicos realizaram a atividade junto da Escola Estadual José Barbosa
Rodrigues, a qual também realizava, na época, a producédo de um jornal escolar em

disciplina eletiva.

Quadro 10 - Escolas participantes de atividades do Jornal Laboratério Projétil
(2018/2019)

Escola (Jornal Laboratorio Projétil UFMS) Municipio

E.E. Manoel Bonifacio Nunes da Cunha Campo Grande
E.E. José Barbosa Rodrigues Campo Grande
E.E. Amélio de Carvalho Bais Campo Grande

Fonte: Elaborado pela autora (2021).

Ja o projeto de extensdo "Pratica Educomunicativa: Reporter Janior” € o
responsavel por proporcionar aos alunos e professores de escolas da Educacgéo
Béasica de Campo Grande a vivéncia na interface da Comunicagdo e Educacédo. A
acao foi realizada pela primeira vez em 2018 como projeto-piloto e € a primeira
iniciativa do curso de Jornalismo totalmente fundamentada no conceito da
Educomunicacao.

Sob orientacdo da Profa. Dra. Rose Mara Pinheiro, o projeto tem o objetivo
principal de realizar a cobertura jornalistica educomunicativa do maior evento
cientifico de Mato Grosso do Sul, o Integra UFMS. Nessa atividade, alunos e
professores do ensino fundamental e médio, de escolas publicas e particulares da
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capital, sdo convidados a atuarem como repérteres juniores e tutores no evento e
participam de oficinas de texto e fotografia, video/telejornalismo, audio/radiojornalismo
e midias sociais, ministradas por estudantes do curso de Jornalismo e do Programa
de Pos-graduagdo em Comunicacao.

Em parceria com a Pré-Reitoria de Extensdo, Cultura e Esporte
(Proece/UFMS), a Agéncia de Comunicacdo Social e Cientifica (Agecom/UFMS), a
Empresa Junior Brava do curso de Jornalismo, a Secretaria Municipal de Educacéao
de Campo Grande e a Secretaria de Estado de Educac¢ao de Mato Grosso do Sul, o
Reporter Janior busca dar protagonismo do conhecimento aos participantes do
projeto, que por meio da cobertura das atividades do evento podem apresentar a sua
prépria visdo sobre os fatos apurados. A acdo também permite que professores
possam conhecer mais sobre a &rea da Educomunicacao e levar os conceitos para
serem abordados nas salas de aula e projetos das escolas da Educacao Basica.

Em 2020, a terceira edicdo do Repdrter Junior foi realizada de forma totalmente
on-line devido as medidas de protecéo e enfrentamento a pandemia da Covid-19. Na

ocasiao, 33 escolas, 30 alunos e 13 professores participaram do projeto.

Quadro 11 - Escolas participantes da terceira edicdo do projeto Prética
Educomunicativa: Reporter Junior (2020)

Escolas (Repdrter Junior) Municipio

1 E.M. Prof. Licurgo de Oliveira Bastos Campo Grande
2 Funlec — Raul Sans de Matos Campo Grande
3 E.E. José Maria Hugo Rodrigues Campo Grande
4 E.M. Dr. Tertuliano Meirelles Campo Grande
5 Colégio Geragao 2001 Campo Grande
6 E.E. Waldemir Barros da Silva Campo Grande
7 E.E. Profa. Clarinda Mendes de Aquino Campo Grande
8 E.E. José Barbosa Rodrigues Campo Grande
9 Centro Educacional Manoel de Barros Campo Grande
10 | Colégio Militar de Campo Grande Campo Grande
11 | E.E. Vespasiano Martins Campo Grande
12 | E.E. Sdo José Campo Grande
13 | E.E. Amando de Oliveira Campo Grande
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14 | Escola de Tempo Integral Iracema Maria Vicente Campo Grande
15 | E.E. Profa. Neyder Suelly Costa Vieira Campo Grande
16 | E.E. Manoel Bonifacio Nunes da Cunha Campo Grande
17 | Escola da Autoria Maria Constanca Barros Machado Campo Grande
18 | Colégio Nossa Senhora Auxiliadora Campo Grande
19 | E.E. Ldcia Martins Coelho Campo Grande
20 |E.M. Imaculada Conceicéo Campo Grande
21 |EE Prof. Emygdio de Campos Widal Campo Grande
22 |Colégio Nota Dez Campo Grande
23 |E.E. Jodo Carlos Flores Campo Grande
24 |Escola do SESI Campo Grande Campo Grande
25 |Colégio Status Campo Grande
26 |E.E. Jodo Carlos Flores Campo Grande
27 |E.E. Lucia Martins Coelho Campo Grande
28 |E.E. Luiza Vidal Borges Daniel Campo Grande
29 |E.E. Padre José Scampini Campo Grande
30 |E.M. Consulesa Margarida M. Trad Campo Grande
31 |E.M. Irma Edith C. Netto Campo Grande
32 | CEEP Hércules Maymone Campo Grande
33 |E.E. Alice N. Zampieri Campo Grande

Fonte: Elaborado pela autora (2021).

Ja no curso de Audiovisual, o projeto de extensao “O audiovisual nas escolas:

construindo o conhecimento a partir de imagens e sons”, sob coordenag¢ao da Profa.

Dra. Daniela Giovana Siqueira, busca trabalhar a educac¢éo do olhar para o cinema e

o audiovisual, por meio da apresentacédo de filmes e promocé&o de debates com alunos

e a comunidade escolar das instituicbes Escola Estadual Antonio Delfino Pereira e

Nova Escola, da rede privada.

Quadro 12 - Escolas participantes de projetos do curso de Audiovisual da UFMS

Escola (Projetos Audiovisual UFMS)

Municipio

E.E. Antonio Delfino Pereira

Campo Grande
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Nova Escola Campo Grande

Fonte: Elaborado pela autora (2021).

ApO6s o0 levantamento das escolas seguindo os critérios de escolha
estabelecidos, foram selecionadas aquelas que tinham participado de mais de uma
acao ligada a relacdo Comunicacéo e Educacéao. A partir do afunilamento do nimero
de escolas selecionadas, foi realizado o contato via telefone com 23 instituicdes. O
intuito era o de conseguir informacdes sobre os anos trabalhados em cada uma delas
(Educacao Infantil, Ensino Fundamental ou Ensino Médio), qual a relacdo da escola
com a Educomunicacéo e/ou areas afins, bem como aproveitar para fazer uma breve
apresentacao sobre a pesquisa e a atividade a serem realizadas

As ligacbes comecaram no inicio do més de novembro de 2020. 17 escolas
informaram nao trabalhar com os anos iniciais do Ensino Fundamental — etapa
correspondente a faixa etéria pretendida a ser trabalhada na pesquisa. Além disso,
devido a pandemia da Covid-19 e a proximidade com o fim do ano letivo, a maioria
nao se mostrou favoravel a realizacdo da pesquisa nos dois ultimos meses do ano de
2020.

Quadro 13 - Pré-selecao de escolas para a pesquisa

Escolas Etapas de ensino
1 E.M. Profd. Iracema Maria Vicente Pré-escola e Ensino Fundamental |
2 E.E. Antonio Delfino Pereira 3° ano do Fundamental | a 7° ano do

Fundamental Il (até 2020)
4° ano do Fundamental | a 8° ano do
Fundamental 1l (2021 em diante)

3 E.E. Manoel Bonifacio Nunes da Cunha | Ensino fundamental Il ao Ensino
Médio
4 E.E. Amélio de Carvalho Bais Ensino Médio
5 E.E. José Barbosa Rodrigues Ensino Médio
6 | E.E. José Maria Hugo Rodrigues Ensino Médio
7 E.E. Waldemir Barros da Silva Ensino Médio
8 E.E. Profa. Clarinda Mendes de Aquino | Ensino Médio
9 E.E. Vespasiano Martins Ensino Médio
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10

E.E. Lacia Martins Coelho

Ensino Médio

11

E.E. Joao Carlos Flores

3% do Fundamental | ao Ensino Médio
(até 2020) e 4° ano do Fundamental |
a Ensino Médio (2021 em diante)

12

E.E. Luiza Vidal Borges Daniel

Fundamental Il e 1° ano do Ensino
Médio (2020) e 7° ano do Ensino
Fundamental Il ao 2° do Ensino Médio
(2021)

13

E.E. Padre José Scampini

7° ano do Ensino Fundamental Il ao
Ensino Médio (2020) e 8° ano do
Ensino Fundamental 1l
Médio (2021)

ao Ensino

14

E.E. Hércules Maymone

8° ano do Ensino Fundamental Il ao
Ensino Médio

15

E.E. Arlindo de Andrade Gomes

3° ano do Ensino Fundamental | ao
Ensino Médio (2020) e 4° Ensino
Fundamental a Ensino Médio (2021)

16

E.E. Joaguim Murtinho

9° ano do Ensino Fundamental Il ao

Ensino Médio

17

E.E. Dona Consuelo Muller

Ensino Médio

18

E.E. Maria Constanca Barros Machado

Ensino Médio

19

E.E. Padre Jodo Greiner

Ensino Médio

20

E.E. Severino De Queiroz

Ensino Médio

21

E.E Prof. Emygdio de Campos Widal

Ensino Médio

22

E.E. 11 De Outubro

3% ano do Ensino Fundamental ao

Ensino Médio

23

E.E Prof2 Fausta Garcia Bueno

Na&o foi possivel o contato via telefone

Fonte: Elaborado pela autora (2021).

Com as respostas obtidas nas ligacdes as escolas, paralelamente foi tracada

uma segunda opcao para selecdo das escolas participantes da pesquisa. Em 2020,

com a realizacdo da terceira edicdo do projeto Pratica Educomunicativa: Reporter

Janior, pudemos conhecer e nos aproximarmos de estudantes e professores de
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diferentes escolas da cidade de Campo Grande. Dois desses professores participaram
da oficina de televisdo ministrada pela pesquisadora desta dissertacdo. Desse modo,
entramos em contato com um professor da escola Escola Municipal Consulesa
Margarida Maksoud Trad e uma professora da Escola Municipal Professor Licurgo de
Oliveira Bastos. A eles foi apresentada a proposta de pesquisa e atividade
pretendidas.

O primeiro se mostrou muito interessado em levar a ideia para a escola em que
trabalhava, bem como disse que também gostaria de participar diretamente da acao.
No entanto, o professor também compartilhava da visdo de que a pandemia da Covid-
19 e o final do ano letivo eram empecilhos a realizacdo do projeto, colocando-se a
disposicdo para participar da atividade no comeco de 2021, quando possivelmente as
restricbes de enfrentamento ao novo coronavirus poderiam melhorar e os alunos e
professores estariam mais motivados com a chegada de um novo periodo.

A segunda professora se interessou pela proposta, mas disse ndo conseguir
enxergar a realizacdo da atividade, durante a pandemia da Covid-19, principalmente
de forma remota, pelos alunos da escola participante do Repoérter Junior, devido a
dificuldade de acesso a internet e as Tecnologias da Informag&o e Comunicacdo. Na
ocasido, no entanto, a professora indicou o contato da diretora da Escola Municipal
Padre José de Anchieta, a qual ela também lecionava e considerava possuir alunos
com maior facilidade de acesso as tecnologias necessarias para participacdo da
atividade. Por conseguinte, contatamos a diretora indicada, que logo se prontificou a
receber a pesquisadora, de forma segura, na sede da escola.

Assim, o primeiro contato com a escola Escola Municipal Padre José de
Anchieta se deu no dia 26 de novembro de 2020, com a diretora da instituicdo, ap6s
intermediacdo pela professora. Pelo aplicativo de conversas on-line WhatsApp, foi
apresentado a diretora da escola a ideia da atividade proposta. Ela, de inicio, se
mostrou interessada em aplicar a acdo na primeira semana de dezembro.

Um encontro pessoal foi marcado para o dia 30 de novembro, no qual estavam
presentes a diretora e o coordenador pedagogico da instituicdo. Durante conversa, 0s
representantes da escola puderam entender melhor a proporcdo da atividade, se
mostraram muito interessados em participar, mas pediram para que a pratica fosse
realizada com mais calma a partir de fevereiro de 2021, quando as aulas voltariam de
forma mais organizada, mesmo em ambiente virtual, e vistas com maior animo por

parte dos alunos e professores. Além disso, segundo eles, haveria um melhor tempo
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habil para aplicacdo do projeto, sendo uma atividade proveitosa tanto para a escola
quanto para a pesquisa.

A escola Padre José de Anchieta ndo integra nenhuma das listas de escolas
participantes de projetos e atividades ligado a interface Comunicagéo e Educacgéo. No
entanto, a sua receptividade a proposta da pesquisa, em uma época onde a maioria
dos contatados se mostraram receosos em aderir ao projeto, nos fez avaliar a
possibilidade de utiliza-la como escola participante da pesquisa. O fato de ndo terem
conhecimento sobre a area da Educomunicacdo também nos instigou a aderir a
escola ao estudo, ja que a atividade pretendida poderia levar um novo método de
ensino e aprendizagem aos alunos e professores. Oportunidade também reconhecida
pela diretora e coordenador pedagogico da instituicdo, que reiteraram a receptividade
a novos projetos que possam agregar na formagao dos alunos.

Desse modo, em 21 de janeiro de 2021, foi retomado o contato com a dire¢céo
da escola para organizacao das atividades. Na época, o periodo era de reunides para
organizacado de volta as aulas, decisdes frente a pandemia e a execucédo da semana
pedagdgica. No dia 2 de fevereiro, o coordenador da escola avisou que entraria em
contato com os possiveis professores que viriam a participar da atividade da pesquisa,
retornando o contato no dia 8 para marcar um novo encontro presencial em 11 de
fevereiro, as 14 horas (horario de Mato Grosso do Sul).

Enquanto esperavamos retorno da Padre José de Anchieta para o
planejamento da atividade com os professores da escola, decidimos retomar o contato
com o professor da escola Consulesa, para convida-lo novamente a levar a proposta
a escola em que trabalhava. Logo de pronto, o educador aceitou em participar. Ele
também informou ja trabalhar com um projeto relacionado a Comunicacao e Educacéo
com os alunos da escola, a partir da realizacdo de um telejornal escolar, e que a
instituicdo ja havia realizado outras atividades do tipo.

Assim, o primeiro contato oficial com a escola Escola Municipal Consulesa
Margarida Maksoud Trad foi realizado no dia 26 de janeiro, via WhatsApp. A conversa
foi iniciada com a coordenadora pedagogica do Ensino Fundamental Il, por intermédio
do professor. O educador fez uma breve introducdo sobre o assunto para a
coordenadora, com a qual mantivemos contato durante semanas.

Assim como ocorreu com a escola Padre José de Anchieta, o periodo era de
reunidoes para organizacao de volta as aulas, decisdes frente a pandemia e a execucgao

da semana pedagadgica. No dia 9 de fevereiro, a coordenadora retornou o contato para
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marcar o primeiro encontro presencial, no dia 18, as 14 horas (horario de Mato Grosso
do Sul), para apresentar a proposta ao diretor da instituicao.

Com os contatos realizados ficou decidido, entdo, como participantes da
pesquisa para a realizacdo da atividade de andlise critica de desenhos animados com
professores e alunos de escolas publicas de Campo Grande, a E.M. Padre José de
Anchieta e a E.M Consulesa Margarida Maksoud Trad, uma sem qualquer relacéo
com a Educomunicacéo e outra que ja havia realizado ou participado de algum projeto

na interface Comunicacéo e Educacao.

3.1.2 Planejamento da pratica educomunicativa

Apés a selecdo das escolas, para a execucdo pratica do modelo proposto,
definiu-se como necessaria a breve andlise dos episédios do desenho — no caso, o
“Irmé&o do Jorel” — pela pesquisadora, para posterior apresentacdo aos professores e
selecédo daqueles que seriam apresentados as criancas.

A série animada “Irmao do Jorel” possui quatro temporadas no ar, veiculadas
pelo canal Cartoon Network. Na Netflix, sistema de streaming onde a série esté
disponivel e ao qual a pesquisadora possuia assinatura, apenas as duas primeiras
temporadas estavam liberadas para acesso. Sdo mais de 70 episodios, que devido ao
tempo de pesquisa, se tornariam invidvel de serem completamente analisados. Por
isso, ficou decidido como objeto do modelo proposto apenas os 26 episodios da
primeira temporada do desenho, para serem brevemente analisados e especificados
em uma tabela de apresentacdo, para visdo geral sobre cada um deles, com
informacdes prévias para a escolha dos episodios que poderiam ser utilizados em sala
de aula.

Como de inicio a pesquisa nao pretendia discutir, por meio da analise do
desenho, um assunto ou tema especifico como, por exemplo, meio ambiente e
sustentabilidade, ou mesmo relacionado com alguma disciplina, os episédios
apresentados aos alunos deveriam ser discutidos e escolhidos junto aos educadores.

Para facilitar esse processo, quatro episodios foram previamente escolhidos
pela pesquisadora, com base nos objetivos da pesquisa realizada. Levando-se em
conta que a atividade tinha como intuito comecar a trabalhar a alfabetizacdo midiatica
de forma simples com as criancas e de que o processo de educacao midiatica busca

desenvolver o pensamento critico do publico frente aos conteudos dos meios de



166

comunicacdo, a partir de questionamento de preconceitos, estereotipos,
representatividade, diversidade, entre outros (FERRARI; MACHADO; OCHS, 2020),
0s episodios a serem trabalhados na atividade de analise critica de desenhos
animados em sala de aula poderiam ser aqueles que melhor articulam e explicitam
esse tipo de discussédo, como: “Jornal do Quintal’, que discute e critica 0 modelo
tradicional de telejornalismo e o modo como a midia sensacionalista trata e narra fatos
e informacdes; “A Perigosa Lambada Brutal”, que aborda sobre relacdo de género e
masculinidade toxica, padrbes de beleza e a influéncia da midia no comportamento e
consumo dos personagens; “Furia e Poder Sobre Rodas”, que apresenta discussdes
sobre machismo, relacéo e igualdade de género; e o episodio “A Lenda da Mulher de

Algodao” que poderia trabalhar o prejuizo que boatos e mentiras podem causar na
escola, além de possibilitar uma comparacdo com o fendbmeno da desinformacao e
das Fake News em nossa sociedade.

Desse modo, planejou-se também realizar encontros com os professores para
apresentar a proposta da pesquisa realizada, o conceito e principios da
Educomunicagdo e da Alfabetizacdo Midiatica, e realizar a escolha e anélise dos
episodios, bem como o planejamento dos encontros com 0s alunos.

Inicialmente, fora proposto o numero de trés encontros por dia, com duragao
de 30 minutos a uma hora, com os professores. Um para conhecimento da pesquisa
e apreensao dos conceitos, e dois para escolha e andlise conjunta dos episédios. A
partir disso, para o primeiro encontro, foi preparada a gravacao de um videode 3 a5
minutos com uma breve apresentacdo sobre conceitos da Educomunicacdo e a
Alfabetizacdo Midiatica, com o intuito de envia-lo aos professores anteriormente ao
encontro, para que pudessem se inteirar sobre 0 assunto. Para o segundo e terceiro
encontros, também foi elaborado um material de apoio ao professor com quatro
cartilhas sobre Educomunicacéo e Alfabetizacdo Midiatica, um resumo da pesquisa
realizada, a sugestédo de dinamica para a atividade proposta e um catadlogo com todos
0s episadios da série escolhida. As sinopses dos 26 episodios, seguidas dos pontos
principais abordados em cada um deles, assim como as outras trés cartilhas
preparadas para auxiliar os professores foram disponibilizadas como material de apoio
aos educadores participantes da pesquisa e encontram-se nos apéndices desta
dissertacao.
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Apols essa etapa, decidiu-se que os encontros com 0s alunos também seriam
realizados em trés dias e com a duracdo de 30 minutos a uma hora, com a
apresentacao de um episédio por dia, totalizando ao final trés analises.

No encontro com os alunos, achou-se pertinente que os familiares das criancas
participassem de alguma forma do processo de analise do desenho para que também
pudessem continua-lo dentro de casa, exercendo o papel de principais mediadores da
relacdo crianca e midia no ambiente familiar (FUENZALIDA, 2012).

Ao final de cada encontro com os alunos, planejou-se ainda aplicar
questionarios com o0s professores e as criancas para avaliagdo da atividade.
Esperava-se ao final da acdo e com a realizacao pratica do modelo proposto, ouvir o
gue os alunos perceberam sobre o conteudo assistido e ampliar suas formas de
reflexéo e identificagdo, bem como ajudar professores a como comecar o processo de
educacéo/alfabetizacdo midiatica com o publico infantil.

Definidas as etapas para a execucao pratica do modelo de trabalho proposto,
seguiu-se para o planejamento do método mais adequado para a investigacao técnica
da parte préatica desta pesquisa. Por isso, para a avaliacdo da atividade de andlise
critica de desenhos animados pelos professores e alunos, escolheu-se a metodologia

de entrevista qualitativa semiestruturada do Grupo Focal.

3.1.3 A metodologia do Grupo Focal

Para Gaskell e Bauer (2008),

0 emprego da entrevista qualitativa para mapear e compreender o
mundo da vida dos respondentes € o ponto de entrada para o cientista
social que introduz, entdo, esquemas interpretativos para
compreender as narrativas dos atores em termos mais conceptuais e
abstratos, muitas vezes em relacdo a outras observagdes (GASKELL,;
BAUER, 2008, p. 65).

O objetivo desse tipo de entrevista € obter uma compreensédo mais detalhada
sobre aspectos subjetivos dos participantes, como crencas, atitudes, valores e
motivagdes, em determinados contextos.

Gaskell e Bauer (2008), expdem ainda que,

toda pesquisa com entrevista € um processo social, uma intera¢éo ou
um empreendimento cooperativo em que as palavras sdo 0 meio
principal de troca. Ndo é apenas um processo de informa¢édo de méo
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Unica passando de um (o entrevistado) para outro (o entrevistador).
Ao contrario, ela é uma interacdo, uma troca de ideias e de
significados, em que varias realidades e percepcdes sédo exploradas e
desenvolvidas. Com respeito a isso, tanto o(s) entrevistado(s), como
o entrevistador estdo, de maneiras diferentes envolvidos na producéo
de conhecimento (GASKELL; BAUER, 2008, p. 72).

Entre as entrevistas qualitativas estdo a “entrevista em profundidade”, marcada
pela figura de um entrevistador e um unico entrevistado, e o “grupo focal”’, com a
presenca do moderador e um grupo de respondentes (GASKELL; BAUER, 2008).

Devido a sua esséncia interativa, as entrevistas qualitativas se relacionam
fortemente com o campo da Educomunicacdo, caracterizado por ser mediatico,
transdisciplinar e interdiscursivo. A participacdo e o didlogo sdo aspectos
fundamentais para o desenvolvimento da pratica educomunicativa, geralmente
realizada em grupo e a qual promove o protagonismo dos participantes frente ao
conhecimento, que também é construido em conjunto (SILVA; ROSA, 2010).

Manuela Ilha Silva e Rosane Rosa (2010), destacam, portanto, a agado como 0
resultado mais desejado para a Educomunicagdo. “Suas facetas e descobertas
interessam ao pesquisador social, assim como ao participante de acoes
educomunicacionais, pois sdo as expressdes mais puras de emancipacdo e
crescimento pessoal”’. Para elas, a decisdo metodolégica em pesquisas do campo
deve estar atrelada ao objetivo de registro detalhado das reacdes, valores e
sentimentos dos participantes das praticas realizadas, sendo o grupo focal um
caminho viavel para isso.

Esse método de pesquisa qualitativa, em formato de entrevista coletiva, traz a
figura do entrevistador, ou moderador, responsavel por iniciar a comunicacao e,
consequentemente, dinamizar a interacdo social entre os participantes do grupo
(GASKELL; BAUER, 2008). “O objetivo do grupo focal é estimular os participantes a
falar e reagir aquilo que outras pessoas no grupo dizem” (GASKELL; BAUER, 2008,
p. 75), bem como buscar a identificacdo de aspectos valorativos e normativos que
servem de referéncia a esse grupo em particular (COSTA, M., 2005). “A maior busca
€ a de compreender e nao interferir nem generalizar’ (COSTA, M., 2005, p. 181).

O grupo focal tem origem nas Ciéncias Sociais, a partir dos trabalhos de Robert
Merton e Paul Lazarsfeld, nos anos de 1940. Em meados de 1946, em experiéncias
de Merton e Kendall na avaliacdo da eficacia da comunicacédo, o grupo focal era

utilizado para andlise de percepcdes por meio de estimulos, como por exemplo, a
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exibicdo de um filme ou uma cena, seguida da aplicacdo do roteiro de perguntas, das
menos para as mais estruturadas e de maior profundidade. Na década seguinte, em
1950, o método chamou a atencdo dos estudiosos do Marketing, sendo bastante
utilizado em pesquisas para a identificacdo de tendéncias, preferéncias, habitos e
percepcdes do consumidor. E acabou por ganhar destaque na area e popularidade
entre outros campos de acdo (COSTA, 2005; GASKELL; BAUER, 2008).

Morgan (1998) apud Maria Costa (2005) apresenta o uso do grupo focal na area
de politicas publicas em quatro momentos: na identificagdo de problemas, no

planejamento, na implementagéo e na avaliagao.

Na identificacdo de problemas, busca-se definir o objetivo da
pesquisa, 0s pesquisadores estdo interessados em explorar e
descobrir, o que faz com que as discussbes sejam relativa e
necessariamente desestruturadas. No planejamento, a preocupacao
principal € saber como atingir os objetivos determinados no estagio
anterior. Na fase de implementagéo, o objetivo € ajustar os planos
originais em vez de esperar pelo sucesso ou pelo fracasso. Na fase de
avaliacdo, procura-se entender o que aconteceu com o projeto e
aprender licBes para o futuro (COSTA, M., 2005, p. 181).

Para Maria Eugénia Belczak Costa (2005), as fases expostas por Morgan sao
perceptiveis de serem aplicaveis em outras areas do conhecimento, sendo possivel
utilizar o grupo focal em diferentes fases de um projeto. No entanto, devido a sua
amplitude, o método apresenta vantagens e desvantagens. Por um lado, o grupo focal
permite uma maior interacdo entre os participantes envolvidos, com uma maior
verbalizacdo, expressdes e a possibilidade de respostas mais ricas durante a
entrevista, bem como uma maior flexibilidade na conducédo do roteiro de perguntas
pelo moderador. Ao mesmo tempo, tal abertura pode influenciar no comportamento
individual e natural dos integrantes do grupo e também levar a uma dificuldade para o

pesquisador no controle de dados gerados.

O Grupo Focal é altamente recomendavel quando se quer ouvir as
pessoas, explorar temas de interesse em que a troca de impressdes
enriquece o produto esperado, quando se quer aprofundar o
conhecimento de um tema. Em contrapartida, os grupos focais ndo
atendem a necessidades de dados estatisticos, ndo integram pessoas
gue ndo se sentem confortdveis umas com as outras, ndo fornecem
informac®es previsiveis, e 0 topico em tela cria invasao de privacidade
(MORGAN, 1998 apud COSTA, M., 2005, p. 183).
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O grupo focal, portanto, “como ferramenta de pesquisa qualitativa, ajuda a
identificar tendéncias, o foco, desvenda problemas, busca a agenda oculta do
problema” (COSTA, M., 2005, p. 180) e quando bem aplicado, permite a reflexao
daquilo o que é essencial, como a identificacdo de valores, principios e motivacdes
relacionados aos julgamentos e percepc¢des dos individuos (COSTA, M., 2005).

Maria Eugénia Belczak Costa (2005) elenca passos importantes a serem
seguidos para a realizacdo do método como: a elaborac¢éo do roteiro de entrevista, a
definicdo do publico-alvo, a realizagdo da reunido e o relatorio e a andlise das
respostas.

O grupo focal envolve trés agentes participantes: o moderador, o publico-alvo
e o observador. O primeiro € aquele que conduz o encontro e atua como facilitador do
dialogo entre as partes envolvidas, sem induzir respostas corretas aos integrantes, ja
que ndo ha apontamentos certos e errados dentro da realizacdo de grupos do tipo. O
segundo refere-se aos entrevistados selecionados para analise da pesquisa. E o
terceiro, o observador ou documentador, € o responsavel pela observacao e analise
da reuni&o, a partir de registros verbais e nao verbais, sem a interpretacdo da palavra
nao dita.

Para a sua realizacdo, deve ser elaborado um planejamento de selecdo dos
entrevistados e de perguntas roteirizadas. O publico-alvo deve ser escolhido de
acordo com a necessidade do pesquisador. J& o roteiro de entrevistas deve ter como
foco principal o objetivo que se deseja alcancar com as perguntas realizadas.

Tais guestionamentos devem ser planejados para atingir o objetivo maior do
grupo focal que é o de estimular a discussao entre os participantes. Nesse caso,
perguntas de respostas prévias para o sim ou ndo, ou de respostas curtas, assim
como questdes longas e complexas devem ser evitadas. Além disso, as questbes
devem ser ordenadas das mais gerais as especificas e de acordo com a importancia
relativa ao planejamento da pesquisa. O nimero maximo de perguntas geralmente
aproxima-se de 12 questbes, variadas entre desestruturadas, mais abrangentes e
subjetivas, e estruturadas, mais direcionadas e especificas.

O roteiro servira para guiar o moderador durante a dinamica, mas nao o deve
ser utilizado de forma limitadora, dando-lhe a liberdade de realizar diferentes
questionamentos para desdobramento das respostas dos participantes. J4 o
observador, deve ter uma coOpia das perguntas realizadas para acompanhar o

encontro.
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Para a realizacdo do encontro, deve ser escolhido um local neutro e silencioso,
principalmente para a gravacdo do dialogo. Os integrantes devem autorizar a sua
participacdo e devem ser identificados por nimeros ou letras e nunca pelo nome. A
reunido deve ter entre 8 e 12 participantes, que devem ser dispostos em uma roda
para a conversa.

Para a analise dos dados, Maria Costa (2005) reconhece ainda que ha uma
variedade de abordagens, desde a transcricao literal do texto falado e ndo verbal até
divisao de fases e categorias. Segundo Gaskell e Bauer (2008), “o objetivo amplo da
andlise é procurar sentidos e compreensao. O que € realmente falado constitui os
dados, mas a analise deve ir além da aceitacdo deste valor aparente. A procura é por
temas com conteudo comum e pelas fungdes destes temas” (GASKELL; BAUER,
2008, p. 85). E nédo existe um método que seja melhor do que outro para a analise e
intepretacdo do encontro, das gravacdes e transcricbes, mas ha a necessidade de
dedicacéo de tempo e esforco do pesquisador, que deve imergir no material e dados
recolhidos (GASKELL; BAUER, 2008).

No caso desta dissertacdo, o método do Grupo Focal foi adaptado para ser
desenvolvido com professores e alunos entre 7 e 11 anos de escolas publicas da
cidade de Campo Grande, a partir do estimulo de exibicdo de um produto audiovisual,
no caso os episodios da série “Irmao do Jorel”. Nesse contexto, o educador, enquanto
mediador da atividade de andlise critica do desenho animado age enquanto
moderador do grupo, a partir de perguntas que assim como guiam a atividade de
Alfabetizacdo Midiatica também servem como forma de investigacdo dentro do
método do Grupo Focal. A pesquisadora, no entanto, toma o papel de observadora da
acdo, ao mesmo tempo em que também atua enquanto moderadora ao final de cada

encontro com o grupo.

3.2 Fundamentacdo do modelo de trabalho para atividade de analise
critica de desenhos animados

O modelo de trabalho proposto para a execucéo da atividade de andlise critica
de desenhos animados foi fundamentado na discussdo exposta ao longa desta
dissertacéo, tendo como base principal para a sua aplicacao principios do campo da
Educomunicacao. Ele também foi inspirado na discussao, métodos e planejamento de

aula propostos no “Guia da Educacdo Midiatica”, estruturado pelo EducaMidia,
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programa criado pelo Instituto Palavra Aberta, com apoio do Google.org, com o intuito
de capacitar e oferecer recursos para que o processo de educacdo midiatica dos
jovens seja realizado de modo a desenvolver suas habilidades e conhecimentos para
a comunicacao e com diversos meios.

Para o programa EducaMidia, a educagdo midiatica se estabelece como “o
conjunto de habilidades para acessar, analisar, criar e participar de maneira critica e
reflexiva do ambiente informacional e midiatico em todos os seus formatos — dos
impressos aos digitais” (FERRARI; MACHADO; OCHS, 2020, p. 26).

Essa necessidade, que ndo é nova, ganha cada vez mais urgéncia
diante do enorme fluxo de informacbes a que estamos expostos
diariamente. Nesse cenario, ndo basta ler o que chega as nossas
maos. E preciso saber filtrar e interrogar a informac&o, ndo apenas
consumir. E preciso dominar as linguagens que nos permitem ter voz
e, com isso, participar plenamente da sociedade conectada.
(FERRARI; MACHADO; OCHS, 2020, p. 26).

Para explorar tais habilidades e os objetivos de aprendizagem para uma
educacdo midiatica efetiva, o EducaMidia elaborou uma espécie de mandala,
construida a partir de trés grandes eixos, que compde e materializam visualmente o
processo desse tipo alfabetizacdo. Sao eles “Ler”, “Escrever” e “Participar”.

O primeiro deles, o eixo da leitura, esta relacionado ao saber ler diante da
abundancia de informacdes na sociedade, a partir da analise critica da midia e o
desenvolvimento de uma leitura reflexiva de diferentes textos e formatos de midias, e
do letramento digital, por meio do dominio das técnicas de busca, curadoria e
producdo. O segundo se trata do eixo da escrita, essa voltada ao desenvolvimento da
fluéncia digital e da autoexpresséo por meio da producéo de midia, ambos importantes
em uma sociedade onde ndo atuamos mais apenas como espectadores, mas também
nos tornamos produtores e disseminadores de contetdo. O terceiro e Ultimo eixo
contempla a participacdo civica na sociedade e a cidadania digital (FERRARI;
MACHADO; OCHS, 2020).
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Figura 26 - Mandala EducaMidia
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Fonte: FERRARI; MACHADO; OCHS (2020).

Segundo o Guia de autoria de Ana Claudia Ferrari, Daniela Machado e Mariana
Ochs (2020), a educagéao/alfabetizagdo midiatica deve ser trabalhada com criancas e
jovens desde cedo e continuada ao longo de suas formacdes. No entanto, para
trabalhar com o publico infantil, o processo de educacao midiatica deve ser mais
simples e de carater instigador, por meio de perguntas que irdo ajudar a crianca a
comecar a pensar de forma mais critica e questionar acbes e comportamentos
veiculados pela midia, no caso, aqui, pelo desenho animado.

De acordo com o Guia, “perguntas simples provocam uma leitura mais atenta
das mensagens e plantam importantes sementes” (FERRARI; MACHADO; OCHS,
2020, p. 55). Desse modo, a criangca ao entrar em contato com algum tipo de midia,
pode ser interpelada, ou mesmo mediada, com perguntas como “0 que vocé esta
vendo?”. Nesse caso, questionamentos relacionados ao o que a crianga vé nas

imagens podem ajudar a desenvolver a curiosidade e uma atitude investigadora, por
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meio de uma leitura ativa que contribui para o pensamento critico e 0 consumo ativo
de imagens (FERRARI; MACHADO; OCHS, 2020).

Perguntas relacionadas aos personagens também podem ajudar a identificar e
refletir sobre identidades, diversidade, representacdo e o0 questionamento de
esteredtipos. E ao falar sobre realidade e ficcdo, é interessante trazer as acdes
transmitidas em imagens para o mundo real e fazé-las pensar se agir de tal modo
seria correto ou ndo (FERRARI; MACHADO; OCHS, 2020).

Segundo Ferrari, Machado e Ochs (2020), esses diferentes questionamentos
também podem auxiliar criancas a identificarem qual a intencéo e o propésito por de

tras de uma mensagem midiatica e a diferenca entre divertir, educar e vender algo.

3.3 O modelo de trabalho

Seguindo o exposto na Mandala EducaMidia, onde encontra-se a habilidade de
andlise critica da midia como uma das partes do processo de educacdo midiatica e a
indicacdo de uma abordagem simples para iniciar tal alfabetizacdo com criancas, foi
desenvolvido um modelo de trabalho estruturado em sete passos para a execucao da
atividade de analise critica de desenhos animados em sala de aula, a partir da
mediacgédo do professor e com foco no desenvolvimento da alfabetizagdo midiatica das
criancas por meio de principios da Educomunicacéo. O modelo em si tem o intuito de
estruturar e preparar o ecossistema comunicativo para a atividade e definir as etapas

principais da pratica educomunicativa proposta.

1° - Selecionar o desenho animado e os episodios a serem trabalhados
em aula

Nesta dissertacdo, o desenho escolhido para a atividade proposta foi a série
animada infantil “lIrmao do Jorel”, ja sido justificado o seu uso ao longo desse trabalho.
No entanto, evidencia-se que para a aplicacdo do modelo proposto, o desenho
apresentado devera ser escolhido pelo professor a partir de diferentes critérios: pelo
olhar atento do educador ao assistir programas infantis na TV, pela pesquisa prévia
sobre os desenhos mais assistidos pela faixa etaria — principalmente junto as criancas

da turma para ouvir a opinidao delas —, aquele que transmita uma mensagem ou tema
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de interesse para discussdo em aula, ou mesmo algum que tenha relacdo com a

disciplina abordada.

2° - Pesquisar sobre o desenho animado escolhido

Decidido o desenho animado a ser trabalhado em sala de aula, o professor
devera pesquisar as principais informacdes acerca do conteudo pretendido para
exibicdo durante a atividade, tais como producdo, autoria, publico-alvo, intuitos e

intencdes por de tras das mensagens do produto midiatico escolhido.

3° - Assistir e analisar o desenho

Apés a pesquisa, o professor devera assistir ao desenho diversas vezes para
aumentar sua percepc¢ao acerca dos detalhes que possam passar despercebidos. A
primeira vez devera ser realizada de forma descontraida e nas seguintes com um
olhar mais critico aos elementos dos cenarios, caracteristicas dos personagens,
didlogos e aspectos da narrativa como um todo. A analise geral feita pelo professor
podera ser ampla e profunda, mas posteriormente devera ser organizada de acordo
com a faixa etaria e o nivel de maturidade dos participantes da atividade.

4° - Apresentar o desenho

Ao iniciar a aula, o professor devera explicar brevemente sobre a atividade a
ser realizada, principalmente se houver relagcdo com assuntos abordados pela
disciplina. No entanto, ndo devera estipular o que sera "certo” ou "errado”, de forma a
nao influenciar os alunos a buscarem respostas corretas ou dizerem o0 que imaginam
ser de agrado do educador. Inicialmente, o objetivo é deixar os estudantes refletirem
sozinhos sobre 0 que assistiram e ndo os induzir a darem respostas prévias e/ou

padronizadas.

59 - Ouvir os alunos

Ao terminarem de assistir ao desenho, o professor devera deixar as criangas
exporem sua prépria visdo sobre o contetudo apresentado. As observacdes dos alunos
deverédo ser levadas em consideragao, pois 0s modos como veem e interagem com
os desenhos séo diferentes dos adultos. Esse é o momento da abertura ao dialogo.
Nesse sentindo, logo apds a exibicdo, sera de extrema importancia deixar

primeiramente o estudante expor suas observacdes e ouvir suas opinides, de forma a
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Ihe dar protagonismo frente ao seu conhecimento. Desse modo, ele também podera
contribuir com novas perspectivas e reflexdes que irdo ampliar ainda mais o processo

de andlise do desenho.

6° Instiga-los a refletir

Apoés escuta-los, o professor devera fazer perguntas sobre os personagens,
cenarios, didlogos e cenas que se deseja enfatizar, discutir ou mesmo sobre detalhes
que possam ter passado despercebidos pelas criancas. Essa € a hora de desenvolver
e sustentar o didlogo iniciado anteriormente. Além disso, as perguntas sdo essenciais
para a interacdo com e entre os estudantes, mas principalmente para instiga-los a
refletirem, questionarem e participarem ativamente da atividade. E juntos, professor e
alunos, ir&o construir uma leitura conjunta e mais ampla do desenho assistido.

Nessa fase, as perguntas sugeridas pelo Guia da Educacédo Midiatica (2020),
relacionadas a imagem, aos personagens, a autoria e intencoes, a ficcao e realidade,
poderdo servir como base para guiar a atividade e o didlogo com os alunos, néo
devendo servir, no entanto, como amarras limitadoras a acdo, questionamentos e

desenvolvimento da atividade do professor.

7° - Finalizar com a contribuicdo do professor

Ao final da discussao, o professor devera falar sobre sua prépria anélise acerca
do desenho e contribuir para ampliar o conhecimento com novas abordagens sobre o
desenho. Aqui, também sera a hora de tirar as eventuais davidas que possam surgir

por parte das criangas.

*Licdo de casa

Essa etapa do modelo de trabalho podera ser avaliada pelo educador sobre a
viabilidade de sua aplicagéo. O professor pode ser um importante mediador entre os
meios de comunicacdo e os alunos na escola. No entanto, como apresentado por
Fuenzalida (2012), a familia se materializa enquanto principal mediador entre crianga
e midia dentro de casa. Por isso, o educador podera realizar tarefas que poderao
incluir a participagéo dos familiares nesse processo de desenvolvimento da educagao
midiatica.

Como nem sempre 0s responsaveis pelas criancas podem estar presentes

durante as aulas, o professor podera pedir para que o mesmo desenho transmitido
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em sala seja assistido na presenca de um membro da familia, e passar as ordenadas
para que o procedimento realizado durante a atividade também seja praticado em
casa, seguido da elaboracdo de um texto sobre novos detalhes percebidos na
animacao. Nesse caso, o professor deve promover condi¢bes para que o desenho
possa ser assistido fora da escola, seja dando acesso ao conteudo exibido para o
aluno ou selecionando a animacao de maior alcance da turma, como por exemplo, as
veiculadas na TV aberta.

Repetir o desenho ndo serd um problema para os propdsitos da atividade, nem
para o processo de alfabetizacdo midiatica, ja que criancas habitualmente os assistem
varias e varias vezes, além de o exercicio poder ajudar a reafirmar o processo
desenvolvido em sala e ampliar mais a visdo e andlise do desenho.

Os pontos principais desse modelo foram organizados como parte do material
de apoio desenvolvido para auxiliar os professores participantes da pesquisa na
execucdo da atividade proposta. O arquivo encontra-se nos apéndices desta
dissertagao sob o titulo “Sugestdo de dinamica para atividade de analise critica de
desenhos animados”.

Destaca-se ainda que essa proposta foi aplicada durante o periodo de
pandemia da Covid-19, por isso algumas etapas e procedimentos expostos foram
modificados ao longo do processo, bem como a aplicagdo do modelo, que teve de ser
realizado de forma remota em ambiente virtual. O modelo foi apresentado aos
professores e junto deles definido como a atividade poderia ser aplicada da melhor

maneira e dentro da rotina da escola.

3.4 Descricao dos encontros

3.4.1 Encontros com a E.M. Padre José de Anchieta

Com 71 anos de existéncia, a Escola Municipal Padre José de Anchieta esta
localizada na regido central da cidade de Campo Grande e trabalha atualmente com
as etapas da Educacédo Infantil (pré-escola) e do Ensino Fundamental | e Il (anos
iniciais e finais). A instituicdo conta com 11 salas de aula, dois banheiros (masculino
e feminino), um patio e uma quadra de esportes. Em relacdo aos equipamentos e
Tecnologias da Informacdo e Comunicacdo, a comunidade escolar tem acesso a

televisdo, data show e computadores. No entanto, ndo possuem atividades ou projetos



178

voltados ao uso dos meios de comunicacdo em sala de aula, de modo a trabalhar a
interface Comunicacdo e Educacdo. As disciplinas ministradas seguem a matriz
curricular estipulada para as etapas de ensino trabalhadas na escola e as aulas séao
ministradas no periodo matutino e vespertino.

Com a chegada da pandemia da Covid-19, a escola teve de suspender as
atividades presenciais transpondo-as para o ambiente virtual, de acordo com as
orientacbes da Secretaria Municipal de Educacdo. As aulas passaram a ser
ministradas de forma remota em consonancia ao horério de aula e ao calendario
escolar estipulados pela instituicdo. Para continuidade do ensino, os professores
tiveram de se adaptar as plataformas digitais, tanto para a realizacdo das aulas,
guanto para as reunides da escola, fazendo-se uso de aplicativos como o WhatsApp,
YouTube e o Google Meet.

Para as atividades dos alunos, esses deveriam retirar na escola os Cadernos
de Atividades da Rede Municipal de Ensino (Reme) e Complementares realizados
pela escola. A partir disso, a interagcdo entre professores e alunos se realizava por
meio de grupos no WhatsApp, por onde também eram orientadas as tarefas da
semana. Para a diretora e o coordenador pedagogico das escolas, a falta de
tecnologias e acesso a internet pela comunidade escolar foi o maior desafio no periodo
e enxergavam apenas no retorno das aulas presenciais a solugéo para os problemas
encontrados durante o periodo.

Como combinado com o coordenador pedagdgico da escola, no dia 11 de
fevereiro, realizamos um encontro presencial com 0s possiveis professores que
participariam da atividade pratica da pesquisa. Na ocasido, participaram da conversa,
junto ao coordenador, duas professoras do quarto ano do Ensino Fundamental |, que
ministram as disciplinas de Lingua Portuguesa, Matematica, Historia e Geografia. A
reunido teve duracao de uma hora e meia, na qual foram apresentados os resumos e
objetivos da pesquisa e da atividade proposta, os conceitos sobre Educomunicacéo e
Alfabetizac@o Midiética, algumas caracteristicas e aspectos sobre o desenho animado
e a explicacédo sobre a série animada brasileira “Irm&o do Jorel”.

Durante a conversa, o coordenador explicou sua escolha pelas professoras e
as turmas do 4° ano A e B. Segundo ele, as educadoras teriam se interessado pela
atividade. Ja sobre os alunos, para ele, a idade entre 9 e 10 anos seria a melhor a ser

trabalhada, dentro da proposta de publico-alvo da atividade em questdo, em ambiente
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virtual, devido a maturidade e facilidade com as tecnologias pelos estudantes dessa
faixa etaria.

De inicio, as professoras se mostraram um pouco quietas sobre o assunto, ao
falar sobre Alfabetizacdo Midiatica e a importancia do trabalho com criangas e jovens,
uma das educadoras se mostrou interessada pela atualidade do assunto,
principalmente ao ser falado sobre o topico das Fake News. Ela também contou suas
experiéncias com os desenhos que ja tinha assistido na televisdo, avaliando a
linguagem e narrativas apresentadas. Para ela, os desenhos nem sempre s&o “legais”,
afirmando ser interessante abordar um desenho em sala de aula que discuta sobre
valores e que tenha uma linguagem mais educativa.

As professoras também se mostraram interessadas em relacdo a préatica do
dialogo dentro de sala de aula:

Professora | - “Até para a gente desconstruir alguma coisa, vocé tem que ouvir.
Vocé tem que ouvir o que ele pensa para poder descontruir aquilo que ele esta ali,
equivocado, as vezes”

Nesse primeiro encontro, as educadoras afirmaram nao ter tido tempo para
olhar por completo o material de apoio ao professor preparado pela pesquisadora,
mas que tinham ficado interessadas pelo desenho. O coordenador e as professoras
se mostraram um pouco receosos com a abordagem de alguns assuntos que
pudessem trabalhar “ideologias” com os alunos, como, por exemplo, relacdes de
género, com medo de criar situacfes desconfortaveis com 0s pais e responsaveis.
Por fim, ficou decidido que, até aquele momento, seria realizado apenas um encontro
com as professoras para a etapa de analise conjunta dos episodios do desenho a
serem apresentados em sala de aula e o planejamento de aula com base na pratica
educomunicativa. Esse encontro ficou marcado para o dia 23 do mesmo més.

Assim, em 23 de fevereiro, no terceiro encontro com a escola, também
realizado de forma presencial, foi feita a capacitacdo prévia das educadoras, sendo
apresentados novamente e aprofundados os conceitos da Educomunicacdo e da
Alfabetizacdo Midiatica, os objetivos da pesquisa e caracteristicas do desenho
animado. Na ocasido, também decidimos os horarios dos encontros com os alunos,
assistimos a um episddio do desenho, realizamos a analise critica conjunta do
conteldo e planejamos a atividade com os estudantes.

Na primeira parte do encontro, elas se mantiveram quietas e atentas aos

conteudos apresentados. Logo depois, as professoras assistiram aos desenhos pré-
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selecionados pela pesquisadora e nao ficaram presas a questao de “ideologias” e/ou
guestionamentos de esteredtipos e preconceitos, percebendo que as mensagens e
conteudos do desenho eram mais simples do que imaginavam e ndo com uma carga
ideoldgica pesada, que de alguma forma poderia mudar ou manipular a cabeca dos
alunos, como imaginavam.

O primeiro episodio selecionado pelas professoras da Padre José de Anchieta
foi “A Perigosa Lambada Brutal”, escolhido por sua mensagem central relacionada a
problematizacdo e ao questionamento de que qualquer pessoa, independentemente
do género, pode dancar balé. Durante o encontro, ficou claro que as professoras
conseguiram perceber o ponto principal e a mensagem do desenho, que também pode
ter esse viés educativo.

Elas estavam ainda um pouco fechadas ao didlogo, escutando mais do que
interagindo e/ou expondo opinifes. Ficou perceptivel um perfil mais aberto e outro
mais timido de cada uma delas, mas com o decorrer da atividade, elas conseguiram
desenvolver um didlogo com a pesquisadora.

Na hora da andlise do desenho, no entanto, as professoras pouco contribuiram
no sentido de realizar questionamentos e analises mais profundas sobre as
mensagens e conteddos do desenho. Houve uma certa limitacdo para o
desenvolvimento do olhar critico sobre o desenho, mas o esforgo que tiveram para
aprenderem mais sobre o assunto foi realmente significativo. Por consequéncia, o
mesmo procedimento pensado para ser feito com os alunos, de iniciar o processo de
alfabetizacdo midiatica, foi entdo praticado com elas, a partir da abertura ao didlogo
para ouvir suas opinides sobre o desenho, e questionamentos para despertar uma
visdo mais critica sobre o que viram, fazendo-as refletirem sobre o conteddo e
mensagens.

Essa situacdo nos certificou positivamente sobre a escolha de realizar uma
atividade que envolva o professor, tendo ele como foco da capacitacdo e articulador
da atividade, pois ele é/sera o principal mediador dentro da sala de aula e quem
podera desenvolver e continuar esse trabalho com os alunos apés a finalizacdo da
pesquisa. A0 mesmo tempo, percebeu-se a falta desse tipo capacitacdo para o
educador, nos dando indicios de que também é necessaria uma alfabetizacdo
midiatica para aqueles que ensinam em sala de aula, para que assim possam

continuar o trabalho ao longo da formacgéo do aluno.
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Por fim, nesse primeiro encontro entre pesquisadora e professoras, ficou
decidido que fariamos dois encontros com os alunos, um para cada turma. Portanto,
a professora | com 0 4° ano A e a professora Il com o quarto ano B. Apds essa primeira

experiéncia, decidiriamos sobre um préximo encontro com os participantes da escola.

1° Encontro entre pesquisadora, professoral e alunos do 4°ano A

O primeiro encontro entre pesquisadora, professora | e os alunos do 4° ano A
foi realizado no dia 5 de margco de 2021, de forma totalmente on-line. Ao longo da
semana anterior ao evento, a professora avisou previamente os alunos sobre a
atividade a ser realizada, uma apresentacdo simples para que as criangas se
preparassem para entrar na plataforma do Google Meet, as 9 horas da manha, para
assistirem ao desenho junto da professora e a pesquisadora. Segundo relato da
educadora, os alunos logo se demostraram interessados e ansiosos em participatr,
sendo que alguns ja conheciam o desenho.

A pesquisadora e a professora entraram na plataforma com dez minutos de
antecedéncia para organizacdo da atividade. Ficou decidido que a pesquisadora, por
possuir maior conhecimento sobre o funcionamento da plataforma, exibiria o desenho
por compartilhamento de tela aos alunos e daria assisténcia técnica a professora
durante o encontro. No comeco, houve problemas de comunicacéo, ja que a maioria
dos alunos ndo conheciam e ndo sabiam como mexer no Google Meet, mas
rapidamente eles conseguiram aprender.

Oito alunos, entre 8, 9 e 10 anos de idade, participaram da atividade. Desde o
comeco, a maioria se mostrou interessada e curiosa acerca da aula proposta. Para
eles, era uma grande novidade. Logo de inicio, os alunos comentaram sobre o
desenho, sem perguntas iniciais da professora. Ao terminar a transmissao, eles de
pronto relataram que deram risadas e se divertiram com o conteudo.

Seguindo o planejamento da dindmica das atividades, o episddio escolhido
para a atividade foi “A Perigosa Lambada Brutal”. Apos a exibicdo do desenho, a
professora realizou perguntas individuais, uma a uma, para cada aluno, permitindo-
Ihes que falassem sua opinido sobre o que viram. Apds todos responderem, ela seguiu
para os questionamentos mais instigantes e reflexivos. As perguntas realizadas foram
planejadas pelas professoras no encontro com a pesquisadora e foram organizadas

da seguinte forma:
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- O que vocés acham que aconteceu no desenho? Qual o assunto principal do
desenho?

- Quem sao os personagens do desenho? Quais personagens VOCEs mais
gostaram? Por qué?

- No comec¢o do desenho, o Irméao do Jorel ndo queria cantar nem dancar. O
que fez ele mudar de ideia?

- Por que os amigos do Irméo do Jorel riram quando ele estava fazendo balé?
Vocés acham que tem algum problema do Irméo do Jorel fazer balé?

- Vocés acham que os personagens sao diferentes entre si? Ou sao iguais,
padronizados?

A cada pergunta foi possivel observar como os alunos tinham visbes e
respostas diferentes para 0 mesmo guestionamento feito aos outros colegas sobre o
desenho. Deu para perceber que, em geral, eles ndo se preocuparam em copiar a
resposta do amigo e realmente falaram o que perceberam ou acharam do desenho,
sem se preocupar com uma resposta certa ou errada. Atitude que contribuiu para
ampliar o entendimento sobre o episddio, mostrando também com cada crianca d&
atencao a diferentes detalhes do desenho.

O personagem mais adorado pelos participantes foi o Irmao do Jorel, por ser
engracado, e a Ana Catarina, considerada uma personagem bonita do desenho. Em
contraposi¢cdo, a personagem Samantha, que apresenta algumas caracteristicas
consideradas masculinas, foi apontada por alguns como a personagem gque menos
gostaram.

Os alunos também foram questionados sobre estereétipos, em principio, sobre
o fato do Irmé&o do Jorel poder ou ndo dancar balé e as risadas que o personagem
teve de ouvir por causa disso. Foi interessante ouvir 0 que os alunos tinham a dizer
sobre o0 assunto, pontuando suas proprias opinides e experiéncias, e trazendo para o
didlogo a discussao “meninas usam rosa e meninos usam azul”’. Quando perguntado
pela professora se havia algum problema pelo fato de o personagem principal querer
dancar balé, todos disseram que ndo. Um dos alunos'® explicou:

“Eu acho que nao, por causa que eu acho que nao tem preconceito. Por causa

gue tem muita pessoa que fala que “ai, menino ndo pode gostar de rosa”, mas que

10 Os nomes dos alunos néo seréo citados para preservar as fontes.
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nao tem nada a ver, eu também gosto de rosa. Eu também gosto de balé. Acho legal,
acho bonito. Acho que pra mim nao tem nenhum problema”.

Outro pontuou apds o questionamento da professora:

“E que nem todo mundo falou. Todo mundo tem preconceito que acha que
menino tem que gostar de cor azul e menina de cor rosa”.

Em seguida a professora perguntou ao aluno sobre a sua propria opiniao sobre
0 assunto e ele disse:

“Nao [tem problema]. Tanto que eu tinha um amigo numa escola que dancava
balé. Eu nao ria dele”.

Posteriormente, a professora disse ter ficado feliz com o fato de os alunos néo
verem problema em um menino dancar tal estilo. Foi possivel perceber também o
modo como o0s estudantes, a partir da visualizagédo do desenho, trouxeram situacoes
do cotidiano para a sala de aula, contando situacfes parecidas que ja tinham vivido
sobre o0 assunto e refletindo sobre suas atitudes em tal situacéo.

A professora e os alunos também questionaram sobre padrdo de beleza,
diversidade e diferengas. A pergunta “Os personagens s&o diferentes entre si?” foi
realizada pela professora de forma a abordar a diversidade de caracteristicas dos
personagens para falar sobre representatividade, mas o questionamento provocou
dois tipos de respostas. Alguns se atentaram as caracteristicas fisicas e disseram que
0S personagens eram diferentes, outros pensaram na questdo de igualdade e
disseram que ndo ha diferenca entre as pessoas. Respostas que ampliaram a
abordagem além da representatividade, também abordando o preconceito racial. O
guestionamento foi importante para perceber como eles pensam sobre o que é ser
diferente.

Também foi abordado o topico da autoconfianca e sobre acreditar em si
mesmo, a partir da analise de uma das cenas do desenho em que o Irmao do Jorel
cria coragem para se apresentar ao publico.

Cinco alunos estavam sozinhos na chamada, outros dois era perceptivel que
estavam acompanhados de familiares e/ou responsaveis, que vez ou outra
interferiram em algumas respostas do aluno, deixando-os um pouco em duavida e
inseguros sobre o que responder. A impressao era de que estavam tentando ajudar o
estudante a responder corretamente as perguntas da atividade, quando na verdade

nao havia resposta certa.
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Embora fosse dada a abertura ao dialogo, alguns alunos ficaram encabulados
e mais quietos, sendo chamados diretamente, mas sutilmente pela professora para
responderem a pergunta e participarem da atividade.

Quem ja conhecia o desenho, pareceu estar mais a vontade com o assunto. No
entanto, suas respostas partiam de uma visdo abrangente sobre toda a série, trazendo
para a conversa aspectos gerais e abordados em outros episodios, como, por
exemplo, a amizade do Irmao do Jorel com a personagem Lara. O que demonstrou
uma certa conexao feita pela crianga de um contexto especifico associado ao cenério
geral da série. Nesse caso, 0s outros alunos nao interferiram na resposta. Em outros
encontros, foi possivel perceber um diadlogo entre agueles que ja conheciam o Irmao
do Jorel, enquanto alguns se mostraram curiosos para saber mais sobre os
personagens. No entanto, € interessante que o professor tenha conhecimento sobre
o desenho para poder contextualizar sobre 0 assunto para toda a turma.

No geral, todos participaram e falaram sobre suas percepcfes. Ao terminar
todas as perguntas, a professora realizou o fechamento da atividade a partir da sua
propria visdo sobre o desenho, trazendo para a discusséo a influéncia da midia no
comportamento do personagem principal, a partir da cena em que o Irmao do Jorel,
gue até entdo nao tinha interesse em musica e danca, resolve dancar a perigosa
lambada brutal apds ver o seu idolo encena-la na televisdo. Detalhe nao percebido
pelos alunos.

Ela também comentou algumas respostas dadas pelas criangas, como aquelas
relacionadas as cores e géneros, e discutiu sobre a questao cultural por de tras desse
comportamento. A educadora ainda deu nome a algumas ac¢des executadas dentro
do desenho, classificando-as como bullying.

Apés o fechamento da professora, foi dada abertura a pesquisadora para
também conversar com o0s alunos e dar sua contribuicdo sobre o desenho. Aqui, ndo
mais como observadora da atividade, a pesquisadora pode realizar perguntas e
dialogar com os estudantes para finalizar o encontro. A questdo da presenca da midia
no nosso dia a dia foi novamente abordada em dialogo com os alunos, que nesse
momento relataram ja terem tomado alguma atitude apenas porque viram a mesma
na televisao.

Novamente foi questionado sobre padrdo de beleza, agora associado a uma
cena do desenho que passou despercebida pelos alunos, quando na competicdo de

danca, os vencedores teriam ganhado apenas por serem mais bonitos do que a
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Samanta e o Irmao do Jorel, que realmente dancaram melhor. A professora também
comentou mais sobre o assunto nessa hora.

Durante a atividade, pela camera foi possivel perceber que os alunos se
dispersaram um pouco com outros interesses no celular ou mesmo pelo préprio
computador. Entre os problemas técnicos ocorridos, um dos alunos acabou saindo da
sala virtual logo na parte final da contribuicdo da professora porque a bateria do celular
tinha acabado. Dois dos alunos, que sdo irméos e estavam juntos na camera, tiveram
problemas em lidar com a plataforma, ndo conseguiram responder a todas as
perguntas da atividade e a impressdo que ficou foi a de que nao assistiram
atentamente ao desenho.

Ao final, alguns alunos aproveitaram o momento para comentar sobre a
atividade. A videochamada pelo Google Meet foi uma grande novidade para a maioria.
Uma das alunas disse:

“Quando vai ter de novo? Eu gostei muito dessa aula”.

Outro estudante disse ja ter participado de uma aula em video. Ele perguntou
se seriam realizadas outras do tipo e em seguida explicou:

“E melhor, porque, por exemplo, pelas atividades, como a gente faz em casa,
vocé muita das vezes fica com uma duvida, ai vocé fica meio assim de perguntar,
‘sera que eu pergunto’?”.

Por fim, os alunos aproveitaram o resto da aula para conversar um pouco entre
Si.

As primeiras impressdes desse encontro demonstraram que os alunos ainda
observam muito a questao relacionada a “moral da histéria”, o olhar parece estar
condicionado a essas questdes mais significativas sobre o que eles podem aprender
e levar para a vida. Isso foi importante para perceber que esse tipo de trabalho se faz
necessario para despertar a visao critica da crianca sobre os conteldos e mensagens
do desenho, j& que muitos se atentam a essa licdo que o desenho pode passar.
Porém, também foi compreendido que esse procedimento deve ser feito aos poucos,
instigando a crianga em etapas, indicios que demonstram que o trabalho realmente
deve ser continuo.

Alguns detalhes do desenho ficaram em aberto, como o estranhamento ou o
fato dos alunos ndo gostarem da personagem Samantha. Exemplo de lacunas que
nos fazem perceber que é necessario ampliar também a viséo critica dos professores

para que eles ndo deixem abordagens importantes como essa passarem.
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A pesquisadora também sentiu falta de a professora desenvolver mais o didlogo
a partir das repostas dos alunos. Perguntas como “por qué?” faltaram para tentar
entender melhor a visdo deles e instiga-los ainda mais. De certa forma, a educadora
acabou por ficar mais limitada ao planejamento da aula e as perguntas definidas,

certamente devido a primeira experiéncia com a atividade.

1° Encontro entre pesquisadora, professorall e alunos do 4°ano B

O primeiro encontro com a pesquisadora, professora Il e alunos do 4° ano B foi
realizado no dia 12 de marc¢o, as 15h30. Assim como foi feito com a professora I, a
pesquisadora e a professora Il entraram com dez minutos de antecedéncia na
plataforma para acertar os detalhes para a atividade. Ela também informou
antecipadamente aos alunos sobre a aula planejada, mas sem dizer sobre a questao
da analise critica do desenho.

No comeco, poucos alunos entraram na sala virtual e o restante demorou a
ingressar na plataforma. Quando foi atingido o nimero de sete alunos, apos 15
minutos de espera, a atividade foi iniciada. No entanto, seis alunos participaram da
atividade do inicio ao fim.

Assim como ocorreu com a professora |, o desenho escolhido para ser
apresentado a turma também foi “A Perigosa Lambada Brutal’. As perguntas
realizadas foram as mesmas planejadas pela professora, ja que foram organizadas
em conjunto pelas duas educadoras com auxilio da pesquisadora. Foram elas:

- O que vocés acham que aconteceu no desenho? Qual o assunto principal do
desenho?

- Quem sao os personagens do desenho? Quais personagens VOcés mais
gostaram? Por qué?

- No comeco do desenho, o Irméao do Jorel ndo queria cantar nem dancar. O
que fez ele mudar de ideia?

- Por que os amigos do Irméao do Jorel riram quando ele estava fazendo balé?
Vocés acham que tem algum problema do Irméo do Jorel fazer balé?

- Vocés acham que os personagens sao diferentes entre si? Ou sao iguais,
padronizados?

Apoés assistirem ao desenho, a professora abriu o dialogo para ouvir dos

estudantes sobre o que tinham achado do episddio. As respostas foram curtas e
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limitadas, como “gostei” e “bem legal”. De inicio, os alunos ndo desenvolveram muito
a conversa, percebeu-se que dois mais engajados procuravam sempre responder as
perguntas da professora, mas com o desenvolvimento da atividade, o restante foi se
soltando.

A exposicao inicial ao didlogo, com a pergunta sobre o que eles acharam do
episodio, gerou uma discussado sobre o desenho em si, 0 personagem principal e o
mistério em torno do nome verdadeiro do Irmao do Jorel. Novamente, alunos que ja
conheciam o desenho comentaram de outros aspectos que englobam o mundo e os
personagens da série em outros episodios, trazendo uma visdo mais geral sobre o
assunto.

Com as perguntas feitas pelas professoras, os alunos comecaram a observar
e comentar entre si sobre alguns dialogos e cenas do episddio, de modo a tentar
entender alguns aspectos do desenho. E quando isso acontecia, a professora pouco
interferia.

De inicio, percebeu-se que a educadora conseguiu estabelecer um dialogo
mais fluido com alguns dos alunos, mas deixou passar detalhes nas respostas de
outros que poderiam servir de gancho para uma discussdo mais aprofundada do
assunto. Como exemplo, a reflexdo sobre a influéncia da midia na vida e
comportamento das pessoas, que foi observada por uma das alunas, mas a
professora nao aproveitou para discutir sobre o assunto na hora, resgatando o tema
apenas no final da atividade, ao falar suas contribuicdes sobre o desenho.

Sobre o0 questionamento de meninos poderem dancar balé, assim como
aconteceu com a outra turma, os alunos do 4° ano B também trouxeram experiéncias
de suas préprias vidas para discutirem sobre o desenho. Uma das alunas participantes
disse que jogava bola com o vizinho e por esse motivo ndo era problema meninas
fazerem atividades que séo consideradas de menino e vice-versa:

“Eu jogo bola com o meu vizinho. Eu jogo bola com ele. Entdo, isso ndo tem
nada a ver”.

Exemplo que demonstra a questao associativa da crianca entre o que ela vé
com a sua propria realidade, bem como indica a questdo de identificacdo e
representatividade com o desenho.

Ao longo da atividade, dos seis alunos que permaneceram até o fim, trés deles
participaram mais ativamente da atividade e pareciam confortaveis e animados para

responderem sobre o desenho.
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No geral, ao serem perguntados sobre o que é possivel aprender com o
episodio do Irméo do Jorel, os alunos da turma também se atentaram as licbes de
moral da histéria passada. Algumas das repostas foram: “Acreditar em si mesmo” e
“Nunca trapacear e aprender a perder”.

Com o passar da atividade, a professora conseguiu desenvolveu melhor o
dialogo e finalizou pontuando sobre a influéncia da televisdo na nossa vida. No
entanto, quando um dos alunos comentou novamente sobre o tema, ela ndo soube
dar continuidade e acabou por finalizar o assunto. Em seguida, ela voltou a falar sobre
a aceitacao das diferencas e da relacao de género. Nessa hora, bem ao final da aula,
foi quando uma das alunas disse:

“Professora, falam que menina sé pode usar, sabe aqueles negocinhos que
vocé coloca no pescoco para poder dormir? Falam que sé pode menina usar rosa. E
olha, eu tenho uma de caveira”.

Apos a fala, mostrou uma almofada de pescoco para viagem, na cor preta com
miniaturas de caveiras estampadas. Com essa atitude, percebeu-se que a aluna
estava confortavel para se expressar, sentindo-se representada com a discussao em
torno do desenho e expondo suas opinides e gostos.

A professora também deu abertura para que a pesquisadora pudesse fazer
suas consideracdes e conversar um pouco com os alunos. Ao finalizar a atividade,
guando a educadora mencionou a possibilidade de ter outra aula igual, no formato
virtual e por videochamada, um dos alunos ergueu os bragcos e comemorou.

Como observacdes sobre a atividade, aponta-se que os estudantes, em sua
maioria, se atentaram bastante ao contexto geral do desenho. Um ou outro chegou a
perceber um dialogo considerado importante, tendo uma visdo um pouco mais critica
sobre o conteudo apresentado. Novamente, constatou-se que as criangas ao verem o
desenho e se gquestionadas sobre o que viram, condicionalmente respondem em
associagdo a algum valor apreendido com o desenho. De fato, falta um olhar critico
sobre as mensagens e contetdos do produto assistido, o que também se espera pela
idade trabalhada.

Percebeu-se também uma certa dificuldade da professora Il desenvolver
melhor o dialogo com os alunos, deixando passar detalhes importantes nas respostas
das criancas que poderiam resultar em uma reflexdo mais aprofundada sobre o que
viram. Assim como a professora |, ela também ficou presa as perguntas que tinham

sido planejadas para a aula. Desse modo, com o decorrer da atividade, alguns alunos
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comecaram a dispersar, principalmente por estarem em casa e muito em ambientes
ndo adequados para uma atividade de estudo. Aqui, a professora teve mais
dificuldade na realizac&o da aula, mas mesmo assim os alunos falaram suas opiniées

e responderam as perguntas.

2° Encontro entre pesquisadora e professoras | e ll

Apoés as atividades com os alunos, as professoras decidiram realizar um novo
encontro para apresentarem outro episddio as criancas. No entanto, o atendimento
presencial realizado pela escola teve de ser suspenso entre os dias 16 e 31 de marco,
devido ao decreto municipal para enfrentamento ao novo coronavirus, com o
fechamento de estabelecimentos considerados ndo essenciais.

No dia 5 de abril, foi retomado o contato com o coordenador pedagdgico da
Padre José de Anchieta, que informou que a escola continuaria fechada até o dia 20
de abril. Por isso, o segundo encontro de capacitacdo e planejamento da atividade
com as professoras | e Il, diferente do primeiro, foi realizado de forma totalmente
remota, no dia 17 de abril, as 10 horas da manha.

Logo de inicio decidimos fazer uma recapitulacédo da parte tedrica da atividade,
com a revisdo dos conceitos da Educomunicagédo, Alfabetizacdo Midiatica, o resumo
da pesquisa e o objetivo da atividade de analise critica de desenhos animados.

Nesse encontro, no entanto, a pesquisadora apresentou 0s conceitos ligados a
Educomunicacdo e a Alfabetizacdo Midiatica relacionados com exemplos ocorridos
no primeiro encontro das professoras com os alunos. Desse modo, a elas foi
novamente refor¢cado a importancia do dialogo para o campo da Educomunicacao e
para a realizacdo da atividade em questdo, da promocdo do protagonismo do
estudante frente ao seu conhecimento, da construcdo conjunta de saberes e do
desenvolvimento da visdo critica do publico infantil perante a midia, no caso, o
desenho animado.

Apoés a recapitulacdo desses conceitos, a pesquisadora abriu o diadlogo para
ouvir a opinido das educadoras sobre a experiéncia do primeiro encontro de cada uma
delas com seus alunos. A professora | disse que seguiu o planejamento desenvolvido
para atividade de forma a deixar os alunos a vontade e ndo os induzir a uma resposta
determinada. Novamente, a educadora se mostrou surpresa, no sentido positivo, com

a resposta unanime dos estudantes sobre ndo verem problema de um menino querer
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dancar balé, como ocorreu no episodio analisado. “Eu achei interessante’,
complementou. Ela também relatou sobre a dualidade nas repostas para a pergunta
sobre as diferengas entre 0s personagens e que esperava uma compreensao maior
dos alunos. Ela disse ter percebido a falta de uma certa viséo critica da crianga ao
assistir o desenho, reconhecendo que esse fato também era compreensivel pela idade
dos participantes. A professora Il, foi sucinta, disse ter gostado bastante do primeiro
encontro e achou a experiéncia interessante.

A pesquisadora aproveitou para aconselhar as professoras sobre a
oportunidade de aproveitar determinadas respostas dos alunos para aprofundar as
discussbes ou para comecar outras novas, e reforcou para que nao ficassem presas
as perguntas do planejamento, que no caso tinham o objetivo de servir de base para
instaurar o didlogo com os alunos, instiga-los a refletirem e direcionar a analise e
questionamentos sobre o desenho. Também foi relembrado que o foco da atividade é
a analise do desenho além da moral da histéria que possa ser aprendida com a
animacao, sendo que a andlise realizada deveria envolver 0s questionamentos de
cenarios, dialogos e personagens, estereotipos, finalidades e como as mensagens e
conteudos dos produtos midiaticos séo passados para o publico a que se destinam.

A professora | comentou que esse tipo de analise e o desenvolvimento de uma
visao critica do aluno deveria ser feito continuamente para que eles possam ficar mais
atentos aos conteudos:

Professora | - “A preocupagdo, eu como educadora, como professora, é na
guestao de eles terem uma consciéncia critica diante de tudo o que eles recebem, de
um desenho, de uma mensagem, porque para desmistificar aquela coisa da crianca
ingénua. E eles s&o muito manipulados, e isso ndo é bom”.

Apoés a conversa sobre como tinham ocorrido 0s encontros, a pesquisadora
apresentou as professoras as opcdes dos episodios anteriormente separadas para
que elas pudessem escolher aquele que gostariam de abordar em sala. “A Lenda da
Mulher de Algodao” foi o episddio escolhido, segundo elas, pela proximidade com a
realidade das criancas e suas brincadeiras em ambiente escolar.

Apoés a escolha, pesquisadora e educadoras assistiram ao desenho. E assim
como foi feito no primeiro encontro, 0 mesmo exercicio de abertura ao dialogo e de
guestionamentos para instigar a reflexdo das professoras foi realizado, do mesmo
modo como elas ja haviam executado e futuramente articulariam com os alunos

novamente.
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Percebeu-se que as professoras tiveram uma visdo critica sobre o episodio
mais ampla do que a primeira vez, mas ainda limitada. Comparado ao primeiro
encontro, elas desenvolveram melhor as respostas e reflexdes sobre o desenho
assistido. A primeira impressédo foi de que estavam receosas em relagdo a opinar
sobre o desenho, mas foram se soltando ao longo da conversa.

A analise com as professoras foi mais profunda do que seria com criancas da
faixa etaria trabalhada, mas foi importante para que elas pudessem desenvolver ainda
mais seu olhar critico sobre o desenho. Nesse momento, a pesquisadora chamou a
atencao das educadoras para a relagédo que poderia ser estabelecida entre a questao
da lenda e do boato criado na escola, no episodio assistido, com os fenbmenos da
desinformacéo e das Fake News em nossa sociedade. Nesse momento, foi quando
as professoras mais dialogaram e refletiram com a pesquisadora.

Apoés a reflexao, as trés analisaram o quadro de perguntas propostas pelo Guia
da Educacéo Midiatica (2020) do EducaMidia (organizado pela propria pesquisadora
como parte do material de apoio ao professor) para embasar o planejamento da
proxima aula. Foi reforcado com elas de que o quadro serviria apenas como base de
ideias para 0s questionamentos as criancas, mas que elas poderiam elaborar as
perguntas que achassem mais adequadas para o direcionamento da analise
pretendida.

As professoras decidiram por assistir ao desenho novamente sozinhas, com
calma e cada uma de suas casas, e posteriormente elaborar as perguntas e enviar
para a pesquisadora antes do segundo encontro com os alunos. O modelo do
planejamento de aula foi passado para elas se prepararem. Um dia antes da atividade,
as educadoras enviaram o plano como havia sido combinado. Por fim, ainda durante
0 encontro, foi planejado o dia e horario de cada atividade com as professoras e suas

respectivas turmas. Ao final, a reunido teve duracéo total de 1 hora e 15 minutos.

2° Encontro entre pesquisadora, professora | e alunos do 4° ano A

O segundo encontro com a professora | e a turma do 4° ano A foi realizado no
dia 27 de abril, as 9 horas da manha, novamente pela plataforma de videochamadas
Google Meet. A professora apresentou a pesquisadora, a atividade a ser realizada e
comecamos a assistir ao desenho. Seis alunos participaram da videochamada, mas

apenas quatro dialogaram efetivamente com a professora.
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Para a atividade, foram planejadas perguntas referentes ao episddio “A Lenda
da Mulher de Algodao”. Como:

- O gue vocés acharam do desenho? O que puderam observar?

- O que achou interessante? Qual é o personagem que vOocés mais gostaram?

- Qual é o assunto mais abordado no episodio?

- Por que as pessoas estavam com medo de entrar no banheiro? Tinha motivo
para ter medo?

- Por que os alunos criaram a lenda da mulher de algodao?

- Quais foram as consequéncias do boato criado na escola?

- Vocé acha importante viver com regras? E na sua opinido, é possivel viver
sem regras?

- O episddio assistido trouxe algum aprendizado? O que puderam aprender?

Ao final do desenho, a professora perguntou o que a turma tinha achado do
conteudo assistido. Assim como no primeiro encontro, as primeiras respostas foram
mais curtas e pontuais como ‘legal” e “engracado”. No entanto, dessa vez, eles
também expuseram 0s pontos que ndo gostaram ou se decepcionaram com a
narrativa, como o fato da mulher de algodéo nao existir e ser apenas uma lenda, e o
Irm&o do Jorel ter levado a culpa por um boato que néo foi criado por ele.

Os alunos compararam as situacbes mostradas no desenho com a suas
proprias realidades e experiéncias. Alias, como ja mencionado, esse foi um dos
motivos da escolha do episdédio pelas professoras, ja que a Lenda da Mulher de
Algodéo se assemelha a lenda da Mulher do Banheiro, geralmente contada entre as
criangas.

Os estudantes, no entanto, ainda davam respostas sucintas as perguntas da
professora. E novamente, um dos alunos estava acompanhado de um membro da
familia, respondendo de acordo com o que o responséavel falava.

Nesse segundo encontro, a professora dialogou mais com os alunos, mas ainda
ndo conseguiu desenvolver uma nova discussdo apos as respostas dadas por eles,
até porque eram muito vagas e, aparentemente, ela ndo sabia como lidar frente a isso.

Ao final das perguntas, a professora fez a relacdo do boato criado para causar
0 caos com a disseminacéo de desinformacéo, das Fake News e do panico que elas
podem gerar. Ela também fez suas finalizacdes e abriu para que a pesquisadora

pudesse falar sobre o desenho.
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Nesse dia, os alunos estavam muito dispersos. Logo no comeco da aula, duas
alunas entraram trajadas com moletom, capuz e Oculos escuros, pareciam ter
combinado de se apresentarem na aula com o mesmo estilo devido a possibilidade
de usar a camera pela videochamada. No meio da aula, uma delas cantou uma frase
de uma musica que naquele momento fazia sucesso no TikTok. Logo em seguida, a
outra completou o refrdo e depois um terceiro aluno finalizou. A masica viralizou na
rede social, porém nao era adequada a faixa etaria dos alunos da pesquisa e, muito
provavelmente, eles ndo sabiam o significado por de tras dela.

Por isso, quando a fala foi aberta a pesquisadora, também foi abordado sobre
boatos, mentiras e Fake News, bem como sobre a desinformacdo que pode ser
disseminada no TikTok. Nesse momento, a conexao da pesquisadora caiu por alguns
segundos, mas nha gravacao do encontro foi possivel ver que os alunos continuaram
conversando sobre o assunto. Quando a conexao se reestabeleceu, um dos alunos
gue havia cantado a tal musica fez uma associacao da aula com o desenho assistido
e disse: “agora nos que estamos fazendo o caos”, em tom de reflexao.

ApoOs a professora falar que a atividade estava encerrada, os trés alunos
comecaram a cantar por completo a musica famosa da rede social. Um quarto aluno,
fez sinal de negacéo com a cabeca e disse: “Por favor, ougam algo melhor”.

A professora ndo soube como lidar com a situacdo e claramente estava
incomodada com a atitude das criangas. E logo fez com que a aula fosse finalizada,
de forma mais direta do que no primeiro encontro.

Essa foi uma situacao interessante para acontecer em uma atividade voltada a
andlise critica da midia e para o processo de Alfabetizacédo Midiatica. Esse é o tipo de
situagcao que, quando trazida para a sala de aula, deve ser discutida e ndo ignorada.
Na visdo da pesquisadora, a professora poderia ter buscado entender sobre o que 0s
alunos estavam falando, de onde vinha aquela musica e porque eles estavam
cantando-a. Ali mesmo, poderia abordar sobre o fato da cantoria ndo ser apropriada
para a idade deles e em uma préxima aula, apés pesquisa sobre o tema, abordar de
forma didatica sobre o assunto com os estudantes, talvez até mesmo analisando os
versos da musica e pontuando sobre o que seria inapropriado. Essa acdo também
funcionaria como um trabalho de andlise critica da midia e ajudaria os alunos a
discernirem melhor sobre os conteddos que consomem na internet, jA que nao é

possivel fazer um filtro de todos os contetdos o que circulam em rede.
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2° Encontro entre pesquisadora, professora ll e alunos do 4°ano B

O segundo encontro com a turma do 4° ano B foi realizado no dia 23 de abiril,
as 15 horas. Trés alunos entraram na sala virtual. A professora apresentou a atividade
e a pesquisadora transmitiu o desenho. Em seguida foi aberto o dialogo para ouvir o
gue os alunos acharam do episédio. A professora conversou com os estudantes um a
um, seguindo o planejamento das seguintes perguntas:

- O que vocés acharam do desenho? O que puderam observar?

- O que achou interessante? Qual é o personagem que vVOcés mais gostaram?

- Qual é o assunto mais abordado no episédio?

- Por que as pessoas estavam com medo de entrar no banheiro? Tinha motivo
para ter medo?

- Por que os alunos criaram a lenda da mulher de algodéo?

- Quais foram as consequéncias do boato criado na escola?

- Vocé acha importante viver com regras? E na sua opinido, é possivel viver
sem regras?

- O episodio assistido trouxe algum aprendizado? O que puderam aprender?

A primeira aluna a responder foi sucinta. A professora fez outras perguntas para
gue a estudante desenvolvesse melhor a sua opinido. A segunda deu uma resposta
mais completa e explicou a cena que mais gostou e achou interessante. O terceiro
aluno disse que gostou do episddio e comentou sobre a cena que achou mais
engracada.

Ao perguntar sobre o assunto principal do desenho, os alunos responderam de
forma bem direta que era a mulher de algod&do e n&do desenvolveram mais sobre o
assunto. Nas perguntas seguintes, as respostas foram ganhando mais corpo, com o
relato e a explicacéo das cenas do desenho.

Novamente, percebeu-se que a professora teve dificuldade de interagir com as
respostas dadas pelos alunos. No entanto, em algumas situagcfes, nas perguntas
consideradas mais importantes ou aquelas que eram mais voltadas para a
problematizacdo de temas dentro do desenho, a professora conseguia estabelecer
uma conexao com determinado aluno e perguntava mais sobre o0 assunto para instiga-
lo a refletir. Foi nesse momento da atividade em que a professora saiu das perguntas
do planejamento, conseguindo sustentar um dialogo maior com os estudantes, com

perguntas diferentes.
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Pela camera e pelas respostas deu para perceber que uma das alunas estava
bem dispersa, inquieta, mudando sempre de lugar e com respostas cada vez mais
vagas.

ApoOs realizar todas as perguntas do planejamento, a professora deu a sua
contribuicdo sobre o assunto abordado no desenho, mas diferente do primeiro
encontro, ela aproveitou o momento para realizar novas perguntas aos alunos e
interagir mais com eles. Novamente, percebeu-se a associacédo que os alunos fazem
com 0s assuntos e cenas apresentados no desenho com situacdes vividas por eles
na vida real.

Quando a professora fez a relacdo da lenda e do boato apresentados no
desenho com a questdo da desinformacédo e das Fake News, um quarto aluno, que
entrou apds a exibicdo do desenho, por causa de problemas na internet, quis participar
da discussdo. Ele ja conhecia a série “Irméo do Jorel” e ja havia assistido 0 mesmo
conteudo apresentado em outro momento. Com as perguntas e respostas realizadas
ao longo da aula, ele comecou a se inteirar da atividade e mesmo sem ter assistido
ao desenho junto da turma quis interagir, contando como ele reagia quando lia uma
noticia e seguiu dialogando com os demais até o final. Essa situacdo demonstra que
a atividade despertou o interesse do aluno em conversar e dialogar com a professora
e a turma, bem como discutir sobre o assunto abordado. O aluno ainda fez uma
comparacao sobre a necessidade das regras na vida das pessoas — tema também
abordado no episédio — com a pandemia da Covid-19 e a importancia das orientacdes
para conter a doenca.

A pesquisadora também sentiu que uma das alunas parecia estar com uma
maior a necessidade de conversar e interagir com alguém. Ela respondia todas as
perguntas e as aproveitava para falar de outros temas de seu interesse.

Ao final da aula, os alunos perguntaram:

“Que dia que a gente vai ter aula virtual?”.

“A gente pode ter aula assim todos os dias?”.

O que também demonstrou o interesse dos alunos pela atividade e,
principalmente, pela videoaula durante o periodo de isolamento. No entanto, a
professora explicou a dificuldade para realizar aulas do tipo devido a internet, mas que
tentaria planejar mais agoes pelo Google Meet.

A pesquisadora também foi convidada a dar a sua contribuicéo para a atividade,

a partir de suas percepcdes sobre o desenho, atentando para alguma cena ou didlogo
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gue tenha passado despercebido pela turma e enfatizando alguma parte importante
da andlise feita pela professora, como a discussao sobre desinformacéo e Fake News,

gerando o didlogo sobre a importancia de duvidar, questionar e checar informacdes.

3.4.2 Encontros da E.M. Consulesa Margarida Maksoud Trad e a insercéo
da E.M. Irma Edith Coelho Netto

A Escola Municipal Margarida Maksoud Trad, localizada no bairro Estrela
Dalva, na regido do Prosa, trabalha com as etapas da Educacéo Infantil (pré-escola),
Ensino Fundamental | e Il (anos iniciais e finais) e Educacdo de Jovens e Adultos
(EJA), tendo, portanto, aulas ministradas nos trés periodos do dia, matutino,
vespertino e noturno. O espaco conta com 38 salas, 7 banheiros, patio, duas quadras,
sala de informatica e brinquedoteca, e a comunidade escolar possui 0 acesso a
televisdo, aparelho de DVD, computadores e projetores. Com 20 anos de existéncia,
a escola oferta as disciplinas de Matematica, Lingua Portuguesa, Lingua Inglesa,
Geografia, Historia, Arte, Educacao Fisica e Ciéncias. Para a coordenac¢do da escola,
as aulas de Arte e Lingua Portuguesa sdo as que mais se aproximam de atividades
realizadas na interface Comunicacado e Educacéo, e acrescenta também a realizacéo
do telejornal da escola com professores e alunos.

Durante o periodo de pandemia, a escola buscou se adaptar e encontrar
alternativas para o0 momento atual de atividades remotas. Foram criados grupos na
rede social Facebook para interacdo com os alunos e orientagcéo das licbes de casa.
Assim como realizado na Padre José de Anchieta, os alunos também deveriam buscar
o Caderno de Atividades da Reme para a realizagdo das tarefas em casa. A escola
também colocou a disposicdo o telefone da instituicdo em caso de davidas dos
estudantes e contato de familiares com a escola.

A coordenacgdo da Consulesa também enfrentou dificuldades no acesso dos
alunos a internet e aparelhos eletrénicos, como computador e celulares, para
continuagéao dos estudos no ambiente virtual, e afirmam que a escola buscou adotar
novas metodologias para possibilitar a participacdo dos estudantes com internet e
realizou uma busca ativa para a entrega das atividades impressas para aqueles que
ndo tem acesso a conexao on-line.

Apbs o contato com uma da das coordenadoras pedagogicas para a realizacao

da atividade, foi marcado um encontro presencial para o dia 18 de fevereiro, na sede
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da instituicdo, que teve duracdo meédia de 40 minutos. A reunido consistiu na
apresentacao da proposta de pesquisa ao diretor da escola. Foram rapidamente
abordados os conceitos da Educomunicacéo, da Alfabetizacdo Midiatica e a analise
critica da midia, bem como sobre a proposta da atividade a ser realizada e o desenho
escolhido. O diretor disse que conhecia o “Irmao do Jorel”, mas que nunca o tinha
visto da forma como o desenho estava sendo abordado pela pesquisadora.

Nesse encontro, o diretor pediu um resumo do trabalho para enviar oficio a
Secretaria Municipal de Educacdo, comunicando que a escola realizaria tal atividade.
Na ocasido, também estavam a coordenadora pedagogica do Ensino Fundamental |l
e o professor lll, dos 6° e 7° anos, ambos interessados em participar da atividade,
principalmente pelo educador trabalhar com o projeto de elaboracdo do telejornal da
escola.

Nessa reunido, o professor Il disse querer participar da pesquisa junto dos
alunos do sexto ano, que abrange as idades entre 11 e 12 anos. Também foi abordada
a possibilidade de formacéo de um grupo de estudantes da escola, com idades entre
9 e 11 anos, e dois professores de anos diferentes para participarem da atividade.
Segundo o diretor, deveria haver a ciéncia da pesquisadora sobre a baixa quantidade
de alunos participantes da pesquisa em razéo da pandemia e dificuldade de acesso a
internet.

Ao final, o diretor se mostrou interessado na atividade, mas devido ao publico-
alvo da pesquisa (criancas de 7 a 11 anos), deixou marcado outro encontro, no dia 22
de fevereiro, as 8 horas da manha, para que a proposta fosse apresentada as
professoras e coordenadora pedagdgica do Ensino Fundamental I.

Desse modo, o segundo encontro na escola Consulesa Margarida Maksoud
Trad foi realizado com a presenca do diretor pedagogico da escola, a coordenadora
dos 4° e 5° anos do Ensino Fundamental | e trés professoras, uma do 3° ano e duas
do 2° ano. Na ocasido, foram apresentados o resumo e contexto da pesquisa
realizada, a proposta da atividade, conceitos prévios sobre Educomunicacdo e
Alfabetizacdo Midiatica, e a relacdo do desenho animado com a crianca.

O diretor pedagogico se mostrou muito interessado no projeto, chegando a
relatar que a escola ja havia realizado projetos relacionados com a éarea da
comunicacao, citando o trabalho realizado pelo professor lll.
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Alguns dos presentes relataram suas proprias experiéncias com os filhos da
faixa etaria da pesquisa, abordando sobre a relacdo desses com os desenhos e
reconhecendo a importancia da atividade proposta.

A professora do terceiro ano chegou a frisar sobre seu incobmodo relacionado a
questao dos youtubers para o publico infantil, vendo na atividade proposta uma forma
de poder trabalhar com a criancas os didlogos que sdo abordados nesses tipos de
video. Essa questdo também foi levantada por uma das professoras da escola Padre
José de Anchieta, durante o primeiro encontro na escola com as educadoras e 0
coordenador pedagogico. O assunto ainda foi abordado brevemente pela
pesquisadora ao falar sobre a importancia da alfabetizacdo midiatica e a reflexao
sobre relacbes de consumo e manipulacéo infantil.

Uma das professoras do segundo ano relatou que esse tipo de atividade com
criancas, de assistir aos desenhos animados dentro da sala de aula e realizar
trabalhos relacionados a animacdo, como questionarios e perguntas, ilustracoes,
redacoes etc, ja era realizado por elas. Nesse momento, foi explicado a todos os
presentes que a atividade proposta iria muito além de assistir ao desenho e realizar
trabalhos pedagogicos relacionados a disciplina ou assuntos abordados dentro de
sala de aula, sendo a principal ideia a de usar o desenho animado, muito assistido
pelas criangas, como uma forma de tentar iniciar o processo de Alfabetizacao
Midiatica. Uma atividade que tem como proposito maior o questionamento de
mensagens e conteudos apresentados no desenho como uma forma de desenvolver
0 pensamento e visado critica da crianca frente aos contetdos veiculados pela midia e
presentes nos diversos meios de comunicacao a que temos contato hoje. Também foi
frisado que o intuito da atividade n&o era o de realizar um exercicio de reflexdo isolado,
mas que poderia ser feito como complemento ao trabalho ja realizado dentro de sala
de aula. Assim, se as professoras ja tinham o costume de trazer desenhos animados
para falar de contetdos relacionados com as disciplinas, o que seria adicionado ao
planejamento de aula seria 0 momento de criticar e questionar as mensagens
veiculadas na animacao para instigar uma analise da midia mais atenta pelos alunos.

Outra professora do segundo ano, relatou acompanhar todos os desenhos
assistidos por seu filho e apontou o desenho “Irmao do Jorel” como chato e com uma
estética ndo muito agradavel, sendo pouco atrativo para a faixa etaria para qual ela
lecionava (6 anos), afirmando que o tipo de atividade proposta seria ideal para ser

trabalhado no modelo presencial, principalmente pelo fato do professor “pegar na
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mao” da crianca para guia-la no desenvolvimento da atividade, acompanhando-a de
forma continua, e complementou dizendo que a ac¢do proposta, para os alunos dela,
s6 surgiria efeito apds, em média, cinco tentativas. Segundo ela, a partir desse
contexto, a atividade n&o funcionaria em ambiente virtual. No entanto, ela frisou a
importancia e a qualidade da pesquisa proposta e que nédo teria davida ou problema
algum em participar se a mesma fosse realizada presencialmente.

Nesse momento, foi apresentado a todos 0s presentes a situacao ocorrida na
escola E.M. Padre José de Anchieta, na qual, pelo mesmo motivo, foram escolhidos
alunos acima dos 9 anos para participarem da atividade, por terem maior facilidade
em acompanhar e participar das disciplinas em ambiente virtual. Essas situacfes
fizeram com que as professoras presentes repensassem em participar da atividade.

Ao final do encontro, ficou decidido que a coordenadora dos 4° e 5° anos
entraria em contato com outras professoras, que trabalham com alunos a partir dos 9
anos, para participarem da atividade. Também foi avisado que o professor Il
participaria da atividade com os alunos do 6° ano do Ensino Fundamental II,
principalmente por ele ja realizar trabalhos na perspectiva da relagcdo Comunicacgéo e
Educacao e conseguir executar com éxito projetos em ambiente virtual.

No terceiro encontro na escola Consulesa, a pesquisadora foi direcionada a
conversar com uma professora do quinto ano. Ela teria se mostrado interessada em
participar do projeto, mas segundo a mesma, a comunicagéo com os alunos era feita
pelo Facebook, sem muito contato e aproximacéo dos estudantes, diferente de como
outras escolas e professores faziam por meio de grupos no WhatsApp.

Nesse sentido, a professora sugeriu que fosse feito um video, apresentado por
ela e pela pesquisadora, explicando sobre a atividade e convidando as criangas. O
video seria postado no grupo da turma para ver quantos demonstrariam interesse em
participar da atividade e assim, apenas depois de captado o niumero de interessados
poderia ser feito o contato com os alunos pelo WhatsApp e realizado o planejamento
dos encontros. Nesse mesmo dia, foi apresentado brevemente a educadora sobre a
Educomunicacao e a Alfabetizacdo Midiatica, dos quais ela nunca tinha ouvido falar.
Ela também expressou sua opinido sobre jogos digitais, que em sua visdo também
ocupam 0 espaco no entretenimento das criangas.

No entanto, apds dias de espera e conversas com a professora, ela disse que

nenhum aluno havia respondido ao video postado no grupo da turma, indicando que
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nao havia interesse por parte dos estudantes e que assim a atividade ndo seria
realizada.

Desse modo, apenas o professor Il da escola Consulesa se interessou em
participar da atividade. Ele logo se prontificou a organizar dois dias de encontro com
os alunos, sendo de preferéncia do educador que as reunides fossem realizadas uma
seguida da outra para melhor articulagdo com a turma dos 6° anos. Para chamar a
atencao dos alunos, o professor também quis gravar um video junto da pesquisadora
para divulgacao da aula. A pesquisadora preparou ainda uma arte gréfica para convite
aos alunos — disponivel para visualizacdo no Apéndice E desta dissertacéo.

Assim, ficaram definidos os dias 22 e 23 de marco para a realizacdo dos
encontros entre professor, alunos e pesquisadora, mas devido ao decreto municipal e
o adiantamento de feriados como medidas de prevencdo a Covid-19, os encontros
foram remarcados para os dias 8 e 9 de abril.

Devido ao formato on-line dos encontros, o educador perguntou a pesquisadora
sobre a possibilidade de realizar a atividade com alunos, também do sexto ano, mas
de outra escola na qual ele lecionava, j4 que via na proposta de pesquisa uma
oportunidade para despertar nos estudantes um olhar mais atento para a midia, além
da proximidade da acdo com seu projeto de telejornal escolar, também realizado na
outra instituicdo.

Desse modo, também foi agregada a pesquisa a Escola Municipal E.M. Irma
Edith Coelho Netto. A instituicdo foi construida 25 anos atras e esta localizada na
regido do Segredo, no bairro Jardim Columbia, na capital Campo Grande, uma
comunidade que, para a coordenacdo, apresenta muitas vulnerabilidades sociais.
Com turmas do Ensino Infantil até os anos finais do Ensino Fundamental, a instituicao
funciona nos periodos matutino e vespertino e conta com 12 salas, 6 banheiros, um
patio e uma quadra. As disciplinas ministradas sdo de Matematica, Lingua
Portuguesa, Ciéncias, Geografia, Historia, Educagédo Fisica, Lingua Portuguesa,
Artes, sendo essa Ultima apontada como a que melhor relaciona as areas da
Comunicacdo e da Educacdo. A comunidade escolar possui acesso a televisao,
aparelho de DVD, computadores, sala de informatica e retroprojetor, e conta com
projetos pontuais na interface Comunicacdo e Educac¢do, como o desenvolvimento de
um telejornal escolar na disciplina de um dos professores.

A adaptacédo da escola durante o periodo de pandemia e de distanciamento

social tem sido continua. As aulas passaram a ser ministradas de forma on-line por
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meio do aplicativo WhatsApp, pelo qual os professores postam as atividades,
acompanham, orientam, interagem e dialogam com os alunos. A direcdo da escola
também aponta a falta de acesso dos alunos a internet, celulares ou computadores,
como uma dificuldade para a realizacdo das aulas. Desse modo, a equipe
administrativa tem trabalhado em equipe para identificar os problemas e encontrar

solucdes para os problemas do periodo.

1° e 2° encontros com o professor lll

Para poder colocar em pratica a aula planejada com os alunos, o professor Ili
também se reuniu com a pesquisadora para a realizacédo da capacitacdo prévia para
a realizacdo da atividade de analise critica de desenhos animados.

O encontro com o professor Il ocorreu no dia 10 de marco, as 13 horas. Por
opcao do educador, o encontro foi executado de forma on-line, via plataforma do
Google Meet. Foram realizadas as apresenta¢des dos conceitos da Educomunicacéao
e da Alfabetizacdo Midiatica, a relacdo do desenho animado com o publico infantil, a
explicagéo sobre a pesquisa e a atividade, bem com a escolha e analise de dois
episodios da série “Irmao do Jorel”. A reunido teve duracao de duas horas e meia.

Assim como foi passado para as duas professoras da Padre José de Anchieta,
a pesquisadora explicou ao professor os principios do campo da Educomunicacao,
com enfoque no diadlogo, na construcdo conjunta do conhecimento e na promoc¢ao do
protagonismo do estudante frente ao conhecimento, pontos fundamentais para a
realizacdo da proposta de analise critica do desenho animado selecionado.

Como o professor possuia um projeto de construcdo de um telejornal escolar,
ele se mostrou bastante interessado pela tematica e pelo Nucleo de Comunicacgéo e
Educacdo da USP, mencionado durante a apresentacdo da pesquisadora. O intuito
do professor era aprender mais sobre o assunto, para aplicar de fato os principios da
Educomunicacdo em seu projeto, além de ter acesso as novas referéncias para
divulgacao dos resultados de seu trabalho com os alunos.

Segundo o professor, o fato de ja ter participado de um projeto de
Educomunicacdo — o projeto de extensdo Pratica Educomunicativa: Reporter Janior
da UFMS — Ihe permitiu uma base para entender sobre o que era a Educomunicacao.
E, segundo ele, a apresentacdo da pesquisadora ajudou a reforcar os conceitos e

entendimento do campo, bem como da Alfabetizacdo Midiatica.
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Apoés a apresentacdo, a pesquisadora abriu para ouvir a opinido do professor
sobre 0 assunto, que pontuou a importancia do exercicio constante de analise critica
sobre tudo aquilo que rodeia a crianca e o adolescente, incluidos os meios de
comunicacao, para a formacéo integral do estudante. Para ele, o trabalho do senso
critico dos alunos por meio do questionamento frente aos conteldos e mensagens da
midia é fundamental em todos os aspectos, para o mercado de trabalho no futuro,
para encarar situacoes problema e conseguir olhar de forma diferente para os desafios
da vida, encontrar novas solucbes e até mesmo para o desenvolvimento emocional
do individuo, por meio da analise e identificacdo de suas préprias emocdes. Ainda
para o educador, a educacdo midiatica pode ser um caminho para ajudar no processo
criativo dos alunos e contribuir para a sua formacéo inicial enquanto um suijeito critico,
pensante e nao submisso.

Em seguida, foi novamente apresentado o material de apoio preparado para
auxiliar os professores no desenvolvimento da atividade proposta pela pesquisa, bem
como a sugestéo de dinAmica para analise dos episodios do “Irméo do Jorel”. Um dos
comentarios do professor em relacdo a dinamica foi sobre a possibilidade de inclusao
do pais dos alunos na atividade. Para ele, o maior desafio proposto pelo projeto, mas
gue seria importante trazer a familia para pensar sobre educacao midiatica e dividir
essa responsabilidade com o educador, pensando ainda na possibilidade dos
responsaveis também aprenderem junto com as criancas.

Com toda a parte tedrica proposta para 0 encontro apresentada, pesquisadora
e professor passaram para a etapa de assistir e analisar o desenho. Os episodios
escolhidos foram selecionados anteriormente ao encontro por meio de conversa
informal via aplicativo de conversas WhatsApp.

De acordo com as preferéncias do professor, foram elencados os episédios
“Jornal do Quintal” e “A Lenda da Mulher de Algodao”. O primeiro escolhido pela
aproximacéo com o projeto de telejornal escolar executado pelo educador, o segundo
devido a proximidade da realidade dos estudantes, mesmo argumento exposto pelas
professoras | e 1l da E.M. Padre José de Anchieta.

Do mesmo modo como feito com as professoras, a pesquisadora realizou o
passo a passo da dinamica com o professor, assistindo juntos ao desenho e depois
abrindo primeiramente a conversa para ouvir a opinido dele sobre o episédio visto,
seguindo para as perguntas para instigar a reflexdo e finalizando com observacdes e

reflexdes. Depois foi planejada conjuntamente a aula para o encontro com os alunos.
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O primeiro episddio assistido foi, entdo, o “Jornal do Quintal”. O professor néo
teve dificuldade de expressar sua opinido. Suas respostas eram completas e
percebeu-se, de inicio, uma visdo mais abrangente sobre o desenho, mas também
analitica e levemente critica. Depois de ouvir a visdo do educador, a pesquisadora
aproveitou a prépria fala dele para fazer algumas observacdes e realizar perguntas.
Segundo o professor, o olhar da pesquisadora foi mais minucioso do que o dele e,
apos 0s apontamentos apresentados por ela, foi possivel perceber acdes que, de
primeiro momento, ele ndo havia prestado atengao.

A partir desse momento, educador e pesquisadora foram juntos construindo a
analise do desenho e novos conhecimentos acerca do episodio assistido. Foi
conversado sobre o funcionamento de um telejornal, os desafios do jornalista, a critica
do desenho ao telejornalismo tradicional e ao sensacionalismo. A partir da andlise, a
pesquisadora também explicou ao professor como a Educomunicacdo e a
Alfabetizacdo Midiatica estavam relacionadas com cada momento da atividade
proposta.

Aproveitando a tematica do telejornal do desenho, o professor também
comentou sobre como deixava clara a importancia do jornalismo, da verificacdo das
informacdes e da escolha correta das fontes entrevistadas para os alunos durante a
execucgéao de seu projeto na escola.

O professor pontuou ainda que, assim como ele e a pesquisadora tiveram
percepcdes diferentes sobre o contetdo assistido, as criancas também poderiam ter
novas visdes sobre o desenho e contribuir para atividade.

Na hora do planejamento da aula, o educador pediu para realizar a parte de
desenvolvimento das perguntas apds o encontro, pois desejava assistir novamente ao
desenho, com um olhar mais critico, apés a discussdo e apontamentos da
pesquisadora.

O professor também escolheu continuar a atividade com a pesquisadora e
pediu para que pudesse ser feita a analise do segundo episddio, aproveitando o fluxo
do didlogo e da interacdo realizada até entdo, englobando dois encontros previstos
em apenas um.

Assim, o segundo episodio analisado foi “A Lenda da Mulher de Algodao”.
Novamente, ao final da apresentacao, o diadlogo foi aberto para ouvir a opiniao do

professor sobre o desenho assistido. Dessa vez, mesmo em um curto periodo de
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tempo, percebeu-se uma mudanca de postura do educador. Ao longo do desenho, ele
havia anotado os pontos que Ihe chamaram a atencdo ou de seu interesse.

Quando o segundo episddio terminou, o professor disse:

Professor lIl - “E um desenho que ele é curto, mas ele traz muitas coisas, muitas
informacdes, por isso eu te falei que eu preciso assistir varias vezes depois, porque
ele traz muitas informagdes. Eu nunca tinha assistido esse desenho antes”.

Professor Il — “Na primeira vez eu nao tinha anotado. Eu achei interessante
anotar e ficar registrado”.

Logo em seguida, o educador apresentou a sua visao sobre o desenho, agora
mais atento aos dialogos, cenas, trilha sonora e outros aspectos da narrativa. O que
demonstrou uma mudanca de olhar ap6s a discusséo e analise do primeiro episodio.

De inicio, o professor apontou um dos detalhes mais importantes avaliados pela
pesquisadora no episddio analisado: a possibilidade de compara¢éo do boato criado
na escola, com a intencédo de causar o caos, com a disseminacéo da desinformacao
e das Fake News e a geracéo de panico entre os membros da sociedade. O educador
aproveitou para trazer exemplos de experiéncias vividas por ele e relacionadas ao
assunto. Também foi comentado sobre a questdo das regras e obediéncia abordados
em dialogos entre os personagens.

Juntos, professor e pesquisadora foram analisando, dialogando e levantando
possiveis questionamentos a serem levados aos alunos. Durante a discussédo, o
educador anotou tudo o que ouviu, enfatizando os pontos percebidos, ou ndo, nos
episodios. A pesquisadora também pbéde aprender com as reflexdes feitas por ele.

Ao final do encontro, a pesquisadora recapitulou como seria a dindmica da
atividade com os alunos e o professor questionou sobre o método de avaliagéo para
a pesquisa, o que fora detalhado por ela. A pesquisadora também mostrou o modelo
de planejamento de aula que ele deveria se atentar para organizar a conducdo dos
encontros. Por fim, o professor falou da importancia de uma devolutiva da pesquisa

para as escolas, para que futuramente a atividade pudesse ser continuada.
1° Encontro entre pesquisadora, professor Il e alunos do 6° ano
O primeiro encontro com o professor Il e os alunos dos 6° anos das duas

escolas selecionadas foi realizado no dia 8 de abril, as 14 horas. No entanto, apenas

estudantes da E.M. Irma Edith Coelho Netto entraram na sala virtual da atividade. No
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total, seis alunos, entre 10 e 12 anos, estavam presentes e trés participaram
efetivamente respondendo as perguntas, refletindo e dialogando com o educador.

O episddio intitulado “Jornal do Quintal” foi o analisado pela turma. As
perguntas elaboradas para o planejamento de aula do professor foram as seguintes:

- Vocé notou alguma semelhanca entre o Jornal do Quintal e os telejornais que
VvOCcé vé na TV?

- As noticias dadas no Jornal do quintal eram relevantes?

- As entrevistas séo feitas por especialistas nos assuntos abordados?

- Quais as dificuldades mostradas no desenho para se fazer um telejornal?

- Vocés sabem o que é sensacionalismo? Ele esta presente no Jornal do
Quintal? E nos jornais que vocés costumam assistir?

Logo no comeco da aula, o professor se apresentou aos alunos, introduziu a
figura da pesquisadora e explicou um pouco da atividade. O video do episédio foi
iniciado e ao final foi aberto o dialogo para ouvir a opinido dos alunos sobre o que
viram. De primeira, eles ficaram quietos e para driblar a timidez, o educador foi
conversando com os estudantes um a um.

Logo de inicio, os alunos identificaram a figura do repdérter/jornalista
interpretada pelo Irméo do Jorel. Todos falaram que gostaram do desenho e a maioria
0 achou engracado. Para alguns, o modo como o Irméo do Jorel tentou agir como
jornalista foi o que mais lhes chamou a atencéo.

O professor aproveitou para abordar sobre os conteidos que aparecem nha
midia e nos veiculos de comunicacdo, com enfoque na televisdo e, no caso, nos
desenhos animados, e comecou a questionar os alunos sobre o episadio.

Ao responderem sobre a semelhanca entre o Jornal do Quintal e os telejornais
da TV, uma das alunas disse ndo achar os dois parecidos, outros ja enxergaram certa
semelhanca. Aqui, faltou um pouco do professor explorar do porqué da resposta da
primeira aluna. Ela ndo achou parecido porque ndo entendeu a parddia feita pelo
desenho ou porque acredita que um jornal de verdade nao é baguncado como o do
Jornal do Quintal?

Sobre a relevancia das noticias dadas no Jornal do episddio, os alunos
relembraram quais tinham sido as informagbes passadas pelo Irm&o do Jorel
enquanto jornalista e opinaram se eram ou ndo importantes. Atenta-se, aqui, para o

qgue é considerado interessante pela criangca. Embora algumas noticias ndo fossem
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consideradas fatos noticiosos dentro do critério de noticiabilidade das Teorias do
Jornalismo, alguns dos estudantes as destacaram como relevantes.

Percebeu-se também que os alunos ndo conseguiram distinguir algumas
criticas e ironias feitas pelos personagens ao telejornalismo tradicional e ao
sensacionalismo televisivo, o que ja era de se esperar devido a sua imaturidade e falta
de conhecimento sobre o campo. Com a reflexdo do professor, eles comecaram a
pensar sobre a questéo da apuracao e da veracidade dos fatos, e comecaram a refletir
sobre as cenas e dialogos do desenho e a relaciona-los com a realidade.

Diferente das professoras da Padre José de Anchieta, o professor fazia
pequenas reflexbes ao final de cada pergunta realizada. Se desvencilhando
levemente das perguntas do planejamento proposto para a aula.

Apos fazer todas as perguntas, o educador fez sua reflexdo geral, explicou
brevemente sobre o funcionamento de um telejornal, de todo o trabalho que h& por
tras das noticias e aproveitou para falar sobre Fake News, desinformacéo e como agir
nessas situacoes.

No final, o professor deixou 0 espago aberto para ouvir as consideracdes dos
estudantes sobre a atividade, que aproveitaram para perguntar sobre as duvidas que
tiveram ao assistir o desenho. Nessa hora, o educador chamou a pesquisadora para
participar da atividade e complementar as reflexdes.

Ao longo da atividade, os alunos puderam aprender e refletir sobre a profissao
do reporter, reconhecendo o trabalho que ha por tras das a¢des do jornalista. Muitos
pontuaram sobre a importancia do roteiro para um bom conteudo jornalistico. Os
alunos também discutiram com o professor sobre a qualidade das informagdes que
eram passadas no Jornal do Quintal, e juntos avaliaram se todo jornal é
sensacionalista como o apresentado pelo Irméo do Jorel.

Entre os problemas técnicos da atividade, alguns dos alunos demoraram para
entrar na sala e outros ndo conseguiram participar porque perderam a exibicao do
desenho. Pela camera, foi possivel perceber como os alunos, ndo tinham um espaco
adequado para o estudo, dividindo o cobmodo com outros membros da familia. No
caso, um dos estudantes ndo conseguiu responder e participar direito das aulas por
interferéncia dos irmaos menores e por ndo ter um lugar propicio para prestar atencao
na aula.

No geral, nesse primeiro encontro, o professor estava mais travado, preso ao

planejamento, mas conseguiu desenvolver muito bem o didlogo com os estudantes,
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principalmente com os trés mais ativos da atividade, mantendo uma naturalidade na

conversa entre eles, o que deixou a conversa mais leve e divertida.

2° Encontro entre pesquisadora, professor Ill e alunos do 6° ano

O segundo encontro do professor com os alunos dos 6° anos ocorreu logo no
dia seguinte ao outro, em 9 de abril, no mesmo horario do anterior. Sete alunos
participaram da atividade, sendo apenas um deles da E.M. Consulesa Margarida
Maksoud Trad. Quatro participaram ativamente da aula.

O episddio analisado foi o0 mesmo escolhido para o segundo encontro das
professoras da Padre José de Anchieta. Os trés professores afirmaram a escolha do
episédio fundamentados na proximidade da histéria com a realidade vivida pelos

= ”

alunos na escola. Por isso, “A Lenda da Mulher de Algodéao”, foi analisado a partir das
perguntas:

- O gque vocés viram/observaram no desenho que chamou atencao?

- Como o Irméo do Jorel reagiu com as cobrancgas da familia?

- Por que as pessoas estavam com medo de entrar no banheiro?

- Elas tinham razé&o de ter medo?

- Os conselhos que o irmédo do Jorel recebeu de sua mée e avé foram Uteis?
De quais maneiras?

- Quais foram as consequéncias do boato criado na escola?

Como no dia anterior, o professor se apresentou e recebeu o0s alunos, explicou
a atividade e ap0s a exibicdo do desenho disse que seria realizada a mesma dindmica
do primeiro encontro. E assim, o dialogo foi aberto para as primeiras opinides e
observacdes sobre o episodio.

Os alunos comentaram sobre os detalhes que mais gostaram e aqueles que
Ihes chamaram a atenc&o. Uma das alunas resumiu o que foi passado descrevendo
e explicando algumas cenas. Aqui, percebeu-se que a sua resposta foi melhor
desenvolvida, mudou de um dia para o outro, ganhou mais corpo e nao se resumiu
apenas ao “gostei do desenho” e “achei engragado”, o0 que demonstrou uma mudanca
no olhar critico da crianga, tornando-se mais analitico sobre as situagdes do desenho.

Outro ponto interessante diz respeito a uma das alunas que nao conseguiu
assistir ao desenho no dia anterior, mas ficou observando a atividade. No dia seguinte,

ela compareceu a aula e interagiu um pouco com a turma.
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Como no primeiro encontro, o professor realizava as perguntas e logo em
seguida apresentava as suas proprias observacdes e opinides iniciais de quando
assistiu ao desenho, para que assim pudesse fazer o gancho para outros
guestionamentos.

Ao perguntar sobre como o Irm&o do Jorel havia reagido as cobrancgas da
familia, o educador aproveitou 0 momento para perguntar quem se identificava com a
situacao de regras e obediéncia apresentadas no episédio. Os alunos refletiram sobre
a pergunta, opinaram e expuseram suas proprias experiéncias, assim como o proprio
professor, que também deu exemplos vividos por ele. Ao contar sobre suas vivéncias,
ele acabou por se aproximar mais dos estudantes, quebrando a hierarquia da sala de
aula, e a conexao entre os participantes da atividade cresceu e percebeu-se um clima
de diverséo entre todos.

Em relacdo aos alunos que ndo respondiam abertamente as perguntas, o
professor, com jeito, perguntava sobre o desenho diretamente a crianca mais timida
para introduzi-la na conversa e tentava de alguma maneira chamar a atencao de todos
para a aula. E mesmo que alguns estudantes nao falassem muito com o professor,
pela camera era possivel ver suas reagcdes, concordando ou ndo com as falas dos
colegas e do educador.

Nesse segundo encontro, o mediador estava mais solto para realizar a
atividade, ndo estava preso ao planejamento e aproveitava as deixas das respostas
das criancas. Acabou por transcender a conversa semiestruturada por perguntas e
respostas para um didlogo mais natural e de troca de conhecimentos.

Conforme a atividade ia se desenvolvendo, o professor tentava aproximar mais
as cenas do desenho com a realidade dos alunos e fazer com que eles trouxessem
suas experiéncias de vida para a aula. Também ficou perceptivel que as criancas que
ja tinham participado no dia anterior se sentiram mais confortaveis para falar,
conversar e expressar sua opinido, respondendo de forma mais articulada e completa
sobre o0 assunto.

Com as perguntas do professor deu para perceber que os alunos conseguiram
identificar o contexto e a histéria do desenho. Ao fazer a relacdo da lenda da Mulher
de Algodao com as noticias e boatos falsos da nossa realidade, o professor relacionou
0 caos causado pelo boato no desenho com o péanico provocado pela desinformacéao.

Nessa hora, ele perguntou aos alunos se eles ja haviam tido acesso a alguma

noticia falsa e como reagiram ao recebé-la. Os alunos comentaram sobre as mentiras
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divulgadas nas redes sociais e, assim como ocorreu no encontro da Padre José de
Anchieta, os videos do TikTok também foram tema da discussdo. O educador
aproveitou o gancho para discutir sobre a importancia de questionar e pesquisar sobre
0 assunto que parece duvidoso.

Ao final da aula, quando o professor fez suas consideracdes, foi dada a
abertura para a contribuicdo da pesquisadora, com novas informacdes e analise sobre
0 episddio. Aproveitando o assunto, foi entdo comentado sobre a rede social TikTok e
a linha ténue do uso das redes sociais para informar e/ou desinformar. Pesquisadora,
professor e alunos comentaram sobre a compreensdo da finalidade dos videos
veiculados na internet e a diferenca de quando séo feitos para informar, confundir e/ou
divertir.

Por fim, foi aberta a conversa para que os alunos pudessem fazer algum
comentario final sobre o desenho. Um aluno teve dudvida em relacdo a uma cena
especifica do episodio, sobre como o Irméo do Jorel tinha entrado no mundo do caos.
Foi interessante que uma das alunas tentou ajudar a responder a pergunta, e eles
comecaram a dialogar sobre o assunto e tentar chegar juntos em uma resposta. No
fim, a duvida foi respondida pela pesquisadora.

Seguindo o dialogo, o professor disse que dava para tirar licdes do desenho,
como o entendimento sobre a importancia de algumas regras na sociedade e sobre
questionar boatos, noticias e falas duvidosas.

O educador disse ainda que a realizacéo da atividade contribuiu para pensar
sobre o que pode ser feito para deixar as aulas cada vez mais atrativas, de modo a
conseguir um acesso mais facil aos alunos, principalmente em ambiente virtual:

Professor lll - “Eu acho que esse projeto, ele também contribui para além da
nossa atividade, nesse sentido de entender se os alunos gostam e querem participar
de atividades como essa que a gente desenvolveu, acho que isso é bastante
interessante”.

Uma das estudantes disse que achava nunca ter tido uma aula em
videochamada como a que foi realizada. Outra aluna e aluno também disseram que
era a primeira vez deles.

O professor propds, entdo, as criangcas para pensarem juntos sobre realizar
futuramente atividades diferentes como a que participaram, e que os educadores

estavam abertos ao dialogo para ouvir sugestdes para melhorar o ensino.
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Quando ele abriu para ouvir a opinidao dos alunos sobre a atividade, um dos
alunos perguntou se a aula em videochamada, igual a como foi desenvolvida, seria
realizada todos os dias. O professor avisou que junto da pesquisa desenvolvida nao
haveria mais encontros do tipo, mas que eles poderiam pensar em outras atividades
parecidas.

Outra aluna disse que gostou da atividade e que gostaria de ter mais aulas e
projetos desse tipo. Afirmou ser algo bom para eles, porque tinham ficado um ano sem
estudar (parados devido a pandemia) e, segundo ela, seu cérebro ndo estava mais
funcionando como antes e atividades como essa seriam boas para abrir mais a
imaginacdo. Nesse mesmo sentido, o Unico aluno participante da escola Consulesa
disse:

“Eu gostei porque sempre € uma coisa nova, eu nunca fiz uma chamada de
video dessa e é muito legal, voltar a usar a mente com o professor perguntando’.

Um dialogo em especial chamou a aten¢éo da pesquisadora

- “Eu até gostaria de ter aula assim todo dia”, disse uma aluna.

- “Quem nao queria ter”, completou outro aluno.

Uma interacdo que mostrou a vontade e a saudade do aluno pela escola e pelo
aprender.

Outra aluna disse ainda que a atividade foi boa e poderia ser realizada mais
vezes para eles se comunicarem, verem os colegas, fazer tarefas em grupo e para se
divertirem.

O professor pontuou também a questdo da interagdo com as pessoas da
chamada e de outras escolas, ja que a atividade tinha sido realizada de forma on-line
com turmas de duas escolas diferentes.

Também foi destacada a facilidade de aprendizado e contato com o professor
por meio da aula em video, em contraposi¢ao a transmissao das atividades por meio
do WhatsApp ou Facebook.

Ao ouvir os alunos, o professor falou que iria refletir sobre o assunto, mas que
também tinham de pensar naqueles que ndo tem acesso a esse tipo de aula e que ele
precisaria elaborar uma melhor forma de atender a todos. Mas o préprio também
confessou preferir o formato em video devido & interacdo com os estudantes.

A pesquisadora aproveitou 0 momento para perguntar o que eles haviam
achado da atividade de dialogo e anélise sobre o desenho, e de ter o mesmo tipo de

aula quando a pandemia acabasse. Nessa hora, o professor teve de sair da sala virtual



211

e a pesquisadora ficou conversando com os alunos sozinha. Foi o Unico encontro que
foi possivel esse tipo de interagao.

Uma das alunas disse que seria bem legal, ao final da pandemia, ter uma
atividade como a que foi realizada em sala de aula e que seria até mais legal porque
eles poderiam tirar mais dlvidas e se comunicar mais.

As criancas também aproveitaram o recurso do chat na videochamada para
responderem que tinham gostado da atividade. Uma das alunas, a que mais respondia
com animacao as perguntas feitas pelo professor, sempre com um sorriso no rosto e
de forma espontanea escreveu:

“Eu amei, podiamos aproveitar esse momento para conversar e nos divertir”,

Outra enviou a mensagem:

“Também gostei muito, nés podemos aproveitar mais depois da pandemia”.

Um aluno respondeu que a aula realizada era uma coisa muito diferente na vida
deles:

“Porque a gente interage com todo mundo, conversa, a gente pergunta quando
esta com duvida e é muito mais legal’.

Também foi conversado sobre os desenhos que eles gostariam de assistir em
sala de aula. E eles aproveitaram para dialogar entre si sobre as animacdes que mais
gostavam ou conheciam.

Ao voltar para a sala virtual, o professor terminou explicando como a atividade
foi organizada com a direcdo da escola e pensada para ser aplicada com os alunos
junto da pesquisadora, e disse que pensaria em outras atividades além da
transmissao de conteldo via mensagens de texto, para que ele pudesse ensinar e
aprender com os estudantes também. Por fim, agradeceu a participacdo de todo

mundo.

3.5 Aplicacado dos questionarios

3.5.1 Questionario aos alunos

Apo6s cada encontro com os alunos, os professores participantes da pesquisa
encaminharam aos estudantes o formulario para responderem sobre a atividade
realizada. Foram preparados trés questionarios, um para cada episodio apresentado,

porém todos com as mesmas perguntas relacionadas ao desenho: Nome; Idade;
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Escola; Ano em que estuda; Vocé ja conhecia o “Irmao do Jorel”?; Vocé gostou do
episodio que assistiu do “Irmao do Jorel’?; Qual personagem vocé mais gostou? Por
qué?; Qual personagem vocé menos gostou? Por qué?; O que vocé aprendeu com o
desenho "Irmé&o do Jorel" e o episddio assistido?; O que vocé achou da atividade de
assistir o desenho na aula e com o(a) professor(a)?; Comente como foi a atividade, o
gue vocé gostou ou ndo gostou; Vocé gostaria de ter mais atividades como essa? Por
qué?; Quais outros desenhos vocé gostaria de ver na escola?

Os questionarios traziam ainda uma proposta de atividade com os familiares
assistir ao mesmo desenho visto em sala de aula com os pais ou responsaveis para
depois responderem: O que mais Vocés perceberam sobre o desenho?

No entanto, a aplicacdo da avaliacdo néo foi bem executada e a mensuracao
de dados, principalmente quantitativos, ndo foi tdo satisfatoria em ambito cientifico.
Os questionarios foram enviados aos alunos pelos préprios professores, apos a
realizacdo da atividade e como forma de tarefa de casa. Nem todos preencheram as
informac6es no mesmo dia da realizacdo da atividade, outros ndo responderam e
estudantes da turma que néo participaram dos encontros enviaram respostas mesmo
avisados para nao o fazerem.

Todavia, ao observar os dados captados é possivel perceber como eles se
entrelacam com as opinides expressas nos encontros. A maioria assinalou a atividade
como legal e ja conhecia o desenho, e todos disseram ter gostado dos episédios. O
personagem mais adorado pelas criangas foi o principal, Irm&o do Jorel, considerado
engracado e legal.

Algumas respostas as perguntas dissertativas foram interessantes para
entender um pouco mais sobre como os alunos perceberam a atividade.

Em relacdo ao o que eles aprenderam com cada episadio, 0s alunos relataram
aprendizados ligados a moral da histéria, como ja percebido durante as aulas. Por
exemplo:

“Que ndo podemos ter preconceito”; “Eu aprendi que devemos fazer as
coisas com o coragdo”; “Que a gente ndo pode acreditar em tudo, e temos que
aceitar e ouvir as criticas e conselhos”; “Que é muito bom por que ele ensinou que
podemos ser 0 que quiser quando crescer”.

Ainda sobre essa pergunta, duas respostas foram relacionadas com o tema

abordado em aula e relacionado a Alfabetizacdo Midiatica:
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“Néo falar fake news” e “Que ndo pode ser tudo que passa na TV que pode
ser verdade”’.

Ao comentar sobre o0 que gostaram ou nao na atividade, os relatos dos alunos
mostram a quest&o da interacdo em sala de aula:

“O que eu gostei: da parte de falar com meus colegas sobre o desenho; o
gue nao gostei: somente no desenho, o irmao do Jorel ndo ser reconhecido na sua
gualidade humana e na danca”; “Foi interessante, eu gostei de ver meus colegas e
professora, eu gostei de tudo”; “Foi muito boa, na ultima atividade foi bem legal,
mas essa eu gostei mais, porque a gente conversou e interagiu, foi bem legal”;
“Gostei de interagir com os colegas e professores. Nao foi cansativo e foi produtivo”;
“Foi bom a troca de ideias”.

Um dos alunos, no entanto, relatou ndo ter gostado da atividade a distancia:

“Néo fizemos com meus amiguinhos, eu assisto no computador e ndo gostei
muito”

Sobre a pergunta se gostariam de ter mais atividades como a que tiveram, as
respostas indicam a mudanca no formato da aula, reafirmam a questéo da interacao
e demostram a relacdo dos alunos com os estudos e a escola no periodo de
pandemia:

“Sim, por que foi interativa”;, “Sim. Porque foi legal interagir com o0s
professores e o0s colegas”, “Sim, muito legal, porque me sinto mais perto da escola,
participo com 0s colegas, aprendo mais, fico feliz”; “Sim porque assim é mais legal
e acho que aprendo melhor”, “Sim. A aula se torna mais divertida e aprendemos
com mais vontade”, “Sim. Porque a gente aprende mais sobre aquilo que a gente
vai estudar, e também é bom conversar com os professores, eu consigo aprender
mais com o professor falando”, “Sim. Porque € legal e muda um pouco o formato
das aulas”’.

Novamente, o aluno que relatou néo ter gostado da atividade na pergunta
anterior, disse nao querer atividades como a realizada:

“Néo, por que eu queria ir na escola”.

Sobre a sugestao de licdo de casa para ser feita com os familiares, as poucas
respostas foram curtas e as perguntas nado respondidas indicam que ela nao foi

efetiva.
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3.5.2 Questionario aos professores

Aos professores também foram enviados dois questionarios, um sobre o
encontro com a pesquisadora e o outro referente a atividade com os estudantes.

Dos professores participantes da pesquisa, todos avaliaram 0s encontros
realizados com a pesquisadora como “muito bom”. 100% deles assinalaram terem
conseguido entender e apreender 0os conceitos da Educomunicacéo, Alfabetizacao
midiética e sobre o objetivo da pesquisa realizada. Todos avaliaram o material de
apoio, o0 método de apresentacdo dos episddios da série e 0 planejamento de aula
com base nos principios da Educomunicacdo como “muito bom”, e selecionaram a
nota 10 para os episodios escolhidos para a atividade. Para as perguntas

dissertativas os professores deram as seguintes respostas:

- Sobre a explicacédo da nota atribuida a selecédo dos episédios:

Professora | - O desenho € alegre e trabalha aspectos do cotidiano onde vemos
o bullying, preconceitos a serem discutidos, ouvindo as opinides dos alunos sobre o
gue acham certo ou errado.

Professora Il - E de extrema relevancia, pois trabalha valores e principios
estabelecidos socialmente, bem como oportuniza o questionamento frente a realidade
vivida por cada um.

Professor Ill - Os episédios selecionados atenderam aos conteudos e

habilidades que escolhemos trabalhar com os estudantes.

- Comente sua experiéncia e opinidao sobre a atividade de analisar
criticamente o desenho:

Professora | - Analisei junto com duas pessoas e ao discutirmos depois,
observei que nao tinha percebido detalhes que elas relataram! Muito gratificante
analisar com outras pessoas!

Professora Il - Foi muito importante e interessante a interacdo com os alunos,
além das intervencdes realizadas durante o dialogo.

Professor Il - Foi bastante enriquecedor para os estudantes e para o professor,

a realizacdo da atividade de maneira remota também foi um desafio superado.
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- O que achou da proposta de licdo de casa para andlise do desenho
conjunta com os familiares?

Professora | - Muito interessante se estender para a familia essa analise!
Enriquece a aula!

Professora Il - Muito importante e uma possibilidade de ampliar o dialogo com
a familia por meio de uma nova analise do desenho.

Professor Il - Achei importante para que os familiares também sejam incluidos

no processo, auxiliem seus filhos e também aprendam.

- A partir do que foi exposto e trabalhado no encontro, como vocé avalia
a contribuicdo e importancia da Educomunicacao para as atividades em sala de
aula?

Professora | - Uma maneira de trabalhar o senso critico, dando abertura do
aluno dialogar e expressar a sua opinido e também ouvir o outro, com certeza ira
desconstruindo conceitos equivocados.

Professora Il - Considero de grande importancia para o contexto escolar, pois
€ uma maneira de ampliar o dialogo com os alunos frente a realidade em que vivem e
aos valores sociais.

Professor 11l - A Educomunicagéo € mais um instrumento que pode ser utilizado

no processo de ensino e aprendizagem de diversos conteudos e habilidades.

- Sugestoes:

Professora | - Que a Escola receba sempre Proposta de Projetos como esse!
Que venha acrescentar o crescimento do pensamento critico do aluno.

Professora Il - E muito importante que seja trabalhado frequentemente com os
alunos.

Professor Il — Nao respondeu

Sobre as aulas realizadas com a presenca da pesquisadora, professores e
alunos, os educadores avaliaram o0s encontros e a atividade, em ambito geral, como
‘muito bom”. Todos assinalaram a atividade como relevante aos alunos e
consideraram a Educomunicacéo e a Alfabetizacdo Midiatica como importantes. Para

a pergunta “Vocé acredita que a atividade realizada pode ser uma forma de iniciar o
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processo de Alfabetizacdo/Educacao midiatica com criangas?”, as respostas foram
unanimes: sim.
Em relacdo as perguntas dissertativas, os professores deram as seguintes

respostas:

Comente e avalie a experiéncia de analise critica dos episodios do "Irmao
do Jorel" com os alunos:

Professora | - Foi uma experiéncia muito positiva que contribuiu para instigar o
pensamento critico de cada aluno participante.

Professora Il - Foi de grande importancia para ampliar a visao critica deles.

Professor Il - Foi bastante enriquecedor e se mostrou uma nova possibilidade

metodoldgica no processo de ensino e aprendizagem.

No que vocé acha que esta atividade contribuiu para os alunos? E para
vocé como professor?

Professora | - Para o professor essa atividade contribui para dar oportunidade
dos alunos estarem discutindo e ouvindo opinides de colegas.

Professor Il - Para ampliar a visdo de mundo deles numa perspectiva mais
critica. Considero que também foi relevante na ampliacdo da minha visao critica frente
ao desenho, bem como questionar valores e principios sociais.

Professor Il - Contribuiu como uma nova metodologia de ensino e
aprendizagem baseada na Educomunicacdo, e uma forma bastante ampla de se

trabalhar conteddos e habilidades.

Sobre considerarem a importancia da Educomunicacdo e da
Alfabetizacao Midiética, eles explicaram:

Professora | - Uma maneira de estar diversificando as aulas.

Professora Il - E muito importante ampliar a visdo critica frente a nossa
realidade para questionar e expor ideias, opinides.

Professor Il - E importante por ser uma ferramenta a mais no processo de

ensino e aprendizagem, principalmente em tempos de ensino remoto.
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Sobre o porqué eles acham possivel da atividade realizada ser uma forma
de iniciar o processo de Alfabetizacdo/Educacdo Midiatica com criancas, eles
responderam:

Professora | - Ao analisar, discutir e opinar, a compreensao do que esta sendo
implicito fica maior.

Professora Il - Por meio desse processo, 0s alunos sdo estimulados a exercer
0 papel de protagonistas frente a sua realidade, questionando, expondo opinides e
ideias de maneira reflexiva e critica.

Professor Il - Sim, pois propicia um ambiente agradavel de didlogo e

construcdo de conhecimento.

Pretende dar continuidade a este tipo de atividade com seus alunos? Por
qué? E se sim, como?

Professora | - Sim, com certeza.

Professora Il - Sim, de forma presencial na sala de aula, selecionar outros tipos
de desenhos e também mais episddios do "Irmdo do Jorel", para que os alunos
assistam e possam ser estimulados a exercer o protagonismo frente a realidade em
que vivem.

Professor Il - Sim, pelos resultados alcangados e pelo fato de os estudantes

terem gostado e se sentido mais motivados.

Sugestoes:

Professora | - Analisar outros desenhos e propor nas aulas com planejamento
e objetivos.

Professora Il - O trabalho deve ser continuo.

Professor Il — N&o respondeu

Em relacdo aos professores, os questionarios foram importantes para
compreender sua visdo sobre os encontros e a apreenséo de conhecimento sobre os
temas ligados a atividade, como a Educomunicacéo e a Alfabetizacdo Midiatica. Foi
possivel ver que os educadores conseguiram absorver a parte teérica passada nas

capacitacdes prévias e entender o objetivo e importancia da acéo.
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3.6 Analise dos encontros

Como ja exposto, devido a pandemia da Covid-19, a parte pratica da pesquisa
teve de ser realizada em sua maior parte de forma remota, sendo 0s encontros com
os alunos 100% on-line. Uma realidade que trouxe desafios, mas também novas
possibilidades de interacao, bem como de andlise da atividade realizada.

Entre os problemas técnicos encontrados, esteve a participacdo dos alunos
nesse novo formato de aula. Por causa da dificuldade de acesso a conexao on-line,
poucos alunos conseguiram participar da atividade. Somado a isso, devido ao
desconhecimento ou falta de familiaridade com a plataforma do Google Meet, alguns
alunos tiveram dificuldade de ingresso na videochamada, entrando apds a exibicéao
do desenho durante a aula, impossibilitando, de certa forma, a apreensao total da
dindmica da atividade.

Além disso, nesse método de ensino remoto, os professores tém de lutar com
outras distracdes, como por exemplo, uma das alunas que a cada momento da
atividade aparecia em um comodo diferente de sua casa, outros apareciam com
animais de estimacdo para mostrar a turma, alguns paralelamente a atividade
mexendo no computador ou celular, e outras distragbes como a presenca de
familiares, principalmente de irm&os mais novos. Foi possivel perceber também,
mesmo que em pequena instancia, como parte dos alunos ndo possuiam um ambiente
adequado para assistirem as aulas. Aspectos que foram se tornando, de certa forma,
comuns durante o periodo de pandemia e das aulas on-line.

Em relacdo a participacdo e expressividade das criangas, o encontro nao foi
prejudicado mesmo sendo realizado de forma on-line, devido ao recurso da camera.
A maioria dos alunos manteve o dispositivo ligado durante a atividade, mesmo que
eles ndo fossem obrigados a fazé-lo. Por ela, foi possivel perceber as situacdes
citadas acima, mas também algumas ac¢des importantes para a atividade. O fato da
camera dos participantes da videochamada estar aberta ajudou a entender como 0s
alunos estavam recebendo a atividade, prestando aten¢do ou néo na aula, e como
reagiam as perguntas. Dava para ver a animacao e o sorriso de alguns apos a exibicdo
do desenho ou no momento de responder as perguntas do professor.

Em todos os encontros, houve sempre um ou dois alunos que participaram mais
da atividade, respondendo espontaneamente as perguntas dos professores e
participando efetivamente do didlogo, sentindo-se confortaveis para falar e
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complementar opinides relacionadas ao desenho, mesmo que a pergunta néo tivesse
sido direcionada especificamente a eles, o que demonstra como o dialogo de fato foi
instaurado na atividade. Mesmo para os mais timidos, os professores tentaram trazer
todos para participar e dialogar com a turma. Também foi possivel perceber como o
dialogo entre os estudantes foi gradativamente ampliado ao longo das discussoes,
sendo 0 momento entre a metade e o final da atividade aquele no qual elas mais
conversavam com o professor.

Durante a aula, nem todos os detalhes do desenho foram de fato analisados,
até porque esse nao era o foco principal da proposta da atividade e nao seria possivel
uma verificagdo minuciosa de cada cena, didlogo e personagens devido ao tempo e a
idade e maturidade do publico-alvo em questdo. Foram enfocados os principais pontos
para discussdo sobre a midia, estereotipos, preconceitos etc, para iniciar o
desenvolvimento do pensamento critico do estudante. E mesmo o0s alunos
compreendo 0s pontos principais da discussdo proposta e pretendida pelos
professores, ndo havia uma resposta necessariamente correta ou errada. Havia varias
visbes, respostas e opinides, de varias participagcdes e uma construgdo conjunta do
conhecimento. Onde até mesmo a pesquisadora, que tinha assistido aos episodios
diversas vezes, pode ampliar sua percepcdo sobre os detalhes do desenho
apresentado.

Foi possivel perceber o exposto por Magalhdes (2007) de que, as criancas
possuem percepcoes diferentes da dos adultos ao assistirem um produto audiovisual.
Os alunos viram o desenho de um jeito diferente dos professores e da pesquisadora,
e puderam agregar novas visfes a atividade. Por isso, durante a aula, realmente foi
estabelecida uma construgéo conjunta de saberes sobre 0 que estava sendo assistido,
mas também sobre 0s assuntos abordados a partir disso.

Outro ponto importante observado foi em relacdo ao protagonismo do
estudante. Aparentemente, quando os alunos se identificam com o desenho, com o
assunto abordado, ou mesmo ja possuem algum conhecimento sobre 0s tdpicos
apresentados em aula, eles demonstram maior interesse sobre o conteudo discutido
e querem conversar mais sobre aquilo que eles também sabem, mostrar que tém
conhecimento sobre o que esta sendo passado, como por exemplo, o desenho do
“Irmao do Jorel”. Foi possivel perceber uma atitude como “sobre isso eu sei falar” e

aqui entra fortemente a questdo do protagonismo do estudante, principalmente
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guando o professor permite que eles exponham a sua visao e também estejam a frente
do seu conhecimento.

A questao do desenvolvimento da viséo critica do aluno também foi observada,
principalmente nos encontros do professor I, realizados em dois dias seguidos, nos
quais foi possivel perceber como de um dia para o outro houve mudancas na postura
dos alunos frente ao contetdo assistido e nas suas percepcdes sobre o0s episodios,
mostrando-se mais atentos, abertos ao didlogo e confortaveis para tentar desvendar
mais sobre o desenho junto ao professor. O que também demonstra a importancia e
necessidade da continuidade da atividade, principalmente desse método de ensino-
aprendizagem, ao longo da formacé&o da crianca.

Mesmo de forma remota, foi possivel criar um ambiente para que os alunos se
sentissem confortaveis e a vontade para interagir com os colegas e os professores.
Além disso, esse tipo de atividade, mais interativa, dialdgica e participativa, foi
importante para eles no periodo de pandemia. Pelos comentarios durante o0s
encontros e algumas respostas ao questionario, observou-se como as criancas
gostaram do modelo de aula desenvolvido, principalmente por ela ser uma
oportunidade para que eles pudessem conversar com a turma, rever ou conhecer os
colegas, sair da rotina estabelecida pelo distanciamento social e ainda assim
aprender, ganhar conhecimento.

Em relacdo aos professores, percebeu-se que eles tiveram dificuldades para
iniciar o didlogo com os alunos, vez ou outra ndo sabendo como interagir com algumas
respostas dadas pelas criancas, mas quando conseguiram desenvolver uma conversa
reciproca, a sustentaram até o final da aula. Aparentemente, os educadores, assim
como os alunos, ndo estdo acostumados com essa questdo da abertura ao didlogo,
de ser ouvido e ouvir 0 outro.

No entanto, € importante pontuar que em certos momentos, os professores se
limitaram as perguntas e ao planejamento de aula preparados para a atividade e
perderam a oportunidade de iniciar e aprofundar novas discussdes. Os
guestionamentos preparados anteriormente aos encontros foram utilizados como
método para desenvolver a conversa e ndo como forma de limita-los durante a aula.
Situacdo que levanta a questdo da importancia do educador estar preparado para
esse tipo de atividade, reforcando a relevancia da capacitacdo prévia realizada para

0 exercicio da atividade de analise critica de desenhos animados com as criancas.
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Nesse sentido, sobre a relagdo com os conceitos da Educomunicacdo e da
Alfabetizacdo Midiatica, observou-se que o professor que ja havia participado
anteriormente de um processo de pratica educomunicativa e que possui um projeto
de telejornal escolar, obteve um desenvolvimento diferente das outras professoras.
Elas tiveram de conhecer o assunto para realizar a atividade e ele passou por um
processo de aprofundamento daquilo que ja havia tido contato. Por isso, seu
desenvolvimento, tanto no encontro com a pesquisadora, quanto com os alunos foi
diferente. Outro motivo que reforga a importancia da capacitacao sobre o assunto para
a realizacao desse tipo de trabalho.
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CONSIDERACOES FINAIS

Como e onde aprendemos? Talvez ndo seja uma pergunta feita
recorrentemente. Na correria do dia a dia, vivemos e seguimos os ditames
estabelecidos por instituicbes que regem a nossa sociedade, sem mesmo refletir
sobre nossas ac¢des. Acordamos, comemos, bebemos, vamos a escola, ao trabalho,
conversamos, rimos, nos frustramos, saimos, nos divertimos, vemos a TV, olhamos o
celular, checamos nossas redes sociais. E por ai, continuamos em um ciclo de praticas
que j& viraram tao rotineiras que poucas vezes paramos para pensar sobre 0 nosso
processo de aprendizagem. O conhecimento nos parece tao natural que, muitas
vezes, ndo paramos para perceber quem nos ensina, onde aprendemos e o que
entendemos. Quais sdo os ambientes de aprendizagem estabelecidos em nossa
sociedade? H4 situagbes e espacos que podem nao ser considerados como tais?

Nessa busca por adquirir conhecimento, chega-se, inevitavelmente, ao
cruzamento de duas grandes areas: a Comunicacédo e a Educacdo. A Comunicacao
em sua mais pura esséncia é dialogo — que também se encontra presente na
Educacao — e para o pedagogo brasileiro Paulo Freire (1985), ele seria a forma ideal
para realmente se chegar ao saber pleno.

Como visto a partir da reflexdo de José Luiz Braga e Regina Calazans (2001),
existem trés nucleos de aprendizagem presentes na sociedade: o da familia, o da
cultura e o do fazer. Espagcos metafdricos ou concretos nos quais, a partir da acao,
observacéo e interacdo com o outro adquire-se conhecimento. Esse foi o ponto de
partida para o inicio da discussao aqui apresentada, que culminou no questionamento
sobre como e onde os meios de comunicacgao, tdo onipresentes na sociedade atual,
teriam lugar no processo de ensino e aprendizagem do ser humano.

No entrelacar entre Comunicacdo e Educacgao, ao apresentar a possibilidade
de aprender com a midia, apontou-se a importancia das mediacdes, discutidas por
Jesus Martin-Barbero (1997) e Guillermo Orozco-Gomez (2014), como fundamentais
para a resisténcia as influéncias dos conteidos e mensagens dos meios. E para além
do lugar da midia no processo de ensino e aprendizagem, enfatizou-se sobre o
aprendizado com e sobre ela, evidenciando a questdo da relevancia de saber e
entender como o funcionamento dos meios de comunicacao e a compreensao de suas
mensagens contribui para o desenvolvimento critico dos membros da sociedade frente

a um mundo de informagéo e desinformagéo.
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Ao pesquisar sobre a relacdo entre conhecimento, aprendizado, educacéo,
comunicacao, midia e mediacdes, discutiu-se sobre o lugar da crianca nesse cenario
e sobre as formas de se promover uma educacdo para a comunicacdo ao publico
infantil, chegando-se, assim, ao cruzamento maximo dessas duas grandes areas: a
Educomunicacao.

A partir desse novo campo de interface entre a Comunicagédo e a Educacéao,
com base em tedricos como Ismar de Oliveira Soares (2003; 2014), Roberto Aparici
(2014), Douglas Kellner e Jeff Share (2008), Evelyne Bévort e Maria Luiza Belloni
(2009), David Buckingham (2012), Adilson Citteli e Maria Isabel Orofino (2014),
Ferrari, Machado e Ochs (2020), afirmou-se a importancia da Alfabetizacdo Midiatica
e do papel da escola como mediadora nos processos de aprendizagem com 0S meios
de comunicacgao, sustentando a discussao sobre a relevancia da analise critica dos
conteldos apresentados pelas midias por parte das criancas, em especial 0s
desenhos animados, apontados como importantes para a formacéo do publico infantil
por Ademilde Silveira Sartori e Kamila Regina Souza (2012), que também indicam a
escola enquanto facilitadora dessa aprendizagem.

A partir dos principios da Educomunicacéo, tais como dialogo, participacao,
interacdo, protagonismo do estudante e criacdo de ecossistemas comunicativos, e a
possibilidade de uso dos meios de comunicacéo e dos produtos de midia em sala de
aula, argumentou-se sobre a possibilidade de iniciar o processo de Alfabetizacao
Midiatica com criancas, a partir da analise conjunta de desenhos animados com
estudantes de escolas publicas de Campo Grande e a mediagéo do professor em sala
de aula, por meio da pratica educomunicativa.

Desse modo, a pesquisa seguiu com um resgate historico sobre a histéria da
animacao no mundo e no Brasil para compreender seu surgimento, linguagem e viés
educativo, bem como foi apresentado brevemente sobre o surgimento e
caracteristicas da televisdo, responsavel pela veiculacdo dos desenhos animados,
dando enfoque na questédo dos programas infantis e educativos da TV. Tal exposi¢cao
serviu de fundamentacdo para o entendimento sobre a relagdo do cinema com a
Educacao e contribuiu para o debate sobre o uso dos produtos audiovisuais em sala
de aula e o papel do professor enquanto mediador do conhecimento.

Apo6s estruturada toda a fundamentacao tedrica desta dissertacdo, para a
hipotese da pesquisa foi realizada a parte pratica desse trabalho, por meio da

utilizacdo da série animada brasileira de televisdo “Irmao do Jorel” como objeto de
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estudo empirico para a aplicacdo da atividade de analise critica da midia, a partir de
episodios do desenho animado proposto, com professores e alunos das escolas
selecionadas.

Nessa abordagem, os principios da Educomunicacdo apontados como
elementos necessarios para o desenvolvimento do pensamento critico do estudante
e de seu conhecimento frente a midia, se mostraram como efetivos para iniciar o
processo de Alfabetizacdo Midiatica na infancia. Durante os encontros, foi possivel
observar o exercicio de reflexdo realizado pelos alunos em conjunto com seus
professores. Além disso, as atividades realizadas um dia apés a outra, demonstraram
uma mudanca na postura dos estudantes participantes da atividade frente ao desenho
assistido, interagindo e participando mais ativamente, expressando suas opinioes e
apresentando observacdes mais detalhadas sobre o conteddo assistido, bem como
uma visdo mais critica sobre o segundo episddio apresentado a turma, o que enfatiza
a relevancia da continuidade desse tipo de alfabetizacao.

Conclui-se, aqui, que a Educomunicacdo pode ser o caminho para iniciar o
desenvolvimento desse tipo de educacao na infancia, a partir da anélise de desenhos
animados com criancas, mediada pelos educadores e dentro do ambiente
educacional, onde devem ser articuladas e preparadas as condi¢cdes para uma pratica
educomunicativa adequada para a faixa etaria trabalhada e eficiente para o objetivo
proposto.

Enfatiza-se que por meio do dialogo € possivel promover a participacdo dos
estudantes e a interacdo entre eles e os professores, que, como mediadores,
conseguem contribuir para o entendimento sobre os conteudos dos meios, fazendo-
os refletirem sobre as mensagens que entram em contato, dando aos alunos
protagonismo sobre aquilo o que assistiram e, a partir disso, por meio da identificacao
e representatividade, as criangcas conseguem associar e questionar as imagens e
narrativas do imaginario midiatico com a sua proépria realidade e desenvolver sua visao
critica frente ao que veem.

Além disso, todas as etapas realizadas nesta dissertacdo apontam para o
estudo, a dedicacao e o trabalho por de trds da pratica educomunicativa, como as
leituras, preparacado de aula, acdes de capacitagdo prévia e montagem de material de
apoio aos professores. Destaca-se, portanto, a figura do profissional da
educomunicacdo — o educomunicador — como sendo de extrema importancia para

esse tipo de atividade e para o desenvolvimento da Educomunicacdo em ambientes
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educacionais. No entanto quando falamos de Alfabetizacao Midiatica, para o presente
e o futuro, se faz necessario que todos os educadores passem por um processo de
aprendizagem sobre a midia, ou seja, que também sejam alfabetizados
midiaticamente.

A partir da experiéncia dos encontros realizados entre pesquisadora e
educadores € possivel perceber e afirma-se como é preciso capacitar midiaticamente
aqueles que irdo atuar como mediadores entre 0os meios de comunicagao e os alunos.
Um trabalho extremamente necessario para que o processo de Alfabetizacdo
Mididtica ndo seja realizado de maneira isolada e sim de forma transversal e
interdisciplinar, de acordo com os preceitos da Educomunica¢éo, o que possibilitara
gue esse desenvolvimento seja continuado por toda a formac&o da crianga, e
futuramente do jovem. Assim sera possivel efetivar e consolidar esse processo de
aprendizagem dentro da escola.

Por fim, a partir do trabalho desenvolvido, espera-se contribuir para o avancgo
dos estudos da Educomunicacéao, fortalecendo o conceito e a pratica da Alfabetizacao
Midiatica na capital e no estado de Mato Grosso do Sul, e para a visibilidade do
Programa de Pés-Graduacdo em Comunicacdo da UFMS, na regido Centro-Oeste e

no pais.
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EDUCOMUNICACAO, DESENHO
ANIMADO E PUBLICO INFANTIL

PUBLIC(?-ALVO DA ATIVIDADE: PROFESSORES DA
REDE PUBLICA DE CAMPO GRANDE E ALUNOS ENTRE 7
E 11 ANOS

LOCAL: ESCOLA/ SALA DE AULA (PODERA SER
REALIZADA EM AMBIENTE VIRTUAL)




CONTEXTUALIZACAO

Hoje, vivemos em uma sociedade globalizada, conectada,
digital e virtual, rodeados por diferentes midias que ja se
tornaram parte de nossa rotina didria. Nesse mundo onde o
real e o virtual andam juntos e a internet ganha cada vez
mais espago, também estamos em contato com um grande
fluxo de informagcées e ao mesmo tempo em que temos
contato com conteddos que nos divertem, informam,
ensinam e nos transformam, também temos acesso d
desinformagédo, discursos de odio, preconceitos,
manipulagdo e exploracéo infantil (FERRARI; MACHADO;
OCHS, 2020).

Vivemos, atualmente, em uma sociedade onde cada vez
mais ser@ necessaria, além da educacdo formal e informall,
uma educagdo mididtica para a populagdo. Com os
avangos nas Tecnologias de Informagéo e Comunicagdo, os
individuos precisam e precisardo acompanhar essas novas
transformacgdes, e aqui ndo nos referimos apenas a saber
como manusear as novas tecnologias, mas sim como lidar
com elas, pois mesmo aqueles que jG nasceram em contato
com o mundo digital e possuem maior facilidade com o
manuseio de tais equipamentos e a execugdo de fungdes no
ambiente virtual e digital, pouco sabem lidar com essas
inovagdes que tém contato, principalmente no que diz
respeito ao pensamento critico e discernimento daquilo que
é certo ou errado (FERRARI; MACHADO; OCHS, 2020).

FERRARI, Ana Claudia; MACHADO, Daniela; OCHS, Mariana. Guia da Educacdo Mididtica. S3o Paulo, SP: Instituto Palavra
Aberta, 2020.
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CONTEXTUALIZACAO

“‘Assim como os adultos, as criangas recebem uma
quantidade enorme de informagdées das mais diversas
fontes. Desde muito cedo expostas a imagens, sons,
publicidade, embalagens, impressos, videos e telas,
comecam a ver o mundo e dar forma a seus valores
influenciadas pelo que veem, ouvem e clicam.” (FERRARI;
MACHADO; OCHS, 2020, p. 55). E preciso, entéo, saber como
lidar com as mensagens e os conteidos mididticos com os
quais temos contato.

A solugdo, assim como para as agdes e ligdes no mundo
real, se baseia na educacdo voltada para essa nova
realidade. E necessério ensinar ao publico infanto-juvenil e &
populacdo como um todo a questionar e refletir sobre os
contetdos e informagdes que eles entram em contato, a
partir de uma alfabetizagéio ampliada que compreenda
comportamentos ligados ao mundo digital e virtual. Desse
modo, a educacéo/alfabetizagdo mididtica se mostra como
ideal para proporcionar as criangas e jovens habilidades
para ler, analisar, criar, participar e lidar de maneira critica
com as diferentes mensagens dos meios de comunicagdo.
(FERRARI; MACHADO; OCHS, 2020).

FERRARI, Ana Claudia; MACHADO, Daniela; OCHS, Mariana. Guia da Educacdo Mididtica. S3o Paulo, SP: Instituto Palavra
Aberta, 2020.
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CONTEXTUALIZACAO

Ao trabalhar com o uso, a andlise e a apropriagdo dos
meios nos processos educativos, a Educomunicagdo
permite o desenvolvimento da autonomia, da critica e da
liberdade de expressd@o do aluno, sendo uma drea que pode
ajudar no desenvolvimento da alfabetizagcdo mididtica dos
membros de nossa sociedade.

Nas pesquisas realizadas para a minha dissertacdo, vi que o
processo de alfabetizacdo mididtica com criangas pré-
alfabetizadas ou em fase de alfabetizacdo deve ser iniciado
de forma simples e a partir de perguntas que instiguem
uma leitura mais critica da midia pela crianga. A partir disso,
proponho que o processo de educagdo mididtica na
infGncia possa ser iniciado dentro da escola e a partir da
andlise critica de desenhos animados pelos alunos,
mediada pelos professores.

Os desenhos animados fazem parte do dia a dia das
criangas e sdo um dos produtos midiaticos que elas mais
tém contanto. A partir deles, elas podem aprender sobre o
mundo. As animagdes, assim como os diversos géneros
televisivos e cinematograficos existentes, possuem
narrativas e mensagens, com ou sem intencionalidade, que
acabam por servir de referéncias para as brincadeiras do
publico infantil e sobre papéis e agdes sociais presentes na
sociedade (KINDEL, 2003). Por isso, é importante que elas
saibam discernir sobre o que é certo ou errado nos
conteldos apresentados, mas sem que isso |Ihe tire a magia
e fantasia dos tdo famosos desenhos animados.

KINDEL, Eunice Aital Saia. A natureza do desenho animado ensinando sobre homem, mulher, raca, etnia e outras coisas mais....
2003. 195 f. Tese (Doutorado em Educacdo) - Faculdade de Educagao, Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Porto Alegre,
RS, 2003.
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CONTEXTUALIZACAO

A familia é vista como principal mediador entre a midia e as
criangas, mas & na escola onde é possivel ajudd-las a
desenvolverem o pensamento e visdo critica frente aos
meios de comunicagdo, seus conteddos e mensagens, e
orientar os familiares a como continuar esse processo
dentro de casa. A escolaq, é o local no qual a aprendizagem é
passada via ensino, de forma intencional e organizada
(BRAGA; CALAZANS, 2001) e onde a Educomunicagéo pode
ser exercida, possibilitando iniciar o processo de
alfabetizagéo midiatica com o publico infanto-juvenil.

Nesse sentido, o meu objetivo, além da discuss@o entre
Educomunicagdo, desenho Animado e publico Infantil € o de
realizar uma atividade de andlise critica de episddios da
série animada “Irméo do Jorel” com professores e alunos de
sua escola para entender se o processo de alfabetizagdo
mididtica com criangas pode ser iniciado dessa forma.

BRAGA, José Luiz; CALAZANS, Regina. Comunicacdo & Educagdo: questdes delicadas na interface. Sdo Paulo, SP: Hacker
Editores, 2001.
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PRATICA

A partir disso, proponho uma atividade para o exercicio da
andlise critica do desenho “Irmdo do Jorel”, fundamentada
em encontros separados com professores e, posteriormente,
entre professores e alunos, onde:

O objetivo da atividade & apresentar a sugestéo de um
método para que o processo de educacdo mididtica seja
iniciado na inféncia e na escola, a partir da mediagdo do
professor, e ajudar a desenvolver o pensamento e visdo
critica dessas criangas. Esse processo também poderd ser
adaptado e complementado pela vivéncia do educador e
de acordo com seus objetivos em sala de aula.
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O QUE E EDUCOMUNICACAO?

A EDUCOMUNICAC/}O E UM RECENTE CAMPO DE
ESTUDO E UMA AREA DE INTERFACE ENTRE A
COMUNICACAO E A EDUCACAO

Fundamentada em principios de Paulo Freire, a
Educomunicagdo traz como elementos principais o didlogo e a
participagdo como formas para uma pratica educomunicativa
efetiva e eficaz. Para Freire (1985), é por meio do didlogo que
podemos chegar ao conhecimento pleno, pois quando
dialogamos, questionamos e aprendemos juntos. Por isso, a
Educomunicagdo se caracteriza por ser multidisciplinar,
transdiscursiva, participativa e dialégica, e promove, assim, o
protagonismo do estudante frente ao seu conhecimento
(SOARES, 1999; APARICI, 2014).

Essa drea é responsdvel pelo ensino e aprendizagem com e
para a comunicacdo e tem como um de seus objetivos a
andlise, o estudo e a pratica dos meios de comunicacéo em
processos educativos.

Segundo Ismar de Oliveira Soares (2003), tedrico conceituado
na drea, a Educomunicagdo é o caminho para o
desenvolvimento critico do pUblico dos meios de comunicagéo
e para guiar o uso e uma apropriagéo adequada dos recursos
da informacgdo. Assim, busca desenvolver a autonomia, o
pensamento critico e a liberdade de expressdo dos individuos
da sociedade.

APARICI, Roberto (org). Educomunicagao: Para além do 2.0. Sdo Paulo, SP: Paulinas, 2014.

FREIRE, Paulo. Extensdo ou Comunicagdo? [online]. 8°. Ed. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1985.

SOARES, Ismar de Oliveira. Comunicacdo/Educacdo: a emergéncia de um novo campo e o perfil de seus profissionais. Contato,
Brasilia, ano 1, n.1, p.19-74, jan/mar 1999.

SOARES, Ismar de Oliveira. Alfabetizacdo e Educomunicacao: o papel dos meios de comunicacdo e informacdo na educagao de
jovens e adultos ao longo da vida. In: 3° Telecongresso Internacional de Educacado de Jovens e Adultos, Brasilia, 2003.
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O QUE E ALFABETIZACAO
MIDIATICA?

E UMA ALFAB~ETIZACAO AMPLIADA QUE
~ COMPREENDE ACOES, COMPORTAMENTOS E
PRATICAS LIGADOS AO MUNDO DIGITAL E VIRTUAL

A Alfabetizagdo ou Educacéio mididtica faz parte de um processo
de ampliagdo da alfabetizagéo dos individuos da sociedade, indo
além da educagdo formal e informal, com o intuito de ensinar a
populacdo a entender, questionar e lidar com as diferentes
informagdes e meios de comunicagéio com os quais tem contato,
compreendendo seu funcionamento, linguagem e origem
(FERRARI; MACHADO; OCHS, 2020).

Segundo o Guia da Educacéo Midiatica (2020), do programa
EducaMidia, estruturado pelo Instituto Palavra Aberta com apoio
do Google.org, a educac@o mididtica se estabelece como ‘o
conjunto de habilidades para acessar, analisar, criar e participar
de maneira critica e reflexiva do ambiente informacional e
midiatico em todos os seus formatos — dos impressos aos digitais”
(FERRARI; MACHADO; OCHS, 2020, p. 26).

Na atual sociedade em que vivemos, globalizada, digital, virtual e
conectada, estamos diariomente em contato com os diferentes
meios de comunicacdo existentes, cercados pela conexdo on-line
e somos interpelados por um grande fluxo de informacées. Nesse
cendrio, ao mesmo tempo em que temos acesso a conteldos que
nos divertem, informam, ensinam e nos transformam, também
temos da desinformacéo, discursos de 6dio, preconceitos,
manipulacdo e exploragdo infantil. Por isso, cada vez mais
precisamos e precisaremos de uma educagdo que nos djude e
ensine a lidar e saber aproveitar as mensagens, informagées e os
diversos conteddos dos quais que temos acesso (FERRARI;
MACHADO; OCHS, 2020).

FERRARI, Ana Claudia; MACHADO, Daniela; OCHS, Mariana. Guia da Educacdo Miditica. Sdo Paulo, SP: Instituto Palavra
Aberta, 2020.
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E O QUE UMA TEM A VER COM A
OUTRA?

A ALFABETIZACAO MIDIATICA PODE SER
TRABALHADA POR MEIO DA EDUCOMUNICACAO

Pelo fato da Educomunicac¢do ter como um de seus objetivos a
andlise, o estudo e o uso/pratica dos meios de comunicagdo em
sala de aula e promover uma educagdo com e para os meios de
comunicagdo, essa drea pode ser o caminho para trabalhar a
alfabetizagéo/educacéo midiatica da populagéo.

A Educomunicagéio promove o pensamento critico, a expresséio
do individuo e o uso e apropriagéo adequados dos meios e da
informacdo, caracteristicas que podem ajudar no desenvolvimento
do conjunto de habilidades para interagir no ambiente
informacional e midiatico em que vivemos.

Essa forma de alfabetizacdo deve comecgar desde cedo e ser
desenvolvida ao longo da formagdo de criangas e jovens. Hoje, um
lugar adequado para se realizar esse tipo de educagdo é a escolaq,
responsével por organizar a aprendizagem via ensino, de forma
intencional e direcionada (BRAGA; CALAZANS, 2001).

Aqui, o papel do professor ganha grande importdéncia, pois serd
ele, dentro do ambiente educacional, que servird de mediador
entre midia e informacgéo e alunos. Por meio do didlogo, ele poderé
instigar criangas e jovens a desenvolverem seu pensamento critico
e, por meio da participagdo, ajudd-las a se expressarem melhor e
indicar os modos adequados de se utilizar das informacdes e
meios com os quais elas tém contato, como, por exemplo,
ensinando-as a identificar informagdes falsas e compreender os
prejuizos que elas podem causar na sociedade, bem como
acompanhd-las na criagéio de contetdos responsdveis nas midias,
sem a disseminagdio de preconceitos, estereétipos e discursos de
édio.

BRAGA, José Luiz; CALAZANS, Regina. Comunicacdo & Educagdo: questdes delicadas na interface. Sdo Paulo, SP: Hacker
Editores, 2001.
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APENDICE C - MATERIAL DE APOIO AO PROFESSOR — CARTILHA 3:
CONHECA O IRMAO DO JOREL

MATERIAL DE APOIO
AO PROFESSOR

POR: THAYNA OLIVEIRA

Imagem: Irmdo do Jorel Wiki (irmaodojorel.fandom.com/pt-br/wiki)




O QUE E "IRMAO DO JOREL"?

E UMA SERIE ANIMADA NACIONAL CRIADA EM 2014
POR JULIANO ENRICO E PRODUZIDA PELO CARTOON
NETWORK EM COPRODUCAO COM O ESTUDIO
BRASILEIRO COPA STUDIO

Imagem: Super Interessante (super.abril.com.br)

A série "Irméo do Jorel” narra a histéria do filho cagula de
uma familia composta por uma mée, pai, avés materna e
paterna, dois irmdos mais velhos e animais de estimagdo. O
menino de oito anos & ofuscado pela fama do irmd&o do
meio e mais velho do que ele, o Jorel - considerado bonito,
inteligente, e idolatrado pelos moradores do bairro. Sendo
assim, o personagem principal acaba por ser conhecido
apenas como Irmdo do Jorel.

- Pdblico-alvo: criangas entre oito e 11 anos

- Trés temporadas (4° com estreia marcada para 2021)

- 26 episoddios por temporada, cada um com de 11 minutos
de duragdo
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SOBRE O QUE FALAO
DESENHO?

Imagem: A Mala da Kinha (maladakinha.com.br)

Nas diversas aventuras vividas pelo garoto séo estabelecidas
situacdes e relagdes que colocam em pauta o amor entre
familiares, respeito aos mais velhos, relagcées de amizade,
comportamento, relagcdo de género, machismo, aceitacdo e
autoestima, entre outros temas sociais. Marcado pela diversidade
de personagens, humor e apresentagdes de diversos temas do
cotidiano, esse desenho apresenta discussées de questdes sociais
pertinentes a formacgdo do publico infantil. Embora composto por
diversos elementos de fantasia, assim como é
caracteristico dos desenhos animados, “Irmd&o
do Jorel” traz em seu enredo discussoes
diversas e faz criticas sutis a temas como
repressdo, politica, valores e costumes e
até mesmo ao jornalismo brasileiro.

Imagem: Cartoon Network (cartoonnetwork.com.br)
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PERSONAGENS PRINCIPAIS

Imagens personagens:
Cartoon Network (cartoonnetwork.com.br)
Irmao do Jorel Wiki (irmaodojorel.fandom.com/pt-br/wiki)




253

&t EPISODIOS E SINOPSES
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Irmdo do Jorel aprende a andar de bicicleta sem rodinhas
usando um capacete com rodinhas.

- Bullying (Irméo do Jorel tem medo ser zoado pelos amigos por
ter de andar com rodinhas em sua bicicleto); sustentabilidade;
autoconfianga e confianga no préximo

Empolgado com as histérias do passado do Seu Edson, Irméo do
Jorel vai a escola decidido a lutar contra a repressdo com seu
shortinho

- Revolugéo na escola; luta contra a repressdo; desobediéncia;
Influéncia dos programas e comerciais de TV no comportamento e
consumo dos personagens;

- Referéncia ao exército e a ditadura militar

Fonte sinopses: Netflix
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EPISODIOS E SINOPSES @

Irmé&o do Jorel vai até a Loja do Seu Adelino comprar um Sprok
Macé da Vové Gigi e acaba envolvido num clube clandestino de
luta-livre liderado por Billy Doidéo

- Influéncia dos programas e comerciais de TV no
comportamento e consumo dos personagens; esporte; luta livre;

- Referéncia ao filme Clube da Luta

Irmédo do Jorel acorda de um pesadelo com a estranha sensacgéo
de estar sendo observado por patos.

- Enfretamento do medo; amor e respeito aos mais velhos
(especificqmente na relagéo entre avos e netos)

- Referéncia ao filme Psicose
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Irméo do Jorel grava um Jornal no quintal da Vové Juju
invadindo a privacidade da familia com a preciosa cdmera VHS
“Obsoleta 500" do Seu Edson.

- Televisdo; telejornalismo; critica aos jornais sensacionalistas e
ao formato dos telejornais; critica aos comentaristas de jornais;
furo jornalistico; a presenga da midia interferindo nos fatos.

- Referéncia aos jornais de TV e ao filme King Kong

Irméo do Jorel fica obcecado em descobrir o que estd escrito no
bilhetinho que sua paixdo, Ana Catarina, troca com as amigas.

- Acdes e frases machistas (Irméo do Jorel questiona uma
delas); paixdo na infdncia; sentimentos; demonstragdo de afeto;
alimentagdo sauddvel; represséo na escola.

- Referéncia ao filme De volta para o futuro
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EPISODIOS E SINOPSES

Irméo do Jorel participa da aula de danga da Dona Danuza para
aprender a Lambada Brutal do Steve Magal, mas acaba
passando vergonha na frente de toda a escola.

- Bullying; relagées de género (Lara faz artes marciais, Irméo do
Jorel, bqlé); masculinidade téxica (é vergonhoso o Irméo do Jorel
dancar bqlé?); representagdo da mulher; cultura, cinema e
musicais; influéncia dos programas e comerciais de TV no
comportamento e consumo dos personagens; corpos e beleza
padrdes; autoconfianga e confianga no préximo.

- Referéncia a musicais famosos: Grease, Cantando na Chuva,
Fantasma da épera, Flashdance, entre outros

Irmdo do Jorel foge de casa montado no Tosh em busca do
sentido da vida depois que sua familia ndo encontra nenhuma
foto dele de quando era bebé.

- Relacionamento familiar; pertencimento familiar; busca por
autoconhecimento e reconhecimento; influéncia dos programas e
comerciais de TV no comportamento e consumo dos personagens.
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Steve Magal langa concurso para achar um ator mirim para seu
novo filme, e Irmdo do Jorel treina com Seu Edson desenvolvendo
sua expressividade na busca pelo papel

- Influéncia da midia nas nossas agdes e forma de pensar;
adequacdo aos padrdes e aquilo o que a TV nos diz; bullying

Irméo do Jorel volta para casa com piolhos e contamina toda a
familia que precisa correr contra o tempo para que a epidemia
ndo se espalhe ainda mais

- Piolho/higiene; piolhos

- Referéncia aos filmes O Exorcista e Gremlins
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A familia contrata um servico de dedetizagdo e turismo para
livrar a casa de insetos e visitar um parque aqudtico, onde Irmdo
do Jorel conhece o Mendigo dos Mares

- Preservagdo do meio ambiente; respeito & natureza; cadeia
alimentar; influéncia dos programas e comerciais de TV no
comportamento e consumo dos personagens;

- Referéncia ao personagem Pato Donald, da Disney, e Duda, de
Tromba Trem (desenho produzido pelo Copa Studio)

Irméo do Jorel precisa correr contra o tempo para chegar cedo
no primeiro dia de aula com sua jaqueta favorita e conseguir um
lugar ao lado da sua paixdo, Ana Catarina.

- Determinagdo; paixdo na infancia

- Referéncia ao seriado 24 Horas




_ EPISODIOS E SINOPSES

Billy Doiddo sopra a vela de aniversério do Irmdo do Jorel, que
vira adulto junto com Lara e Marcinho. Eles saem em uma
persegui¢cdo para recuperar um carro roubado.

- Aniversdrio do Irmao do Jorel; medo da vida adulta; paixéo
entre amigos.

- Referéncia a personagens dos filmes Poderoso Cheféio e
Scarface

Irmdo do Jorel precisa encontrar a caneta de 250 cores, o objeto
mais desejado da turma, e emprestd-la pra Ana Catarina antes
do inescrupuloso William Shostners.

- Matemadatica; estudos/grupo de estudos; paixdo infantil (Irmdo do
Jorel quer ganhar a atengéo de Ana Catarina)
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EPISODIOS E SINOPSES

Irmdo do Jorel néo pode ficar até tarde acordado para assistir o
desenho de grande sucesso ‘Microwave Warriors™ e fica
completamente por fora da nova onda na escola.

- Influéncia dos programas e comerciais de TV no
comportamento e consumo dos personagens; critica aos
programas infantis educativos; critica a influéncia de programas
de TV no dia a dia das criangas; critica ao capitalismo e ao lucro
de empresas sem preocupagdo com o consumidor.

- Referéncia ao desenho Cavaleiros do Zodiaco e Dragon Ball

2

Irméo do Jorel & convocado para ser recruta na escola de
aprendizes de palhago do professor Rambozo e descobre que
fazer os outros rirem & uma profisséo séria.

S .

- Critica a profisséo palhago em aluséo a critica ao exército;
palhagos como militares que ja estiveram no poder; educagéo
repressora; educagdo que tenta padronizar os alunos.

- Referéncia ao exército e a ditadura militar




Irméo do Jorel fica de castigo no quarto sem brinquedo nenhum
e precisa usar a imaginagdo para fugir do tédio absoluto ao lado
do Tosh.

- Educagdo & mesa e na hora das refeigbes; alimentagdo
saudavel; imaginacgdo; brincadeiras de crianga.

- Referéncia ao filme Star Wars

Vové Gigi decide ajudar Irmédo do Jorel a completar o dloum de
figurinhas do Steve Magal levando-o no submundo dos
jogadores de bafo do poréio do Seu Adelino.

- Autoconfianga; acreditar em si mesmo; critica a empresas que
s6 visam lucros.
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Irmdo do Jorel e Jorel se unem numa gincana entre irmdos para
derrotar os trapaceiros Shostners e o até entdo desconhecido
Irmdo do Shostners

- Esportes; gincana; competicdo; lazer; relacionamento entre
irmdos.

- Referéncia a Michael Jackson e seu famoso passo de danca
Moon Walk

A familia ganha uma viagem de volta ao mundo e acaba
descobrindo um pais fascinante governado por um carente
homem excéntrico que precisa de um novo irmdozinho.

- Relagdes familiares; amor a familia; pertencimento familiar.
- Referéncia a Ndaufrago e ao personagem Vice-consul de

Honduras, interpretado por Juliano Enrico em “O Gltimo programa
do mundo”, da TV Quase
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EPISODIOS E SINOPSES

Seu Edson vira empresdrio dos Cuecas em Chamas e para
participar de um concurso de bandas, coloca Jorel como lider e
Irméo do Jorel como toalheiro.

S

- Musica; competicdo de mausica; critica & padronizagdo da
musica e da aparéncia dos cantores adequada aos padrées
estéticos.

Irmédo do Jorel chega na escola louco para fazer xixi e entra
desesperado num banheiro interditado por causa do boato de
uma criatura cruel chamada “mulher de algoddo’.

- Obediéncia/desobediéncia (Irméo do Jorel se revolta com as
ordens e obrigagées da familia e de casa); lendas urbanas;
boatos; caos e desordem provocados por boatos/informagées
falsas/mentirosas.
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EPISODIOS E SINOPSES

Seu Edson demora para tirar uma selfie com Irméo do Jorel em
cima de uma boia, e eles acabam perdidos em alto mar
enquanto o resto da familia curte o veréo na praia.

- Conscientizagdo ambiental; meio ambiente; sustentabilidade,
reciclagem; vergonha da familia/pais; relagéo entre pai e filho.

Quando o Irmdo do Jorel volta para casa com o olho roxo, Vovo
Gigi promete transformé-lo num grande lutador de uma arte
marcial milenar inventada por ela, o Gi Gitsu.

- Briga na escola; relagdes de género (esteredtipo sobre ser
vergonhoso perder para uma menina); bullying.
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O EPISODIOS E SINOPSES
P TN

Irméo do Jorel e Lara passam debaixo de um gigantesco arco-
iris e descobrem a faria e o poder de um esporte praticado
apenas por meninas, o roller derby.

- Relagées de género; igualdade de género; machismo;
questionamento de estereétipos (o que é coisa de menino e o
que é coisa de menina?); esportes.

E festa junina e todos estdo com seus pares, menos Irméo do
Jorel, que deseja pedir Ana Catarina em casamento.

- Festa junina; paix@o na inféncia; amizade.

- Referéncia a filmes de Faroeste
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APENDICE D - MATERIAL DE APOIO AO PROFESSOR — CARTILHA 4:
SUGESTAO DE DINAMICA PARA ATIVIDADE DE ANALISE CRITICA DE
DESENHOS ANIMADOS

MATERIAL DE APOIO
AO PROFESSOR

POR: THAYNA OLIVEIRA




PUBLICO-ALVO DA ATIVIDADE:

- PROFESSORES DA REDE PUBLICA DE CAMPO GRANDE

- ALUNOS ENTRE 7 E 11 ANOS (PROFESSORES INDICAM
UMA IDADE ESPECIFICA?)

LOCAL:

- ESCOLA/ SALA DE AULA (PODERA SER REALIZADA EM
AMBIENTE VIRTUAL)

COMO:

1° - SELECIONAR O DESENHO ANIMADO E OS EPISODIOS A
SEREM TRABALHADOS EM AULA

Na atividade proposta, o desenho ja& foi previamente
escolhido durante a pesquisa realizada pela mestranda e
feita a justificativa de sua escolha.

No entanto, no dia a dia, o professor quem deverd escolher o
desenho a ser trabalhado em aula. Pode ser por meio de
pesquisa prévia do desenho mais assistido pela turma, um
que passe uma mensagem ou tema que seja de interesse a
ser discutido em sala, ou mesmo algum que tenha relagéo
com a disciplina abordada.

Os desenhos por si s6 tém aspectos

QUAL O PAPEL DO educativos, sejam eles classificados nessa

PROFESSOR NESSA categoria ou ndo. Desse modo, é possivel

ATIVIDADE? aprender com eles, mas uma mediagdo do

professor vai auxiliar a crianga na

N apreensdo dos conteldos, mensagens e
aprendizados do desenho.
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2° - PESQUISAR SOBRE O DESENHO ESCOLHIDO

Apbés feita a escolha do desenho/episédio que serd
apresentado e trabalhado em sala, o professor deverd fazer
uma pesquisa sobre ele. Uma rdpida busca na internet ird
ajudar a encontrar informacdes sobre producdo, autoria,
publico-alvo, intuitos e intengdes por de trds das mensagens.

Aqui o professor também ird trabalhar um pouco o
processo de alfabetizagéo/educacéo midiatica ao
procurar por informagdes verdadeiras sobre o desenho
escolhido. Por isso, dé preferéncia para os sites do canal
oficial no qual o desenho circula, do estidio responsével
por tal produgdo e noticias, entrevistas e videos de
veiculos jornalisticos confidveis. O professor também
poderd procurar informagées em trabalhos académicos
como artigos, monogrdfias, dissertagbes e teses que
falem sobre o desenho.

3° - ASSISTIR E ANALISAR O DESENHO

Depois da pesquisa, o professor deverd assistir ao desenho.
Esse & um processo que talvez deva ser feito algumas vezes.
Recomenda-se assistir ao desenho pela primeira vez de
forma descontraida e depois com um olhar mais critico nas
vezes seguintes, para realizar o trabalho de andlise das
mensagens, imagens, personagens, narrativas e conteados
em geral do desenho.

A andlise feita pelo professor pode ser ampla e

profunda, e depois o educador ird selecionar em que
* nivel o material analisado serd abordado em sala, de

acordo com a faixa etéria que ird participar da aula
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4° - APRESENTAR O DESENHO

Ao chegar em sala, o professor deverd explicar brevemente
sobre a atividade a ser realizada, principalmente se for
trabalhado algum assunto relacionado & disciplina. No
entanto, ndo deverd estipular “certo” e “"errado”’, de forma a
ndo influencid-los a buscarem respostas corretas ou dizerem
o que imaginam ser de agrado do professor.

\\
Inicialmente, o objetivo é deixar que os alunos reflitam
sozinhos sobre o que irdo assistir e néo induzi-los a

darem respostas prévias e/ou padronizadas =

\

5° - OUVIR OS ALUNOS

Ao terminarem de assistir ao desenho, o professor deve
deixar que os alunos falem suas opinides sobre o que viram.
As observagbes dos alunos devem ser levadas em
consideracdio, pois os modos como ds criangcas veem e
interagem com os desenhos séo diferentes dos adultos.

Aqui é importante deixar que o aluno fale
primeiro, de forma a lhe dar protagonismo frente
ao seu conhecimento. Desse modo, ele também
poderé contribuir com novas visées, perspectivas

e reflexdes que irdo ampliar ainda mais o
processo de andlise do desenho

6° INSTIGA-LOS A REFLETIR

Apbs escutd-los, o professor deverd fazer perguntas sobre os
personagens, cendrios, didlogos e cendas que se deseja
enfatizar, discutir, ou mesmo sobre algum detalhe que possa
ter passado despercebido pelas criangas. Isso instigaré os
alunos a refletirem, questionarem e participarem ativamente
da atividade, tudo por meio do didlogo. E juntos, professor e
alunos, irGo construir uma leitura mais ampla do desenho
assistido.
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PERGUNTAS SUGERIDAS PELO GUIA DA EDUCAGAO
MIDIATICA (2020) DO EDUCAMIDIA

RELACIONADAS A IMAGEM

- O que vocé vé nessa imagem?

- O que acha que aconteceu?

- O que neste desenho fez vocé pensar assim?

RELACIONADAS AOS PERSONAGENS

- Quem sdio esses personagens?

- Por que as imagens mostram meninas brincando de casinha e
meninos com laboratério de ciéncias?

¢ Questionar e refletir sobre estereétipos

e Ampliar para questionamentos de representagéo e
diversidade. "As criangas se sentem representadas nesta
midia?"; "Os personagens refletem a diversidade da vida real?”

RELACIONADAS A AUTORIA E INTENGOES
- Quem criou isso e por que isso é assim?

(contetdo) foi feito para divertir ou vender
algo?

* |dentificar propésitos: por exemplo, imagens e sons que
provocam emogdes, como medo, suspense, alegria etc.

RELACIONADAS A FICCAO E REALIDADE
- O que aconteceria se alguém fizesse na vida real?

e Falar sobre as diferengas entre ficgdo e realidade

e Explorar acontecimentos do cotidiano, da crianga, ou relatos
trazidos da escola para explicar que nem sempre podemos
acreditar em tudo o que ouvimos/vemos

NEM TODAS AS PERGUNTAS PREGISAM SER FEITAS, 1SS0 DEPENDERA DO INTUITO
DO PROFESSOR, bO DESENHO E DO CONTEUDO ASSISTIDO

0 PROFESSOR PODE ACRESCENTAR OUTRAS PERGUNTAS A ESSE QUADRO
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7° - FINALIZAR COM A CONTRIBUICAO DO PROFESSOR

Ao final da discussdo, o professor poderd falar sobre a
andlise que ele préprio fez do desenho, de acordo com a faixa
etdria dos alunos presentes, e contribuir para ampliar ainda
mais a visdo sobre o desenho assistido. Aqui também serd a
hora de tirar ddvidas dos alunos.

Professor tem alguma sugestdo de atividade para
complementar a andlise? Qual?

*LICAO DE CASA

O professor serd um importante mediador entre desenho e
alunos dentro da escola, mas segundo estudos, a familia é o
principal mediador entre crianga e midia dentro de casa. Por
isso, o professor poderd pedir tarefas que podem incluir os
familiares. Como nem sempre eles podem acompanhar as
aulas, o professor pode pedir para que o mesmo desenho
seja assistido em casa e na presenga dos responsdveis pelo
aluno e, juntos, eles irGo fazer o mesmo procedimento
realizado em sala e anotar a discussd@o e andlise realizadas.

Repetir o desenho ndo serd problema, j& que criangas
habitualmente os assistem vdrias e vdrias vezes. O
exercicio pode ajudar a reafirmar o processo
desenvolvido em sala e ampliar ainda mais a viséo e
andlise do desenho.
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APENDICE E - MATERIAL DE APOIO AO PROFESSOR - CARTILHA 4:
SUGESTAO DE DINAMICA PARA ATIVIDADE DE ANALISE CRITICA DE
DESENHOS ANIMADOS

OLA, TURMA!
QUEM Al CONHECE
0 IRMAO DO JOREL?

Nos dias 8 e 9 de abiril, ds 13h,
iremos realizar uma atividade
diferente! Vamos assistir juntos
a dois episddios da série
animada brasileira “Irméo do
Jorel” e conversar um pouco
sobre esse desenho.

RORA PARTICIPAR?

O ENCONTRO SERA TOTALMENTE
VIRTUAL VIA GOOGLE MEET

DIA 08/04: HTTPS://MEET.GOOGLE.COM/ARD-TWWO-HTQ

DIA 09/04: HTTPS://MEET.GOOGLE.COM/FQJ-KKMW-EBM
Imagem: Cartoon Network (cartoonnetwork.com.br)




