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Um homem que tenha algo a dizer e ndo
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RESUMO

O radio ¢ considerado um veiculo de informacao especialmente vocacionado para o local,
sobretudo nas pequenas e médias emissoras, por conta de algumas caracteristicas como a
prestacao de servigos, a utilidade publica e a facilidade de produgao local e regional. No entanto,
o cendrio atual mostra que o local e o global dividem espago nas ondas do radio, trazendo
reflexos na producdo e programagdo radiojornalistica das pequenas emissoras, voltadas a
cobertura de fatos de ambito local e regional. Focado nesta questdo, este estudo tem como
objeto de pesquisa o conteudo de radiojornalismo local transmitido pelo programa Ronda do
MS, da Rede Jota FM, maior grupo de midia sonora do Mato Grosso do Sul, com nove veiculos
no interior do Estado. Como referencial tedrico foram abordadas a trajetoria historica do
radiojornalismo e o radiojornalismo local na atualidade, evidenciando a internet e as redes
radiofonicas como fontes de captacdo de informagdes globalizadas. Com o objetivo de
investigar se o conteudo veiculado contempla os municipios onde o Grupo tem emissoras, foi
aplicada a metodologia de anélise de conteudo proposta Laurence Bardin, para o tratamento e
interpretacao dos resultados obtidos em uma semana de andlise dos programas. Foi possivel
constatar que a Rede Jota FM, por meio da transmissdo do programa radiojornalistico “Ronda
do MS”, cumpre o papel de veicular noticias de interesse local, observado pelo nlimero de
noticias veiculadas, classificadas como de interesse municipal e regional, no ambito estadual,
relevante para todos os municipios. No entanto, os resultados obtidos indicam que o contetdo
veiculado nao tem autoria propria, € sim, captados de diversas fontes, entre elas, a internet.

Palavras-chave: radiojornalismo local; programacao radiojornalistica; interior.



ABSTRACT

The radio is considered an information vehicle especially dedicated to the local, especially in
small and medium broadcasters, due to some characteristics such as the provision of services,
public utility and the facility of local and regional production. However, the current scenario
shows that the local and the global share space on the radio waves, bringing reflections on the
radiojournalistic production and programming of small stations, aimed at covering local and
regional facts. Focused on this issue, this study has as its object of research the content of local
radio journalism broadcast by the program Ronda do MS, from Rede Jota FM, the largest sound
media group in Mato Grosso do Sul, with nine vehicles in the interior of the state. As a
theoretical framework, the historical trajectory of radiojournalism and local radiojournalism
today was addressed, highlighting the internet and radio networks as sources for capturing
globalized information. In order to investigate whether the broadcast content includes the
municipalities where the Group has broadcasters, the Laurence Bardin proposed content
analysis methodology was applied for the treatment and interpretation of the results obtained in
a week of program analysis. It was possible to observe that Rede Jota FM, through the
transmission of the radio news program “Ronda do MS”, fulfills the role of broadcasting news
of local interest, observed by the number of news broadcast, classified as of municipal and
regional interest, at the state level , relevant for all municipalities. However, the results obtained
indicate that the content broadcast is not authored by its own, but rather, captured from various
sources, including the internet.

Keywords: local radio journalism; radio journalistic programming; interior.



LISTA DE ILUSTRACOES

Figura 1 —Mapa de localizagdo das emissoras da Rede Jota no Mato Grosso do Sul................. 24
Figura 2 — Mapas das divisdes mesorregional e microrregional de Mato Grosso do Sul.............cccc...... 74
Foto 1 —Jornalista RONIE CrUzZ........ccc.ooiuiiiiiiiiiiiieie e 66
Foto 2 — Jornalista Clayton Sales.........cccouiriiiiriinieienieieeese ettt 68
Foto 3 — Rodrigo Andrade apresentando o Jornal Ronda da Cidade — Sidrolandia..................... 69

Foto 4 — Nelson Feitosa apresentando o Jornal Ronda do MS ...........cccoeoiiiiiiiiiniieciicieee 76



LISTA DE QUADROS

Quadro 1 — Limites de concessdes de radiodifusoras............eecveeeieieeeciieeeiiieesie e eevee e 46
Quadro 2 — Principais redes de rddio do Brasil. ..........ccoooiieiiiiniiiiiiniieieeeee e 47
Quadro 3 — Representacdo populacional dos municipios que contam com emissoras da Rede

JOTa. et et 77
Quadro 4 — Alcance e abrangéncia das EMISSOTAS..........eeevieriierieeriieniieeieenee et esieeeeeesiee e 77
Quadro 5 — Programagao das emissoras da Rede Jota.............ooceeviiiiiieiiiniiiiieieccce e 78
Quadro 6 — Classificacao dos géneros e formatos radiojornalisticos............ceevveerrercieereeenneenne. 83
Quadro 7 — Descri¢ao dos formatos do Género Informativo...........cccceeeeiieieeiiiiececiiiieeeeieee. 84
Quadro 8 — Descricao dos formatos do GEnero Opinativo..........cceevereerueeriereeneneeneenenienens 85
Quadro 09 — Descrigao dos formatos do Género UtiIlitario............cceveeeevieeeiieeeciieeeiie e 87
Quadro 10 — Universo da PeSqUISA..........cccuieiieiiiienieeiieiee ettt ettt ere e saeesveesreeesseenes 89
Quaro 11 — Distribui¢ao das informagdes durante a SEmana.............ceeceeeuveeeeeeieveeeeecneeeeeeneeennn. 90
Quadro 12 — Classificagdo das unidades de informagao............cccceeevveeeviieeiieeeieeeee e 91
Quadro 13 — Noticias por Proximidade Geografica.............ccceeveeeiieniieiiiinieeieieeeee e 92
Quadro 14 — Registro dos municipios contemplados com unidades de informacdes................. 98
Quadro 15 — Recorréncia teMALICA. ...........cceiuuieeeeiiiiieeeeeiieeeeeeie e eeeite e e e e e e eare e e e e aaeeeeearaeas 100
Quadro 16 — Participaga@o de OUVINTES......c..eeeuieriieiiieniieeieeiee et eite sttt iee e e sieeseeesaeeeas 103

Quadro 17 — Assuntos abordados Pelos OUVINLES. ..........eevieriieiiieniieeieerie et eie e seee e e ens 104



LISTA DE GRAFICOS

Grafico 1 — Representagao grafica dos dez objetos mais pesquisados entre 2001 € 2015........... 23
Grafico 2 — Quadro de porcentagem de aparelhos de radio no Mato Grosso do Sul................ 74
Grafico 3 — Representacdo percentual referente a proximidade geografica............ccceeeeveennnnns 92
Grafico 4 — Percentual das unidades de informagao de interesse regional.............cccccevvenneen. 93

Grafico 5 — Representacdo percentual dos géneros radiojornalisticos presentes no periodo....93

Grafico 6 — Representacao percentual da ocorréncia dos formatos do género Informativo.....94

Grafico 7 — Representacao percentual da ocorréncia dos formatos do género Opinativo........ 96
Grafico 8 — Representacao percentual da ocorréncia dos formatos do género utilitario.......... 97
Grafico 9 — Representacdo percentual das ocorréncias tematicas.........ccuevververveneenieeeeneene. 100
Grafico 10 — Representag@o percentual das noticias policiais.........cceeeevververierniereeneeniennne 101

Grafico 11 — Percentual da participacdo do ouvinte em relacdo a programagao.................... 102



LISTA DE ABREVIATURAS E SIGLAS

AC
ABERT
AEMS
AERMS
ALMS
AM
ANATEL
CAPES
COVID
DOF

DIP
FERTEL
FM

GP

Hz

IBGE
INTERCOM
IPM
MOM
MS

MT

PM
PNAD
PPGCOM
PROCON
PRF

PY

SP

STF
UMIGRAN
UFMS

Andlise de Conteudo
Associacao Brasileira de Emissoras de Radio e Televisao
Faculdades Integradas de Trés Lagoas
Associagao de Emissoras de Radiodifusdo de Mato Grosso do Sul
Assembleia Legislativa de Mato Grosso do Sul
Amplitude Modulada
Agéncia Nacional de Telecomunicagdo
Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior
Corona Virus Disease (Doenga do Coronavirus)
Departamento de Operagdes de Fronteira
Departamento de Imprensa e Propaganda
Fundagdo Luiz Chagas de Radio e TV Educativa de Mato Grosso do Sul
Frequéncia Modulada
Grupo de Pesquisa
Hertz
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
Indice de Prestigio de Marca
Media Ownership Monitor (Monitoramento da Propriedade da Midia)
Mato Grosso do Sul
Mato Grosso
Policia Militar
Pesquisa Nacional por Amostras de Domicilios
Programa de Pés-Graduacao em Comunicagao
Sistema Nacional de Defesa do Consumidor
Policia Rodoviaria Federal
Paraguai
Sao Paulo
Superior Tribunal Federal
Centro Universitario da Grande Dourados

Universidade Federal de Mato Grosso do Sul



2.1
2.2

31
3.2
33

4.1
4.2
4.3
4.4

SUMARIO

INTRODUGAO ...t 15
RADIO: HISTORICO, CARACTERISTICAS E EVOLUCAO...........ccocconrrorrannee. 26
As caracteristicas do radio na atualidade........................c 36
Redes, conglomerados e 1egislacao.................cooovviiiiiiiiiiiiii e 43
RADIO E JORNALISMO LOCAL.........oiiiiiiieiieieeeisesiseseis s 50
Oradio local...........ooooiiiii e 56
O jornalismo de radio N0 iNEETIOT...............cooiiiiiiiieiiiiee e 61
O radio em Mato Grosso do Sulea Rede Jota FM...................cooiiiiiniiiinnii, 73
ANALISE DE CONTEUDO DO PROGRAMA “RONDA DO MS” ..............ccc..... 79
Géneros e formatos radiojornalisticos..................c.oooiviiiiiiiiiiiiniiceceee e 80
Etapas da pesqUiSa.............coooiiiiiiiiiiiie et senee s 88
Procedimentos da analiSe..................ooooiiiiiiiiiiiii e 89
Analise dos programas Ronda do MS: 05 a 09 de outubro de 2020............................ 90
CONSIDERACOES FINAIS.....cc.ooviiiiiiiiiiiineeieeiesiesiesssesssesssessessesssesssseens 106
REFERENCIAS........ooiiiiiiiiie et 110
APENDICE A - Identificaco das unidades de informa¢do — Dia O1..........coeuevevrenene... 119
APENDICE B - Identifica¢do das unidades de informag&o — Dia 02.............cccovvmenn... 121
APENDICE C - Identificacdo das unidades de informac&io — Dia 03.........c.cocoeveveenn... 122
APENDICE D - Identificacdo das unidades de informacio — Dia 04.........c.oocveeeveeeun... 124

APENDICE E - Identificacdo das unidades de informac&o — Dia 05.........oveeeeverveeeene... 126



15

1 INTRODUCAO

A sociedade contemporanea ¢ marcada por mudancgas e transformagdes, em diversos
segmentos sociais, que conduzem e orientam a evolugdo de individuos, suas nagdes e
acompanham o aperfeicoamento das tecnologias da informagao e da comunicagao. Sociedade
da informagao e sociedade do conhecimento sdo alguns dos termos cunhados com inten¢ao de
identificar e entender o alcance dessas mudangas, que surgem apos a sociedade industrial, mas
que ganham destaque nos anos 1990, no contexto do desenvolvimento da internet e das
tecnologias da informag¢do e comunicagao.

Todo individuo necessita de informagdo para tomar uma decisdo, das mais simples as
mais complexas. Apesar de ser um termo complexo, com varias possibilidades de defini¢do e
carregado de abstracdes, a informagao permeia todos os espagos e atua em todas as atividades
humanas. Atualmente vigora livremente nos discursos do senso comum, sendo banalizada em
diversos contextos, assim como o termo comunicagao.

A informacdo gera conhecimento, a partir do qual uma pessoa pode conquistar sua
independéncia e ter a liberdade de atuar de uma forma social mais consciente. “E através dessa
perspectiva, de comunicar a informagao ou da informagdo com funcao de comunicar, que em
determinados contextos, os conceitos de informagdo e comunicacdo podem ser confundidos”
(JANUARIO, 2010, p. 154). Do latim informatio ou informare, a informagio tem algumas
defini¢des, de acordo com o dicionario Michaelis: € o ato ou efeito de informar; conjunto de
conhecimentos acumulados sobre certo tema por meio de pesquisa ou instrugdo; explicacio ou
esclarecimento de um conhecimento, produto ou juizo; comunicagdo; noticia trazida ao
conhecimento do publico pelos meios de comunicagdo. Também pode significar o processo de
dar forma a algo, enformar.

J& a palavra comunicacao vem do latim communis, ou seja, comum, o que sugere a ideia
de comunhdo, comunidade. Melo (1997, p. 14) afirma que “comunicar significa, assim, tornar
comum, estabelecer comunhdo, participar da comunidade, através do intercambio de
informagdes”. Para Santaella (2001, p. 20), um critério adicional para se definir comunicagao ¢
o de intencionalidade. A autora define inten¢do como “atividade direcionada a um objetivo,
envolvendo, portanto, a validacao”. O emissor tenta por meio da comunicagao influenciar o
receptor através de uma mensagem. Sendo que, qualquer que seja a reacdo do receptor, ela faz
parte de um universo de hipoteses das intengdes do emissor.

Na avaliagdo de Zuculotto (2004, p. 2), sendo a informac¢do um dos principais bens,

direitos e instrumentos da sociedade, “deveria circular atendendo justamente ao interesse
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publico a que precisa estar sujeita em decorréncia destas suas caracteristicas e fungdo social”.
Porém, mesmo com os avancos das tecnologias e da facilidade com que as informagdes podem
ser obtidas na internet, e apesar de denominarmos o atual periodo da humanidade como a era
da informacdo, ndo se pode dizer que hoje se estd mais perto desta finalmente cumprir sua

fungao, seu ideal.

O ideal de a comunica¢do se democratizar e realmente atender aos interesses
da sociedade em termos de circulagdo e pluralidade da informagdo, em termos
de ndo existirem excluidos tanto da recepcdo quanto da transmissdo.
(ZUCULOTTO, 2004, p. 2)

As mudangas e inovagdes tecnoldgicas na comunicacdo levam a uma redefini¢dao das
midias e novos usos do meio radiofénico, como € o caso das webradios, onde o som passa a
compartilhar espaco com as imagens. Porém, mesmo com as altera¢des dos produtos midiaticos
radiofonicos, em algumas localidades mais distantes, onde a realidade ¢ diferente da dos
grandes centros urbanos, o radio faz uso das tecnologias acessiveis ao seu entorno e prioriza a
veiculagdo de informacdes relacionadas aos acontecimentos do cotidiano e interesse desses
ouvintes, principalmente os que residem no interior do pais.

O pesquisador Gambaro (2019) acredita que o veiculo seja uma institui¢ao social,
porém, € necessario rastrear as diferentes conexdes que se realizam sob a pratica radiofonica,

para compreender sua multiplicidade de atributos.

Mais: € necessario desvendar se conexdes feitas em outras €pocas continuam
ativas, atuando como mediadoras da expressao cultural, como mecanismos
econdmicos, ou como dispositivos politicos. Por vezes, as relagdes travadas
com o radio permitem a sobreposicdo de todos esses elementos. E preciso
olhar atentamente o modo como a programagdo ¢ gerada hoje, e com qual
finalidade. E preciso, também, contrapor as possibilidades de distribuigdo, e
questionar o modo como as empresas de radio tém apropriado as tecnologias
digitais para se expandirem. Para isso, € preciso, antes, compreender como as
formas institucionalizadas da produgéo radiofonica impedem agdes ousadas,
que acompanhem o movimento de audiéncia e reconfigurem o radio para os
espagos que, hoje, estdo atraindo a atengdo dos ouvintes. Somente a partir da
reestruturagdo do negocio radiofonico sera possivel discutir, com melhor
embasamento, os usos comunitarios ¢ as fun¢des publicas do meio.
(GAMBARO, 2019, p. 24)

Rabaga; Barbosa (1998, p. 491/492) definem o radio como um “veiculo de radiodifusao
sonora que transmite programas de entretenimento, educa¢do e informacdo”. Entretanto,
Meditsch (2010) questiona o conceito de radio atrelado apenas a uma determinada tecnologia e

acredita que seria melhor pensa-lo como uma instituicdo social, caracterizada por uma
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determinada proposta de uso social para um conjunto de tecnologias, cristalizada numa

institui¢dao. O autor cita que,

Assim como a existéncia de um jornal ndo se restringe ao calhamaco de papel
impresso que foi publicado hoje, nem ao que foi publicado ontem, mas se
vincula a uma ideia objetivada e apoiada numa institui¢cdo social, que permeia
e supera a edicao de cada dia, a existéncia de uma emissora de radio em
particular, e do radio em geral como institui¢do, ndo pode mais ser atrelada a
natureza dos equipamentos de transmissdo e recepcao utilizados para lhe dar
vida, mas sim a especificidade do fluxo sonoro que proporciona e as relagdes
socioculturais que a partir dele se estabelecem. (MEDITSCH, 2010, p. 204)

Diante desse contexto de transformagdes, ¢ preciso abordar a trajetéria historica do
veiculo. Do inicio das transmissOes oficiais, em 1922, até os dias atuais, a cultura, a economia
e a politica estdo emaranhadas na historia do raddio no Brasil, influenciando a producdo e a
emissdo de contetido. O radio sobreviveu a varias mudangas sociais e tecnologicas, como a
chegada da televisao, que no Brasil se expandiu na década de 1950 e, posteriormente, a Internet.

Ferraretto (2019) reforca que, mesmo antes de sofrerem o impacto da web, as emissoras,
como um negocio radiofénico, j& haviam enfrentado o da televisdo e se adaptado a perda de
atracdes — humoristicos, novelas e programas de auditorio —, piblico e anunciantes. “Depois de
décadas, encontra-se em um momento de transformacdo mais acelerada, tendendo a ganhar
outros concorrentes em dudio” (FERRARETTO, 2019, p. 161).

As transformacdes tecnoldgicas modificaram algumas concepgdes, como a de
proximidade (CAMPONEZ, 2002, p. 25). “Apesar das distancias geométricas, vivemos uma
nova sensacdo de proximidade, assente no conceito de rede e de conexdo, onde a no¢do de
marco geodésico fica profundamente perturbada: o centro esta aqui e esta em todo o lado”. Na
contramao da nova ordem global estabelecida, que conecta 0 mundo todo em tempo real, “ha
um revigoramento local, como contraponto ao apelo planetario, como fator de identificagao
com um publico que interessa e merece ser considerado” (COMASSETTO, 2007, p. 25).

E, nesse sentido, o rddio, mesmo com sua importancia reduzida diante dos reflexos
causados pela globalizagdo, sobressai como o veiculo mais apropriado para atingir e registrar
os acontecimentos de ordem local, uma vez que sua principal caracteristica continua sendo a da
proximidade com a comunidade. Peruzzo (2005, p. 69) explica: “o radio, por exemplo, ¢
eminentemente local, embora possa percorrer também longas distadncias”. Isso se deve a
algumas de suas caracteristicas e/ou potencialidades como a prestacao de servigos, a utilidade
publica e a facilidade de produgao local, pois € no municipio e na regido onde esta situada a sua

principal e maior audiéncia.
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A relagdo entre as esferas global e local foram alteradas, e hoje dividem espaco nas
ondas do radio, trazendo reflexos na producao e programagao radiojornalistica das pequenas
emissoras, voltadas a cobertura de fatos de ambito local, que ¢ parte do processo. Diante da
abundancia de informagdes provenientes de todas as partes do mundo, ¢ importante ressaltar
que as questdes pertinentes ao espaco local sdo fundamentais para as comunidades ¢ pequenas
localidades. Uma vez que a grande midia raramente aborda as tematicas de interesse localizadas
em regides especificas, compete, portanto, aos veiculos locais darem conta delas. E,
especialmente quando sdo discutidas alternativas de fortalecimento das identidades locais, a

produgdo de contetido local ndo pode ser colocada de lado, mas sim:

Como base para a unido dos atores sociais em torno do desenvolvimento, da
busca pelo melhor aproveitamento da realidade criada pela globalizacdo. O
alcance e a abrangéncia dos meios de comunicacdo na defini¢do e renovagao
dos habitos e valores da sociedade sdo evidentes, sendo, portanto,
indispensaveis nestes esforcos atuais (SANTOS, 2010, p. 3).

A midia local se ancora na informacao gerada dentro do territério de pertenga e de
identidade em uma dada localidade ou regido. E, de acordo com Santos (2010), tem sido

conceituada como:

Aquela que retrata a realidade regional ou local, trabalhando a informagao de
proximidade, que expressa as especificidades de uma dada localidade, os
acontecimentos de uma determinada regido e os diferentes pontos de vista, a
partir dos cidaddos, das organizagdes e dos diferentes segmentos sociais
(SANTOS, 2010, p. 3).

As questdes que abordam os eventos que acontecem no bairro, ou em sua cidade,
acentuam a proximidade, que ¢ o diferencial numa época em que tematicas de interesse global
povoam a midia. Na visdo de Comassetto (2005), as pessoas ainda dependem umas das outras,
e sdo os problemas da vida diaria, as dificuldades, as reclamacdes e reivindicacdes que fazem
que elas sintam necessidade de se aproximar ainda mais das questdes locais. Diante disso, o
conteudo local deve ser noticiado de forma que valorize a novidade, pois dessa forma o ouvinte
se sente mais proximo da noticia e mais interessado.

Com o crescimento e fortalecimento comercial das redes' e, considerando que a maior

parte da sua programacdo prioriza os assuntos nacionais, de interesse amplo, é necessario

' Grupo de emissoras que transmitem no todo ou em grande parte uma programagio comum. (RABACA;
BARBOSA, 1995)
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certificar se os publicos locais estdo sendo contemplados em suas necessidades, especialmente
ao que se refere a informacgao. Comassetto (2005) acredita que por esta razao ¢ que as emissoras
locais, com programacao voltada aos interesses mais imediatos dos ouvintes, continuam sendo
uteis as suas comunidades e podem contar com boa aceitagdo, gerando retorno satisfatério a
seus proprietarios.

Prata; Azi (2017, p. 41) reforcam que ¢ o jornalismo que diferencia uma radio local de
outras emissoras, pois “o conteido musical e o contetido global podem ser replicados em
qualquer lugar”. Para as autoras, ¢ fundamental que as emissoras locais tenham consciéncia
dessa importancia e busquem retratar as tematicas ao seu entorno, além de inserir as demandas
noticiosas da comunidade entre as pautas selecionadas.

Entretanto, os recursos humanos e técnicos disponiveis, principalmente quando se trata
do interior do Estado, podem ser determinantes no processo de sele¢do noticiosa. A imprensa
local, nesse caso o radio, adquire formas particulares nas cidades do interior e as emissoras
fazem suas transmissoes a partir de modos muito proprios. As empresas partem em busca de
informagdes que consideram pertinentes a sua audiéncia e, em alguns casos, pode haver
comprometimento politico e econdmico na disseminag@o de noticias.

Em 2017, o Atlas da Noticia’> divulgou uma pesquisa em que concluiu que
aproximadamente 70 milhdes de brasileiros — cerca de 35% da populagdo nacional — vivem em
areas sem a presenca de um jornal ou de um site de noticias local. O estudo chamou essas areas
(em geral, cidades pequenas, com populacdo mediana de 7.100 habitantes) de desertos de
noticias, termo inspirado no projeto “America’s Growing News Deserts” (2017), da revista
Columbia Journalism Review.

O conceito de deserto de noticias® foi proposto pela pesquisadora Penelope Muse
Abernathy, da Knight Chair in Journalism and Digital Media Economics, na Universidade da
Carolina do Norte em Chapel Hill, com a seguinte defini¢do: “uma comunidade, seja rural ou
urbana, com acesso limitado a noticias e informacgdes confidveis e completas, que alimentam a
base popular da democracia”.

Em novembro de 2019, o Atlas da Noticia afirmou, em nova pesquisa, que além
dos "desertos de noticias", 19,2% dos municipios pesquisados representam o que o estudo
chama de "quase desertos", com no maximo dois veiculos (TV, radio, sites e impressos). Ao

todo, o levantamento contou 11.833 veiculos no pais.

2 O Atlas da Noticia ¢ uma iniciativa colaborativa para mapear veiculos produtores de contetido jornalistico —
especialmente de jornalismo local — no territorio brasileiro. Informagdes obtidas no site: www.atlas.jor.br
3 Informagdes obtidas no site: https://www.usnewsdeserts.com/, em 12 de outubro de 2020.
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Tendo como base esses dados, procurou-se saber quais eram os grupos de midia sonora
com maior quantidade de veiculos no interior de Mato Grosso do Sul, e se esses municipios,
onde os veiculos estdo localizados, sdo contemplados com noticias locais ou apenas com
reproducao de noticias de ambito nacional.

Outra razao que motivou a pesquisa dessa tematica é que a midia regional ainda € pouco
explorada na pesquisa de programas de pds-graduacdo em comunicagao brasileiros, comparada
a produ¢do sobre a midia nacional. O jornalismo do interior, diferente daquele realizado pela
grande imprensa, tem narrativas proprias, a partir do local de onde se narra e, de acordo com
Temer (2013, p. 321), “entender as narrativas do jornalismo do interior, seus processos e
propositos, € igualmente compreender uma narrativa nova do mundo, novas realidades e
racionaliza¢des da vida contemporanea”. Porém, apesar de sua importancia reconhecida, esse
jornalismo ainda carece de estudos verticalizados ‘“que possam inseri-lo, de maneira
sistematizada, no contexto dos estudos de Comunicacao do pais” (SILVA, 2013, p. 274). Para
o autor, “resta muito a ser pesquisado e compreendido, sobretudo a respeito da imprensa das
areas distantes dos grandes centros urbanos”.

O provavel primeiro texto cientifico sobre jornais de interior no Brasil ¢ de Luiz Beltrao,
na década de 1960. Moreira; Deolindo (2013, p. 21) destacam a ampliagdao desse repertorio,
com a geracdo de pesquisas e inventarios elucidativos de meios de comunicacao locais e

regionais em alguns estados.

E o caso de Cancio (2011), que estudou a TV na fronteira entre Brasil (MS) e
Paraguai (PY); Ciccilini (s/d, ver referéncias), que inventariou os pequenos €
médios jornais da regido de Bauru (SP) no periodo de 2002 a 2004; ¢ Dornelles
(2004), que estudou 30 jornais do interior gatucho ao longo da década de 1990.
(MOREIRA; DEOLINDO, 2013, P.21)

Pinto (2013) resgatou a producdo académica sobre o regional das décadas de 1970 e
1980 com pesquisas que registravam a tentativa de compreensdo do papel do regional no
contexto midiatico brasileiro, como a dissertagao de Wilson da Costa Bueno: “Caracterizagao
de um objeto conceitual para a andlise da dicotomia imprensa industrial/imprensa artesanal no
Brasil” (1977) e o livro de Gastdo Thomaz de Almeida, “A imprensa do interior: um estudo
preliminar” (1983). Entre os anos de 1993 e 2010, a autora observou, no banco de dados do
catalogo de teses e dissertacdes da Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel
Superior (CAPES), um registro de 21 teses e 79 dissertacdes defendidas acerca da tematica

midia regional.
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Para atualizar esses dados, foi feita nova busca, entre os anos de 2011 e 2018,
utilizando os termos: jornalismo; local e interior, e os filtros: area de conhecimento,
comunica¢do e area de concentra¢do, comunica¢do. O resultado da pesquisa totalizou 73
dissertacdes e 40 teses realizadas nesse periodo.

De acordo com Pinto, a falta de bibliografia disponivel, assim como a dificuldade para
a obtencao de dados nas cinco macrorregides brasileiras foram obstaculos para o avango das

investigagdes sobre o tema.

Esta lacuna proporcionou um entendimento simplificado sobre a midia
regional, descrita, majoritariamente, sob duas perspectivas: uma primeira, que
a percebe a partir de uma interacdo dependente com a midia nacional,
nomeada de “relacional assimétrica”, e uma segunda, que a aborda de forma
positiva e supervalorizada, aqui definida como “super local”. (PINTO, 2013,

p-3)

Peruzzo (2003, p. 9) também destaca a escassa pesquisa sobre o assunto no circuito
académico brasileiro. “O jornalismo praticado nesse ambito tem merecido apenas estudos
esporadicos ou parciais, portanto pouco abrangentes do ponto de vista analitico, ndo capazes de
configurar um panorama nos ambitos regional e nacional”.

A autora acredita que esse descompasso possa estar na percepgao preconceituosa de
considerar a midia regional uma categoria inferior do jornalismo. “Mas o motivo principal esta
nas dificuldades em adentrar nas localidades para se realizar pesquisas de campo no amplo e
diverso universo comunicacional em um pais das dimensdes do Brasil”. (PERUZZO, 2013, p.
10).

Bueno (2013, p. 62) relata que desde a realizacdo de sua dissertagdo, em 1973, “a
sondagem ja evidenciava, aquela época, preconceito e desconhecimento da realidade do jornal
do interior, com criticas generalizadas ao fato de que ele privilegiava fatos da comunidade,
quase sempre considerados de pouca relevancia”. Esse preconceito, para o autor, ¢ percebido
também no mercado publicitario e na esfera governamental. Ambos tém o olhar e as verbas

voltados para a grande imprensa, sobretudo para os monopdlios de comunicagao.

Essa avaliacdo aprioristicamente negativa vem penalizando desde longa data
os veiculos jornalisticos localizados no interior do Pais, e tem impedido que
eles se afirmem e se consolidem. Dentre outros motivos, ela contribui para a
morte sucessiva de pequenos jornais, alguns seculares, que, na sociedade
digital, encontram grandes dificuldades para sobreviver, sobretudo quando os
seus possiveis parceiros lhe viram as costas (BUENO, 2013, p. 62).
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Na experiéncia de Dornelles (2013, p. 72), a bibliografia especializada em jornalismo
do interior € pequena, e muitas vezes equivocada, “pois ainda nao credita aos jornais do interior
a importancia que eles, de fato, possuem para as suas comunidades, bem como ndo apresenta
estudos aprofundados sobre a forma de produgdo dessas publicacdes”. Atento ao preconceito
com estudos académicos sobre as peculiaridades do interior, assim como a escassez de material
sistematizado acerca do assunto, o jornalista Francisco de Assis organizou o livro: Imprensa do
interior: conceitos e contextos, que reune textos de autores de diferentes estados do Brasil,
como Paraiba, Pernambuco, Rio Grande do Norte, Rio Grande do Sul, Sdo Paulo e Mato Grosso
do Sul.

Essa lacuna bibliografica do campo da comunicacdo praticada fora das regides
metropolitanas do Centro-Sul do Brasil, de acordo com Aguiar (2016, p. 13), “parte da premissa
de que o processo de globalizagdo do capitalismo ndo engolfou as realidades locais e regionais,
como se imaginava a principio”. Dessa forma, a autora avalia que a producao do conhecimento
nessa area ainda € pautada por uma visao fortemente etnocéntrica, que v€ o jornalismo a partir
do modus operandi das regides Sudeste e Sul.

No universo do radio, o Grupo de Pesquisa Mediacdes e Interagdes Radiofonicas? fez
um levantamento exploratdrio nos anais dos congressos nacionais da Intercom, totalizando 570
artigos publicados no periodo de 2001 a 2015 do GP Radio e Midia Sonora. Dos objetos
pesquisados, os artigos que abordam o radio em nivel local ou regional, ou ainda o radio rural,
ficaram na segunda posi¢do, com 127, ou seja, 22,2% do total. Para o Grupo, embora passos
importantes tenham sido dados nos ultimos anos nessa dire¢do, possibilitando o adensamento

dos estudos de radio e midia sonora no Brasil,

Resta intensificar os esforgos de pesquisa nesse momento tdo desafiador para
a comunicacao radiofonica e a midia sonora em geral, participando ndo apenas
por meio de reflexdes desvinculadas de uma perspectiva empirica, mas
sobretudo através da construg¢do de conhecimento coletivo que possa ajudar a
balizar politicas publicas e, assim, assegurar a sobrevivéncia de um dos meios
de comunicag@o mais relevantes para a sociedade brasileira. Um meio em que
ouvimos os sons da cidade, do pais e do mundo e no qual temos que lutar para
nos fazermos ouvir (KISCHINHEVSKY et al, 2017).

* O Grupo de Pesquisa Mediagdes e Interagcdes Radiofonicas é vinculado ao Programa de Pés-Graduacdo em
Comunicac¢do da Universidade do Estado do Rio de Janeiro (UERJ), listado no Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico (CNPq)
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Grafico 1 - Representacdo grafica dos dez objetos mais pesquisados entre 2001 e 2015.

Objetos mais pesquisados (2001-2015)
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Fonte: Grupo de Pesquisa Mediagoes e Interagdes Radiofonicas (2017).

A implanta¢do do Programa de Pds-Graduacdo em Comunicagdo (PPGCOM-UFMS)
no Mato Grosso do Sul, em 2011, que tem entre os seus objetivos promover pesquisas
cientificas que busquem investigar a complexidade da comunicagdo notadamente no que diz
respeito ao seu carater regional e as linguagens e processos midiaticos e, especificamente na
linha de pesquisa Midia, Identidade e Regionalidade, contribuiu significativamente com o
aumento do numero de pesquisas sobre a tematica regional. O banco de dissertacdes do
PPGCOM conta hoje com 77 trabalhos’: desses, sete sobre a temética radio regional.

A partir dessas constatacdes, percebeu-se a necessidade de se conhecer melhor o
contexto de produ¢do da noticia local, especificamente no radio em Mato Grosso do Sul, por
meio do mapeamento das redes de radio no Estado.

Mato Grosso do Sul® é o 6° estado do pais em extensdo territorial, com 357.145,534
km? que corresponde a 4,19% da area total do Brasil (8.515.767,049 km?) e 22,23% da area do
Centro-Oeste. E uma das 27 unidades federativas do Brasil. Esta localizado ao sul da regido
Centro-Oeste e tem como limites os estados de Goias a nordeste, Minas Gerais a leste, Mato
Grosso (norte), Parana (sul) e Sao Paulo (sudeste), além da Bolivia (oeste) e do Paraguai (oeste
e sul). Sua area ¢ ligeiramente maior que a Alemanha e Portugal. Sua populacdo estimada em

2019 ¢ de 2.778.986 habitantes, conferindo ao estado a 21? populagdo do Brasil. Sua capital e

5 Informagdes obtidas no site do PPGCOM, em fevereiro de 2021.
6 Secretaria de Estado de Meio Ambiente e Desenvolvimento Econdmico, Produgio e Agricultura Familiar
(SEMAGRO) - Perfil Estatistico de Mato Grosso do Sul 2017: Ano base: 2016.
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maior cidade ¢ Campo Grande, e outros municipios importantes, em termos populacionais, sao
Dourados, Trés Lagoas, Corumbd, Ponta Pora, Aquidauana, Nova Andradina e Navirai.

Sdo quatro os grupos de midia que concentram a maioria das emissoras de radio do
Estado: Grupo RCN, com sede em Trés Lagoas, Grupo Capital de Comunicacao, Grupo Feitosa
de Comunicagdo e Rede Jota FM, os trés ultimos com sede em Campo Grande (LIMA, 2018).
Dentre os quatro, a Rede Jota FM apresenta o maior nimero de estagdes de radio. Sao nove
emissoras localizadas nos municipios de: Aparecida do Taboado, Caarap6, Cassilandia,
Coronel Sapucaia, Gloria de Dourados, Grande Dourados, Ivinhema e Sidrolandia, além de um
estudio em Campo Grande, onde ¢ produzido e transmitido, para as emissoras do grupo, o
programa jornalistico: Ronda do MS. Dentre as emissoras do grupo, as do municipio de
Cassilandia, Caarapd e Sidrolandia produzem o programa Ronda da Cidade, veiculados

exclusivamente nos municipios onde sdo produzidos.

Figura 1 - Mapa de localizagdo das emissoras da Rede Jota no Mato Grosso do Sul

REDE JOTAFM

Estadio Sede - Campo Grande [l [l 99.5 - Aparecida do Taboado

101.3 - Deodapolis [ 106.5 - Coronel Sapucaia
100.7 - Sidrolandia il
98,3 - Cassilandia [l

95.5 - Gloria de Dourados

99.9 - Caarapd
W 98.1 - lvinhema
[ 92.3 - Selviria

Fonte: Elaboragdo da autora.

Diante desse cenario, optou-se por analisar o programa Ronda do MS, produzido pela

Rede Jota FM em Campo Grande e transmitido simultaneamente pelas emissoras do grupo. Os
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objetivos sdo: investigar de que maneira a informacao ¢ produzida, organizada e emitida
diariamente; verificar se as noticias veiculadas contemplam o dia a dia desses municipios;
quantificar e categorizar, por meio da andlise da estrutura do programa, o nlimero, os géneros
e formatos que mais se destacam. A relevancia dessa pesquisa se sustenta pelo fato do
jornalismo local ser uma necessidade basica de uma comunidade e poder colaborar para que a
populagdo saiba mais sobre os servigos, acontecimentos especificos daquela regido e,
consequentemente, estando mais informada, possa cobrar acdes dos governantes. Acredita-se
que o resultado da pesquisa contribuird tanto para o registro da histéria da comunicagdo do
Estado, especialmente do radio local, como para, posteriormente, servir como fonte para futuras
investigacdes sobre o tema.

O corpus compreendeu a andlise de audios gravados de cinco programas, durante uma
semana, entre os dias 05 e 09/10 de 2020. O periodo foi escolhido em razdo de ndo haver
feriados e datas comemorativas que pudessem alterar o contetido. O programa Ronda do MS
vai ao ar das 11 as 12 horas, de segunda a sexta-feira, e ¢ apresentado pelo locutor e proprietario
Nelson da Silva Feitosa, com contribui¢cdes de reporteres de suas afiliadas. A metodologia
aplicada sera a Analise de Conteudo (AC), proposta por Laurence Bardin (2016) e adaptada
conforme a proposta desta pesquisa.

Em termos estruturais, esta dissertacdo foi dividida em trés capitulos intitulados: Radio:
Historico, caracteristicas e evolucdo; Radio e Jornalismo Local ¢ Analise de Conteudo da
programac¢do do Ronda do MS. No primeiro capitulo, uma revisdo bibliografica com foco no
resgate histérico da instalacdo do radio no Brasil e evolugdo da pratica jornalistica no veiculo;
a fun¢ao social do veiculo na era da Sociedade da Informacdo; a formacgdo de redes e os
conglomerados de midia.

O segundo capitulo aborda o radio local e o jornalismo praticado nas pequenas
emissoras; a tematica regional na pesquisa cientifica e o papel do jornalista do interior; o resgate
histérico do Grupo Feitosa e da Rede Jota FM. No terceiro e ultimo capitulo, os géneros e
formatos radiojornalisticos foram elencados para fundamentar a definicdo das categorias. A
metodologia, as andalises dos programas e os resultados, assim como a elaboragdo e aplicacao
dos procedimentos, os resultados obtidos e as consideragdes sobre eles, também estio presentes

no capitulo.
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2 RADIO: HISTORICO, CARACTERISTICAS E EVOLUCAO

A invencao do radio € atribuida internacionalmente ao italiano Guglielmo Marconi, que
documentou experimentos em 1896, com a transmissao de sinais telegraficos em codigo Morse.
No entanto, embora ndo existam documentos comprobatorios sobre o pioneirismo do padre e
cientista brasileiro Landell de Moura, suas primeiras experiéncias com as ondas sonoras na
transmissao de voz sem fio, no Brasil, comecaram entre 1893 e 1894, e conforme Fornari (1984,

p-43):

Essas experiéncias, algumas das quais levadas a efeito com finalidade de
interessar as autoridades e conseguir financiadores para o aperfeigoamento e
exploragdo industrial de seu invento, tiveram lugar, como ja foi dito, na capital
paulista, do alto da Avenida Paulista ao Alto de San’Anna, numa distancia
aproximada de oito quildmetros, em linha reta — mais de um ano antes,
portanto, da primeira e elementarissima experiéncia realizada, por intermédio
das ondas hertzianas, por Guilherme Marconi, em Pontequio, perto de
Bologna, na primavera de 1895, a cerca de seis anos antes de seu primeiro
radiograma.

Como ndo ha documentos oficiais sobre o experimento em 1894, muitos aceitam o ano
de 1900 como a data da primeira transmissao por radio de Landell, que conseguiu patentear
suas invengdes em 1904, enquanto Marconi ja o havia feito em 1896. Porém, mesmo que a
invencao do radio seja oficialmente creditada a Marconi, além dele e de Landell, outras pessoas
vinham fazendo pesquisas na 4rea, como o austriaco Nikola Tesla’, que realizou experimentos
demonstrando a transmissao de sinais por ondas eletromagnéticas antes de Marconi, € o alemao

Heinrich Hertz, conforme Sebastido Squirra, apud Prado (2012).

As conclusoes de Hertz, explanadas no documento “Ondas eletromagnéticas
e suas Reflexdes”, levou ao descobrimento do Radio em poucos anos. O nome
de Hertz foi adotado — em reconhecimento ao seu trabalho — para significar a
frequéncia das ondas de radio. O simbolo tornou-se Hz e representa a medida
de um ciclo por segundo (SQUIRRA, 1995, p. 14 apud PRADO, 2012, p. 28).

No Brasil, a primeira transmissao oficial aconteceu no dia 7 de setembro de 1922, com
o discurso do entdo presidente Epiticio Pessoa, durante a exposicdo comemorativa do
Centenario da Independéncia do Rio de Janeiro, numa demonstracdo montada pelas empresas

Westinghouse e Western Eletric.

" Informagdes obtidas no site Ciéncia Hoje. Disponivel em: https://cienciahoje.org.br/coluna/nas-ondas-do-radio/.
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O publico presente a inauguragao do evento escutou as transmissdes por meio
de alto-falantes. Além disso, a Westinghouse distribuiu 80 receptores as
autoridades civis e militares. Assim, o som das emissdes foi captado em
diversos pontos da entdo capital federal, como o Palacio do Catete e alguns
prédios publicos. Foram transmitidos discursos do presidente da Republica,
Epitacio Pessoa, além de trechos de O guarani, de Carlos Gomes, apresentado
no Teatro Municipal, que chegaram a ser ouvidos mesmo em outros estados
[...] (FERRARETTO, 2007, p. 94).

Entretanto, conforme aponta Ortriwano (1985, p. 13), antes disso, ja havia experiéncias

feitas por alguns amadores e documentos que provam que o radio, no Brasil,

nasceu em Recife, no dia 6 de abril de 1919%, quando, com um transmissor
importado da Franga foi inaugurada a Radio Clube de Pernambuco por Oscar
Moreira Pinto, que depois se associou a Augusto Pereira e Jodo Cardoso
Ayres.

Apesar de ter sido uma grande conquista para a época, as transmissdes deixaram de
ocorrer por um periodo, devido a precariedade de recursos ¢ a falta de investimentos. Para
Santiago; Rezende (2005, p. 24), tanto a Radio Clube de Pernambuco como a Radio Sociedade
do Rio de Janeiro “sdo responsadveis pelas primeiras experiéncias com a radiodifusdo e a
implantacdo do radio como meio de comunicacdo no Brasil, influenciando o formato e o
conteudo de dezenas de emissoras por todo o pais”. De acordo com os autores, enquanto a Radio
Sociedade optou por uma programacao erudita, a Radio de Pernambuco ¢ a primeira emissora
popular brasileira. “A Radio Clube ¢ atribuida a primazia na execugdo de ritmos populares
brasileiros, pratica que somente mais tarde seria incorporada pelas demais emissoras”.

José de Almeida Castro, fundador e ex-presidente da Associa¢do Brasileira de
Emissoras de Radio e Televisao (ABERT), sobre o inicio da radiodifusao e onde operou a

primeira emissora, revela:

De acordo com uma das pistas para esclarecer ¢ saber o nome de batismo:
emissoras com clube ou sociedade em seu nome e o prefixo PR sdo
comprovadamente as pioneiras. E o caso da Radio Sociedade do Rio de
Janeiro, a PRA-2. Isto ndo impedia que, no Recife, Oscar Moreira Pinto e um
grupo de amigos transmitissem sons e palavras antes do Rio de Janeiro e
proclamassem a sua Radio Clube de Pernambuco como pioneira. Apenas
oficialmente registrada depois como PRA-8. Em Sao Paulo, jovens
engenheiros comecaram com a Radio Educadora Paulista. Quase ao mesmo

8 Em 2019, pesquisadores brasileiros reunidos no XII Encontro Nacional da Historia da Midia (ALCAR - 2019),
em Natal/RN, referendaram o dia 16 de abril de 1919 como a data inicial da radiodifusdo no Brasil. Essa decisdo
foi avalizada a partir dos dados apresentados ha mais de trés décadas pelo pesquisador Luiz Maranhdo Filho
(UFPE) e validados, mais recentemente, por Pedro Serico Vaz (Anhembi-Morumbi), sobre o pioneirismo da entdo
Radio Club de Pernambuco na transmissdo sonora a distancia, de um ponto de transmissao para varios pontos.



28

tempo, os baianos entraram no ar com a Radio Sociedade, a PRA-4, enquanto
cearenses organizaram a Ceara Radio Clube. O Rio de Janeiro inaugurou sua
segunda emissora — a Radio Clube do Brasil — a PRA-3, diferente por ser
comercial, a primeira a requerer e ser autorizada pelo Ministério da Viagdo e
Obras Publicas, via Correios e Telégrafos, a veicular antuncios. (CASTRO, via
ABERT, 2020)

Apesar do reconhecimento do pioneirismo do nordeste brasileiro, como as emissoes nao
tinham regularidade, pesquisadores registram o dia 20 de abril de 1923 como a real data de
instalacdo do radio no Brasil, quando foi inaugurada a Radio Sociedade do Rio de Janeiro por
Roquette-Pinto ¢ Henrry Morize (ORTRIWANO, 1985). No entanto, as transmissodes da radio
do Rio de Janeiro também comec¢aram sem regularidade, apenas com emissdes de musicas
classicas e informagdes educativas. A programag¢do da emissora s6 passa a ser veiculada em
outubro de 1923, quando “comega a ser organizada uma sequéncia de programas com noticias
de interesse geral, conferéncias literarias, artisticas e cientificas, nimeros infantis, poesia,
musica vocal e instrumental” (FERRARETTO, 2007, p. 96).

Apesar dessa organizagdo, o primeiro programa com finalidade jornalistica foi
veiculado entre os anos de 1925 e 1926, quando a programag¢ao da radio incluiu o Jornal da

Manha, produzido e apresentado pelo proprio Roquette-Pinto.

O Jornal da Manha ndo era um simples noticioso, nem um modesto relato dos
acontecimentos. Era o fato comentado, esmiucado e interpretado com a
autoridade do sabio. Jornal da Manha, da Radio Sociedade do Rio de Janeiro,
foi iniciativa jamais igualada. Por meio dele, o comentarista apreciava os
acontecimentos nos noticiarios dos jornais, lendo-lhes as manchetes e
oferecendo um panorama inigualdvel de concisdo, de realidade e de
objetividade, como somente ele poderia fazé-lo [...]. Com sua voz marcante
e bem colocada, fazia, pela manhd, a abertura das transmissdes. Nessa
abertura, lia os jornais que ja havia assinalado com seu lapis vermelho (habito
antigo), comentando as principais noticias do dia, inaugurando, assim, o jornal
falado (ORTRIWANO, 2003, p. 69).

A autora registra ainda que, naquela época, as noticias tinham pouco espago na
programacado ¢ algumas emissoras comecaram a divulgar noticias lidas dos jornais impressos,
pratica que passou a ser conhecida como gillette-press ou tesoura-press € que se repete até os
dias atuais, quando os produtores copiam conteudos de paginas da internet e de jornais,
construindo, assim, um noticiario muitas vezes sem adaptacao a linguagem radiofonica. Del
Bianco (2004) salienta como eram produzidas as informagdes jornalisticas nos primeiros anos

do radio:
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Na década de 20 copiava os jornais tanto na forma como no contetido. O
método consistia em selecionar algumas noticias, grifar o que era mais
interessante e depois fazer uma leitura ao microfone. O método resistiu ao
tempo a ponto de tornar-se uma pratica comum no radio conhecida como
gilette press ou tesoura press (DEL BIANCO, 2004, p. 3).

Jung (2004) acredita que essa pratica seja repetida ainda hoje por algumas emissoras,
pela falta de pessoal, de tempo, criatividade e até mesmo de ‘vergonha na cara’, como estratégia

para preencher o espaco obrigatdrio, previsto em lei, dedicado as noticias.

O fato de transmitir noticia ndo significa que a radio seja jornalistica. E
importante que se tenha isso em mente para que o cidaddo nao seja enganado.
Jornalismo pressupoe compromisso com a verdade, prestagdo de informagao
relevante ao ouvinte — ou o leitor, o telespectador, o internauta — e o debate de
ideias, entre outros conceitos. A reprodugio de noticias sem a devida apuracdo
— como ¢ feito em boa parte das emissoras de radio, ¢ exemplo de falta de
ética. Pode ser chamada de copia, plagio ou pirataria, jamais de jornalismo.
(JUNG, 2004, p. 20)

No inicio, o radio era um meio de custos elevados, pois os aparelhos receptores eram
importados. Por isso, naquela época, era considerado um veiculo elitista. “Era um meio que
tocava Operas e apresentava palestras culturais dirigidas as elites e sobrevivia de musicas
emprestadas de colecionadores” (BARBOSA FILHO, 2009, p. 39-40). As primeiras estacdes
de radio, de acordo com Santiago; Rezende (2005, p. 25), “eram empreendimentos formados
por grupos de amigos aficionados por radio que se reuniam em Clubes ou Sociedades e eram
voltados muito mais para diversdo de seus membros do que dirigidos a populagdo em geral”.
Jung (2004, p. 25) complementa: “Essas pessoas, a maioria da elite ligada a cultura, estavam
em busca de algo novo, motivadas pelo processo de urbanizagdo que atingia os grandes centros
da época, a comegar pelo Rio de janeiro, entdo capital federal”.

Embora nessa fase as estacOes de radio nao tivessem carater comercial, € os antiincios
ndo fossem permitidos oficialmente, “uma série de firmas comerciais, muitas do segmento
eletronico, contribuiam financeiramente para a manutencdo do radio. Em troca, a empresa era
citada durante a programacao, divulgagcdo que revertia na venda dos equipamentos” (JUNG,
2004, p. 25). Uma nova consciéncia de possibilidades lucrativas do veiculo, de acordo com
Ferraretto (2001), tem suas origens na Radio Clube do Brasil, fundada em 1924, que foi a
primeira emissora do pais autorizada a transmitir publicidade.

Ao longo dos anos, o aparelho radiofonico se popularizou e deixou de ser um meio
restrito a elite para fazer parte de toda sociedade brasileira. Na década de 1930, houve a sua

consolidagdo e ele passou a fazer parte da vida de milhdes de brasileiros (BARBOSA FILHO,
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2009). De acordo com Lutch (2009), entre 1930 e 1945, durante o governo de Gettilio Vargas®
foram criadas as primeiras leis especificas para a difusdo no pais'’. J4 o uso da publicidade s6
foi autorizado em 1932, trazendo novas perspectivas para o radio, quando foi possivel criar
atracdes e fortalecer o entretenimento. Segundo Ferraretto (2001), além da regulamentacdo da

publicidade, outro fato foi fundamental na histéria do radio em 1932.

Quando em julho do mesmo ano irrompe a Revolugdo Constitucionalista, o
veiculo adquire importancia politica estratégica. Durante meses, as
transmissdes das emissoras paulistas — em especial da Record — mobilizam a
oposicdo ao governo Vargas. A partir dai, a sociedade toma consciéncia das
possibilidades econdmicas e politicas do radio. Estavam lancadas as bases
para a sua configuracdo como industria cultural. (FERRARETTO, 2001, p.
103)

Em 1935 ¢ criado o programa Federal Hora do Brasil, hoje Voz do Brasil, com o
objetivo de divulgar as realizagdes do governo. “Com a ditadura, o programa Hora do Brasil
torna-se obrigatorio. E transmitido em rede nacional, de segunda a sexta, das 18h45 as 19h30”,
(FERRARETTO, 2001, p. 108). Em 1939, o Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP)
passa a controlar a programagao radiofonica, por meio de censores nas emissoras, fato que
durou até a redemocratizagio, em 1945, com o fim do governo de Vargas!!.

A época de maior crescimento do radio, representada pelas décadas de 1930 e 1940,
quando o meio radiofonico deixou de ser destinado apenas a classe alta e se tornou disponivel
para toda a sociedade brasileira, ¢ caracterizada por uma programacdo voltada ao
entretenimento, como programas de auditério, radionovelas, humoristicos e cobertura
esportiva. “Nesta época, o radio foi considerado a ‘oitava arte’, nadou em recursos economicos
e desenvolveu como nunca as suas potencialidades, como centro das ateng¢des de artistas e
intelectuais” (MEDITSCH, 2007, p. 35). Na década de 1940 o radio ja fazia parte do dia a dia
da populagdo, as pessoas se reuniam para ouvir os programas de entretenimento e o noticiario.
O aparelho radiofonico era destaque nas salas de estar. Foi nessa fase que a programacao de
humor se popularizou. Zuculoto (2012, p. 29) destaca essa época como “a ‘era do radio
espetaculo’, com os programas de auditério, os musicais, as radionovelas, num padrdo de

radiofonia broadcast ao estilo norteamericano”.

% Vargas governou o Brasil por trés mandatos, durante quinze anos da histdria brasileira que se estendeu de 1930
a 1945. Fonte: www.brasilescola.uol.com.br.

1 Em 1° de margo de 1932: Decreto n° 21.111que regulamenta a veiculagdo da publicidade e Decreto n°® 20.047,
do ano anterior, definia o papel do governo federal na Radiodifusdo. (FERRARETTO, 2001, p. 102).

! Periodo da historia republicana brasileira no qual o presidente da Republica foi Getalio Dornelles Vargas
governou ininterruptamente o Brasil entre 1930 e 1945. Posteriormente, Vargas assumiu ainda outro mandato entre
1951 e 1954.
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O radiojornalismo ganha for¢a a medida que o pais se envolve na Segunda Guerra
Mundial (FERRARETTO, 2001, p. 112-113). “O veiculo adquire, desta forma, audiéncia
massiva, tornando-se, no inicio dos anos 50, principalmente por meio da Nacional'?, a primeira
expressao das industrias culturais no Brasil”.

No ano de 1941, chegou ao Brasil pela Radio Nacional, sediada no Rio de Janeiro, o
Reporter Esso, o primeiro programa de radiojornalismo brasileiro, veiculado durante 27 anos.
O programa teve inicio nos Estados Unidos, em 1935, chegando a 15 paises, principalmente no
periodo da Segunda Guerra Mundial. Com o jargdo “testemunha ocular da historia”, fez sucesso
no Brasil na voz de Heron Domingues. Porém, a maior contribui¢do do Esso, de acordo com
Ferraretto (2001, p. 127), “foi a introdugdo no Brasil de um modelo de texto linear, direto,
corrido e sem adjetivagdes, apresentado em um noticidrio agil e estruturado”. O programa,
posteriormente, foi transferido para a Globo, e permaneceu no ar até 1968.

A televisdo no Brasil tem inicio, comercialmente, em 18 de setembro de 1950, quando
foi inaugurada a TV Tupi em Sao Paulo, com equipamentos trazidos por Assis Chateaubriand,
fundando assim o primeiro canal de televisdo no pais. Em razdo do pequeno niimero de
emissoras ¢ do alto custo dos receptores, o novo veiculo enfrentou dificuldade para atrair
anunciantes, nio afetando, de inicio, as emissoras de radio. Porém, conforme a televisdo foi
ganhando forca, as verbas publicitarias e os profissionais de entretenimento do radio, migraram
para a TV, fato que motivou as emissoras de radio a rever conceitos e programagao. De acordo

com Jung (2004, p. 50):

Apresentagdes ao vivo deram espago para a execucao de discos; auditorios
ndo tinham mais razdo para existir € os programas se voltaram aos estudios;
as coberturas esportivas ganharam espagco — a televisdo ainda ndo tinha
tecnologia para transmitir jogos de futebol ao vivo. O jornalismo, a prestagdo
de servigo ¢ a musica gravada substituiram o radio espetdculo. Esse sim,
sumiu.

A chegada da televisdo tirou o protagonismo antes exercido pelo radio, porém o veiculo
nao sucumbiu a televisdo. Para Castells (2001, p. 242), o radio “perdeu sua centralidade, mas
ganhou em penetrabilidade e flexibilidade, adaptando modalidades e temas ao ritmo da vida
cotidiana das pessoas”. Meditsch (2007, p. 35-36) ressalta que o radio perde sua posi¢dao

hegemonica, sobretudo pela transferéncia em massa de profissionais, programas e fontes de

12 Fundada em 1936, a radio Nacional do Rio de Janeiro é historicamente reconhecida como referéncia de
programacao plural e popular. Ela ¢, na realidade, responsavel pelas matrizes que formam hoje o Radio brasileiro:
a musica, a informag¢ado, o humor, a dramaturgia, o esporte e os programas de auditorio. Informag¢des obtidas no
site da Empresa Brasil de Comunicagdo (EBC): https://radios.ebc.com.br/nacionalrioam.
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financiamento, antes destinados ao radio, para a televisdao. Zuculoto (2012, p. 30) ressalta as
dificuldades encontradas pelo radio entre os anos de 1950 e 1960: “o veiculo sofre, sim, um
declinio, passando de uma era de espetdculo para uma fase de simples ‘vitroldo’ em que se
limita a rodar discos em praticamente toda sua programacao, isto na maioria das emissoras”.
Também para Meditsch (2007), a possibilidade de veicular musica gravada colaborou para a

alteracao da fisionomia do radio.

A musica, que até entdo representava o espago mais caro da programacao, pela
necessidade de manter, a soldo, elencos de artistas disponiveis para execugoes
ao vivo, transformou-se subitamente no mais simples e barato. Os artistas
passaram a ser mantidos pela industria de discos, que cedia os direitos de
transmissdo as emissoras praticamente de graga, em troca da divulgagdo,
também, gratuita, de seus produtos (MEDITSCH, 2007, p. 36).

O tedrico canadense Mcluhan (1964, p. 344) enfatiza que, com o surgimento da
televisdo, o radio passou a ter liberdade de diversificacdo, “prestando servicos locais e regionais

13 Nesse

que antes ndo conhecera, mesmo nos primeiros tempos amadores de radio-galena
sentido, voltou-se para seu entorno e passou a dedicar-se mais aos fatos mais proximos dessa
regido. Comassetto (2007, p. 68) corrobora dessa analise dizendo que coube ao radio local
“estreitar ainda mais seus lacos com as comunidades que est4 inserido e acentuar o trabalho
jornalistico realizado nesses lugares, pois € isso que justifica a existéncia, confere identidade e
fortalece a presenca do radio nas localidades”.

Além disso, dentre os efeitos da TV sobre o radio estd o de transforma-lo de um meio
de entretenimento em um “sistema nervoso da informag¢ao”. Nesse sentido, o radiojornalismo
foi uma das alternativas para a reestruturacao do veiculo. Segundo Ortriwano (1985, p. 21), “o
radio aprendeu a trocar os astros e estrelas por discos e fitas gravadas, as novelas pelas noticias
e as brincadeiras de auditorio pelos servigos de utilidade publica”. A autora destaca ainda o
pioneirismo da Radio Bandeirantes, em 1954, na formacdo de um novo tipo de programacao
noticiosa, em que noticias com um minuto de duracdo entravam a cada quinze minutos e, nas
horas cheias, em boletins de trés minutos.

Prado (2012, p. 43) relata que “ao longo dos anos 1950 e 1960, o radiojornalismo foi

ganhando novos contornos, pois ndo era mais um informativo lido por locutores quase sempre

13 Em 1996, surgiu o primeiro radio que fazia o uso do mineral conhecido como galena como semicondutor. O
detector de cristal foi patenteado por um coronel do exército norte-americano, H. H. C. Dunwoody. O radio
consistia em um fragmento de galena (sulfeto de chumbo natural), que se ligava a uma antena por meio de um
arame fino. Todo o som transmitido pelo transmissor era captado pela antena, passava pelo cristal ou pedra de
galena antes de poder ser ouvidas. Disponivel em: https://wiki.sj.ifsc.edu.br/wiki/images/9/9d/GALENA .pdf.
Acesso em: 20 ago. 2020.
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masculinos e com pouca flexibilidade para uma linguagem mais coloquial”. Entre os géneros e
formatos diferenciados experimentados, surgiram as radios all news, que apresentam apenas
noticias.

Em paralelo ao surgimento da TV, o rddio ganha folego, na década de 1950, com a
disseminagio do uso do transistor'*, que impulsionou o crescimento do radio e facilitou o

trabalho dos profissionais. De acordo com Prata (2007, p. 4):

A chegada do transistor, que livrou o aparelho de fios e tomadas,
proporcionando a criagdo de uma nova linguagem, apropriada para um veiculo
com alta mobilidade, que acompanha o ouvinte onde quer que ele esteja.
Assim, a partir do transistor, o publico pressuposto do radio passou a ser um
ouvinte mével, o que ndo acontecia anteriormente quando as familias se
reuniam na sala ao redor de um garboso aparelho.

A introducao da frequéncia modulada (FM), nos anos de 1970, foi outro fator
tecnoldgico que impulsionou o aumento do nlimero de canais, gerando novas opgdes para os
ouvintes, que s6 tinham disponiveis os sinais de amplitude modulada (AM) e ondas curtas.
Além disso, possibilitou a melhora da qualidade da propagacao musical, além de reduzir seus
custos. “A substituicdo das valvulas nos aparelhos receptores pelos transistores, que
revolucionam a recep¢do, tornou o radio efetivamente portatil” (MEDITSCH, 2007, p. 26).
Dessa forma, essas transformagdes foram responséaveis pelo aumento do numero de emissoras
e de receptores, que se tornaram cada vez mais simples, baratos e acessiveis a populagdo.

Entretanto, embora a qualidade de propagacao do som tivesse melhorado, o alcance da
frequéncia modulada era reduzido, chegando a apenas uma determinada localidade e regido.
Entdo, as estagdes que operavam nessa frequéncia passaram a focar na cobertura e transmissao

de fatos locais.

A chegada da FM melhorou a qualidade do som, ampliando a possibilidade
de expressdo a praticamente qualquer voz, o que antes era impensavel.
Também diminuiu custos e duplicou a capacidade do espectro de frequéncias,
multiplicando o numero de emissoras. Esta multiplica¢@o abriu caminho para
a especializagdo e para o radio alterar a sua vocagdo original — de meio de
comunicac¢ao a distancia — para vingar sobretudo com um servigo de expressao
local (MEDITSCH, 2007, p. 117-118)

4 Em novembro de 1947, Bardeen e Brattain, trabalhando no laboratério da Bell Telephone, descobriram o
transistor. Eles verificaram que, quando aplicada certa tensdo a um dos terminais do componente, o sinal que saia
no outro terminal era amplificado.
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As inovagdes tecnologicas foram favoraveis ao renascimento do radio e a transmissao
jornalistica (ORTRIWANO, 2003), entre elas: o gravador magnético, o transistor, a frequéncia
modulada e as unidades moveis de transmissdo. “O radio FM tem qualidade sonora mais
sofisticada e, portanto, condi¢des de reproduzir melhor qualquer som, seja musica ou fala”,
(ORTRIWANO, 2003, p. 81).

O radio se manteve vivo, exercendo seu papel de informar e entreter, porém, passou a
atender as exigéncias propostas pelo mercado. “A histoéria tem demonstrado que nao ha limite
algum de contetdo sendo tendéncias e relevancias de uns sobre outros segundos de cada época”,
enfatiza Herreros (2001, p. 31), ou seja, para sobreviver a um mundo cheio de possibilidades,

o veiculo precisa se transformar e se adaptar as mudancas.

A TV surge do acréscimo proporcionado pela imagem aos contetidos
radiofonicos. A internet incorpora tudo de todos os meios anteriores. O radio,
no passado, adapta-se a televisdo, fugindo da concorréncia pela segmentagao
do contetdo e pela alteracdo do seu prime time, que passa da noite para a
manhd, e, gracas a transistorizagdo, pela mobilidade do receptor. E, na
contemporaneidade, usa a web como fonte de contetdo e suporte de
transmissao [...] na transposicao de conteudos para a TV e, no tltimo decénio,
na constante utilizagao do audio na internet tanto em modalidades que o radio,
gradativamente, incorpora como suas — as emissoras exclusivas da web e os
programas distribuidos por podcasting — quanto em outras — os canais de
musica em portais, por exemplo (FERRARETTO; KISCHINHEVSKY, 2010,
p.- 175-176).

Com a implantacdo dos satélites, nos anos 1980, as redes radiofonicas ganharam
impulso. Comassetto (2007) ressalta o avango tecnologico proporcionado pela implantagao dos

satélites para o radio.

O sistema via satélite modernizou a sistematica de redes, que antes se
utilizavam de linhas telefonicas, um recurso antigo, que remonta ainda aos
anos 1930. Com o satélite, surgiram novas redes nacionais e regionais,
proliferaram as transmissoes regulares integradas em FM (COMASSETTO,
2007, p. 65).

Nos anos 1990, o surgimento da internet proporcionou a troca de dados e informagdes

por meio de um conglomerado de redes interligadas mundialmente. Diante do cenério de

1”15

reorganizac¢do espacial e da concretizagdo da “aldeia global”'>, somado ao desenvolvimento da

internet e as inovagdes tecnoldgicas da comunicagdo, o jornalismo se viu diante de uma nova

15 Termo criado pelo filésofo canadense Herbert Marshall McLuhan. Ele tinha o objetivo de indicar que as novas
tecnologias electronicas tendem a encurtar distdncias e o progresso tecnolégico tende a reduzir todo o planeta a
mesma situagdo que ocorre em uma aldeia: um mundo em que todos estariam, de certa forma, interligados.
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realidade: a necessidade de adaptar-se as novas plataformas e, consequentemente, as
modificagdes no jeito de se comunicar, que levaram a alteragdes do papel social do jornalismo.

As rotinas produtivas do jornalismo sempre foram marcadas pela presenga de elementos
tecnologicos. A evolugdo das tecnologias da informagao na sociedade alterou ndo sé as rotinas
produtivas, como também as técnicas de apuracao nas emissoras de radio e os valores de noticia.
De acordo com a pesquisadora Débora Lopez (2010), as primeiras iniciativas que apontavam

para a convergéncia nos veiculos de comunicagdo aconteceram no final dos anos 1990,

Com a entrada na internet de emissoras de televisdo e jornais impressos que,
neste periodo, passaram a adequar e construir contetido especifico para o site.
Nesta migrag¢ao, os jornalistas responsaveis pelo site eram responsaveis pela
adaptacdo do conteudo produzido para os veiculos de comunicacao
tradicionais. Esta adaptagdo acontecia em pequenas redagdes, como ainda hoje
ocorre em alguns meios de comunicagdo. (LOPEZ, 2010, p. 16)

O aumento do fluxo de informagdes aliado as mudancas e reconfiguracdes,
principalmente de ordem técnica, apresentou novos desafios e facilidades a producdo de
noticias no radio. A produgdo radiofonica passou do analdgico para o digital e o celular passou

a ser usado como ferramenta para a transmissao de noticias do local do acontecimento.

Com o celular, o reporter ganha agilidade para realizar entrevistas ou fazer
participagdo ao vivo de qualquer lugar. Conquista mobilidade muito superior
ao telefone sem fio utilizado nas unidades moéveis de frequéncia modulada
(DEL BIANCO, 2004, p. 06).

Del Bianco (2005) reforca que a Internet ¢ um instrumento basico do jornalismo
contemporaneo, possibilitando o acesso a conteudo sobre qualquer area tematica e, dessa forma,

proporcionando inimeras vantagens para a producdo de noticia.

Permite aos jornalistas se inteirarem rapidamente sobre o que ja foi escrito
sobre determinado assunto; torna os contatos com as fontes interativos;
possibilita a ampliacdo e selecdo de fontes de informagdo; agiliza a busca de
dados, pesquisa e consulta a arquivos publicos, bibliotecas, 6rgaos publicos;
facilita a coleta de maior quantidade de informagdo num menor espago de
tempo; além de aumentar o potencial de reportagem a distancia e do trabalho
fora das redagdes em locais remotos (DEL BIANCO, 2005, p. 160).

Hoje, algumas emissoras fazem a apuragdo sem a utilizagdo de reporteres de rua e a

Internet passa a ser usada, entdo, como fonte principal das informagdes e acontecimentos.
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Entretanto, se por um lado a Internet propicia facilidades, seu uso frequente pelos jornalistas

pode acarretar na padronizagdo do conteudo.

A internet coloca nas mdos dos jornalistas a possibilidade de obter
rapidamente a informagdo necessaria para complementar suas matérias,
contribuindo para contextualizacdo e aprofundamento dos temas abordados.
Ao mesmo tempo, esse procedimento traz implicito também a padronizacao
do conteudo, porque ¢ comum o uso frequente das mesmas fontes. Todos
bebem da mesma fonte na hora de compor seu noticiario, reproduzindo o
mesmo discurso (DEL BIANCO, 2005, p. 161).

Ja o publico ouvinte, que sempre participou e contribuiu com a producdo dos
programas radiofonicos por meio de cartas, telegramas ou telefone, sugerindo as mais diversas
pautas sobre fatos do cotidiano, como denuncias, questionamentos e opinides, com a chegada
de tecnologias digitais, passou a interagir por meio de aplicativos, internet ¢ das midias sociais.
“O publico ganha uma nova possibilidade de expressar opinido e colaborar com a produgdo de
conteudo” (CAMPELO; LIMA, 2019, p. 5). E, nesse sentido, as novas tecnologias digitais

modificam e ampliam as formas de interacdo entre ouvinte e emissora.

2.1 As caracteristicas do radio na atualidade

A medida que o radio se insere e se apropria de elementos da comunicagio digital, suas
proprias caracteristicas se alteram, moldando-se a nova realidade. Lopez (2010) acredita que

um radio que vai além das ondas sonoras, explorando novas plataformas de comunicagao.

[...] Vai além da transmiss@o em antena, ampliando sua producao através da
internet e dos dispositivos de radio digital, mas que ainda mantém sua raiz no
conteudo sonoro. [...] O conteudo multiplataforma, embora importante, ndo se
apresenta como fundamental para a compreensdo da mensagem. Trata-se de
uma produ¢do complementar, de aprofundamento, detalhamento, memoria ou
utilidade publica (LOPEZ, 2010, p. 140).

Com a emergéncia das chamadas midias sociais e das mudancas de comportamento do
publico consumidor de informagao, que ora ¢ produtor, ora receptor, o radio precisou adaptar
também a linguagem para chegar até o publico. Porém, como uma de suas principais
caracteristicas ¢ a instantaneidade e, com a facilidade de circulagdo e consumo da informagao

na Internet, esse aspecto tem sido otimizado. De acordo com Avrella (2017, p. 57),
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o radio se apropria de contetidos de diferentes lugares que estdo disponiveis
on-line e veicula instantaneamente nas estagdes, ndo sendo necessaria a
inser¢do de imagens ou criagdo de textos, como ocorre em outros veiculos
tradicionais.

Nesse sentido, a Internet se tornou um recurso extra para as radios, possibilitando uma

reorganizac¢do de fungdes, de producao e distribuicao.

Ao integrar a rede informatizada da redagdo, a influéncia da Internet pode ser
percebida na reorganizacdo de fungdes, distribui¢do de tarefas, fixacdo de
rotinas; no processamento de textos, coleta de informagdo e recepc¢do; na
forma de embalar o produto, armazenagem, manejo do texto; na relagdo com
as agéncias de noticias, na checagem da produgdo do concorrente; no modo
como possibilita corrigir e se certificar quanto veracidade de uma informagao;
na organizacao das mesas de trabalho na reda¢ao a partir de pontos de conexao
com a rede; no acesso individual do computador e rede interna de dados; no
trafego e transporte de dados no ambiente da redacdo (DEL BIANCO, 2004,

p.-4).

O radio tradicional ainda ¢ um importante veiculo de comunica¢do, porém, a
transmissdo por meio da internet amplia o alcance da mensagem a propor¢des mundiais, ou
seja, o radio ganhou a possibilidade de ter sua programacao transmitida ndo s6 em esfera local,
mas também global. Para Barbosa Filho (2009, p. 43), o radio, muito antes do surgimento da
internet, se destaca num momento € que a comunicagao a distancia se tornou uma necessidade.
“O mundo passa a funcionar em ondas, em frequéncias, comunicando-se de pontos distantes e
com certa instantaneidade”. Por ser um meio dindmico, o radio estd presente onde a noticia

acontece e a transmite em tempo real para o ouvinte.

neste século XXI, de tantas tecnologias, e, por vezes, de poucas humanidades,
constitui-se por natureza, ¢ cada vez mais, em um instrumento de dialogo,
atento as demandas do publico e cioso por dizer o que as pessoas necessitam
ouvir em seu dia-a-dia (FERRARETTO, 2014, p. 13).

Ortriwano (1985, p. 78), ja nos anos 1980, afirmava que o radio ¢ o mais privilegiado
dos meios de comunicacao de massa, em razao das suas caracteristicas intrinsecas, e as destaca
em oito topicos:

e Linguagem Oral: O radio fala e, para receber a mensagem, ¢ preciso apenas ouvir.

Portanto, o radio leva vantagem sobre os veiculos impressos, pois, para receber as
informagdes, ndo € preciso que o ouvinte seja alfabetizado. Em consequéncia disso,

a média cultural ¢ mais baixa, por abranger o publico analfabeto.
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e Penetracdo: Em termos geograficos, o radio ¢ o mais abrangente dos meios,
podendo chegar aos pontos mais remotos ¢ ser considerado de alcance nacional.
Ao mesmo tempo, pode estar nele presente o regionalismo, pois, tendo menos
complexidade tecnologica, permite a existéncia de emissoras locais.

e Mobilidade: Do ponto de vista do emissor: sendo menos complexo tecnicamente
do que a televisdo, o radio pode estar presente com mais facilidade no local dos
acontecimentos; do receptor: o ouvinte de radio esta livre de fios e tomadas e nao
precisa ficar em casa ao lado do aparelho, pois o radio estd em todo lugar.

e Baixo Custo: Aparelho receptor de radio € o mais barato e sua aquisi¢ao esta ao
alcance de uma parcela muito maior da populagao.

e Imediatismo: Os fatos podem ser transmitidos no instante em que ocorrem. O
aparato técnico para a transmissao ¢ menos complexo.

e Instantaneidade: A mensagem precisa ser recebida no momento em que ¢ emitida.
Se o ouvinte ndo estiver exposto ao meio naquele instante, a mensagem nao o
atingird. Nao € possivel deixar para ouvir depois.

e Sensorialidade: O radio envolve o ouvinte, fazendo-o participar por meio da
criacdo de um didlogo mental com o emissor. Ao mesmo tempo, desperta a
imaginacao através da emocionalidade das palavras e dos recursos de sonoplastia,
permitindo que as mensagens tenham nuances individuais, de acordo com as
expectativas de cada um.

e Autonomia: O radio, livre de fios e tomadas, deixou de ser meio de recepcao
coletiva e tornou-se individualizado. As pessoas podem receber suas mensagens
sozinhas, em qualquer lugar que estejam. Essa caracteristica faz com que o emissor
possa falar para toda a sua audiéncia como se estivesse falando com cada um em
particular.

Essas caracteristicas foram responsaveis pela sobrevivéncia do radio frente ao
surgimento da televisdo e dos demais avancos tecnoldgicos que alteraram a sua historia, que
trouxeram e ainda trazem novas maneiras de comunicagdo entre as pessoas. Segundo Prata
(2008, p. 1), além dos avangos, duas rupturas, marcam a historia da radiofonia. “A primeira
ruptura foi com o advento da TV; a segunda acontece agora, com a webradio que aponta para
um novo modelo de radiofonia”. A autora chama esse processo de evolu¢do de ‘radiomorfose’,
que seria uma adaptacdo do veiculo as novas mudangas tecnoldgicas, alterando e

reconfigurando os géneros e as formas de interagao presentes no radio.
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Para se falar de interacdo no radio € preciso buscar uma das caracteristicas
mais marcantes do veiculo: a sensorialidade [...]. E importante destacar que os
veiculos de comunicagdo de massa trabalham sempre com a imagem: o jornal
impresso com a imagem parada; a TV, com a imagem em movimento e o radio
com a imagem sugerida ou idealizada. Este dialogo mental entre emissor e
receptor se da pela voz. E pela voz de quem fala no radio que o ouvinte
imagina, idealiza, cria imagens, fabrica didlogos mentais. A voz € o suporte
da sensorialidade (PRATA, 2008, p. 96).

Para Zuculoto (2012, p. 22), essas caracteristicas, proprias e especificas do meio, ndo
nasceram com o veiculo. “Foram evidenciando-se, sendo descobertas, moldadas, aperfeigoadas
de acordo com o desenvolvimento de todo o processo de instalacdo, consolidacdo, e
transformagoes sofridas pela radiofonia”. A pesquisadora acrescenta que, a partir do momento
em que o radio foi apontado como o veiculo de massa com potencial de ser o mais popular ¢ de

maior alcance, atingindo todas as camadas da sociedade.

Boa parte dessas caracteristicas pode, inclusive, ser classificada como
vantagem em relagdo aos demais meios de comunicag@o de massa. Entre elas,
destacam-se a utilizagdo de uma unica linguagem (pelo lado do emissor) e um
unico sentido (em relagdo ao receptor), a mobilidade, o imediatismo, a
penetracdo abrangente, o baixo custo e a sensorialidade. A principal delas é o
fato de o radio utilizar uma unica linguagem — a sonora — e trabalhar, no caso
do ouvinte, com um unico sentido — a audi¢ao (ZUCULOTO, 2012, p. 23).

Esse fato, de acordo com a autora, torna o radio o “Gnico meio de comunicacao de
massa que dispensa totalmente a necessidade de o publico saber ler para que a comunicacao
com ele realmente se complete e seja decodificada” (ZUCULOTO, 2012, p. 23). Essa
constatagdo também ¢ citada por McLeish (2001, p. 15), quando ele diz que o radio “traz esse
mundo para os que ndo sabem ler e ajuda a manter contato com os que ndo podem ver”.

Essas novas tecnologias fizeram com que o radio contemporaneo se modificasse em
alguns aspectos, porém, mantendo as suas caracteristicas basicas. Moreira (2001) destaca as
caracteristicas essenciais que o radio conservou em todas as etapas de evolucao: ubiquidade,
instantaneidade, diversidade, companhia, interatividade e gratuidade.

A fala ainda ¢ o principal instrumento para comunicagdo no radio e, por trabalhar com
o sentido da audicdo, a noticia do radio deve ser dada de maneira objetiva, para que o ouvinte
possa assimilar rapidamente o que esta sendo dito. O meio radiofonico representa muito mais
que “o primeiro a dar a noticia” (PRADO, 1989, p. 27), com recursos que trazem profundidade

a informacao.
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Além de transmitir o mais rapidamente possivel os acontecimentos atuais,
pode aumentar a compreensdo publica através da explicagdo e analise. Este
aprofundamento dos temas conta no radio com a vantagem de poder ser
exposto pelos seus conhecedores, sem passar pela peneira dos nao
conhecedores — neste caso os jornalistas — que apenas dariam a forma
comunicativa adequada ao meio (PRADO,1989, p. 28).

A respeito da linguagem utilizada no radiojornalismo, onde a transmissdo ¢ oral,
Chantler; Harris (1998) enfatizam que o texto deve ser escrito de forma clara, enxuta, concisa,
convincente e nao empolada. “Vocé estd redigindo para o ouvido e ndo para o olho. Deve, entdo,
escrever como se fala, numa linguagem coloquial, com frases curtas e uma ideia em cada
sentencga”. Para os autores, 0 modo de dizer ¢ mais importante do que o que ¢ dito, pois, por
meio da voz, ¢ possivel captar a emocao.

O tedrico canadense Rosental Alves (2005) ressalta que, aparentemente seria uma
tarefa facil — escrever no estilo das conversas —, torna-se um tanto complexo, devido aos vicios

do jornalismo antigo.

A tarefa jornalistica muitas vezes parece trazer a tentagdo de usar palavras que
o jornalista ndo fala em seu cotidiano. Assim, ¢ comum usar aparelho, em vez
de avido; colisdo ou abalroamento, em vez de batida; sinistro, no lugar de
incéndio ou acidente; féretro ou sepultamento em vez de enterro; mandatario
ou chefe do executivo para indicar o Presidente ou o Governador; etc.
(ALVES, 2005, p. 166).

O autor também salienta sobre o perigo do abuso da simplicidade e alerta para o uso
exagerado do coloquialismo, que, quando ultrapassa os limites do real, leva a invengdo, a
artificializacdo de uma linguagem, o que vai prejudicar a recepgdo. Ele cita como exemplo o
emprego de girias, que s6 devem ser usadas no caso de serem consagradas ou insubstituiveis.

Entretanto, na abordagem de Ferraretto (2014), um erro comum entre leigos € reduzir o
radio a oralidade, que explica que a linguagem radiofonica engloba outros elementos, como o
proprio texto expressado na voz, com diversas variagdes e articulagdes entre si. Para o autor, a
comunicacdo se realiza na cabega do ouvinte, e, para que isso aconteca, ¢ necessario um

compartilhamento de experiéncias comuns entre emissor e receptor, ou seja:

A mesma mensagem facilmente compreendida pelo publico especifico em
uma emissora voltada ao regionalismo gaucho, com suas expressoes culturais
proprias, dificilmente seria entendida em sua totalidade na transposicao dessa
programagdo para um estado do Nordeste, e vice-versa (FERRARETTO,
2014, p. 31).
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O autor destaca que a linguagem radiofonica engloba o uso da voz humana, da musica,
dos efeitos sonoros e até mesmo do siléncio. Esses elementos podem ser usados isolados ou

combinados entre si, dependendo dos objetivos pretendidos pelo emissor.

Cada um deles apresenta multiplas aplica¢des, papéis variantes. Podem ser
utilizados, conforme o contexto, de diversos modos e em diferentes niveis de
apelo ao ouvinte, direcionando-se ao seu intelecto, no que se expressa como
algo mais concreto, e a sua sensibilidade, naquilo que pende mais para o
abstrato (FERRARETTO, 2014, p. 32).

Em 1981, o socidlogo canadense Erving Goffman publicou a obra Forms of Talk, que
retine cinco artigos cuja tematica central € a fala. Radio talk, um dos textos, traduzido como: A
fala do radio — um estudo dos percursos dos nossos erros, foi publicado na coletanea “Teorias
do Radio — volume II”” (2008), e trata-se de um ensaio sobre a relacdo paradoxal entre a fala
rotineira e a espontaneidade no radio, com foco na andlise de erros em relagdo a produgdo da
fala em programas radiofonicos.

Na obra, o autor analisa diferentes modos de locucao, mas cita como tipo basico de
locucdo a ‘direta’. “Aqui o locutor ostensivamente fala somente com a audiéncia como se cada
ouvinte individual fosse inico. Tenta-se uma simulagdo de uma conversa a dois, como em uma
conversa telefonica na qual ninguém pudesse responder do outro lado da linha” (GOFFMAN,
2008, p. 323). O autor salienta ainda, que a tarefa crucial do locutor ¢ produzir um efeito de fala
espontanea e fluente, e conclui dizendo que ha diferengas dbvias entre a fala cotidiana e o

discurso radiofonico.

A fala espontinea encontrada no discurso radiofonico e na conversa informal
sao diferentes. Ambas tendem a serem ouvidas como perfeitas e espontaneas,
a primeira porque o tipo de falha técnica pode ser ignorada e corrigida
abertamente, a segunda porque uma habilidade especial foi empregada para
eliminar tais falhas a despeito das condi¢des adversas (GOFFMAN, 2008, p.
323-324).

Ao mesmo tempo que atinge milhares de ouvintes, o raddio fala para cada pessoa em
particular. De acordo com Barbosa Filho, 2009, as palavras, a forma de falar, sdo pensadas para

o ouvinte com suas particularidades e expectativas.

O tom intimo das transmissdes, representado pelas expressdes “amigo
ouvinte”, “caro ouvinte”, “querido ouvinte”, proporciona uma aproximacao e
uma intimidade tnicas, fazendo do radio um veiculo companheiro. [...] E em
algumas areas rurais, pouco beneficiadas com a tecnologia, ainda se registra a

recepgdo radiofonica grupal: as pessoas dos vilarejos se reiunem para ouvir as
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noticias transmitidas de um radio apenas (BARBOSA FILHO, 2009, p. 46-
47).

Porém, além do modo de falar, este tipo de producgdo envolve entender o mercado, as
redagdes, como ¢ feita a produgdo noticiosa do ponto de vista técnico, ético, estético e,
principalmente, quais sdo os interesses, anseios € necessidades de quem produz e de quem
recebe. Para Ferraretto (2014), quem produz o radio deve atentar para uma série de
procedimentos e raciocinios, de acordo com a mensagem que pretende difundir. Trata-se de

pensar uma identidade para o emissor.

O radio, em qualquer de suas manifestagdes comunicacionais, objetiva criar
uma relagdo de empatia com o publico. E algo que envolve sentimentos de
pertenga, da atribui¢cdo do papel de companheiro virtual & emissora a nogao de
que aquela estagdo ou mesmo podcaster representa os anseios, os interesses,
as necessidades e/ou objetivos de cada ouvinte. Parte ainda da compreensao
de que aquela manifestacdo radiofonica significa, projetando ali uma espécie
de personalidade, ou respondendo a construida pelo emissor, criando, assim,
uma identificagdo. Dos pontos de vista psicoldgico e socioldgico, a construgio
da empatia passa pelo meio envolvendo o ouvinte, colocando-o dentro do
plano do imaginario, da narrativa; simulando um didlogo; oferecendo-lhe o
que, em tese, ele deseja escutar (FERRARETTO, 2014, p. 41).

Esse relacionamento ganha for¢a com base nas caracteristicas atribuidas ao meio,
como a de companheiro, e “proporcionadas pela portabilidade de varios dos suportes de
recepgao” (FERRARETTO, 2014, p. 46). Mas essa nova dindmica estrutural ndo diminui a

importancia da proximidade, caracteristica importante do radio, pois:

Num contexto em que a proliferagdo de meios e canais e a dificuldade de
competir em escala mais abrangente com os conglomerados de midia obrigam
a descoberta de novos nichos de mercado, o espago local ndo pode ser
desprezado. Pelo contrario, esse é o lugar que se abre para o diferente, que
comporta e requer o diferencial que a grande midia dificilmente vai dar e que,
por isso mesmo, apresenta-se como alternativa aos veiculos que, por suas
limitagdes, correm o risco de sucumbir a crescente expansao dos meios globais
(COMASSETTO, 2007, p. 56).

O radio, especialmente por suas caracteristicas, pode atuar com uma relevancia
significativa no espaco local. E acessivel, tem experiéncia de relacdo historica com o local e
essa proximidade facilita a identificagdo do seu publico com as mensagens emitidas. O maior

desafio do radio € sobreviver e adaptar-se ao surgimento das novas tecnologias de comunicagao.
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2.2 Redes, conglomerados e legislacio

Como ja foi abordado, o desenvolvimento tecnoldgico altera o perfil da midia assim
como o fator econdmico nao pode ser desconsiderado. “Ainda que soe romantica ¢ de grande
valia para a sociedade a ideia de um sistema de comunicagao voltado ao interesse publico e ao
fortalecimento social, ¢ dificil conceber a midia fora de uma logica e mesmo de um proposito
comercial” (COMASSETTO, 2007, p. 35).

Essas mudangas geram a possibilidade de reorganizar o setor em redes, a fim de reduzir
0s custos operacionais, otimizar os lucros das cabecas de rede e aumentar a competitividade
entre as emissoras. Desde a década de 1980, Ortriwano (1985) j4 falava sobre a relacdo entre a
tendéncia a formagdo de redes e fatores econdmicos, objetivando o fortalecimento do radio
como alternativa publicitaria depois da crise imposta pela TV. Para ela, a estruturacao das redes
visava a melhor exploragdo das potencialidades comerciais do veiculo. “E, com a possibilidade
de emissdo por satélite, as redes poderdo ser cada vez mais ageis, aumentando sua capacidade
de transmitir programacao unificada, a0 mesmo tempo em que podem ampliar sua abrangéncia”
(ORTRIWANO, 1985, p. 33).

A medida em que empresas nacionais/mundiais investiam no segmento, novas
emissoras associadas ou afiliadas surgiram, transmitindo conteudos integrais ou parciais
produzidos pela cabega de rede (emissora responséavel pela geragdo de programas transmitidos
por mais de uma esta¢ao, num sistema de radiodifusdo (RABACA; BARBOSA, 1998, p. 88)).
De acordo com Comassetto (2005), as emissoras que passavam a operar em rede teriam maior

lucratividade, sobretudo, por duas razdes:

Primeiro, pelo fato de ampliarem seu raio de agdo, estendendo a um publico
muito maior o recado de seus anunciantes. Segundo, pelas facilidades
operacionais, visto que uma mesma programacao produzida por uma unica
emissora, denominada cabeca-de-rede, ¢ transmitida por dezenas e até
centenas de outras. A redugdo de investimento é o maior estimulo aos
proprietarios do radio, mesmo de empresas diferentes, que gradativamente vao
se afiliando as redes constituidas (COMASSETO, 2005, p. 2).

Se por um lado as facilidades tecnologicas favorecem a especializacdo do radio
brasileiro, por outro, essa tendéncia, de transmitir a mesma programacao em diversas regioes
do pais, pode descaracterizar a cultura e a realidade de cada local, “perdendo com isso, a forca
da proximidade, da programacdo feita com base em habitos e costumes especificos, com o

linguajar da propria regido” (ORTRIWANO, 1985, p. 34). Nos casos em que essas transmissodes



44

envolvem o jornalismo, “a critica volta-se para a homogeneizacao do contetdo veiculado e o
esquecimento dos problemas imediatos & comunidade” (COMASSETTO, 2007, p. 65). E o caso
da Radio Difusora Pantanal FM, que antes da migracdo chamava-se Difusora Matogrossense.
Situada em Corumba (MS), a emissora, que tem parceria de longa data com a Band Sat, veicula
diariamente o “Jornal Primeira Hora”, das 06h as 06h30. No entanto, Lima; Ota (2017, p. 9)
observaram que “o programa nao possui identidade alguma com o local, uma vez que ¢
retransmitido da Radio Bandeirantes de Sdo Paulo através da Band Sat com prioridades para
noticias nacionais ou de Sao Paulo”.

Na opinido de MCChesney (2003, p. 238) apud Comassetto (2007, p. 50), “quanto mais
os conglomerados'® de midia estendem os seus tentaculos, mais razio ha para acreditar que
encorajardo o gosto popular a tornar-se cada vez mais uniforme”. J4& Mancebo (2002, p. 4)
acredita que a mesma globaliza¢do que intensifica as misturas e pulveriza as identidades até
entdo localizadas, pode por em cena uma homogeneizacgao das figuras da subjetividade. “Deste
modo, teriamos individuos homogeneamente globalizados, flexiveis e descartaveis, preparados
para rapidamente se desalojarem e substituirem suas cartografias subjetivas e suas identidades
locais”.

A trajetoria das redes radiofonicas no Brasil estd intrinsecamente ligada ao
desenvolvimento dos conglomerados midiaticos. Do latim rete, o termo rede ¢ usado para
definir uma estrutura que tem um padrido caracteristico. Existem multiplos tipos de rede,
nomeadamente a rede informatica, a rede elétrica ¢ a rede social. Os autores do Dicionario de
Comunica¢ao, Rabaga e Barbosa (1998, p. 500), definem as redes de radio e televisdo como:
“Grupo de emissoras que transmitem no todo ou em grande parte uma programacao comum.
Uma rede pode ser composta por emissoras associadas (pertencentes a uma mesma propriedade
juridica) ou afiliadas (através de acordos ou convénio)”. De acordo com Avrella (2014, p 3), as

redes formadas por radios associadas sdo:

Aquelas que transmitem o mesmo conteido em tempo integral ou apenas em
alguns horarios em diferentes regides através das sucursais. Ja as redes que
possuem afiliadas sdo entendidas como as que retransmitem parte de sua
programacao para outras estagdes em tempo real ou em outros horarios de
acordo com a programagao da emissora, mas que ndo fazem parte da mesma
empresa.

16 Um conglomerado de empresas ¢ um grupo formado por varias empresas com actividades diversas através de
uma estrutura comum. Deste modo, véarias companhias podem fazer parte de um mesmo grupo empresarial e
responder aos mesmos donos (proprietarios) ou acionistas. Um exemplo de conglomerado de empresas sdo os
multimédias, que reinem varios meios de comunicagdo. Fonte: https://conceito.de/conglomerado
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A primeira vez que se langou mao da estratégia de rede de radio no Brasil, segundo
Avallone Jorge apud Comassetto (2007, p. 64), foi durante o antincio de criagdo do Estado
Novo, “por Getulio Vargas, em 10 de novembro de 1937. Em 1958, a Radio Bandeirantes
formou a cadeia Verde-Amarela Norte-Sul do Brasil, para a transmissdo da Copa do Mundo da
Suécia, com 400 emissoras em todo o pais”. Entretanto, esse tipo de transmissdo em rede
tornou-se regular nos anos de 1970, com o surgimento das FMs.

Tanto Comassetto (2007) como Avrella (2014) acreditam que a orientagdo da midia
voltada para o negdcio colabora para a expansao dos conglomerados, ou seja, empresas unem-
se para a formag¢do de grupos comunicacionais que, na maioria das vezes, controlam a
comunicagdo em seu respectivo pais com fins principalmente comerciais. Comassetto (2007, p.
29) destaca algumas razdes do fortalecimento dos conglomerados de midia, como a
popularizagdo dos satélites e das redes planetérias e a “consolidacdo do modelo concentrador
que favorece a expansdo do capital organizado ndo deixam nenhuma regido do mundo imune a
acdo dos meios globais e das grandes cadeias de comunicagdo”. Cabral (2019, p. 9) define a

concentracdo da midia como:

O fendmeno onde os veiculos de comunicagdo s3o controlados por poucos
tanto no ambito local, quanto regional, nacional e/ou global. Possibilita que
pequenas empresas sejam absorvidas por grandes grupos, reduzindo o
mercado ao poderio do(s) mais forte(s). Ocorre a partir de fusdes, aquisi¢des
ou criacdo de um novo grupo. Um de seus objetivos ¢ acumular audiéncias,
concentrando contetidos ¢ interferindo no pluralismo e na diversidade do
conteudo.

A auséncia de normas eficazes na legislacdo brasileira permite a concentracdo da

radiodifusdo nas maos de uns poucos grupos empresariais, familiares e religiosos.

Desde os decretos que iniciaram a regulagdo na radiodifusdo, ainda na década
de 1930 — Decreto n° 20.047/1931 e Decreton® 21.111q1932 -, passando pelas
normas mais recentes, como por exemplo a Lei da TV a cabo (Lein®8.977/95),
ndo houve preocupagao do legislador com a concentra¢do de propriedade no
setor. Aqui ndo ha nenhuma norma eficaz que limite ou impeca a propriedade
cruzada na midia, e, portanto, a concentragao (LIMA, 2006, p. 98).

Apesar da existéncia do Decreto-Lei n°236/1967, que estabelece limites paras as

concessdes, a interpretagdo do Ministério das Comunicagdes'’, em 2003, que considera o termo

17 Em memorando n° 323/2003-ssCE/MC de 1/8/2003, o entdo Secretario de Servicos de Comunicacio Eletronica,
Eugénio de Oliveira Fraga, respondendo aos questionamentos dos deputados Edson Duarte (PV-BA) ¢ lara
Bernardi (PT-SP) a respeito dos descumprimentos do Decreto-Lei n® 236/67. (Integra do memorando em LIMA,
2006, p. 99).
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“entidade” como pessoa fisica, ndo leva em conta o parentesco dessas pessoas, além disso,
também ndo considera que “redes” tenham a finalidade de estabelecer dire¢ao ou orientagao
unica. Nesse sentido, a interpretag@o torna ineficaz o artigo 12 do Decreto-Lei, que determina
que cada entidade s6 podera ter concessao ou permissao para executar servigo de radiodifusao,

em todo o pais, dentro dos seguintes limites:

Quadro 1 - Limites de concessodes de radiodifusoras.
ESTAC()ES RADIODIFUSORAS DE SOM

LOCAIS REGIONAIS NACIONAIS
Ondas médias - 4 Ondas médias - 3 Ondas médias - 2
Frequéncia modulada - 6 Ondas tropicais - 3 Ondas curtas - 2

No méximo 2 por Estados

De acordo com a Associagao Brasileira de Emissoras de Radio e Televisao (ABERT),
no aspecto técnico, as emissoras de radiodifusdo sonora (emissoras de radio) e as de
radiodifusdo de sons e imagens (emissoras de televisdo) podem ser classificadas especialmente
quanto a poténcia dos seus transmissores e a faixa de frequéncias na qual foram autorizadas a
operar.

A diferenca entre elas estd no potencial de abrangéncia e na faixa de frequéncia,
conforme defini¢ao da Abert (2014a), Ondas Médias — apresentam frequéncia entre 525 ¢ 1.705
kHz. No Brasil possuem alcance médio podendo apresentar abrangéncia local, regional ou
nacional. (ABERT, 2014a). Ondas Tropicais — recebem este nome pois s6 podem ser usadas
por estagdes instaladas entre os tropicos de Cancer e de Capricornio, com algumas excecdes
estabelecidas pela Unido Internacional de Telecomunicagdes (UIT). Apresentam frequéncia
entre 2300 e 2495 kHz na faixa de 120 metros, e entre 3200 a 5060 kHz na faixa alta. (ABERT,
2014a). Ondas Curtas - possuem alcance de longa distancia e podem ser sintonizadas em outros
paises. A frequéncia varia entre 5.950 kHz até 26.100 kHz. (ABERT, 2014a).

A Constituicao de 1988 também estabelece normas que poderiam contribuir para evitar
a concentracao: “Os meios de comunicacao social ndo podem, direta ou indiretamente, ser
objeto de monopolio ou oligopdlio” (BRASIL, 1988, pardgrafo 5°). Porém, conforme avalia
Cabral (2020, p. 35), “ndo ha como negar, em pleno século XXI, depois de sete Constituigdes
e tempos politicos dificeis no pais, que a concentragdo midiatica é uma realidade no Brasil,
ignorando o registro do paragrafo 5° do artigo 220 da Constituicdao de 1988”.

No Brasil, a radiodifusdo e as telecomunicagdes sdo controladas por poucos grupos que

ndo obedecem aos dispositivos legais, que proibem o monopolio e o oligopdlio. De acordo com
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levantamento realizado pelo projeto Monitoramento da Propriedade da Midia (Media
Ownership Monitor - MOM'®), em 2017, foram mapeados os 50 veiculos de comunicagio de
maior audiéncia do Brasil, em quatro segmentos, pela MOM-Brasil: 11 redes de TV, 12 redes
de radio, 17 veiculos de midia impressa e 10 veiculos online. Dos 50 veiculos analisados, 26
sdo controlados por apenas cinco grupos: o Grupo Globo, da familia Marinho, com nove desses
veiculos; o Grupo Bandeirantes, da familia Saad, com cinco; a familia Macedo, com o Grupo
Record e os veiculos da Igreja Universal Reino de Deus (IURD), comandada pelo lider religioso
Edir Macedo, com cinco veiculos; Grupo RBS, do empresario Mauricio Sirotsky Sobrinho, com
quatro; e Grupo Folha, comandado por Luiz Frias, com trés veiculos.

Em relacdo a posig¢do geografica, desses 26 veiculos, 73% tém suas sedes nas regides
metropolitanas de Sdo Paulo. Os demais localizam-se na cidade do Rio de Janeiro, sede de
apenas um, porém o maior deles: o Grupo Globo. A pesquisa também identificou a existéncia
de veiculos com interesses religiosos. Dos 50 analisados, nove sdo propriedades de liderancas
religiosas, por exemplo Rede Record TV, Rede de Radios Aleluia e Rede Vida de TV.

De acordo com a metodologia do mapeamento, foram selecionadas as principais redes

de radio de alcance nacional.

Quadro 2 - Principais redes de radio do Brasil.

REDES DE RADIO TIPO DE PROGRAMACAO
Radio Globo Entretenimento, musica, informagdo e esporte
Rede Aleluia Religiosa
Rede Band FM Misica, prémios, informagao, entretenimento
Rede Bandeirantes Jornalismo, atualidade, esportes e musica
Rede BandNews Jornalismo
Rede Catolica de Radio RCR Noticias, debates e contetidos jornalisticos cristdos
Rede CBN Jornalismo (all news)

Rede Gaucha Sat Esporte e jornalismo local

Rede Jovem Pan Masica, Jornalismo e entretenimento

Rede Mix FM Musica e boletins de noticias

Rede Novo Tempo Espiritualidade, Musica, Economia, Atualidades, Saude,
Jornalismo, Testemunhos e Familia

Rede Transamérica Miisica, esporte e jornalismo

Fonte: Elaborado pela autora, a partir dos dados do projeto Monitoramento da Propriedade da Midia.

As 12 redes listadas no quadro acima sao de trés tipos: com foco principal em musica e
programas de entretenimento ¢ humor, mas que transmitem também noticias; com foco

principal em noticias e programas de variedades, mas que contam também com programacao

18 O MOM ¢ um banco de dados que contém detalhes sobre os proprietarios dos maiores veiculos e grupos de
midia, além de suas relagdes politicas e interesses econdmicos.
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musical; e as religiosas (tr€s no total), que transmitem programas mais facilmente definidos
como religiosos, além de noticias, entretenimento e programagao musical produzidos a partir
de um ponto de vista religioso. A pesquisa cruzou os dados da ANATEL! sobre o tamanho e
abrangéncia territorial das redes de radio com o Indice de Prestigio de Marca (IPM) da revista
Meio & Mensagem e os dados sobre habito de consumo de radio, agrupados por rede, da
Pesquisa Brasileira de Midia (2016), encomendada ao Kantar IBOPE? pelo Governo Federal.
Como as redes de TV, as redes de radio nacionais chegam a diversos estados do Brasil através
do sistema de afiliadas.

Para se destacar dos grupos da midia que possuem abrangéncia nacional, os
conglomerados regionais apostam na produgdo e divulgacdo de informacdes e conteudos
relacionados com a comunidade em que estdo inseridos. Cabral (2019, p 8-9) analisa este

fendmeno:

Observa-se que o crescimento e o fortalecimento dos grupos regionais de
midia se devem a busca constante dos brasileiros sobre o que vem acontecendo
na comunidade, no lugar onde estdo inseridos. Ao se analisar o mapa de
concentracdo da radiodifusdo brasileira, verifica-se que os conglomerados
regionais dominam a midia no pais, investindo em empresas diversificadas de
comunicag¢do e em coligadas com outros focos de atuagdo, tentando conquistar
a credibilidade da populagdo com agdes de comunicagdo e até de
responsabilidade social.

Portanto, por mais incoerente que possa parecer, valorizar a cultura e os costumes locais
na era das redes (nacionais ou globais), da globalizacdo, da virtualizacdo, ndo ¢ um
contrassenso. Pois, conforme Castells (2001, p. 49), entusiasta da sociedade em rede na
chamada era da informacdo, o espago de fluxos ndo permeia toda a esfera da experiéncia
humana na sociedade em rede. “Sem duvida, a grande maioria das pessoas nas sociedades
tradicionais, bem como nas desenvolvidas, vive em lugares e, portanto, percebe seu espaco com
base no lugar”. Compartilhando do mesmo pensamento, Fernandes (2013, p. 108) acredita que,
ao mesmo tempo que o homem se desenraizou de suas origens culturais e territoriais para se
integrar a aldeia global®!, “renasce a sensacdo de desapego e desinteresse pela informacao local.
Porém, em tempos de globalizagdo, nunca se discutiu e se valorizou tanto a territorializagao, a

identidade e os vinculos do cidaddo com a sua origem”.

19 Spectrum-E: Canais, 2017.

20 Empresa de mensuracdo de audiéncia e investimento publicitario na América Latina.

2l Conceito cunhado pelo socidlogo canadense Marshall McLuhan para explicar a ideia de que o avango
tecnologico tende a encurtar distancias, recriando no planeta a situag@o social que ocorre em uma aldeia.
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A partir dessas constatagdes, fica cada vez mais dificil visualizar com clareza, no cenario
contemporaneo, os limites que separam o local do global. Porém, a busca pela identidade e o
“sentimento de pertenca”, inerente ao ser humano, sdo fatores determinantes para o
fortalecimento da cultura, dos habitos, rotinas e crencas de uma comunidade. O radio é o veiculo
que mais se aproxima dessa realidade. “E acessivel, identifica-se facilmente com o publico e
traz consigo a experiéncia adquirida de uma relacao historica com o local” (COMASSETTO,

2007, p. 56).
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3 RADIO E JORNALISMO LOCAL

A nocao de tempo e espaco se diluiu, rompendo as fronteiras fisicas, culturais e sociais.
Os meios de comunicacdo conseguiram ultrapassar seus territorios chegando a outros lugares,
propiciando que noticias locais ficassem lado a lado com as nacionais e internacionais. Temos
agora, conforme Camponez (2002, p. 23), o “lugar de transformagao dos particularismos numa
cultura global”.

A partir desse contexto, este capitulo aborda a discussdo do radiojornalismo local na
atualidade. Para tanto, ¢ necessario definir o que ¢ considerado local. Renato Ortiz (1999, p.59)

traz o seguinte conceito:

Quando nos referimos ao “local”, imaginamos um espago restrito, bem
delimitado, do interior do qual se desenrola a vida de um grupo ou de um
conjunto de pessoas. Ele possui um contorno preciso, a ponto de se tornar
baliza territorial para os habitos cotidianos. O “local” se confunde, assim, com
0 que nos circunda, esta “realmente presente” em nossas vidas (grifos do
autor)

Presencia-se uma comunicac¢do global, com novos e grandes desafios para os meios de
comunicagdo. Contudo, a globalizacdo ndo afasta e nem rejeita o local. Afinal, ndo faz sentido
ter conhecimento do que acontece a milhares de quilometros e ndo saber o que se passa na
vizinhanga, ou na comunidade onde vive. Para Camponez (2002, p. 25), o local e o global nao
sdo extremos que se opdem, mas “espagos que interagem, ainda que de forma desequilibrada.
O local ¢ o lugar de compromissos comunicativos, que tanto podem direcionar-se para as
denominadas de lugar como para as logicas globais mais desterritorializadas.” E da fusio entre
os conceitos global e local que nasce a ideia de ‘glocal’.

Lopez Garcia (2008) ressalta que nos ultimos anos tem havido uma relacao tensa,
diacronica e permanente entre o local, o global e o glocal. Essa ‘glocaliza¢io’??, potencializada
pela internet, fomenta o conceito de proximidade e de jornalismo de proximidade. Dados
indicam que os homens, quanto mais mergulham na mundializagdo, mais querem afirmar as
suas raizes. Peruzzo; Volpato (2009, p. 1) também acreditam na tendéncia do ressurgimento de
valoriza¢do do que estd proximo em meio a intensidade da globalizagdo. “Apesar do fascinio

pela informacao internacionalizada e pela aparente homogeneizagao de valores, revitaliza-se o

22 Neologismo resultante das palavras globalizagio e localizagdo.
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apreco pelo local, pela comunidade, pelo familiar”. De acordo com Peruzzo (2003, p. 2), o

local, apesar de estar inserido no global, busca fortalecer suas singularidades:

A valorizacdo do local na sociedade contemporanea é processada pelo
conjunto da sociedade e surge no auge do processo de globalizacio.
Particularmente, até os grandes meios de comunicacdo de massa, que
historicamente sempre deram mais atengdo as comunicagdes de longa
distancia e aos temas de interesse nacional ou internacional, passam a
regionalizar parte de seus contetidos. Por que ocorre esse novo interesse pelo
local? Justamente pela percepcdo de que as pessoas também se interessam
pelo que esta mais proximo ou pelo que mais diretamente afeta as suas vidas
e ndo apenas pelos grandes temas da politica, da economia e assim por diante.
Elas curtem as benesses trazidas pela globalizacdo, mas ndo vivem s6 do
global, que em tltima instancia ¢ uma abstragdo. Elas buscam suas raizes e
demonstram interesse em valorizar as “coisas” da comunidade, o patrimoénio
historico-cultural local e querem saber dos acontecimentos que ocorrem ao
seu redor.

Em um mundo globalizado, onde os lugares sao ligados e conectados pela informagao,
¢ importante a compreensao do local. A palavra lugar, do latim /ocalis, e 'de lugar, local', deriva
de locus, e 'lugar', pelo portugués arcaico logar, tem, entre outros e vdrios significados a
seguinte defini¢io?: parte delimitada de um espagco; local, sitio, regido. No sentido figurado,
pode significar papel, importancia que tem uma coisa ou pessoa para alguém. Na geografia, o
conceito de lugar ¢ alvo de um debate mais especifico, ganhando novos contornos.

De acordo com o gedgrafo Milton Santos (1994), o lugar estd em permanente
mudanca, decorrente da propria logica da sociedade e das inovagdes técnicas que estdo sempre
transformando o espago geografico. Para o autor, a concep¢do de lugar esta intimamente

relacionada a propria defini¢do de espago.

Tudo que existe num lugar esta em relagdo com os outros elementos desse
lugar. O que define o lugar é exatamente uma teia de objetos e acdes com
causa e efeito, que forma um contexto e atinge todas as variaveis ja existentes,
internas; € as novas, que se vao internalizar. (SANTOS, 1994, p. 97)

A sociologia e a antropologia também privilegiam a relacdo entre cultura e meio fisico
(ORTIZ, 1999, p. 53). Em suas palavras, quando o antrop6logo estuda uma sociedade primitiva,
“sua preocupacao inicial € delimitar a sua area de abrangéncia [...]. A cartografia ¢ o
instrumento utilizado na sua primeira aproximacao. Geografos e antropologos partilham a ideia

de que as culturas se enraizam em um meio fisico determinado”. Ainda de acordo com Ortiz,

23 Dicionario online de Portugués.
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quando nos referimos ao ‘local’, imaginamos um espaco restrito, bem delimitado, no interior

do qual se desenrola a vida de um grupo ou de um conjunto de pessoas.

Ele possui um contorno preciso, a ponto de se tornar baliza territorial para os
habitos cotidianos. O ‘local’ se confunde, assim, com o que nos circunda, esta
‘realmente presente’ em nossas vidas. Ele nos recorta com sua proximidade,
nos acolhe com sua familiaridade. Talvez, por isso, pelo contraste em relagao
ao distante, ao que se encontra a parte, o associamos quase que naturalmente
a ideia de ‘auténtico’ (ORTIZ, 1999, p. 59).

Para Bourdin (2001, p. 25), o antonimo habitual do mundial ¢ o local, e a proximidade
e a distancia ndo sdo apenas constatacdes reais, mas construidas. Para o autor, “a localidade as
vezes ndo passa de uma circunscri¢do projetada por uma autoridade, em razdo de principios que
vao desde a histdria a critérios puramente técnicos”. Também pode exprimir a proximidade, o
encontro didrio, em outro ainda, a existéncia de um conjunto de especificidades sociais,
culturais bem partilhadas. Ja Ortiz (1999) acredita que o local se opde ao nacional e ao global
apenas como abstragdo. Peruzzo (2003, p. 5) complementa: “Tanto o local como o regional s6
podem ser compreendidos na relacdo de um com o outro, ou deles com outras dimensdes
espaciais, como o nacional e o global”.

Tanto Peruzzo (2003) como Bourdin (2001) compartilham o pensamento de que o
local, ao mesmo tempo que indica possuir as dimensdes de proximidade e de familiaridade, nao
permite ser tomado com contornos territoriais precisos, principalmente na perspectiva dos
meios de comunicagdo que, com os avangos tecnoldgicos, podem se deslocar do local ao
universal num mesmo processo comunicativo. Peruzzo (2003) acredita que a proximidade e
familiaridade ocorrem mais pelos lagos de identidade de interesses e simbolicas do que por
razdes geograficas, mesmo que estas ultimas sejam peca importante na configuracdo da

localidade.

Embora as demarcacdes geograficas possam ajudar a configurar o local, no
que tange a cobertura e aos efeitos das midias, elas sdo imensuraveis, mas se
somam as demais singularidades, identidades e diversidades sdcio-culturais,
historicas, ecologicas, econdmicas, de comunicabilidade etc., que ajudam a
constituir o espago local ou o comunitario. Nao ha porque desprezar o
territorio geografico enquanto fonte de significados, pois ele faz parte das
condigdes objetivas de vida advindas do tipo de solo, de clima, das tradigdes,
da lingua, dialetos etc. e com a constru¢do de valores e praticas sociais.
(PERUZZO, 2003, p. 4)
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Portanto, ¢ a relagcdo de intencao do individuo com o lugar que lhe confere identidade
e significado. Assim, o lugar serve para conferir no¢ao de pertencimento ao individuo, que
“implica em acdes objetivadas no sentido de que o individuo ndo ¢ passivo nem tampouco
alheio as circunstancias. Ele age e reage de um modo efetivo e intencional. Significa uma
tomada de consciéncia sobre sua propria historia, na perspectiva de sua participagdo (LEITE,
2012, p. 1). Bourdin (2001, p. 16) compartilha desse raciocinio, € nomina como “antropologia
da localidade”, a ideia que o homem se define e se constrdi a partir do conhecimento de seu
entorno imediato; que esse entorno ¢ a0 mesmo tempo material e social, indissocidveis, e que
o conhecimento que dele temos se exprime na representagdo do territdrio. “Essa forma de
antropologia da localidade parte da afirmag¢dao que nossa identidade, até a mais individual, ¢
construida a partir de um grupo de pertenca. [...] Todo grupo de pertenga € por principio
associado a um territorio”.

Pode-se dizer que o local e o regional no jornalismo estdo quase sempre associados a
duas relagdes principais: “A de proximidade geografica com o publico, as fontes e os conteudos
com os quais lidam os veiculos; e a de identidade sociocultural e historica com os territérios e
sociedades dos quais emergem ou nos quais se inserem”. Para Peruzzo (2005), a proximidade
¢ aquela que expressa as especificidades de uma localidade, que retrata os acontecimentos de
uma determinada regido e externa os diferentes pontos de vista, dos multiplos segmentos

sociais. Nesse sentido, a midia de proximidade

caracteriza-se por vinculos de pertenca, enraizados na vivéncia e refletidos
num compromisso com o lugar e com a informagdo de qualidade e ndo apenas
com as forgas politicas e economicas no exercicio do poder (PERUZZO, 2005,

p.9).

Segundo Aguiar (2016, p. 32), o que distingue o local do regional é:

E apenas uma questdo de escala a partir da qual se observam as praticas
jornalisticas em questdo: se um bairro, uma comunidade, uma cidade ou um
municipio; ou se um aglomerado de localidades reconhecido por uma
identidade (geografica, sociocultural, histérica) ou por uma denominagéo
politico-administrativa.

Nesse cenario, o local ¢ a referéncia de identidade para que o individuo ndo perca as
suas origens e seus costumes. Fernandes (2003, p. 15) afirma que “¢ ali que se vive, se trabalha,
fortifica seus lagos culturais, define sua personalidade, se forma um cidadao, constitui familia

e sente que ¢ onde pode interferir na constru¢do de um futuro melhor”. Comassetto (2007)
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também vé o local como referéncia de identidade. Para ¢le, a vizinhanga, o bairro, a cidade ou
a regido urbana ainda constituem pontos de referéncia relativamente estaveis. O autor observa
que no mundo inteiro, as pessoas, ainda dependem umas das outras, para as mais diferentes
necessidades, “constroem vinculos e relagdes; compartilham valores, alegrias e dificuldades;
reclamam, reivindicam e se organizam para resolver os problemas da vida didria, e dificilmente
dispensam da memoria a sensagdo de enraizamento num lugar” (COMASSETTO, 2007, p. 56).

No fundo, o que estd em causa ¢ a busca das raizes, “o ponto de inflexdo entre a
identidade idealizada e o solo no qual ela se introduz” (ORTIZ, 1999, p. 59). Para o autor, trés
aspectos caracterizam o local: a proximidade do lugar (em contraste com o distante); a
familiaridade (associado a questdo das identidades e das raizes historicas e culturais) e a
diversidade (¢ plural, se opde ao global ou ao nacional apenas como abstra¢gdo). Nao ¢ que o
territdrio ndo possui mais valor para a comunidade, mas, “agora este territorio pode ser fisico-
geografico ou simbolico. Assim, adquire relevancia o sentimento de pertenca, ja que se pode
pertencer a distancia. O que estd em jogo ¢ a vontade e os interesses dos membros” (PERUZZO;
VOLPATO, 2009, p. 6)

O conceito de proximidade, de acordo com os dicionarios, pode ser definido como
“condicao do que ¢ ou esta proximo de algo”, e estd atrelado ao sentimento de pertencimento,
seja geografico ou ndo. A proximidade pode ser temporal, afetiva, psicoldgica, cultural ou
social. Nesse sentido, amplia-se a busca pelas raizes e pela proximidade, que ndo tem apenas a
dimensao fisica e geografica. Para Camponez (2012, p. 36), a informacao de proximidade pode
assumir diferentes significados. “No caso dos media regionais ¢ locais [...] a proximidade
assume um significado proprio, marcante da sua especificidade e da sua identidade”. O autor
defende que conceitos como territdrio, comunica¢do e comunidade estdo atrelados a imprensa

regional, que ele define:

A partir do conceito de pacto comunicacional realizado no contexto de
comunidades de lugar, isto ¢, comunidades que se reconhecem com base em
valores e interesses construidos e recriados localmente, a partir de uma
vivéncia territorialmente situada — e onde intervém critérios como o espago
geografico de implantagdo do projeto editorial; o lugar de apreensao, recolha
e produgdo dos acontecimentos noticiados; o espago privilegiado de difusdo
da informacdo; o tipo de conteudos partilhados e de informagio
disponibilizada; enfim, a defini¢do dos publicos. Visto desse modo, a
proximidade assume uma dimensdo simbdlica, sem a qual, nas palavras de
Roger Silverstone, ndo ha lugar para a propria existéncia de comunidade
(CAMPONEZ, 2012, p. 36-37).
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Para Peruzzo (2003), as identidades se configuram numa espacialidade, que exprime
uma proximidade de interesses, raizes historico-culturais, territorio geografico etc., que dao
contornos ao comunitdrio e ao local/regional. A autora enfatiza que o espaco comunitario e o
local exigem um “territério de pertenca”, que ndo necessariamente se refere a uma area
geografica, ou mesmo politico-administrativa dividida pelo Estado. A dimensdo de
proximidade “¢ entendida em suas nuances de sentido de pertencimento, ou seja, dos vinculos
existentes entre as pessoas que partilham de uma cotidianeidade ou de interesses em comum”
(PERUZZO, 2003, p. 10).

A autora acrescenta ainda outras dimensdes exploradas pela midia local, como a da
singularidade, que aborda aspectos especificos, como historia, costumes, valores, lingua,
problemas de cada espaco; a da diversidade, que reforca as diferencas e a for¢a das pequenas
unidades; e da familiaridade, cujas ligacdes vém das identidades construidas historicamente.

Enquanto a imprensa nacional, ou mesmo global, num universo ainda maior, se dirige a
todas as pessoas, inseridas em qualquer ponto geografico, com informagdes de interesses gerais
da sociedade, independentemente do seu espago territorial, a imprensa local foca em um publico
mais especifico, ou mesmo um espago ou localidade, procurando um angulo mais concreto e
especifico relativo a uma comunidade. A imprensa do interior dirige-se a membros de uma
comunidade caracterizada especialmente pelo localismo, “que funciona em um espago mais ou
menos limitado, por selecdo do tipo de informacdo, por identificacdo com o publico, pelo
partilhamento dos fatos, dos interesses, das necessidades, das reivindicagdes politicas”
(DORNELLES, 2013, p. 77).

Peruzzo (2003) salienta que a midia local tende a reproduzir a logica dos grandes meios

de comunicagdo, principalmente no que se refere ao sistema de gestdo e aos interesses em jogo.

Porém, diferencia-se quanto ao conteudo ao prestar mais atencdo as
especificidades de cada regido, enquanto a grande midia utiliza como um dos
critérios na selecao de contetido, aqueles assuntos que interessam a um maior
numero de pessoas possivel, o que a conduz para temas de interesse nacional
e internacional (PERUZZO0, 2003, p. 12).

No que tange a imprensa local, esta se fortalece pela percep¢do de que as pessoas
também se interessam pelo que estd mais proximo ou pelo que mais diretamente afeta as suas
vidas e ndo apenas pelos grandes temas da politica, da economia e assim por diante. Diante
desse cendrio, Fernandes (2013) acredita que o jornalismo do interior desempenha um papel

fundamental.
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De veiculo de segunda categoria, mal-produzido, criado muitas vezes com
objetivos politicos, passou a ser percebido como um canal de integracdo e
fomentador da identidade das populagdes interioranas. A forca integrativa e
identitaria desses veiculos estd na noticia de proximidade (FERNANDES,
2013, p. 108).

A imprensa regional se constroi a partir da relagdo entre o veiculo e os publicos da regido
de abrangéncia e esta intimamente ligada ao compromisso que o veiculo assume em retratar a

realidade regional ou local, trabalhando, portanto, a informag¢ao de proximidade.

Neste sentido, as caracteristicas da midia regional devem levar em conta, além
dos aspectos geograficos, a sede territorial da publicacdo, o seu ambito de
difusdo e cobertura, a vocagdo e intencionalidade da publicagdo, o tratamento
dado aos conteudos, percepcdo do jornal sobre o leitor e a relagdo com as
fontes de informag@o institucionais (CAMPONEZ, 2002, p. 109).

Sdo os veiculos regionais que vao divulgar a realidade, o dia a dia, os pormenores de
determinados locais. Para Correia (1998), a mesma noticia publicada pelo 6rgao de
comunicagdo social nacional e pelo regional vai ter contornos diferentes. O autor refor¢a ainda
a ideia de que os jornais regionais sdao, por um lado, instancia de reforco da identidade das
comunidades com que se relacionam e, por outro, espacos de uma potencial abertura ao mundo,
uma vez que pode servir de reforco a uma identidade local da mesma forma que permite um

maior acesso ao mundo exterior. Nesse sentido, Cebrian Herreros (2007, p. 65) destaca que:

o radio atual aprofunda os territorios locais e rompe as fronteiras para situar-
se em ambitos mundiais. Junto da localizacdo emerge a globalizagao. Com os
satélites e com a internet o rddio embarca na tendéncia geral da globalidade.

3.1 O radio local

A midia local existe desde o surgimento dos veiculos de comunica¢do de massa.
Historicamente, veiculos como o jornal, o radio e a televisdo tinham uma vocacao local que, a
partir do uso das tecnologias de transmissdo, muitos atingiram uma dimensdo regional e
nacional. Na opinido de Abernathy?* (2018, p. 1), os meios locais desempenham um papel vital
na constru¢do da comunidade, promovendo um senso de identidade geografica para residentes
em varias comunidades, como bairros centrais, subtrbios ricos e cidades rurais. Para essas

pessoas, “os jornais locais tém sido a principal, sendo a tnica, fonte de noticias e informagdes

24 Informagdes retiradas do site: https://www.usnewsdeserts.com/reports/expanding-news-desert/
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confiaveis e abrangentes que podem afetar a qualidade de suas vidas diarias”. De acordo com
Peruzzo (2005, p. 72), alguns desses meios de comunicagao desenvolvem seu potencial de
alcance nacional ou internacional, outros permanecem locais. “E o caso do radio, por exemplo,
que ¢ eminentemente local, embora possa percorrer também longas distancias”.

Desde os anos 1920, o radio ja fazia transmissdes com alcance global, por meio da
propagacdo em ondas curtas, difundindo conteudos locais para além das fronteiras territoriais.

Dentro desse ponto de vista, Raddatz (2009, p.20) acrescenta:

O radio, de modo especial, cumpre uma fungdo relevante quanto ao seu
aspecto de veiculo local com caracteristica do global. Com todas as distancias
que percorre via antena ou via internet, o radio € um canal entre os cidaddos
ouvintes que podem estar no fundo de uma fazenda ou na area urbana, sujeitos
diferentes, que denotam a diversidade relativa a sociedade moderna, que
fragmenta também o universo da cultura e de suas praticas.

O radio fala do bairro, dos vizinhos, dos problemas que o ouvinte sofre diariamente e
de sua cidade, e essas questdes acentuam a proximidade, que ¢ o diferencial numa época em
que tematicas de interesse global povoam a midia. O local ¢é parte do processo. De acordo com
Ota (2006), o radio ¢ um importante meio de comunicagao de proximidade, na transmissao de
informagdes e na prestacdo de servico, em funcdo de caracteristicas geograficas do Estado de
Mato Grosso do Sul.

Em algumas localidades, muitas vezes a emissora de radio ¢ a unica fonte de
informacdes de uma comunidade. Nesse sentido, projeto de jornalismo de dados Atlas da
Noticia realiza o mapeamento dos veiculos produtores de noticias - especialmente de jornalismo
local — no territorio brasileiro, com o objetivo de localizar os municipios que ndo possuem
presenga de veiculos jornalisticos. Os chamados desertos de noticia sdao, em geral, cidades
pequenas, com populagdo mediana de 7.100 habitantes, sem veiculos independentes de noticias.
Essas localidades correspondem a 62,6% dos municipios brasileiros. Embora representem a
maior parte do nimero de cidades, elas totalizam 37 milhdes de habitantes, ou seja, 18% da
populacdo nacional.

De acordo com o Atlas da Noticia, um municipio sem jornalismo local, que ndo possui
uma cobertura noticiosa propria, ¢ carente de informagdes independentes para que sua
populacdo possa votar, cobrar os governantes € saber mais sobre servigos, problemas e
acontecimentos especificos daquela localidade.

Vale reforcar que, em dezembro de 2019, o Atlas da Noticia afirmou que 3.487

municipios brasileiros, 62,6% do total, eram ‘desertos de noticias’. A cobertura que seus
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moradores recebem se restringe ao noticidrio dos 6rgaos nacionais, sem foco no que faz o poder
publico local. Outros 1.074, 19,2%, sdo o que a pesquisa chama de "quase desertos", com no
maximo dois veiculos. Ao todo, o levantamento contou 11.833 veiculos no pais.

Uma das principais constatacdes da pesquisa € que o radio ¢ a principal midia no Brasil,
ou pelo menos a mais abrangente, apesar das barreiras de entrada, como a obtengdo de
concessao de radiofrequéncia e o alto custo associado a transmissao (também presentes na
televisao, mas em menor escala).

O réadio, que desde o inicio de sua trajetoria sempre teve caracteristicas locais, € o meio
que talvez retina melhores condi¢des para atender ao seu entorno. Ortriwano (198, p 16)

afirmava, ja nos anos de 1980 que:

[...] entre os meios de comunica¢dao de massa, o radio é, sem duvida, o mais
popular € o de maior alcance publico, constituindo-se, muitas vezes, no tinico
a levar informacao para populagdes de regides que nao t€m acesso a outros
meios, seja por motivos geograficos, econdmicos ou culturais.

A facilidade de transmissdo e recepcdo faz com que esteja presente nos lugares mais
remotos. Diferente de outros meios que necessitam de diversos aparatos tecnoldgicos, como a
televisao, ou que o seu publico seja letrado, como ¢ o caso do jornal impresso, o radio ¢ capaz
de atingir toda a sociedade. Em muitos casos, ¢ o tnico veiculo produtor de informagao local,
levando para os cidaddos daquela comunidade noticias que sejam do seu interesse. Fadul (1976,

p. 50) ja reforg¢ava o carater regional do radio na década de 1970. Para a autora,

Mesmo com o surgimento da televis@o e os demais avangos tecnologicos, ele
‘¢ o veiculo de comunicag@o mais difundido no Brasil, como também ele passa
a ser considerado como uma das principais formas de comunicacao regional.
[...] O radio, na medida em que tem um alcance mais curto, esta de certa forma
ligado ao contexto social, politico e econdmico de uma regido’.

Além dessas caracteristicas, que reafirmam o radio como veiculo eminentemente local,
outros fatores asseguram a eficacia das mensagens transmitidas pelo radio e a fidelidade de seu
publico: a capacidade que o sujeito tem de captar e reter a informacdo ouvida e,
simultaneamente, realizar outras atividades que nao especificamente ouvir, o custo de producao
relativamente baixo e a empatia com a audiéncia. O radio ¢ um meio muito pessoal. O locutor

fala diretamente para o ouvinte.
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Mesmo que a tecnologia permita com que as pessoas tenham acesso a outras
culturas por meio do radio, é através do local que o radio assegura a
proximidade entre ouvintes e locutores. O uso de borddes comumente
utilizados durante os programas como “amigo ouvinte”, “caro ouvinte”,
“minha comadre, meus amigos” reforca os lagos proximos entre ambos e faz
com que haja uma intimidade individual. Apesar de ser um meio criado para
falar a milhares de pessoas, o radio € voltado para o individual pois o locutor
fala diretamente para o ouvinte (LIMA, 2018, p. 34).

Nem sempre o radialista conhece individualmente o seu ouvinte. Porém, o radio,
especialmente o radio local, tem essa singularidade, de “parecer” falar com o ouvinte como se
estivesse conversando com cada pessoa em particular, em sua casa, compartilhando um café.
Avrella (2017, p. 65) reforca a importancia de falar de acordo com a linguagem caracteristica
dessa localidade, demonstrando os seus tragos culturais a partir da lingua. “Fazer uma
programacao com a linguagem, os costumes, enfim, a cultura divergente ao da comunidade
local ¢ sentenciar a recusa dos ouvintes pela estacao”.

Sobre isso, Herreros (2007, p. 54) avalia que o radio ¢ um reflexo da cultura do seu
entorno e fomento da cultura oral do lugar. Para o autor, o veiculo se fundamenta em sua
capacidade de comunicacdo com a comunidade dos ouvintes. “Fala o idioma dos ouvintes,
emprega seus 1éxicos, sua morfologia, suas girias e incorpora todo o potencial fonético de cada
comunidade. A palavra oral do radio se converte em um valor cultural da comunidade”. A

respeito do radio local, o autor apresenta o seguinte conceito:

E aquele que atende aos interesses, responde aos gostos e necessidades de
servicos de comunicagdo. Estd centrado na vida social, econémica, politica e
cultural de sua area de abrangéncia e também em tudo o que ocorre no exterior
e que tenha repercussao na vida comunidade (HERREROS, 2001, p. 146).

E esse conteudo, bastante especifico, revela a proximidade com a comunidade. “E a
proximidade ¢ o diferencial numa época em que as tematicas de interesse global saturam os
espacos da midia” (COMASSETTO, 2007, p. 86). Essa ¢ uma tendéncia que acentua a
importancia da prestacao de servigo, do jornalismo e da abordagem das problematicas locais e
de interesse comum.

Outros autores contribuem com a defini¢cdo do radio local, entre eles, Zuculoto (2012,
p. 162), ao afirmar que o radio local ¢ aquele que foca quase toda sua programagdo em
“informacodes da sua cidade e localidades proéximas ou de seu estado e regido, ¢ o que ouvimos

principalmente nas pequenas e médias emissoras que ndo integram redes ou que participam no
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maximo de redes regionais”. Santos (2010) acredita que a categoria geografica deve ser

entendida como a localizagdo da propria estrutura fisica da emissora radiofonica. Para ela,

Quanto mais perto de sua audiéncia estiver localizada a radio, mais ela sera
objeto de interesse de seus ouvintes. Ja a proximidade cultural significa ter
uma mesma origem social e cultural da populagdo, ndo sendo estranha a ela.
No radio, assim como em outras midias, o investimento nos acontecimentos
de proximidade € uma aposta na for¢a dos lagos identitarios. As informacdes
locais dotam o morador de um diferencial em sua rotina (SANTOS, 2010, p.
7).

O diferencial do radio frente aos demais meios de comunicagdo locais envolve as
caracteristicas do veiculo como a instantaneidade, o imediatismo, a linguagem oral etc. De
acordo com Herddoto Barbeiro (1989, p. 10), “a pauta do radiojornalismo deve ter condigdes
de coloca-lo a frente dos demais meios de comunicagdo. Se ndo houver, o radio perde sua
caracteristica de agilidade, imediatismo e instantaneidade”.

A interatividade entre o locutor € o ouvinte confere proximidade ao radio. A ideia do
companheiro virtual ¢ reforcada pelo carater regional das estagdes, apesar da existéncia de redes
de emissoras (FERRARETTO, 2014). Para o autor, essas transmissdes, mesmo geradas a partir

do centro do pais, acabam cedendo espagos para o contetido local nas afiliadas.

No caso das dedicadas ao jornalismo, ha Obvias explicagdes para essa
necessidade. O publico quer a noticia que chega do mundo, mas sem deixar
de lado os acontecimentos, as opinides € os servigos do seu entorno. No das
transmissOes voltadas ao entretenimento, o ouvinte necessita de um
comunicador que fale a lingua de sua regido, com expressoes, inflexdo e
sotaque proprios, mesmo preponderando, no conteudo, uma musica mais
globalizada — por exemplo, em uma radio jovem — ou informagdes de lazer
geradas em outros estados — como as sobre atores e atrizes de novelas ou
cantores e cantoras de apelo facil, comuns no radio de teor mais popular
(FERRARETTO, 2014, p. 28-29).

O que diferencia as emissoras locais de todas as outras, segundo Chantler; Harris
(1998, p. 21), € o jornalismo. A forca do jornalismo numa emissora de radio local ¢ o que
caracteriza sua identidade local. Para eles, as estagdes de radio locais que querem atingir grande
audiéncia e ignoram o jornalismo correm riscos. Para os autores, noticias sobre a localidade sao
tdo ou mais importantes do que as de outras partes do mundo, mas alertam para a necessidade

de distinguir o que ¢ local e o que é paroquial.

O noticiario da radio local ndo ¢ uma versdo sonora dos jornais locais, acima
de tudo, por uma questdo de espaco. E importante avaliar corretamente o que
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¢ uma noticia local. Por exemplo, uma historia a respeito de um gato que sobe
na arvore € muito paroquial para quase todas as emissoras de radio. A mesma
historia sobre um bombeiro morto quando tentava apanhar o gato nao so ¢é
uma boa histéria local, como também ¢é uma noticia de interesse nacional
(CHANTLER; HARRIS, 1998, p. 22).

No jornalismo produzido para as localidades, a proximidade ¢ considerada por diversos
autores como o principal valor-noticia. A proximidade, para Traquina (2005), encontra-se nos
critérios substantivos. Para o autor, tanto vale a proximidade geografica como a afetiva e

cultural. Quanto mais perto do leitor, maior ¢ o valor-noticia.

3.2 O jornalismo de radio no interior

O radio local comeca sua trajetoria ainda nos primordios da implantagdo do meio (anos
1920), quando as primeiras emissoras eram criadas nas capitais, ele também comegava a ser
introduzido nos municipios do interior. A primeira radio do interior e a 7* do Brasil, de acordo

com Rezende e Santiago (2005), ¢ a Radio Clube de Ribeirao Preto.

Ha um reconhecimento tacito a respeito da condig¢do de 1? emissora instalada
no interior do pais, atribuida & Radio Clube Ribeirdo Preto. Ela foi fundada
em 23 de dezembro de 1924, o que a coloca no 7° lugar entre os prefixos
nacionais, fato registrado pela Associacdo das Emissoras de Sao Paulo —
AESP, no numero de abril de 1983, em seu jornal. Nao é por acaso que seu
prefixo é PRA-7. (MARANHAO FILHO, 1998, p. 67 apud REZENDE;
SANTIAGO, 2005, p. 28)

Ainda segundo os autores, a PRA-7% transmitiu noticias desde sua fundacdo, mesmo
com a pouca experiéncia jornalistica de seus integrantes. “Eles se limitavam a fazer leituras de
pequenas notas sobre alguns acontecimentos sociais, €, aos poucos, a novidade da radiodifusao
fez crescer a audiéncia e o volume de informagdes” (REZENDE; SANTIAGO, 2005, p. 169).

A primeira grande cobertura jornalistica da PRA-7 foi a Revolugdo Constitucionalista
de 1932. Com a chegada da década de 40, o jornalismo tornou-se uma prioridade para a
emissora, que em 1943 langou seu primeiro radiojornal. Porém, seu mais importante e influente
programa jornalistico foi o ‘Rotativa Sonora’, criado em 1945, por Sebastido Porto e o radialista
Fuad Cassis, que permaneceu sendo o mais importante até os anos de 1970.

O radio e a informagao local expandiram-se pelo interior do pais. Para Comassetto

(2007), o diferencial encontrado pelo radio local, num ambiente saturado de midias, ¢ “a

25 Prefixo de identificagdo das emissoras, atribuido pelo Ministério da Viagdo e Obras Publicas.
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aproximacao da audiéncia, com a abordagem de questdes identificadas com a realidade da
populagdo de sua regido de abrangéncia”. O novo contexto, resultante das inovagdes
tecnologicas, desafia a sobrevivéncia do rddio local. Nesse sentido, o que sobressai ¢ a
informacao.

O radio sempre foi um meio de informacao por exceléncia, mas agora tem
mais uma razdo para acreditar nela. A informacdo pode ser o fator de
identidade do radio local, o elemento a assegurar sua originalidade num
ambiente saturado de midias que disputam a atencdo da audiéncia e fatias
significativas do mercado publicitario. Evidente que ndo se trata de qualquer
informacg2o, mas de contetdo que corresponda as necessidades especificas do
publico a que se volta, que diga respeito a sua realidade, que contribua para o
esclarecimento da audiéncia e o fortalecimento da opinido publica
(COMASSETTO, 2007, p. 163).

As pequenas emissoras também aderiram a convergéncia midiatica, que permite o

funcionamento de novos tipos de radio. O primeiro tipo € o radio da internet, que:

Constitui-se do radio convencional que, além da transmissdo como emissora
AM ou FM, mantém um site na internet onde veicula a mesma programacgao
do dial e também pode agregar e disponibilizar mais programagao,
informagdes, inclusive em convergéncia com texto e imagem. O outro tipo
webemissora, caracterizada pelo radio produzido e transmitido
exclusivamente na internet (ZUCULOTO, 2012, p. 168).

Esse novo ambiente de comunica¢do e informagdo tem dois vieses: possibilita aos
cidaddos de determinadas regides o acesso as informagdes locais mesmo estando a longas
distancias, porém, acredita Zuculoto (2012, p. 170), esse modelo de radio deixou de atender
algumas de suas tradicionais e principais caracteristicas, antes consideradas essenciais e
obrigatorias: a instantaneidade e a fugacidade da mensagem. “Hoje o ouvinte nao necessita mais
ouvir radio em tempo real, no exato momento da transmissao. Acessando-o pela internet, pode-
se voltar atras, ouvir a qualquer momento ou novamente”. Além disso, outra modificagdao que
altera principalmente a linguagem do meio € a possibilidade de agregar informagdes em
imagens ou texto, para complementar ou mesmo refor¢ar a comunicagao. “O radio ja ndo pode
mais simplesmente informar que tal fato ocorre daqui a pouco, sem situar de que dia, de que
turno” (ZUCULOTO, 2012, p. 170).

A internet também facilitou o trabalho do jornalismo local, que, na maioria das vezes,
conta com uma equipe bastante reduzida de profissionais. De acordo com Comassetto (2007,

p. 175), “a internet amplia as fontes, facilita os contatos e a checagem de informagdes e fornece
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conteudo adicional para a complementagao das matérias, além do que ¢ muito utilizada como

fonte para a pauta das redagdes”. Porém, o autor destaca que ha desvantagens:

Se, por um lado, agora ha maior facilidade para a produgdo de contetido sem
necessidade de deixar a redacdo, por outro, isso acaba por acarretar um
distanciamento ainda maior dos fatos, dependendo os reporteres cada vez mais
de seus contatos corriqueiros, o que € perigoso quando nado se dispde de um
numero diversificado de fontes, pela prevaléncia de alguns pontos de vista e
até pela redundéncia de alguns assuntos (COMASSETTO, 2007, p. 175).

Este fato faz com que a midia local passe a veicular noticias obtidas através da internet,
reduzindo a sua producdo local. “A integracdo da rede local a internet trouxe mudangas na
forma de processar a informacdo. Os jornalistas de radio passaram a ter acesso gratuito as
principais agéncias de noticias e aos jornais online nacionais e internacionais” (DEL BIANCO,
2004, p. 5).

Nesse sentido, se por um lado a internet proporciona facilidades ao trabalho dos
jornalistas, por outro pode ser considerada responsavel pela diminuicao do espago que a noticia
produzida pelo reporter in loco recebe atualmente, ndo s6 pela comodidade, mas outros fatores,
como a falta de investimento em estrutura e pessoal, além da corrida contra o tempo, podem
alterar as rotinas produtivas de uma emissora, afetando diretamente a qualidade e a
autenticidade do contetido. “O radio, que ja foi o ‘primeiro a dar as ultimas’, conforme
anunciava o slogan do Reporter Esso, agora se vale da internet para continuar passando a ideia
de instantaneidade” (COMASSETTO, 2007, p. 177). Com a estrutura reduzida, a programagao
local das emissoras radiofonicas tende a utilizar o espago cada vez menos com contetdo voltado
para a reportagem de rua, assim como com os assuntos caracterizados, no jornalismo cléssico,

como de interesse publico.

A identidade do radiojornalismo local na atualidade assume, pouco a pouco,
feicdes monopolisticas, a partir, principalmente, da complexidade comercial
evidenciada pelo fendmeno de convergéncia empresarial. No caminho mais
curto para atrair a audiéncia, mesmo as abordagens de contetido politico
tendem a se restringir a assuntos institucionais ou cair no contexto
sensacionalista, com a prioridade para entrevistas que enfocam os bastidores,
a fofoca e os conchavos politicos, em detrimento da informagdo politizada,
que permita a formacdo de uma consciéncia critica no cidaddo. As proprias
técnicas profissionais na elaboragao do texto de radio potencializam a reducao
da informagdo a um tnico viés ou ponto de vista. (SILVA, 2014, p. 83)
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Para Comassetto (2007), a decisdo da emissora em relacdo aos assuntos que serao
noticiados muitas vezes ¢ pautada por principios mercadologicos e pela audiéncia, o que acaba

por limitar a escolha dos jornalistas/radialistas.

Os radialistas, grosso modo, sabem que precisam preencher, em tempo habil,
os espacos reservados a informacao. E, de preferéncia, que isso seja feito com
informagdes relevantes, ou seja, de importancia ou interesse da audiéncia,
sobressaindo-se estas em relacdo aquelas, de acordo com o julgamento de
‘interessante’ anteriormente discutido (COMASSETTO, 2007, p. 179).

;e

A construcdo do jornalismo ¢ influenciada por decisdes, opgdes ou agdes pessoais
(ASSIS, 2013). Para o autor, essas questdes sdo ainda mais acentuadas no contexto do interior,
motivadas tanto pelo amadorismo, como por declaragdes de paixdo ao jornalismo. “Nao se
submetendo as mesmas exigéncias e aos mesmos padrdes técnicos estabelecidos por grandes
empresas mididticas, os jornalistas inventaram modelos, formatos e linguagens diferenciadas,
direcionando os rumos da imprensa no interior” (ASSIS, 2013, p. 314).

As particularidades do jornalismo alcancam a figura do jornalista de radio. E, no caso
do radio local, é fundamental que esse profissional conhega profundamente os costumes locais
e esteja proximo dos cidaddos que ali residem. Dornelles (2010, p. 241) destaca, como
particularidade do jornalista local, a de viver entre os seus leitores. Dessa forma, para esse
profissional, contar a vida € mostrar o interesse € o respeito pelas pessoas, pelo que fazem e
pelo que dizem. De acordo com a autora, “os profissionais da imprensa interiorana devem ser
jornalistas-assistentes do cidaddo e ter como uma das suas caracteristicas o gosto demasiado
pelas pessoas”.

Camponez (2012) ressalta algumas especificidades do jornalista local e regional

elencados por Christian Sauvage, num texto sobre jornalistas locais. Sao elas:

1. O jornalista local ¢ uma pessoa preocupada com as consequéncias do seu
comentario; 2. ¢ pouco dado a revelagdo de escandalos com o intuito de
preservar as suas fontes de informagdo com as quais contata todos os dias; 3.
¢ um generalista sobre as questdes da sua regido; 4. ¢ uma pessoa bem
enraizada na sua regido, mantendo um contacto facil com as pessoas; 5. ¢ um
narrador do quotidiano repetitivo; 6. faz um jornalismo de '"notaveis",
podendo ele proprio tornar-se num notavel a prazo; 7. ¢ um profissional mais
sério e mais solidario com os seus colegas do que os seus congéneres da
imprensa nacional (CAMPONEZ, 2012, p. 40).

A respeito da influéncia dos apresentadores de programas radiofonicos na audiéncia,

Silva (2014) salienta que estes se tornam, no imaginario do ouvinte, modelos que participam da



65

sua vida cotidiana. O publico se sente mais proximo dos profissionais e passa a participar da
programacao, por meio de ligacdes ou mensagens de celular, encaminhando pautas muitas

vezes relevantes para a comunidade onde estdo inseridos.

Os canais digitais de comunicagdo teriam, por consequéncia, um papel
importante na tentativa de aproximagdo com esse publico cativado pelos
comunicadores, que agora quer explorar todas as fungdes que a narrativa no
ciberespago possibilita. Nesta troca de informagoes, o publico também espera
reacoes humanas por parte desses profissionais, geralmente enquadrados em
um “padrao” de seriedade jornalistica (SILVA, 2014, p. 85).

Avrella (2014) também acredita que com os recursos disponiveis na internet como o e-

mail, as redes sociais e os proprios sites das estacdes, o radio tem se tornado um meio ainda

mais interativo, além de facilitar o trabalho do profissional.

O contato com os ouvintes, com as agéncias de noticias e com as demais fontes
jornalisticas estd sendo ampliado e simplificado a partir desses novos
mecanismos de comunicagdo. Por essa condigdo, alguns profissionais tendem
a deixar de lado a apuracdo de campo e ja ndo se fazem mais presentes no
palco dos acontecimentos. Isto torna algumas informagdes limitadas, sem as
devidas sensacOes e observagdes que sO poderiam ser relatadas com
exceléncia a partir do contato direto do reporter com a fonte ou o fato
(AVRELLA, 2014, p. 103).

Porém, considerado o “primo pobre” dos meios de comunicagado, o radio possui poucos
jornalistas graduados atuando neste mercado, ocasionando a escassa producdo e difusdo de

conteudos jornalisticos proprios.

Nas emissoras pequenas, fatores como a baixa remuneragdo, a falta de
perspectiva de crescimento profissional e a utilizagdo de materiais prontos
disponibilizados por agéncias de noticias, assessorias de imprensa e pelas
cabecas de rede colaboram para a auséncia de jornalistas nas redagdes. Além
disso, a falta de fiscalizagdo por parte dos érgdos responsdveis, como o
Ministério das Comunicagdes, colabora para essa eminéncia (AVRELLA,
2014, p. 54).

Diversas sdo as causas da auséncia de jornalistas com formagdo académica no radio
brasileiro. No caso do radio do interior, essa auséncia ¢ ainda maior, ou praticamente nula,
como ¢ o caso de Mato Grosso do Sul. Para tratar desse assunto foram realizadas entrevistas
com o jornalista, radialista e professor do curso de Jornalismo da Universidade Anhanguera em

Campo Grande, Clayton Sales?; com o radialista Rodrigo Andrade?’, a época apresentador do

26 Entrevista realizada no dia 30 de setembro de 2020.
27 Entrevista realizada no dia 6 de outubro de 2020.
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jornal Ronda da Cidade, da Rede Jota FM em Sidrolandia; e com o jornalista, editor e repdrter
do radiojornal Primeira Pagina, da radio Morena FM 107,1, Ronie Cruz*®.

Ronie Cruz ¢ graduado em jornalismo e foi aluno de Clayton Sales, que o indicou como
fonte para entrevista, por ter sido um dos poucos alunos que se interessaram desde o inicio da
graduagdo pelo veiculo radio, e que, apesar das dificuldades de remuneracdo e perspectiva de
crescimento profissional, atua, em Campo Grande, na area escolhida. “Meu interesse comegou
antes da graduacdo, num projeto de radio na escola onde estudava, em Ribas do Rio Pardo,
interior do Mato Grosso do Sul”, relata Cruz. O jornalista conta que chegou a trabalhar na radio
do municipio e que, naquele periodo, amadureceu seu interesse e ingressou no curso de
jornalismo, em Campo Grande. Apds a conclusdo do curso, Cruz teve experiéncias como
jornalista em sites de noticias e na televisdo, e, apos dois anos, em 2017, teve a oportunidade
de participar da implantagdo da Radio CBN Campo Grande, onde exerceu as funcdes de

reporter de politica e ancora. Desde 2019 atua na radio Morena FM.

Foto 1 - Jornalista Ronie Cruz.

Fonte: Acervo pessoal.

No periodo em que foi repdrter de televisdo, no municipio de Corumba, localizado no
Pantanal sul-mato-grossense, na fronteira com a Bolivia, Cruz pode observar a falta de
profissionais com formagdo académica atuando nas radios locais e nos sites de noticias.

Constatou que, mesmo sendo seu objetivo ser jornalista de radio, os baixos salarios ndo eram

28 Entrevista realizada no dia 21 de outubro de 2020.
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atrativos, motivo esse, acredita o jornalista, o principal responsavel pela auséncia de jornalistas
graduados, principalmente no interior do Estado. Questionado se tinha colegas jornalistas
trabalhando nas radios do interior, afirmou que nao.

Sales, além de professor ¢ jornalista e profissional de radio h4d quase 30 anos. Ja
apresentou programas musicais e jornalisticos na emissora 104 FM, da Fundacdo Estadual
Jornalista Luiz Chagas de Radio e TV Educativa de Mato Grosso do Sul (FERTEL), onde atua
como servidor concursado desde 1994. Para ele, um dos principais motivos do baixo nimero
de profissionais graduados nessa area € o proprio mercado, que ndo oferece muitos postos de

trabalho.

Embora nos ultimos anos o numero de emissoras FM tenha crescido em
Campo Grande, eram cinco FMs, agora temos em torno de dez, sendo algumas
novas, outras que migraram do AM, vocé ndo tem tanta gente interessada em
jornalismo de radio, em construir uma carreira de jornalismo em radio. Vejo
isso observando os meus alunos (informagao verbal)®.

Outra questao observada pelo jornalista, ¢ sobre a visdao que ainda se tem sobre fazer
jornalismo no radio. “Tem uma legislagdo que tem que ser atendida. Tem que ter 5% da
programacao de jornalismo no radio, porém, a questdo ¢: se fiscalizam isso ou ndo?”, questiona.
Além disso, Sales acredita que existem emissoras que apenas cumprem a legislagdo, mas sem

dar a devida atenc¢do ao conteudo divulgado.

Muitos empresarios colocam no ar qualquer coisa que lembre noticia, ou usa
0 espago como palanque, para promover alguém que tenha pretensoes eletivas.
Ou o proprio locutor 1€ as matérias publicadas em sites de noticias. Nao ha
producdo jornalistica, ndo ha producdao de redagdo, pois fazer jornalismo
demanda ter bons profissionais, e profissionalismo custa dinheiro. Por outro
lado, as novas emissoras instaladas em Campo Grande estdo com um
pensamento diferente, como por exemplo, a Morena FM, que tem programas
jornalisticos produzidos por profissionais graduados, ¢ a CBN, que tem como
natureza o all news, com profissionais jornalistas ou entdo com os mais
antigos, que atuam com o registro profissional (informagdo verbal)*.

O jornalista de radio sempre vai ser necessario para aquelas emissoras que levam o
jornalismo a sério, que pensam em ter programas jornalisticos, com variedade de contetidos
jornalisticos, como a prestagdo de servigos, programas de entrevistas, debates, grandes

reportagens, entre outros, acredita Sales.

29 Entrevista realizada em 30/09/2020.
30 Entrevista realizada em 30/09/2020
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Foto 2 - Jornalista Clayton Sales.
- v -

o 3 . |

Fonte: Acervo pessoal

No caso do interior, a formacdo académica dos profissionais de radio ¢ ainda mais
escassa, ndo apenas pela auséncia de universidades ou mesmo de cursos de comunica¢ao nos
municipios®!, mas pela falta de recursos financeiros das emissoras, que dependem da venda de
espagos publicitarios e principalmente de verbas publicas, oriundas das prefeituras locais, dos
anuncios de alguns vereadores que compram alguns espagos, e isso muitas vezes extrapola a
relacdo comercial entre radio e cliente, o que também pode comprometer a isencao.

Rodrigo Andrade no cursou jornalismo. E radialista ha 16 anos e revela que aprendeu
a fazer radio apenas com a pratica. “Eu comecei no radio moleque, com 14, 15 anos. Pedi uma
oportunidade e comecei. Mas a gente precisa se atualizar, ouvir outros jornais, ver como as
pessoas estdo fazendo e melhorar sempre (informagdo verbal)*?”. O radialista, que na época da
entrevista estava substituindo o apresentador oficial do programa*®, informou que nio produz
as matérias que vao ao ar, entdo, quando estd fazendo o roteiro do programa, busca informacgdes
no site da Jota FM de Sidrolandia e das emissoras dos municipios proximos.

Em muitas empresas, principalmente aquelas com escassez de profissionais com
qualificacdo na area, a utilizagdo de releases tornou-se um facilitador. O radialista revela que

também pauta a programagao por meio dos releases produzidos pelas assessorias de imprensa,

31 Fora da Capital, existem cursos de Comunicacgdo em Trés Lagoas (AEMS), nas 4reas de Jornalismo e Publicidade
e Propaganda; ¢ em Dourados (UNIGRAN), apenas na area de Publicidade e Propaganda.

32 Entrevista realizada no dia 6 de outubro de 2020.

33 O apresentador oficial do programa é Mauro Silva, que estava temporariamente afastado para concorrer as
elei¢des municipais de 2020 como vereador de Sidrolandia/MS. O apresentador nio foi eleito vereador.
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que recebe. Mas enfatiza que verifica se as noticias sdo de interesse da comunidade e se sdo

verdadeiras, antes de divulgar.

Foto 3 - Rodrigo Andrade apresentando o Jornal Ronda da Cidade — Sidrolandia.

Fonte: Acervo pessoal.

Outra pratica do jornalismo local, evidenciada no radio de cidades do interior, ¢ a

utilizag¢ao natural de fontes oficiais pelas empresas de comunicagao.

Acrescenta-se, em alguns casos, a op¢do administrativa de donos de veiculos
locais, de aceitar com naturalidade o exercicio de um jornalismo baseado em
fontes oficiais, ja que isso garante a sobrevivéncia do veiculo. Nessas
condigdes o jornalismo local deixa de explorar seu imenso potencial de
trabalhar com a informag@o isenta e atender a todos os setores que perfilam a
vida de uma ‘comunidade’ (PERUZZO, 2005, p. 81).

Andrade também cobre as noticias sobre saude e policia da regido, que sao transmitidas
por meio de boletim, principalmente as segundas-feiras, quando o niimero de ocorréncias ¢
maior por conta do final de semana. “Para viver s6 de radio, o cara precisa gostar muito
(informagdo verbal**)”, justifica ao relevar que recebe um salario-minimo por seu trabalho
como reporter, e complementa a renda familiar fazendo algumas locug¢des nos supermercados
do municipio, e que outros radialistas que conhece tem mais de um emprego, “alguns deles

trabalham também na assessoria da prefeitura (informacio verbal®)”.

34 Entrevista realizada no dia 6 de outubro de 2020.
35 Entrevista realizada no dia 6 de outubro de 2020.
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Porém, se de um lado a falta de profissionalizagdo ¢ um obstaculo, por outro, a
proximidade dos acontecimentos e das pessoas facilita o acesso tanto com a populagao, como
com as fontes, ou mesmo com as assessorias de imprensa. Dessa forma, esse profissional pode
preservar o desempenho da missao de divulgagdo da informagao local, uma vez que conhece os
problemas e anseios da sua comunidade. E essa proximidade natural com assuntos de interesses
jornalisticos talvez seja o principal diferencial entre o jornalista do interior e seus colegas da

capital, onde o jornalista muitas vezes nunca sequer viu a pessoa que ira entrevistar.

No interior, o jornalista conhece as pessoas que descreve. Interage com elas o
tempo todo no espaco da cidade, mantendo contatos de maior ou menor
proximidade. O importante a ser ressaltado aqui ¢ isso: ao escrever, 0
jornalista, ao contrario do profissional da capital, conhece ‘algo a mais’ sobre
as pessoas que descreve. E esse ‘algo a mais’ refere-se as nuances da
personalidade dessa pessoa; as varias expressoes de suas feigcdes; a seus casos
de familia; aos aspectos polémicos e banais que constituem essa historia
singular; a sua rotina na cidade; as roupas que costuma usar; a seus dias de
bom e mau humor; a grandeza ¢ mesquinhez de alguns de seus atos. [...] O
jornalista do interior conhece também as cenas urbanas onde os fatos se dao:
as ruas, as pragas — as casas, mais do que comporem a cidade, compdem a
constituicdo de sua histdria pessoal nesse espago. O barzinho que estad nas
capas dos jornais, local de um assassinato, ¢ o mesmo que frequenta com os
amigos. A praga que sera o palco para a apresentacdo de uma pega teatral € a
mesma onde este ou esta jornalista brincou quando crianga e namorou quando
adolescente. O parque florestal que foi alagado pela chuva ¢ o espaco onde
costuma fazer sua caminhada matinal (MELO, 2007, p. 1).

Todas as fontes de informagdo sdo indispensaveis para o trabalho jornalistico, sendo
consideradas uma estratégia til para a prote¢do das pecas publicadas, uma vez que legitimam
e desresponsabilizam, de certo modo, o profissional dos contetidos publicados, ou seja, o papel
do jornalista ¢ a intermediacao de veiculacdo da informagdo. No interior, o acesso as fontes ¢
facilitado, pois o leitor, o ouvinte e o telespectador confiam no jornalista para que ele lhes diga
0 que viu e ouviu. Pelo fato de ser também um cidaddo local, “gente como a gente”, a
comunidade sente, além da confianga, uma afei¢do especial pelo jornalista. E isso reflete na

facilidade em falar com as fontes.

[...] frequentemente o profissional € procurado por diversas fontes que o
abastecem com informagdes do que ocorre na cidade. E convidado para
participar de inimeros eventos, dos mais expressivos aos mais singelos, onde
pode atualizar-se sobre os fatos. Representantes de sindicatos, associagdes,
clubes esportivos, escolas, associacdes de moradores, cidadaos preocupados
com os problemas de sua comunidade, enfim, os atores ativos do organismo
social veem no jornalista o canal para veicular informagdes que consideram
importantes para a comunidade (FERNANDES, 2003, p. 168).
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No entanto, muitas vezes a sobrevivéncia financeira dos veiculos do interior depende
dos lagos que mantém com a politica e com outras instancias detentoras do poder, como a Igreja.
Uma emissora comercial pode, por exemplo, acabar deixando de lado os interesses regionais,

para satisfazer o desejo dos anunciantes por uma grande popularidade.

Ha riscos, também, quando o patrocinador da emissora é o proprio governo:
[...] ha uma forte tendéncia de que os "responsaveis" queiram dar as cartas.
Um governo ndo quer ouvir criticas de sua politica numa emissora que
considera sua. A autoridade de um modo geral ndo deseja ser desafiada — o
que de tempo em tempo os jornalistas politicos devem fazer. Ministérios e
departamentos sdo bastante sensiveis a assuntos que "a bem do interesse
publico" prefeririam nio divulgar. Funcionarios do governo tendem a evitar
ou adiar a divulgacdo de "mas noticias", mesmo que sejam verdadeiras
(MCLEISH, 2001, p. 22).

Nesse sentido, Peruzzo (2005, p. 78) destaca que:

Os lagos politicos locais tendem a ser fortes e a comprometer a informacao de
qualidade. E comum a existéncia de tratamento tendencioso da informagio e
até a omissao de fatos, em decorréncia de ligagdes politicas com os detentores
do poder local e dos interesses econdmicos de donos da midia. Claro que néo
se trata apenas de um problema da imprensa regional, mas nela parece que
essas relacdes se tornam mais explicitas, justamente porque as possibilidades
de confronto entre o fato e sua versdo, por parte do leitor, sdo mais faceis de
acontecer.

Alguns jornalistas/radialistas, em razdo dessa proximidade com a politica e com a
comunidade, chegam a se candidatar e assumir cargos eletivos. E o caso de Mauro Silva,
radialista e apresentador oficial do programa Ronda da Cidade, da Jota FM de Sidrolandia, que
no periodo de desenvolvimento desta pesquisa estava afastado para concorrer ao cargo de
vereador do municipio nas eleicoes de 2020. Além de Mauro, o proprietario das emissoras,
Nelson Feitosa, j4 ocupou o cargo de vereador no mesmo municipio, chegando a ser presidente
da Camara Municipal no periodo de 2007 a 2008. E, ainda de acordo com Andrade, dois
vereadores de Sidrolandia mantém um programa semanal na emissora.

O fato de o radio ser visto como um veiculo espontdneo pode ser uma armadilha,
principalmente nas emissoras que ndo tém profissionais com formacao académica, fato comum
no interior do Estado. Porém, o uso de uma linguagem adequada a realidade local também ¢
outro fator que aproxima o jornalista, que ndo se submete as mesmas exigéncias € a0s mesmos
padrdes técnicos estabelecidos por grandes empresas midiaticas, do seu publico-alvo. Assis

(2013, p. 314) destaca que “os jornalistas inventaram modelos, formatos e linguagens
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diferenciadas [...] direcionando os rumos da imprensa no interior”. No caso do radio, que se
utiliza da voz e dos sons para comunicar, € conta com técnicas e regras especificas para esse
fim, a linguagem local ganha ainda mais for¢a, a partir do sotaque expresso na voz, emprego
de girias e utilizacdo de musicas locais e regionais. O que importa, no interior, assim como em
qualquer lugar do mundo, ¢ fazer uso de ferramentas e estratégias para que a informagao alcance
e faca sentido ao seu publico-alvo e, dessa forma, cumprir sua fungdo social de atuar como
“agente de informagdo e formacdo do coletivo” (BARBOSA FILHO, (2009, p. 49).

Para Traquina (2001), uma das fun¢des fundamentais do jornalismo € servir ao cidadao
e a sociedade, proporcionando o acesso as informacdes de interesse coletivo e atuando para o
bem coletivo, ou seja: o jornalismo cumpre sua missdo quando toma como principal critério o
interesse publico. O proprio perfil do radio, de ter um discurso acessivel as mais variadas classes
sociais e formagdes, além do baixo custo e grande abrangéncia geografica, o coloca como uma
importante ferramenta para a divulgagao da noticia de interesse publico. O radio tem, portanto,
um relevante papel social, como aponta Mcleish (2001), por atuar como um multiplicador e
acelerar o processo de informar a populacdo. O radio também fornece informagdes sobre
empregos, produtos e servicos e, dessa forma, ajuda na criagdo de mercados e incentiva a renda

€ 0 consumo.

Ajuda a desenvolver objetivos comuns e opgdes politicas, possibilitando o
debate social e politico e expondo temas e solugdes praticas; Contribui para a
cultura artistica e intelectual dando oportunidades para artistas novos e
consagrados de todos os géneros; Divulga ideias que podem ser radicais e que
levam a novas crengas e valores, promovendo assim diversidade e mudancgas
— ou que talvez reforcem valores tradicionais para ajudar a manter a ordem
social por meio do status quo; Facilita o dialogo entre individuos e grupos,
promovendo a nogdo de comunidade; Mobiliza recursos publicos e privados
para fins pessoais ou comunitarios, especialmente numa emergéncia
(MCLEISH, 2001, p. 20-21).

Como esta investigacdo se propde a verificar ndo s6 o tipo de conteudo veiculado na
programacao jornalistica, mas a classifica¢do dessa informacao no radio local e, considerando
a percepcao de Comassetto (2007, p. 164) a respeito de uma ampliagdo do entendimento de
jornalismo, “sobretudo no radio generalista, onde informagdes as mais diversas e com os mais
diferentes objetivos, seja informar, entreter ou aconselhar, ganham o status de noticia”, no
proximo topico serdo abordados os géneros e formatos aplicados na classificagao das noticias

com conteudo informativo.
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3.3 O radio em Mato Grosso do Sul e a Rede Jota FM

Presente em 76 dos 79 municipios do estado de Mato Grosso do Sul, o radio ¢ o meio
local mais abrangente, representando uma cobertura de 96% do territério (OTA; LIMA, 2018).
Porém, apesar da presenga de radio local na maioria dos municipios do Estado, o ultimo
levantamento realizado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), a Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD?), realizada em 2015, revelou que existiam
aparelhos de radio em 64% dos domicilios particulares permanentes levantados, contra 85,5%
levantados na pesquisa de 2009.

Essa questdo ¢ decorrente da popularizacdo da internet e da universalizag¢do do celular,
que passou a assumir a posicdo ndo s6 como de meio interpessoal, mas como espago

privilegiado para o consumo de bens simbdlicos.

Nesse contexto, a migracdo do AM para o FM se apresenta como tabua de
salvagdo para muitos empresarios, pois a maioria dos modelos de telefones
celulares permite a captacdo de transmissdes analdgicas em frequéncia
modulada, mas ndo em ondas médias. [...] Diante da indefinicdo sobre o
padrao de digitalizagdo a ser seguido, os radiodifusores simplesmente pararam
de investir € operam, muitas vezes, com velhos transmissores valvulados, que
tém poténcia e alcance reduzidos ano a ano numa tentativa de estender sua
sobrevida. O AM, sobretudo no interior, esta se apagando aos poucos. Sem
perspectivas, a industria eletroeletronica simplesmente parou de produzir
aparelhos receptores de radio [...]. E, infelizmente ndo ha garantias de que essa
perda esteja sendo integralmente compensada pela escuta em mnovos
dispositivos moveis, como telefones celulares e tocadores multimidia
(KISCHINHEVSKY, 2016, p. 60).

Del Bianco; Prata (2018, p. 99) esclarecem que “o celular se converteu na principal
porta de entrada para o consumo de radio, além de alargar as formas de mobilidade antes
restritas aos aparelhos transistorizados e de automovel”. Mato Grosso do Sul ocupava, em 2009,
a 13* posicdo entre os estados brasileiros, com maior nimero de aparelhos de radio por

municipio e, em 2015, a 15* posigdo, conforme dados da PNAD.

3¢ De acordo com contato realizado com técnico do IBGE, em julho/2020, a Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios (PNAD) foi extinta, tendo sido realizada pela ultima vez em 2015. Assim sendo, a ultima informagao
da PNAD sobre existéncia de radio nos domicilios é daquele ano.
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Grafico 2 - Quadro de porcentagem de aparelhos de radio no Mato Grosso do Sul.

2009 2011 2012 2013 2014 2015

Fonte: IBGE, 2015.

Apesar de tantas mudancas, o veiculo ainda esta presente no cotidiano de cidadaos de
todo pais, com mais intensidade em cidades do interior ¢ comunidades afastadas das areas
urbanas. O Sistema de radiodifusdo da Anatel*” apontou que existem 230 emissoras (entre AM
e FM) em funcionamento no Estado, das quais, 15 em Ondas Médias (OM), quatro em Ondas
Tropicais (OT), 124 em Frequéncia Modulada (FM), entre comerciais e educativas, e 87 FMs
comunitarias.

Reiterando o contexto regional, no Mato Grosso do Sul sdo quatro os grupos de midia
que concentram a maioria das emissoras de radio: Grupo RCN com sede em Trés Lagoas, Grupo
Capital de Comunicagao, Grupo Feitosa de Comunicagdo e Rede Jota FM, os trés tltimos com
sede em Campo Grande. Dentre os quatro, a Rede Jota FM apresenta o maior niumero de
estagoes de radio (nove) localizadas nos municipios de: Aparecida do Taboado, Caarapd,
Cassilandia, Coronel Sapucaia, Gléria de Dourados, Grande Dourados, Ivinhema e Sidrolandia.

O Grupo foi fundado em 1980 por Luiz Carlos da Silva Feitosa, com a criagdo do jornal
A Critica. Trés anos depois, o irmao Nelson da Silva Feitosa entrou como socio do
empreendimento jornalistico. Em 1988, durante o governo do presidente José¢ Sarney, foi
outorgada a primeira concessao para a exploracdo da radiodifusdo em AM para os irmaos.
Nascia a Radio Pindorama, em Sidrolandia, a primeira das 16 concessdes obtidas pela familia.

O nome Pindorama foi escolhido para simbolizar o inicio do Grupo na radiodifusdo. De
acordo com Nelson®®, Luiz queria um nome que representasse o pioneirismo e Pindorama, de

origem Tupi, significa “Terra das Palmeiras”, como era chamado o Brasil, antes da colonizagao

37 Consulta realizada em julho de 2020 no Sistema de Radiodifusdo da Anatel.
38 Informagdes fornecidas pelo empresario Nelson Feitosa, proprietario da Rede Jota FM, em entrevista realizada
em margo de 2020.
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portuguesa. Com a outorga, coube a Nelson administrar a radio. Dessa forma, mudou-se com a
familia para Sidrolandia em 1988, onde, de acordo com o empresario, “construiram a maior
estrutura de radio do Estado, para abrigar a Radio Pindorama AM 1370”.

Percebendo que a emissora dava resultado, Nelson decidiu reativar a Associa¢do de
Emissoras de Radiodifusdo de Mato Grosso do Sul - AERMS. Entrou em contato com o
empresario Rosario Congro Neto, que era deputado federal e tinha emissoras de radio na regido
Leste do Estado (Trés Lagoas), hoje proprietario do grupo RCN, e juntos convocaram uma
reunido com todos os radiodifusores do Estado. Porém, apesar de estarem de acordo com a
reabertura da Associacdo, os empresarios nao estavam dispostos a investir nos custos, pois suas
emissoras nao davam lucro. Nelson, entdo, se ofereceu para comprar as emissoras. Nesse dia,
negociou as radios de Gloria de Dourados, Aparecida do Taboado e Ivinhema. Uma semana
apds a reunido, comprou mais uma, a de Paranhos.

Apos essas aquisi¢des, Nelson percebeu que sua vocagao era o radio e a de seu irmdo, o
jornal impresso, entdo decidiram separar a sociedade, o que foi formalizado em 2019. “Cada
um tocava as suas coisas”. Com a oficializa¢do da separacdo, a parte destinada a Nelson passou
a chamar Rede Jota FM. Hoje, a Rede Jota FM possui um total de nove emissoras distribuidas
no interior de Mato Grosso do Sul, e é a maior rede radiofénica do Estado.

O Estado ¢ dividido em quatro mesorregides: do Centro-Norte do Mato Grosso do Sul;
do Leste do Mato Grosso do Sul; do Sudoeste do Mato Grosso do Sul ¢ dos Pantanais Sul-

Mato-Grossenses, e subdividido em onze microrregioes.

Figura 2 - Mapas das divisdes mesorregional e microrregional de Mato Grosso do Sul.
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Fonte: Elaborado a partir de dados do IBGE, 2015.

As emissoras estdo situadas nas microrregidoes de Campo Grande (Centro Norte),
Dourados (Sudoeste), Trés Lagoas (Leste), Iguatemi (Sudoeste), Casssilandia (Leste),

Paranaiba (Leste) e Bodoquena (Sudoeste). Apenas na mesorregiao do Pantanal, formada pelas
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microrregioes do Baixo Pantanal e Aquidauana, o Grupo ndo possui emissoras. Em Campo
Grande, a Rede Jota FM tem o Studio Central, onde ¢ produzido e transmitido o programa

Ronda do MS, e o site: www.radiojotafm.com.br.

Foto 4 — Nelson da Silva apresentando o Ronda MS em Campo Grande.

Fonte: Acervo pessoal.

Nelson € o responsavel pelo programa Ronda do MS, radiojornal objeto deste estudo,
produzido por ele, em Campo Grande, e transmitido para todas as emissoras, de segunda a
sexta-feira, das 11h as 12h. Nelson trabalha sozinho no estudio, que fica num prédio comercial
na Avenida Afonso Pena. Nao tem técnico e nem reporter. Ele produz e apresenta, levando

informacao a nove municipios e adjacéncias. Nelson relata como produz o programa:

Eu entro no Google, digito Mato Grosso do Sul e o nome das cidades onde eu
tenho emissora. E procuro algum fato que nio esta na base. Tipo uma deciséo
judicial, que vai demorar para chegar a informag¢do 14 no municipio.
(informagao verbal)®.

No Quadro 4 ¢ apresentado, em ordem alfabética, a representacdo populacional dos

municipios que mantém emissoras do Grupo, de acordo com o IBGE*,

39 Entrevista realizada no dia 13 de marco de 2020.
40 Informagdes obtidas em janeiro de 2021.
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Quadro 3 - Representagao populacional dos municipios que contam com emissoras da Rede Jota.

Municipio Populagao estimada Ultimo censo Densidade demografica
(2020) (2010) hab/km?
Aparecida do Taboado 26.069 22.320 8,12
Caarapé 30.593 25.767 12,33
Cassilandia 22.002 20.966 5,74
Coronel Sapucaia 15.352 14.064 13,72
Deodépolis 12.984 12.139 14,60
Gloria de Dourados 9.950 9.927 20,19
Ivinhema 23.232 22.341 11,11
Selviria 6.542 6.287 1,93
Sidrolandia 59.245 42.132 7,97

Fonte: Elaborado pela autora, a partir de dados do IBGE, 2020.

De acordo com o proprietario, as emissoras AM ja migraram para FM e alcangam um

publico total de 1.225.552 habitantes, o que equivale a 47% do Mato Grosso do Sul, em termos

de abrangéncia e no alcance do nimero de habitantes, conforme demonstrado no Quadro 5.

Quadro 4 - Alcance e abrangéncia das emissoras.

MUNICIPIO | NOME DA ABRANGENCIA ALCANCE/
RADIO HABITANTES
Aparecida do | Radio Cidade Aparecida do Taboado, Paranaiba, Selviria e 97.257
Taboado Jota FM 99.5 Santa Fé do Sul (SP)
Caarapo Radio Difusora | Caarapo, Juti, Amambai ¢ Dourados 72.426
Jota FM 99.9
Cassilandia | Radio Central A radio mais potente do estado, com 50 147.504
Jota FM 98.3 watts, abrange 4 estados: MS, GO, MG e SP
Coronel Radio Jota 106.6 | Coronel Sapucaia, Amambai, Japora, Aral 63.804
Sapucaia FM Moreira, Paranhos e Capiton Bado (PY)
Deodépolis Radio Jota 101.3 | Regido Grande Dourados e Vale do 646.474
FM Ivinhema: Deodapolis, Gloria de Dourados,
Jatei, Vicentina, Fatima do Sul, Angélica,
Ivinhema, Nova Alvorada do Sul, Novo
Horizonte do Sul, Rio Brilhante, Caarapd,
Dourados, Itapora, Navirai, Juti, Ponta Por3,
Sidrolandia e Campo Grande
Gloria de Rédio Paiaguas | Gloria de Dourados. Jatei, Deodépolis, 9.992
Dourados Jota FM 95.5 Culturama (distrito de Fatima do Sul) e
Guassulandia (distrito de Gloria de
Dourados)
Ivinhema Radio Piravevé | Ivinhema, Deodépolis, Angélica, Nova 22.928
Jota FM 98.1 Andradina e Navirai
Selviria Radio Jota 92.3 | Selviria, Trés Lagoas, Inocéncia e Aparecida 162.142
FM do Taboado
Sidrolandia Radio Sidrolandia, Dois Irmdos do Buriti, 144 .877
Pindorama Jota | Maracaju, Terenos, Nova Alvorada do Sul e habitantes
FM 100.7 Campo Grande
TOTAL 1.225.552
Fonte: IBGE (2014), informado pela emissora.
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A programacao das radios € basicamente a mesma em quase todos os municipios.
Entretanto, apenas as emissoras de Sidrolandia, Caarapd e Cassilandia produzem o programa
jornalistico local, denominado Ronda da Cidade. Durante a apresentagdo do Ronda do MS, os
reporteres dessas emissoras entram ao vivo com informacdes dos boletins policiais locais. As
demais emissoras veiculam apenas o programa ‘“Ronda do MS”, transmitido pela cabega de

Rede as 11h.

Quadro 5 - Programagio das emissoras da Rede Jota

HORARIO PROGRAMA CATEGORIA
Oh as 4h Corujao da Jota Musical
4 as 6h45 Raiz Sertaneja Musical
7h as 7h50 Ronda da Cidade Jornalismo Local
7h55 as 8h Negocios e oportunidades Prestacdo de servigos
8h as 11h Bom dia Jota FM Musical
11h as 12h Ronda do MS Jornalismo de rede Estadual
12h as 13h Vinil da Jota Musical
13h as 15h Boa tarde Jota FM Musical
15h as 20h Rodeio da Jota Musical
20h as 21h Termoémetro do Sucesso Musical
21h as 22h Voz do Brasil Jornalismo de rede Nacional
22h as 00h Amor sem fim Musical

Fonte: Elaborado pela autora.
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4 ANALISE DE CONTEUDO DO PROGRAMA RONDA DO MS

Para atingir o objetivo da presente dissertagdo, que ¢ investigar se o conteudo do
programa radiojornalistico Ronda do MS contempla os municipios onde a Rede tem emissora,
a metodologia aplicada sera a Analise de Conteudo (AC), proposta por Laurence Bardin (2016).
A linha metodologica foi escolhida por sua caracteristica hibrida, que permite a apuragao
utilizar dados quantitativos e qualitativos, além de ser um método que se ocupa basicamente da

analise de mensagens. A autora define a analise de conteudo como:

Um conjunto de técnicas de andlise das comunicacdes visando obter, por
procedimentos, sistemdticos e objetivos de descrigdo do conteudo das
mensagens, indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de
conhecimentos relativos as condi¢des de producdo/recepcdo (variaveis
inferidas) destas mensagens (BARDIN, 2016, p. 36).

Ainda de acordo com a autora, qualquer comunicacdo, ou seja, qualquer troca de
significacdes de um emissor para um receptor deveria poder ser decifrado pelas técnicas de
analise de conteudo. “A técnica de analise de contetido adequada ao dominio e ao objetivo
pretendidos tem que ser reinventada a cada momento” (BARDIN, 2016, p. 36). A AC também

¢ referenciada como um método de pesquisa que

Recolhe e analisa textos, sons, simbolos ¢ imagens impressas, gravadas ou
veiculadas em forma eletronica ou digital encontrados na midia a partir de
uma amostra aleatoria ou ndo dos objetos estudados com o objetivo de fazer
inferéncias sobre seus contetidos ¢ formatos enquadrando-os em categorias
previamente testadas, mutuamente exclusivas e passiveis de replicagdo
(HERSCOVITZ, 2010, p. 126-127).

A analise de contetdo ¢ um processo que conta com cinco etapas: a organizagdo da
analise, a codificacdo, a categorizacao, a inferéncia e o tratamento informéatico. A organizagao
¢ composta por trés fases: a pré-andlise, que € a etapa de organizag¢do propriamente dita, que
tem por objetivo “tornar operacionais e sistematizar as ideias iniciais” (Bardin, 2016, p. 125),
momento da escolha dos documentos a serem submetidos a analise, a formulacao das hipoteses
e objetivos e a elaboragdo de indicadores que fundamentem a interpretacao final.

A segunda fase ¢ a da exploragdo do material, que € a aplicacdo sistematica das decisdes
tomadas. “Esta fase, longa e fastidiosa, consiste essencialmente em operagdes de codificacio,
decomposi¢do ou enumeracao, em funcao de regras previamente formuladas” (BARDIN, 2016,

p. 131). A terceira fase refere-se ao tratamento dos resultados obtidos e a interpretacao desses
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dados por meio de “operagdes estatisticas simples (percentagens), ou mais complexas (analise
fatorial), que permitem estabelecer quadros e resultados” (BARDIN, 2016, p. 131). Com
resultados significativos e fiéis, o analista entdo podera propor inferéncias e fazer interpretagdes
a respeito dos objetivos previstos.

A codificagdo do material, que corresponde a uma transformacao dos dados brutos do
texto, se da por recorte (escolha das unidades), agregacao/classificacao (escolha das categorias)
e enumeragdo (escolha das regras de contagem) com o objetivo de atingir uma representagao
do contetido. J4 a categorizagdo, na andlise de conteudo, ¢ a passagem de dados brutos a dados

organizados, e tem como primeiro objetivo, de acordo com a autora,

Fornecer, por condensag@o, uma representacéo simplificada dos dados brutos.
Na analise quantitativa, as inferéncias finais sdo, no entanto, efetuadas a partir
do material reconstruido. Supde-se, portanto que a decomposi¢do-
reconstrugdo desempenha determinada fungdo na indicagdo de
correspondéncias entre as mensagens e a realidade subjacente (BARDIN,
2016, p. 148-149).

A inferéncia é “o momento mais fértil da anélise de conteudo” (FONSECA JUNIOR,
2015, p. 298) e esta centrada nos aspectos implicitos da mensagem analisada, na identificagdo
dos tipos de inferéncia presentes. Por fim, a quinta e ultima etapa consiste na utilizagdo do
computador para sistematizar os dados e desenvolver a partir dai as inferéncias.

Assim, a analise de contetido consiste em um instrumento adequado para a investigacao
do uso informativo da Rede Jota FM, por meio do conteudo emitido pelo radiojornal “Ronda
do MS”. Para tal, seguimos a orientagcdo de Bardin (2016) a respeito das fases do processo: a
organizacdo da anélise, a codificacdo, a categorizacio, a inferéncia*! e o tratamento informatico.

E para criar as categorias, foi preciso recorrer a classificagdo de géneros e formatos.

4.1 Géneros e formatos radiojornalisticos

A necessidade de classificar os géneros existe desde a Grécia Antiga, quando Platao
propos uma classificagdo binaria entre género sério, que incluia a epopeia e a tragédia, e género
burlesco, do qual faziam parte a comédia e a satira. “Platdo, sem duvida nenhuma, foi o primeiro
cientista a estudar os géneros, além de definir que todos os textos literarios s3o uma narrativa

de acontecimentos, sejam eles passados, presentes ou futuros” (MEDINA, 2001, p. 46).

4l Na analise de contetdo, a inferéncia é considerada uma operagio l6gica destinada a extrair conhecimentos sobre
os aspectos latentes da mensagem analisada (FONSECA JUNIOR; CORREA, 2015, p. 284).
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No Brasil, a partir da década de 1960, o jornalista pernambucano Luiz Beltrao deu
inicio aos estudos sobre os géneros jornalisticos com trés classicos do assunto: A Imprensa
Informativa (1969), Jornalismo Interpretativo (1976) e Jornalismo Opinativo (1980),
posteriormente aprofundados por Jos¢ Marques de Melo na obra Para uma Leitura Critica da
Comunicagao (1985), que analisa a questdo do género nas origens do jornalismo brasileiro.
Baseado em Bakhtin (1997), em Marques de Melo (2003; 2006) e em Bonini (2002; 2003;
20006), Costa (2010) identifica género jornalistico como:

Um conjunto de parametros textuais selecionados em fungdo de uma situagao
de interagdo e de expectativa dos agentes do fazer jornalistico, estruturado por
um ou mais propésitos comunicativos que resulta em unidades textuais
auténomas, relativamente estaveis, identificaveis no todo do processo social
de transmissao de informagdes por meio de uma midia/suporte (COSTA apud
MELO; ASSIS, 2010, p. 47).

Marques de Melo; Assis (2016) entendem que o trabalho jornalistico, organizado e
normatizado conforme padrdes preestabelecidos, subdivide-se em, pelo menos, dois estagios

complementares: os géneros e os formatos.

O campo da comunicagdo € constituido por conjuntos processuais, entre eles
a comunica¢do massiva, organizada em modalidades significativas, inclusive
a comunicagdo periodistica (jornal/revista). Esta ¢ estruturada, por sua vez,
em categorias funcionais, como ¢ o caso do jornalismo, cujas unidades de
mensagem se agrupam em classes, mais conhecidas como géneros, extensao
que se divide em outras, denominadas formatos, os quais, em relacdo a
primeira, sdo desdobrados em espécies, chamadas tipos (MELO, 2009, p. 35).

O surgimento e/ou a consolidagdo dos géneros, de acordo com Melo; Assis (2016, p.
50), “sdo sempre respostas as demandas sociais, muitas das quais evidenciadas em momentos
histéricos datados, especialmente em periodos de crise ou de profundas transformacgoes”. Os
géneros jornalisticos, de acordo com Medina (2001), servem para orientar os leitores,
permitindo-os identificar as formas e os contetidos dos mesmos. Servem, também, como um
“dialogo entre o jornal e o leitor, pois € através das exigéncias dos leitores que as formas e os
conteudos dos jornais se modificam. Os géneros servem ainda para identificar uma determinada
intencdo, seja de informar, de opinar, de interpretar ou de divertir” (MEDINA, 2001, p. 50).

J& os formatos sdo variantes dos géneros, € a eles subordinados, a0 mesmo tempo em
que se desenvolvem segundo suas logicas internas proprias e multiplicam potencialidades, ou
seja, sao a forma que emissores adotam para se manifestar e para fazer circular contetidos

elaborados em harmonia com circunstancias distintas. Para Rabaga; Barbosa (1995, p. 279),
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formato ¢ “a estrutura de uma programacao, geralmente representada graficamente por um
esquema a ser seguido pelos roteiristas e programadores”. Ja Ferraretto (2001, p. 61) afirma
que formato ¢ “uma espécie de filosofia de trabalho da emissora, marcando a maneira como ela
se posiciona mercadologicamente no plano das ideias”. Nesse sentido, o autor propde uma
divisdo dos formatos em puros ¢ hibridos, onde os primeiros englobam o informativo, musical,
comunitario, educativo-cultural e mistico-religioso, enquanto o segundo, os de participagdo do
ouvinte, musica, esporte e noticia.

Diante dos conceitos apresentados, nota-se que as defini¢des de formatos diferem um
pouco de acordo com o veiculo ao qual estd atrelado. Melo; Assis (2016) destacam que a
identificacdo e classificacdo dos formatos vao surgindo conforme o proprio desenrolar da

atividade. Para os autores,

Uma forma jornalistica ndo surge do nada. Ela, em geral, ¢ sinal do
aprimoramento de um processo que tem raizes na propria constituicdo da
imprensa, no século 17 [...]. E do tratamento primario da informagdo que as
"sub-rotinas" dos géneros se desdobram. Algumas conquistam validacao.
Outras, no entanto, desaparecem tdo rapido quanto surgem. Nossa tarefa é
observa-las constantemente, pois somente assim conseguimos vislumbrar a
evolugdo do Jornalismo [...]. A propria “Classificacdo Marques de Melo”
refere-se especificamente a imprensa brasileira, e, como indicado, espelha um
recorte temporal — ndo que sua validade se perca em breve, mas sua
pertinéncia deve ser monitorada e, quando necessario, devem ser acrescidos
novos itens ao conjunto (MELO; ASSIS, 2016, p. 51-52).

Com relagdo a produgdo académica em torno dos géneros ¢ formatos radiofonicos,
observa-se que a literatura atual ainda ¢ escassa, além de muito proxima das classificacdes de
autores que analisam o jornalismo impresso e televisivo.

E, nesse sentido, considerando todas as mudancas proporcionadas pelos avancos
tecnoldgicos e, consequentemente, pela convergéncia no contexto do radio, a partir da
classificagdo proposta por Marques de Melo (2006), que abarca os veiculos de maneira geral,
junto com a bibliografia existente sobre radio, a pesquisadora Janine Lucht (2009), em sua tese
de doutorado sobre géneros jornalisticos, apds uma extensa revisdo bibliografica sobre o tema,
propde uma classificacdo para géneros radiojornalisticos no Brasil, a qual sera adotada como
referéncia nas analises.

Essa classificagdo difere de géneros radiofonicos (classificag@o ja existente proposta
por Barbosa Filho, 2009), conforme explica¢do: “radiofonico ‘refere-se a todos os géneros
praticados no radio’; e radiojornalistico apenas aqueles que contemplam os preceitos

jornalisticos, a saber: imediatismo, instantaneidade, universalidade, proximidade, mobilidade”
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(LUTCH, 2009, p. 36). Os géneros radiojornalisticos podem ser: informativo; opinativo;
interpretativo; utilitario e diversional, e cada género apresenta-se por meio de diversos
formatos. Para Lucht (2009, p. 55-56), “formatos sdo os tipos de emissdes que caracterizam
determinado género jornalistico, obedecendo a critérios de estilo, contetido e estrutura”.

A autor também aborda outra questdo a respeito da diferenca entre formato e o que
representa apenas o tipo de programa a ser exibido. Muitos dos formatos que a autora apresenta
em sua classificagdo podem aparecer como um programa, ou como parte de outro. E o caso da
entrevista, que pode servir de suporte para o reporter conseguir uma informagao, ou pode ser o

programa em si.

Quadro 6 - Classificagdo dos géneros e formatos radiojornalisticos.

Informativo Nota Reportagem
Entrevista Noticia
Flash Manchete
Boletim
Opinativo Editorial Comentario
Resenha Croénica
Testemunhal Debate
Painel Charge eletronica
Ouvinte Radio-conselho
Interpretativo Coberturas especiais Perfil
Biografia Documentério radiofonico
Enquete Divulgacao técnico-cientifica
Utilitario Transito Previsao do tempo
Roteiro Servigo de utilidade publica
Cotacao Necrologia
Indicador
Diversional Historia de vida
Feature radiofonico (historia de interesse humano)
Fait divers radiofonico

Fonte: Lucht (2009).

Lucht (2009) admite a existéncia de cinco gé€neros jornalisticos: informativo,
opinativo, interpretativo, utilitario e diversional. O radiojornal ¢ o mais comum entre os tipos
de programas noticiosos e, embora os gé€neros informativo e utilitdrio prevalegam em
programas radiojornalisticos, o programa “Ronda do MS”, objeto dessa pesquisa, compreende

também os géneros opinativo e diversional.
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Ainda segundo Lucht (2009, p. 62), o género informativo ¢ classificado como “aquele
que se limita a narrar os acontecimentos, sem emitir qualquer tipo de juizo de valor, opinido ou
interpretacdo”. Para Ferraretto (2001, p. 201), esse género “retrata o fato com o minimo de
detalhes necessarios a sua compreensdo como noticia”. No Quadro 8 sdo apresentados os
formatos que compdem esse gé€nero, descritos por Lucht (2009), a partir da conceituagao

proposta por Marques de Melo e outros autores.

Quadro 7 - Descricdo dos formatos do Género Informativo.

Um informe curto de um fato atual que ainda nfo foi 15”7 a30”
concluido, informagdes que acabaram de chegar na redagdo e
ainda vdo ser confirmadas e ampliadas. E transmitido em
frases diretas (LUCHT, 2015; BARBOSA FILHO, 2009;
MARQUES DE MELO, 1992)

A nota ampliada. “E o relato integral de um fato que ja eclodiu 307al’
no organismo social (MARQUES DE MELO, 2003, p. 66)
“Uma narrativa que engloba, a0 maximo, as diversas variaveis 3as’

do acontecimento]...] consegue ampliar o carater minimalista
e oportuniza [grifo nosso] aos ouvintes [...] uma no¢ao mais
aprofundada a respeito do fato narrado” (BARBOSA FILHO,

2009, p. 92)

Matéria breve do repodrter, composta da narracao (seja ela 1’30”a 3’
escrita anteriormente, ou de improviso), sem a utilizacdo de

sonora*?.

Equivale ao lide da matéria. Tem, em média, de 15 a 30 157 a 30”

segundos. E dado pelo reporter, porém ndo ¢ assinado pelo
mesmo. Seu nome aparece na cabega lida pelo apresentador.
E o flash lido pelo locutor ou pela dupla de locutores. Equivale 15”7 a 30”

a cabeca da matéria ou ao lide da noticia, um resumo,

normalmente apresentado nos radiojornais de hora em hora.

O tempo varia de 5 a 15 segundos geralmente.

E “uma das principais fontes de coleta de informagio de um | Varia de 5” a 30’

jornal e est4 presente, direta ou indiretamente, na maioria das

matérias jornalisticas”. (BARBOSA FILHO, 2009, p. 93)
Fonte: Elaborado pela autora a partir de Lucht (2009).

Em relacdo ao género opinativo, presente em menor numero nesta pesquisa e

apresentados no Quadro 9, de acordo com a classificagdo da autora, ¢ composto pelos seguintes

42 No jargdo jornalistico, os termos ‘sonora’ e ‘ilustragdo’ equivalem a entrevista.
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formatos: editorial, comentario, resenha, cronica, testemunhal, debate, painel, charge

eletronica, ouvinte e radio-conselho.

Quadro 8 - Descrigao dos formatos do Género Opinativo.

De acordo com a maioria dos manuais, ¢ o texto ndo assinado, que 1’307 a3’
representa a opinido do veiculo. O consenso das opinides de
diferentes nucleos da instituigdo. (MARQUES DE MELO, 2003)

O comentario revela dngulos obscuros da reportagem, seu alcance, 1’30”a 3’
circunstancias e consequéncias. (MARQUES DE MELO, 1976)
Corresponde a apreciagdo de obras de artes e produtos culturais, por 1’30”a 3’
um especialista no assunto, como por exemplo um critico de cinema.
(MARQUES DE MELO, 2003)

Uma composicdo breve sobre as cenas do cotidiano. Situa-se na 1’307 a3’

fronteira entre a informacdo de atualidade e narragdo literaria
(MARQUES DE MELO, 2003). No radio, ganha espago
principalmente na narragdo dos momentos mais marcantes de uma
partida de futebol. (LUCHT, 2009)

No radio, o testemunhal é uma fala, geralmente do apresentador, que 1’307 a3’
narra fato acontecido consigo e pode servir de alerta para outras
pessoas. Parte do pessoal para o coletivo, como uma tentativa de
humanizar a transmissao. (LUCHT, 2009)

E a forma mais rica de apresentar aos ouvintes diversos pontos de | Até 1 hora
vista sobre um determinado tema. (LUCHT, 2009)
Apresenta varias vozes a respeito de um tema, ndo necessariamente | Até 1 hora

contraditorias, com o objetivo de oferecer ao ouvinte um quadro
completo sobre o tema. (LUCHT, 2009)

Critica humoristica de um fato ou acontecimento especifico | 30”a 1°30”
(MARQUES DE MELO, 1992). No radio, substitui os desenhos
caricatos por trechos e falas dos proprios personagens, aliados a
musicas que facam referéncias ao tema. (LUCHT, 2009)

A participagdo dos ouvintes ¢ uma das principais fontes de Até 3’
informacdo da emissora, que normalmente trazem informagdes do
bairro, fazem denuncias e pedem providéncias das autoridades, além
de comentar matérias ou falas dos apresentadores. (LUCHT, 2009)

Popular em emissoras do interior, € um formato que depende de um | Até 5’

apresentador disposto a ouvir e que tenha algo a oferecer.

Normalmente o ouvinte encaminha uma davida e o apresentador

contata um especialista para esclarecer o assunto. (LUCHT, 2009)
Fonte: Elaborado pela autora a partir de Lucht (2009).

O género utilitario também ¢ bastante usado nos radiojornais e muitas vezes

confundidos com o informativo. Porém, Temer (2002) observou que apesar do servi¢o ser
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considerado algo ‘menor’, esse tipo de assunto ocupa a maior parte do noticiario. E importante
destacar que, mesmo com as mudangas tecnoldgicas, sociais e politicas, que acarretam
alteracdes no comportamento da midia, a informagdo permanece como a matéria-prima para
cumprir a principal fung¢do social do radio. E, em tempos de internet e radio digital, por meio
da prestacao de servigos e utilidade publica, que envolvem educagdo, saude, luz, agua, esgoto,
condigdes de transito e cidadania, o radio se mantém na sociedade (KLOCKNER;

BRAGANCA, 2001). Os autores explicam a diferenca entre utilidade ptblica e servigo:

A utilidade publica atende uma necessidade social, presta orientagdo para as
pessoas, 0 que necessariamente ndo precisa ser imediato. Por exemplo, o
pedido de sangue, documentos perdidos, carro roubado, enchentes,
orientagOes de transito, falta de dgua e luz, agendamento de pagamento de
imposto ¢ utilidade publica. O servi¢o ¢ constituido por orientagdes para a
compra de material escolar mais barato, dicas de imposto de renda, etc. O
radio-servico é, assim, uma categoria que engloba o oferecimento de
informagdes de utilidade publica. [...] A utilidade publica ¢ servico, mas nao
podemos reduzir servigo a utilidade publica (KLOCKNER; BRAGANCA,
2001, p. 153).

A prestacdo de servicos resgata um pouco da génese do jornalismo, que, de acordo com

a definicdo Beltrao (1976, p. 27 apud KLOCKNER; BRAGANCA, 2001, p. 164), “¢ a

divulgagdo de ideias, situacdes e fatos atuais, mas interpretados a luz do interesse coletivo e

transmitidos periodicamente a sociedade, com o objetivo de difundir conhecimentos e orientar

a opinido publica, no sentido de promover o bem comum”. Ou seja: o papel do radio, além de

informar, ¢ também atuar na prestacao de servicos a comunidade, preservando o vinculo com a
realidade local.

Os formatos do género utilitario englobam transito, previsao do tempo, roteiro, servigo

de utilidade publica, cotag¢do, necrologia e indicador. No lquadro 10 sdo apresentadas as

descrigdes feitas por Lucht (2009), a partir dos conceitos de Marques de Melo:



Quadro 09 - Descri¢ao dos formatos do Género Utilitario.

Informagdo obrigatoria no radio moderno, principalmente nas
grandes cidades, que tém um transito mais caotico, o radio serve
como principal fonte de informagdo para que os ouvintes posam
escolher a melhor rota.

Até 1°30”
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Com a precisdo da previsdo do tempo, os boletins meteorologicos
emitidos ao longo da programagdo proporcionam comodidade ao
ouvinte, sobre o que esperar do clima aquele dia, ¢ como se
prevenir.

1’a3’

Apresentam dados indispensaveis para o consumo de bens
simbolicos, como a indicacdo de filmes e pecas teatrais em cartaz
na cidade. Emissoras populares costumam indicar o capitulo do dia
da novela. (MARQUES DE MELO, 2006)

1’30”a 3’

Antes do telefone fixo ou celular, as pequenas cidades brasileiras
comunicavam-se por meio do radio. As informagdes eram passadas
para o apresentador, que ‘mandava os recados’, “José avisa a mae
que o trem vai atrasar”; “Manoel vem visitar no proximo més”, e
assim por diante. Hoje, esta realidade esta bastante diferente,
embora ndo seja impossivel encontrarmos no Brasil adentro muitas
localidades que ainda dependem do chamado ‘radio-poste’. Porém,
hoje, a prestagdo de servigos ganhou status € conquistou inclusive
grandes emissoras, tanto AM quanto FM. Sao as notas sobre ‘o que
funciona no feriado’, ‘data limite para entrega da declaracdo do
imposto de renda’, ‘solicitacdo de doadores de sangue’, etc.

30”a 1’307

Informagdes sobre as cotagdes da bolsa de valores e das principais
moedas estrangeiras (dolar e euro). De grande importancia também
sobre pregoes nos Estados Unidos e na Europa. Dependendo do
publico-alvo e da segmentacao da emissora, pode também cobrir o
preco de grios e da arroba do boi gordo.

’a®

Informa sobre a morte de uma pessoa, dando detalhes sobre onde e
quando ocorreu, em que idade, qual foi a causa. Inclui uma pequena
biografia ou perfil. Dependendo da causa da morte e da relevancia
da personalidade, deve-se dedicar maior espaco para esclarecer as
circunstancias em que ocorreu o fato. Nao confundir com anincios
pagos de convites para enterro e/ou missa de sétimo dia.

307al’

E representado por aquelas matérias que ajudam o publico a
apreciar melhor determinados bens de consumo. S&o, portanto, as
avaliagoes feitas pela redacao de determinado tipo de produto (‘nds
testamos’, ou ‘quanto custa’).

No radio, o indicador configura-se como matérias em que a equipe
de reportagem sai as ruas, por exemplo, para compara o pre¢o do
combustivel nas bombas de diferentes postos de abastecimento.

1’30”a 3’

Fonte: Elaborado pela autora a partir de Lucht (2009).
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4.2 Etapas da pesquisa

O estudo foi iniciado a partir de uma pesquisa exploratoria concomitante a pesquisa
bibliografica e cumprimento dos créditos exigidos pelo Programa de Poés-Graduacdo em
Comunicacdo (PPGCOM — UFMS). Nesta etapa, de mar¢co de 2019 até margo de 2020,
realizou-se o contato inicial com os proprietarios do Grupo Feitosa. Essa primeira fase do
trabalho serviu para a definicio do corpus e a um melhor aprofundamento na revisdo
bibliografica sobre a tematica, bem como a reestruturacdo do projeto, uma vez que no decorrer
da pesquisa houve o desmembramento do Grupo. Some-se a isso, o inicio da pandemia da
COVID-19* ¢ a instaura¢do de isolamento social no pais, inclusive no Mato Grosso do Sul,
fatos que impossibilitaram novos contatos presenciais € outras visitas a emissora, anteriormente
planejados.

Foram feitas duas visitas aos proprietarios: a primeira em abril de 2019, quando foi
realizada a primeira entrevista, com Enrico Feitosa, diretor do Grupo Feitosa, ocasido em que
informou a respeito da separacdo do Grupo. A segunda visita aconteceu seis meses depois, a
Nelson Feitosa, proprietario da Rede Jota FM, como passou a chamar a sua parte do Grupo.

Em margo de 2020 foi realizada entrevista com Nelson Feitosa, ocasido em que o
proprietario forneceu varias informagdes sobre a histéria do grupo familiar, do inicio até a
divisdo entre as familias. Apos essa entrevista, os demais contatos ndo puderam mais ser
presenciais, em razao da pandemia. Nesse periodo também foi realizada a revisdo bibliografica.
Todos esses procedimentos completaram-se entre o segundo semestre de 2019 e primeiro de
2020.

Para a andlise da programagdo radiojornalistica, foram elencadas duas categorias
principais: o radiojornalismo local e o global na esfera local. Na primeira categoria partiu-se da

conceitualizacdo de Zuculoto (2012, p. 162) a respeito de radio local.

aquele que foca quase toda sua programacéo em informagdes da sua cidade e
localidades proximas ou de seu estado e regido, ¢ o que ouvimos
principalmente nas pequenas e médias emissoras que nao integram redes ou
que participam no maximo de redes regionais.

Com base nesta defini¢cdo, buscou-se verificar se os programas analisados produzem

jornalismo local, e de que forma a noticia global ¢ inserida na programagdo. Procurou-se

4 A pandemia de COVID-19 no Brasil teve inicio em 26 de fevereiro de 2020, apds a confirmacdo de que um
homem de 61 anos de Sao Paulo que retornou da Italia testou positivo para o SARS-CoV-2, causador da COVID-
19.
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observar se a programacao jornalistica local sofre interferéncias da internet como plataforma

de captagao e difusao de informagdes.

4.3 Procedimentos da analise

A partir da escuta dos dudios do programa “Ronda do MS”, produzido pela cabecga de
rede em Campo Grande e veiculado nos nove municipios onde a empresa tem emissoras, esta
pesquisa investigou, por meio da analise da estruturagdo do programa, se as noticias veiculadas
contemplam o dia a dia destes e se o conteudo produzido contempla essas localidades.

O corpus compreendeu a analise de audios gravados de cinco programas, durante uma
semana, entre os dias 05 e 09 de outubro de 2020, com o objetivo de suprir as necessidades por
exaustividade, representatividade, homogeneidade e pertinéncia que todo objeto de estudo deve
expressar na analise de conteudo.

Na delimitagcdo do conteudo a ser estudado, as unidades de registro podem ser tanto a
palavra quanto a frase, o tema, o paragrafo ou o texto inteiro. Nesta analise, as unidades de
registro foram definidas como unidades de informacao. Na analise categorial proposta, por meio
da qual se toma em consideracao a totalidade do texto, € preciso classificar e recensear tais itens
de sentido segundo sua frequéncia de presenca ou de auséncia. Dentre as possibilidades de
categorizacao da analise de conteudo — semantica, sintatica, 1éxica e expressiva —, optou-se por
identificar e buscar os temas (semantica) para verificar a diferenciagdo de importancia dada a
cada um.

Para a aplicacdo das ferramentas da analise foi preciso definir as categorias de
verificacao que se fizeram pertinentes ao estudo. Dessa forma, foram definidas cinco categorias
para a analise do conteudo jornalistico dos programas radiofonicos: relagdo de proximidade
geografica da informagdo (municipal, estadual, nacional); géneros radiojornalisticos; formatos

radiojornalisticos; municipios contemplados e temas/frequéncia abordados.

Quadro 10 - Universo da Pesquisa.

Jornal Ronda do MS | Segunda a sexta. | Das 11h as 12h 5
Total 5 horas de gravagao

Fonte: Elaborado pela autora.
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4.4 Analise dos programas Ronda do MS: 05 a 09 de outubro de 2020

O programa, apresentado pelo proprietario da Rede Jota, Nelson Feitosa, estd
estruturado da seguinte maneira: transmissdao do Hino de Mato Grosso do Sul seguido da
vinheta de apresentacdo da emissora, que cita os municipios onde atua e, na sequéncia, a frase:
“as principais noticias da sua Cidade, do Estado, do Brasil e do mundo. A participagdao do
ouvinte com a chicotada** do dia. Est4 no ar, interatividade, descontragio e prestacdo de servigo
no jornal Ronda do MS”.

Ap6s a vinheta o apresentador inicia o programa, informa o nimero do celular para a
participagdo do ouvinte e traz, diariamente, o que se comemora naquele dia. Apds essa
introdugdo, faz a leitura de algumas manchetes e chama os repérteres que entram ao vivo para
informar o boletim de ocorréncia das imediagdes. Sao trés entradas diarias: Rodrigo Andrade
(Sidrolandia), Rosa Barros (Ivinhema) e Vander Ferreira (Grande Dourados), intercaladas com
notas, noticias, manchetes e participagao de ouvintes. No periodo analisado foram identificadas

118 noticias, distribuidas da seguinte forma:

Quaro 11 - Distribui¢do das informag¢des durante a semana.

DIA DA SEMANA QUANTIDADE
SEGUNDA-FEIRA 37
TERCA-FEIRA 10
QUARTA-FEIRA 24
QUINTA-FEIRA 31
SEXTA-FEIRA 16
TOTAL 118

Fonte: Elaborado pela autora.

Percebeu-se um ntimero maior de noticias na segunda-feira em razao do niimero de
ocorréncias policiais contemplar também o final de semana; entre elas, um acidente
automobilistico, em que veiculos e vitimas foram carbonizados. Essa informacdo ocorre num
contexto de muito calor e queimadas no Estado, o que desperta no apresentador um
questionamento sobre ‘a nao-obrigatoriedade do uso do extintor nos automdveis’. Na tercga,
Nelson propde uma enquete sobre o tema, fato que acarreta num maior niimero de participagao

de ouvintes, superando o nimero de noticias apresentadas naquele dia.

4 Chicotada: quando o ouvinte entra em contato durante o programa para dar uma bronca em alguma pessoa ou
instituigdo.
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A enquete continua durante a semana, permeada por noticias de queimadas e acidentes
com fogo. Na quarta e na quinta-feira, o numero de informacgdes e participagdes ao vivo se
mantém equilibrado e na sexta, por motivo do inicio da veiculagdo da propaganda eleitoral nas
emissoras, o programa tem duracdo de 40 minutos, o que justifica 0 nimero menor de

informacdes e participacdes. A seguir, apresenta-se o quadro sintético* com a classificagio das

informacodes veiculadas quanto ao género, formato e proximidade geografica.

Quadro 12 — Classificagdo das unidades de informagao.

Dia 01

Género

Formato

Proximidade geografica

Segunda-feira

08 Opinativos

2 Servigos de utilidade publica

15 Municipal

03 Utilitarios

8 Boletins policial

18 Estadual

05/10/2020 | 01 Diversional 6 Notas 03 Nacional
25 Informativos 1 Ouvinte 01 Fronteira
37 unidades de 1 Meteorologia
informagao 6 Comentarios
1 Testemunhal
1 Noticia
1 outro
Dia 02
Terga-feira 5 Informativos 3 Manchetes 8 Municipal
06/10/2020 | 4 Opinativos 2 Ouvintes 2 Estadual
1 Utilitario 2 Comentarios
10 unidades de 1 Roteiro
informagdo 2 Boletins policial
Dia 03

15 Informativos

5 Manchetes

12 Municipal

Quarta-feira | 06 Opinativos 5 Comentdrios 10 Estadual
07/10/2020 | 03 Utilitarios 6 Boletins policial 02 Nacional
4 Notas
24 unidades de 2 Servigos
informacao 1 Roteiro
1 Testemunhal
Dia 04

Quinta-feira
08/10/2020

31 unidades de

24 Informativos

05 Manchetes

19 Municipal

05 Opinativos

01 Ouvinte

11 Estadual

02 Utilitarios

04 Comentario

01 Fronteira

11 Boletins policial

06 Notas

01 Servigo de utilidade publica

informagao 02 Noticias
01 Temperatura
Dia 05
Sexta-feira | 4 Opinativo 3 Nota 10 Municipal
09/10/2020 | 9 Informativo 3 Comentario 03 Estadual
3 Utilitario 3 Servico de Utilidade publica | 03 Interestadual

16 unidades de 2 Manchete

informagéo 5 Boletim

4 Os quadros completos podem ser conferidos no apéndice deste trabalho.




92

Com relagdo a proximidade geografica das unidades de informacao, percebe-se uma
predominancia de informacgdes locais e estadual (Quadro 13 e Gréfico 3), o que denota um certo
foco do programa Ronda MS em veicular noticias relacionadas as localidades onde possui

emissoras.

Quadro 13 - Noticias por Proximidade Geografica.

PROXIMIDADE GEOGRAFICA NUMERO
Municipal 64
Estadual 43
Interestadual 3
Nacional 6
Fronteira 2
Total 118

Fonte: Elaborado pela autora.

Grafico 3 - Representacdo percentual referente a proximidade geografica.

® Municipal

m Estadual

B Interestadual
m Nacional

® Fronteira

Fonte: Elaborado pela autora.

Zuculoto (2012) enfatiza que uma emissora local ¢ aquela que foca quase toda sua
programagao em informagdes da sua cidade e localidades proximas ou de seu estado e regido.
Nesse sentido, as informagdes municipais, estaduais, interestaduais (que fazem divisa com MS
e sdo alcancadas pelas emissoras) e de fronteira (nesse caso, o municipio Pedro Juan
Caballero/PY) mapeadas neste trabalho foram consideradas de interesse regional. Somadas,
essas unidades de informagdo representam um nlimero significativamente superior ao de

veiculagdo de noticias nacionais e internacionais, conforme Grafico 4.
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Grafico 4 — Percentual das unidades de informagdo de interesse regional.

mRegional mNacional

5%

95%

Fonte: Elaborado pela autora.

Dentre as unidades informacionais encontradas, destacaram-se trés géneros
jornalisticos. O género informativo obteve o maior nimero de registros: 79; seguido pelo
opinativo (26) e utilitdrio (12). Os demais géneros ndo foram encontrados no corpus. A

representacao percentual pode ser verificada no Grafico 5.

Grafico 5 - Representagdo percentual dos géneros radiojornalisticos presentes no periodo.

m Informativo ® Utilitario ™ Opinativo

Fonte: Elaborado pela autora.
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Embora o género informativo e seus respectivos formatos representem o maior nimero
de registros identificados, considerou-se importante analisar também os formatos dos géneros
opinativo e utilitdrio que, somados, representam 31% do total de unidades de informacao
presentes no corpus.

Entre os formatos do género informativo encontrados, destacam-se o boletim policial,
dessa forma conceituado por tratar-se apenas da leitura do documento, com 32 ocorréncias;
seguido da manchete, com 25 aparic¢des; da nota, com 18 e, por fim, da noticia, com apenas
quatro registros. No periodo analisado, ndo foram identificados outros formatos referentes a

esse género. Abaixo, a representacao percentual desses registros.

Grafico 6 - Representacéo percentual da ocorréncia dos formatos do género Informativo.

mManchete ®Nota ™ Noticia ™ Boletim policial

Fonte: Elaborado pela autora.

A partir das leituras dos manuais de radio, artigos, teses e dissertagdes sobre a tematica,
acreditava-se que o género utilitario ocuparia a posi¢do de segundo lugar, em nimero de
ocorréncias, ja que, na propria definicdo da funcdo social do veiculo, de acordo com Barbosa
Filho (2009, p. 49), o radio, “desde sua génese vem se firmando como um servigo de utilidade
publica”. Porém, ficou para o género opinativo essa posi¢cdo, que obteve a ocorréncia de 26
unidades informativas.

O género opinativo, de acordo com Lucht (2009), de maneira simplificada, pode ser
considerado como aquele que comenta um fato ou uma decisao, expondo a opinido da empresa.

E, embora esse género seja composto por dez formatos (a partir da classificacdo de Lucht,
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2009), apenas o comentario, com 20 manifestacdes, o ouvinte, com quatro, € o testemunhal,
com dois registros, foram encontrados nesta pesquisa.

Nesse sentido, Lopez (2007) avalia que a oferta cada vez mais constante e intensa de
informagdes gera até para os comunicadores uma confusdo do que seria a opinido e do que seria

a informacao no jornalismo.

O radio, por trabalhar caracteristicamente com o improviso, diversas vezes
traz opinides travestidas — de maneira intencional ou nao — de informacdo. Na
sociedade atual, ambiente de grande volume de dados e acontecimentos sendo
transmitidos, a opinido passa a ter um valor de verdade atrelado a si. No radio,
meio de comunicagdo que tem 0 som como seu Unico suporte, essa opinido,
muitas vezes passa despercebida como tal, sobrepujando a forca do fato
(LOPEZ, 2007, p. 8).

Foi possivel constatar que, diante da falta de profissionais na equipe do programa, que
¢ elaborado e apresentado por uma Unica pessoa, ndo ¢ possivel realizar a apuragdo e muito
menos a construcdo das informacgdes veiculadas, fato evidenciado na quantidade de notas,
manchetes e boletins policiais lidos durante o programa, provenientes de sites de noticias e de
fontes oficiais. Nesse sentido, o comentario, que serve para esclarecer ou complementar pontos
obscuros de uma noticia, foi um formato utilizado para complementar e explicar essas
informagdes.

A participacdo do ouvinte, que serd abordada adiante, ¢ bastante presente nas emissoras
de radio, fontes de pautas, denuncias e sugestdes importantes para a comunidade. Nesses casos,
o apresentador pode aprofundar os temas, buscar fontes especialistas para falar sobre o assunto
e cobrar autoridades.

Outro formato presente no corpus foi o testemunhal. O apresentador, em duas ocasides,
usou um fato que aconteceu consigo para ilustrar as pautas. Numa delas, o apresentador conta
que foi criticado por tratar os termos queimada e incéndio como sindnimos, e aproveitou para

esclarecer a populacao a diferenga entre eles.
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Grafico 7 - Representagdo percentual da ocorréncia dos formatos do género Opinativo.

m Comentario ®WOQOuvinte ™ Testemunhal =

Fonte: Elaboragdo da autora.

Considerado ‘menor’, o género Ultilitario, caracterizado pelas informagdes a respeito do
transito, previsao do tempo, o que acontece no fim de semana, prazos para entrega do imposto
de renda, abertura de concursos, entre outros, costuma ocupar boa parte dos noticiarios.

Porém, no corpus analisado, foram encontradas apenas oito unidades de informag¢ao do
formato servigo de utilidade publica, seguido por duas de roteiro ¢ duas de meteorologia,
correspondendo a 11% da programacdo. A autora constatou que esse nimero de ocorréncias
pode ter sido pequeno pelos seguintes fatores: em primeiro lugar, por tratar-se de um programa
direcionado a municipios pequenos, com baixa densidade demografica, a ocorréncia de eventos
acaba sendo menor, assim como o transito, que nessas localidades pode ser considerado
tranquilo e ndo gera a necessidade de informagdes sobre fluxos e caminhos alternativos. No
caso da previsao do tempo, como os programas analisados foram transmitidos durante o periodo

de seca e altas temperaturas, ndo houve novidades nesse sentido.
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Grafico 8 - Representacdo percentual da ocorréncia dos formatos do género utilitario.

® Meteorologia Servigo de Utilidade Piblica  m Roteiro

Fonte: Elaboragdo da autora.

A proxima categoria analisada refere-se aos municipios contemplados pelas
informacdes. Embora a Rede esteja fisicamente presente em nove municipios, as emissoras
atingem varios municipios e distritos do Estado. Dos 79 municipios de Mato Grosso do Sul, 27
deles foram citados num total de 46 unidades de informagao, o que da uma média de 2 noticias
para cada municipio. Também foram citados dois municipios do Estado de Sao Paulo, que
fazem divisa com Mato Grosso do Sul, e identificadas duas noticias contemplando o municipio
paraguaio de Pedro Juan Caballero, vizinho de Ponta Pora. Todos as localidades contempladas
estdo no raio de alcance da Jota FM.

Os municipios identificados com maior numero de registros, foram: Caarapd, com sete
unidades; Nova Andradina, Selviria e Sidrolandia, com quatro cada; Amambai, Aparecida do
Taboado, Campo Grande, Cassilandia e Ivinhema, com trés unidades cada uma. Os demais
tiveram um ou dois registros, conforme pode ser observado na tabela abaixo. Dos municipios
contemplados, além de Campo Grande, onde fica a cabega de rede, sete sediam emissoras da
Rede Jota*. Apenas Deodapolis e Gloria de Dourados, ambas situadas na regido da Grande
Dourados, ndo foram contemplados com noticias nesse periodo. Entretanto, a emissora situada
em Deodapolis abrange os seguintes municipios contemplados com informacdes: Nova
Alvorada do Sul, Juti, Itapora, Navirai, Dourados ¢ Ponta Pora. E importante ressaltar que, em

relagdo a Gloria de Dourados, esse municipio estd localizado ao lado de Deodépolis,

46 A Rede Jota tem um total de nove emissoras no Mato Grosso do Sul.
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abrangendo basicamente os principais municipios dos arredores e alguns distritos, como: Jatei,

Deodapolis, Culturama (distrito de Fatima do Sul) e Guassulandia (distrito de Gloria de

Dourados).

De todos os municipios identificados, apenas Aquidauana, situado na mesorregiao do

Pantanal, ndo faz parte do alcance estimado pela Rede, conforme representado neste trabalho,

na Figura 4, que apresenta o mapa das microrregidoes de Mato Grosso do Sul.

Quadro 14 - Registro dos municipios contemplados com unidades de informagdes.

MUNICIPIOS DE MS CONTEMPLADOS COM NOTICIAS

NUMERO DE NOTICIAS
POR MUNICIPIOS

Agua Clara

2

Amambai

Anastacio

Aparecida do Taboado

Aquidauana

Aral Moreira

Caarapd

Campo Grande

Cassilandia

Chapadao do Sul

Coronel Sapucaia

3
2
3
1
1
7
3
3
1
1
Dourados 2
Douradina 1
Inocéncia 1
Ivinhema 3
Itapora 1
Juti 1
Navirai 1
Nova Alvorada do Sul 1
Nova Andradina 4
Paranaiba 1
Ponta Pora 2
Ribas do Rio Pardo 1
Rio Brilhante 1
Rochedo 1
Selviria 4
Sidrolandia 4
Total 56

Fonte: Elaborado pela autora.

Também vale ressaltar que outros trés municipios de fora de Mato Grosso do Sul

apareceram nas unidades de informagdo analisadas nesta pesquisa. Os municipios foram: Ilha

Solteira (SP), com trés noticias; Pedro Juan (PY), com duas noticias; e Santa F¢é do Sul (SP)

com uma publicagao.
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Como o programa nao tem uma divisao sistematica de editorias, para a analise tematica
optou-se pela selecao das palavras-chave que representam os assuntos mais abordados no
periodo, entre eles: acidente, 15 vezes; elei¢des e crime, com 13 apari¢des cada; drogas,
incéndio e Covid-19, com nove, sete e seis, respectivamente; extintor, calor e governo, cinco
vezes cada.

Os trés assuntos mais abordados justificam-se, no caso das eleigdes, por sua
proximidade; e acidente, crime e drogas, pela prevaléncia de contetdos policiais no programa,
coletados diretamente dos boletins de ocorréncia da policia. Decidiu-se por separar as tematicas
crime (assalto, agressdo e assassinato) de drogas (trafico e apreensdo) para evidenciar a
ocorréncia desse tipo de crime no Estado.

Cabe ressaltar que Mato Grosso do Sul, mantém o Departamento de Operacdes de
Fronteira (DOF)*, institui¢io subordinada a Secretaria de Seguranca Publica do Estado, que é
responsavel pelo combate aos crimes de narcotrafico, furto e roubo de veiculos, de cargas em
propriedades rurais, golpe do seguro e outros crimes especificos na regido de fronteira.

A recorréncia da palavra incéndio, que apesar de significados diferentes, nesse caso
engloba as queimadas, também pode ser justificada pelo contexto climatico*®, assim como pelos
acidentes envolvendo fogo que foram noticiados, que geraram uma enquete sobre o tema.

Embora o tema Covid-19 fosse constante nos noticiarios, no periodo analisado ndo foi
o de maior destaque. Foram seis ocorréncias do tema, considerando o contexto de pandemia.
Acredita-se que, em razdo das queimadas ocorridas na regido do Pantanal, que foram manchetes
nacionais e internacionais e da proximidade das elei¢cdes de prefeitos e vereadores, o tema tenha
sido ofuscado.

Em relagao aos assuntos calor ¢ extintor, ambos t€ém relagdo com o tema incéndio, mas
optou-se por separd-los, pois, no caso do extintor, o tema foi resultado de uma enquete, um
assunto especifico. J4 o tema calor, na maioria das vezes fazia referéncia aos cuidados
necessarios (hidratacao, uso de protetor solar e chapéus), principalmente com idosos e criangas

na época de altas temperaturas na regido.

470 DOF atua em 53 (cinquenta e trés) municipios do Estado, com a presenca mais efetiva nos 730,8 quilometros
de fronteira seca, dos mais de 1500 quildmetros de fronteira com o Paraguai e com a Bolivia abrangendo, inclusive,
uma extensa area rural.

48 Periodo de seca no Estado.
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Quadro 15 - Recorréncia tematica.

PALAVRAS-CHAVE QUANTIDADE DE NOTICIAS

Acidente 15

Elei¢des 13

Crime 13

Drogas 9
Incéndio 7
Covid-19 6

Extintor 5

Calor 5
Governo 5

Fonte: Elaborado pela autora.

Grafico 9 - Representacdo percentual das ocorréncias tematicas.

m Acidente mEleigdes ®Crime ® Drogas m [ncéndio

mCOVID-19 mExtintor  ®Calor ® Governo

Fonte: Elaborado pela autora.

Entretanto, ao somar os assuntos: acidentes, crimes e drogas, todos oriundos de boletins
policiais, essa tematica resultaria em quase metade das unidades informativas do programa.
Para Prado (2006), a tematica policial ¢ a principal atracdo de emissoras populares, com forte
presencga da interpretacdo eloquente do comunicador, como pode ser verificado nas analises.
Termos como ‘elemento’ e ‘meliante’ sdo frequentes, assim como uso de adjetivos, como:
‘covardao’ e ‘vagabundo’ e de superlativos, como ‘gravissimo’.

As informagdes dos boletins policiais sdo transmitidas, durante o programa, pelos
radialistas das emissoras locais situadas nos municipios de Sidrolandia, Ivinhema, Caarap6 e

Paranaiba, esse ultimo pelo proprio sargento da Policia Militar do municipio.
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Griéfico 10 - Representag@o percentual das noticias policiais.

E Boletim policial ®Elei¢des ®Incéndios ®Covid-19 mExtintor ®Calor ®Governo

Governo

0,
Calor e

6%

Extintor
6%

Boletim policial
48%

Incéndios
9%

Eleigdes
17%

Fonte: Elaborado pela autora.

Apesar da valorizacdo do profissional de jornalismo, a falta de pessoal nas pequenas
emissoras ¢ evidente e determinante na producao do contetudo jornalistico. Considerando que
o radiofonico ¢ o setor midiatico que menos recebe verbas publicitarias, o investimento em
profissionais qualificados € escasso, ou mesmo nulo, realidade de muitas emissoras pequenas,
como ¢ o caso da Rede Jota, que ndo dispde de equipe jornalistica, fato que promove a utilizagao
de materiais prontos disponibilizados por sites de noticias, assessorias de imprensa ¢ fontes
oficiais, como € o caso dos boletins policiais. Além disso, como esses municipios possuem, no
seu dia a dia, poucos fatos que possam realmente ser caracterizados como noticias, os 0rgaos
publicos se tornam os principais redutos de informagdes.

A internet também interfere na rotina produtiva dos jornalistas e radialistas na produgao
e difusdo de noticias, tornando-se um dos principais instrumentos para a sobrevivéncia das
emissoras de radio, complementando e, muitas vezes, substituindo a forma tradicional de fazer
jornalismo. “O jornalismo radiofonico tem que chegar aos individuos j& ndo apenas através da
sua forma tradicional. A radio informativa esta na Internet, nos dispositivos moveis, nas redes
sociais e € ai que terd que continuar a ser importante para os cidaddos” (BONIXE, 2012, p. 30).

Mesmo ndo sendo um veiculo hipertextual, j& que o ouvinte precisa seguir a linha
narrativa definida pelo comunicador, sem poder transitar livremente entre as informagdes, o
radio atende a duas das potencialidades do webjornalismo: a interatividade e a instantaneidade

(LOPEZ, 2007).
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A comunicagao entre ouvinte e emissora, inicialmente por cartas e telefone, foi ampliada
e fortalecida com o uso do telefone celular, que permite a inser¢ao do ouvinte na programagao,
assim como a internet movel, viabilizando outras formas de interagdo com o radio, como a
possibilidade de envio de mensagens de texto por meio de aplicativos para celular. Nesse

sentido,

o radio, interativo de nascenga, fortalece a relagdo com o publico. O ancora
apresenta o programa diante do correio eletronico, aberto as mensagens e
interferéncias dos ouvintes, quase que imediatas. A entrevista mal comeca e
ja chega a primeira pergunta do ouvinte. O entrevistado escorrega, ¢ vem a
critica. O apresentador se engana, ¢ a correcdo aparece. E assim, internauta ou
ouvinte, conectado a internet, transforma-se em protagonista (JUNG, 2004, p.
68).

Quando observada a participagdo do ouvinte na constru¢io das noticias do Ronda do
MS, registrou-se um numero expressivo de 37 participacdes, que equivale a 24% do conteudo
da programacao, quantidade que ndo pode ser ignorada. Esse topico, que apesar de nao fazer
parte das categorias pré-definidas, além de ndo ser configurado como unidades de informacao,
foi acrescido a analise por reforgar a caracteristica de interatividade do radio. A representagao

percentual da participacdo de ouvintes ¢ apresentada no Grafico 11.

Grafico 11 - Percentual da participagdo do ouvinte em relagdo a programagao.

m Unidades de Noticias ~ mParticipacao de ouvinte

Fonte: Elaborado pela autora.

As participacdes dos ouvintes no periodo analisado sdo oriundas, diretamente, de oito

das nove localidades que mantém sede de emissora do grupo, com excecado de Cassilandia, que
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abrange também o municipio de Inocéncia, de onde foi registrada uma participagao. Os demais
contatos vieram de municipios proximos, inclusive Ilha Solteira — SP, que faz divisa com Mato
Grosso do Sul, confirmando o alcance do programa. O municipio com maior nimero de
participagdes registradas foi Sidrolandia, com 13 contatos, via telefone e mensagens por
aplicativos. O municipio, como ja mencionado, foi palco do inicio da Rede Jota, anteriormente
Radio Pindorama AM, e hoje FM 100,7.

E importante ressaltar que diariamente, no inicio do programa, o apresentador cita e
agradece a audiéncia de diversos distritos e assentamentos alcangados pela emissora. A
presenga do distrito de Culturama, localizado em Fatima do Sul e do assentamento Estrela, em
Jaraguari durante a programacgao refor¢a a abrangéncia citada pela emissora, assim como
reafirma os conceitos de proximidade, sentido de pertencimento e identidade, relacionados a

comunicagdo local, referenciados no Capitulo 2 deste trabalho.

Quadro 16 - Participacao de ouvintes.

MUNICIPIOS QUANTIDADE DE PARTICIPACOES DOS OUVINTES
Aparecida do Taboado 2
Caarap6
Coronel Sapucaia
Deodapolis
Gloria de Dourados
Grande Dourados
I1ha Solteira
Inocéncia
Ivinhema
Maracaju
Nova Alvorada do Sul
Selviria
Sidrolandia 13
Total: 13 Total: 34
DISTRITOS QUANTIDADE DE PARTICIPACOES
Assentamento Estrela (Jaraguari) 2
Culturama — distrito de Fatima do 1
Sul
Total: 2 Total: 3

Fonte: Elaborado pela autora.

— N W [ W= = (= (D[N [N | —

Os assuntos mais citados pelos ouvintes foram: a enquete sobre a ndo-obrigatoriedade
do porte de extintor nos automoveis, com 15 participacdes; as ‘chicotadas’ (termo usado no
programa, quando o ouvinte entra em contato para dar uma bronca em alguma pessoa ou
autoridade), com sete registros; seguido pelos abracos, com seis; solicitagdes/reclamagdes, com

cinco e sobre os acidentes da semana, com quatro registros. As chicotadas e os abracos, embora
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nao tenham relagdo com as unidades de informacao, sdo assuntos que aproximam 0s ouvintes

do locutor.
Quadro 17 - Assuntos abordados pelos ouvintes.
ASSUNTO NUMERO
Acidente 4
Abragos 6
Chicotadas 7
Enquete/extintores 15
Solicitagdes/reclamagdes 5
TOTAL 37

Fonte: Elaborado pela autora.

Ap6s cruzar os dados apresentados, foi possivel constatar que a Rede Jota FM, por meio
da transmissdo do programa radiojornalistico “Ronda do MS”, cumpre o papel de veicular
noticias de interesse local, observado pelo numero de noticias veiculadas, classificadas como
de interesse municipal e regional, no ambito estadual, relevante para todos os municipios que,
somadas, atingem o percentual de 95% das unidades de noticias.

Em relacdo a tematica, observou-se que os assuntos policiais estdo presentes em 48%
do programa, o que revela que, uma vez que essas informacdes sao provenientes dos Boletins
Policiais, as mesmas ndo sdo apuradas e nem construidas pela equipe do programa. Isso
significa que a falta de tempo, de pessoal e de noticias mais relevantes acontecendo nesses
arredores contribuem para esse resultado.

As demais tematicas abordadas também ndo sdo autorais, mas retiradas de sites e
releases de fontes oficiais, como informou o proprietario. Porém, essa questdo ¢ compensada
pelo apresentador quando utiliza do género opinativo para ampliar, explicar e contextualizar as
informacodes apresentadas.

O radialista também utilizou como recurso de aprofundamento o formato enquete, do
género interpretativo, para propor uma reflexdo em relagdo a tematica incéndio, recorrente no
periodo. A enquete permaneceu no ar de terca a sexta-feira, o que resultou em um nimero
importante de participacdo de ouvintes, representando 24% do programa.

A enquete ndo consta nas tabelas de classificacdo de géneros e formatos por ndo ser
possivel quantifica-la com a mesma metodologia usada nos demais, uma vez que esteve
presente durante toda a semana, com o mesmo assunto. Porém, mesmo a parte da classificacao,
foi reconhecida como importante estratégia usada pelo apresentador para chamar a atencao dos

ouvintes e, assim, ampliar a interagao.
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Embora as unidades de noticias apresentadas nao tenham autoria do apresentador, por
falta de profissional jornalista e de tempo, como ja mencionado, os recursos utilizados para
atingir seu publico-alvo revelaram que a fung¢do social de informar a populagdo foi cumprida,
por meio da priorizagdo do interesse coletivo, com a divulgagado de informagao local, do uso de
linguagem informal, porém acessivel a esse publico, e da perspicacia de usar temas recorrentes,
propondo uma enquete.

Dessa forma, ¢ possivel concluir que o contetido do programa analisado preserva as
caracteristicas essenciais do radio, veiculo utilizado com instrumento de didlogo e atento as
demandas do publico, como: a linguagem oral, o baixo custo, a instantaneidade, a mobilidade,

a penetragao, a interatividade e a sensorialidade.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Perto de completar 100 anos no Brasil, o rddio, que ja viveu momentos de gléria e
sobreviveu as ameacas de extingdo pelo surgimento das novas tecnologias, ainda faz parte do
cotidiano de milhdes de brasileiros, em locais urbanos e rurais. Diante da nova ordem global
estabelecida, que conecta o0 mundo todo em tempo real, o rddio, mesmo com sua importancia
reduzida diante dos reflexos causados pela globalizacdo, sobressai como o veiculo mais
apropriado para atingir e registrar os acontecimentos de ordem local, uma vez que sua principal
caracteristica continua sendo a da proximidade com a comunidade.

A chegada da internet, assim como a das transmissoes por satélite colaboram para o
desenvolvimento das redes radiofonicas, o que permite a reproducdo de conteudo produzido
pela estacdo cabeca de rede as emissoras afiliadas e para sua expansdao global. Apods o
mapeamento das redes de emissoras que atuam no Mato Grosso do Sul, identificamos algumas
situagdes em que o conteido proveniente da rede interferiu na programacao local, como ¢ o
caso da Radio Difusora Pantanal FM, situada no municipio de Corumba (MS) e importante
veiculo para a regido pantaneira. Porém, o unico radiojornal veiculado pela emissora, o “Jornal
Primeira Hora” ¢ uma retransmissao da Radio Bandeirantes de Sao Paulo, que veicula apenas
noticias nacionais ou de Sao Paulo, ignorando totalmente as informagdes de interesse local.

A Rede Jota FM foi escolhida como objeto deste estudo por ser o maior grupo de midia
radiofonica do Estado, e o programa ‘Ronda do MS’ por ser o Unico programa jornalistico
veiculado pela cabega de rede para as emissoras afiliadas. Para alcangar o objetivo principal, de
verificar a presenca de noticias locais no programa que atendam aos interesses dos municipios
onde localizam-se as emissoras afiliadas e os objetivos especificos propostos, de investigar de
que maneira a informagao € produzida, organizada e emitida diariamente; verificar se as noticias
veiculadas contemplam o dia-a-dia desses municipios, quantificar e categorizar, por meio da
analise de conteudo da estrutura do programa, o numero, os géneros ¢ formatos que mais se
destacam, este estudo incluiu, no desenvolvimento de seu percurso, uma revisao bibliografica
acerca da temadtica pesquisada; a realiza¢do de entrevistas com radialistas e jornalistas de radio
atuantes no Estado e com o apresentador do programa e proprietario do Grupo ¢ a analise dos
conteudos selecionados. Dessa forma foi possivel a comunicacdo entre o material tedrico-
bibliografico e os objetos empiricos.

Foram identificadas 118 unidades de informagdo; dessas, a maioria voltada para o
interesse regional, considerando assim, as noticias municipais, estaduais, interestaduais e de

fronteira, que, juntas, somam 112 registros, o que representa 95% do total. Apenas seis foram
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classificadas de abrangéncia nacional. Tanto as informagdes referentes a fronteira como aos
municipios que fazem divisa com o Estado foram consideradas relevantes e incluidas nas
analises pela proximidade com os municipios sul-mato-grossenses.

Esse primeiro resultado responde a pergunta que norteou essa pesquisa: os veiculos
situados nos municipios do interior de Mato Grosso do Sul sdo contemplados com noticias
locais, ou apenas com a reprodugado de noticias de ambito nacional? Esse questionamento surgiu
a partir do que diz respeito ao sentido de local, frente a realidade globalizada, sugerida por
Comassetto (2007, p. 209): “E fato que as transformagdes imprimidas ao tempo e ao espago,
por ocasido das novas tecnologias de informacao, encurtaram distancias, ampliaram relagdes e
negdcios em escala planetaria e fizeram tudo parecer muito proximo”. Nesse sentido, foi
possivel constatar que, mesmo nesse cenario globalizado, as questdes proximas nao perderam
sua importancia.

A partir desse resultado, o proximo passo foi a investigagdo dos géneros presentes. E,
contrariando as expectativas da pesquisadora, que acreditava que além do informativo, o
utilitario seria o segundo género predominante, por ser mais usual no radiojornalismo, o género
opinativo apresentou um nimero 50% maior que o utilitario. Explica-se: diferente do que ¢
realizado pela grande imprensa, a transmissdo da informagdo local faz uso de narrativas
proprias, adequadas ao local de onde se narra e ao publico ao qual se dirige. E, nesse sentido, o
género opinativo, foi utilizado por meio dos formatos: comentario, testemunhal e ouvinte.

Isso revela que a auséncia de profissionais qualificados aliada a sobrecarga de trabalho
contribuem para a reducdo da cobertura ou mesmo da apuracdo de fatos/eventos externos, e
fazem com que a producao radiojornalistica do programa seja dependente de informacgdes pré-
produzidas, tanto pelos releases encaminhados pelas assessorias de imprensa das fontes oficiais
quanto por meio de sites jornalisticos regionais, estaduais ou nacionais, 0 que demanda uma
complementacao informativa, ou mesmo a contextualizagdo da informacao, pelo apresentador,
como ressalta Lucht (2009, p. 140) ao explicar que esses formatos surgem “como forma de
ilustrar e/ou explicar melhor determinado assunto”.

O género informativo obteve 68% das unidades de informacdo e, entre os formatos,
destacam-se o boletim policial, com 32 ocorréncias; seguido da manchete, com 25 aparigdes;
da nota, com 18 e, por fim, da noticia, com apenas quatro registros. Ao cruzar os dados dessa
categoria com os principais assuntos abordados no periodo, entre eles: acidente, elei¢des, crime,
drogas, incéndio e Covid-19, ¢ possivel constatar que, se somados, os assuntos: acidentes,

crimes e drogas, todos oriundos de boletins policiais, essa tematica resultaria em quase metade
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das unidades informativas do programa. Isso demonstra, mais uma vez, que as informacgdes
oriundas de fontes oficiais sao maioria na programagao.

Porém, independente da origem, pode-se dizer que as unidades de informacao
contemplam todos os municipios que sediam as afiliadas da emissora, assim como os que estao
no raio de alcance da emissora, o que revela a preocupacao com os interesses dessas localidades.
O género utilitario teve apenas 12 ocorréncias de unidades de informagdo. Diante desses dados,
¢ possivel fazer a seguinte reflexdo: se, por um lado, ha poucos eventos (ou pouca apuragio)
ocorrendo nas pequenas localidades, por outro ha uma grande participagdo de ouvintes durante
0 programa, que passam a ser fontes de sugestoes de pautas, reclamagdes e solicitagdes.

Sobre a participagdo de ouvintes, que inicialmente ndo fazia parte das categorias
propostas, decidiu-se por analisa-las ao perceber o niimero significativo de participagdes,
conforme exposto no capitulo anterior. Esse niimero representa o equivalente a 24% do
conteudo da programacao e refor¢a o que foi abordado anteriormente: a populacdo local é fonte
de informagao. Ela quer ouvir ndo apenas o que ocorre nas instituigdes publicas do municipio,
mas também sobre o buraco na rua, sobre as elei¢des de diretores de escolas municipais e
estaduais, sobre as campanhas de vacinagdo e tudo aquilo que envolva diretamente a sua
comunidade e regido e seja por ele comprovado.

A participacdo popular também teve uma participagdo expressiva a respeito da enquete
realizada durante a semana, mobilizando boa parte do tempo da programagdo. Em termos de
quantidade de participagdes de ouvintes em comparacao ao numero de unidades de informacgao
levantadas no periodo analisado, as participa¢des representam 24% da programagao estudada.

A emissora analisada possui caracteristicas de reprodutora de conteudo e ndo de
geradora de informacgdes jornalisticas com mais profundidade. Porém, apesar da auséncia de
producdo propria e, levando em consideracdo que quanto mais distantes da Capital, menos
infraestrutura de informagdes locais esses municipios dispdem, a emissora cabeca de rede,
produtora do programa em questdo, cumpre com o compromisso de veicular noticias
provenientes das afiliadas. Das nove, trés entram ao vivo diariamente, provenientes das regioes
de Sidrolandia, Ivinhema e Grande Dourados. Essas noticias, mesmo que originadas dos
boletins policiais, ja que essas emissoras também nao dispdem de equipe jornalistica, tratam de
eventos que ocorrem nas proximidades.

A partir das anélises dessas informagdes, ¢ possivel concluir que, apesar do jornalismo
praticado pela emissora ser deficitario, a programa¢ao do Ronda do MS prioriza as tematicas
locais e regionais, privilegiando assuntos que estejam ligados a sua audiéncia, atendendo as

necessidades da comunidade local, o que pode reafirmar que o radio continua sendo o principal
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veiculo de comunicagao local, especialmente por conta das caracteristicas intrinsecas ao meio

como o imediatismo, o baixo custo, a utilidade publica e a simultaneidade.
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APENDICE A - Identifica¢do das unidades de informacao — Dia 01

Noticia/Local Género/Formato Proximidade
geografica

Acidente automobilistico —Douradina | Informativo/Boletim policial Municipal
Acidente automobilistico com Informativo/Boletim policial Municipal
incéndio — Nova Alvorada do Sul
Acidente automobilistico com Informativo/Boletim policial Municipal
incéndio — Sidrolandia
Campanha de vacinacdo contra Informativo/Manchete Nacional
poliomielite
TCU manda vereadores de Selviria Informativo/Nota Municipal
devolverem dinheiro indevido
Comentario do apresentador a respeito | Opinativo/ouvinte Municipal
do crime de manifestagcdo partidaria
dos ouvintes (ap6s participagdo de
ouvinte)
Acidente automobilistico — Ivinhema | Informativo/Boletim policial Municipal
Apreensdo de drogas — Nova Informativo/Boletim policial Municipal
Andradina
Previsdo de chuvas no MS Utilitario — Meteorologia Estadual
Padre comemora beatifica¢do Informativo/Manchete Estadual
padroeiro da internet no MS
Marcos Alex (MPE) removido de 38 Informativo/Manchete Estadual
procedimentos
Autorizagao de forcas Informativo/Nota Estadual
nacionais/combate de incéndio no
Pantanal
Afogamento — Rochedo Informativo/Nota Municipal
Dentincia produtos vencidos — Procon | Informativo/Manchete Estadual
Apresentador ressalta a importancia da | Opinativo/comentario Nacional
vacinagdo na campanha contra a
poliomielite
AGEPEN/Golpe Covid-19 Informativo/Manchete Estadual
Apresentador comenta a noticia: Opinativo/comentario Estadual
AGEPEN/Golpe Covid-19
Alerta defesa civil/altas Informativo/Manchete Estadual
temperaturas/tempo seco podem
causar incéndio
Comentario do locutor a respeito das | Opinativo/comentario Estadual
altas temperaturas
Acidente automobilistico — Juti Informativo/Boletim policial Municipal
Prisdo de traficante e apreensao de Informativo/Boletim policial Municipal
drogas em Navirai
Governador propde brigada Informativo/Manchete Estadual

permanente para evitar queimadas
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Comentario do locutor a respeito da Opinativo/Testemunhal Estadual
diferenca entre queimada e incéndio e

sobre a maneira como a imprensa

retrata essa questao

Governo proibe queimadas Informativo/Manchete Estadual
controladas

Acidente automobilistico — Agua Informativo/Manchete Municipal
Clara

Campanha “leia para uma crianga” — | Utilitario /Servico de utilidade | Nacional
Correios publica

Casa China anuncia que vai abrir Informativo/Nota Fronteira
(Paraguai)

Justica eleitoral d4 prazo para Informativo/Nota Municipal
candidato responder sobre agao

criminal — Aquidauana

Numero de casos de covid-19 no MS | Informativo/Nota Estadual
Covid-19 no MS Opinativo/Comentério Estadual
Gravidez de Simone da dupla com Diversional Nacional
Simaria

Comentario do locutor sobre as Opinativo/Comentario Estadual
particularidades e costumes de cada

regido (fronteira, fuso-horario) e a

legislagdo durante as eleicdes

Voluntérios arrecadam alimentos para | Utilitario/Servigo de utilidade | Estadual
animais vitimas de queimadas no publica

Pantanal

Prisao/flagrante contrabando em Informativo/Manchete Municipal
Campo Grande

Relato de golpe em lanchonete — Informativo/Boletim policial Municipal
Chapadao do Sul

Candidaturas homologadas em Aral Informativo/Noticia Municipal
Moreira disponiveis no mural

eletronico

Comentério do apresentador sobre Opinativo/Comentério Estadual

mural eletronico
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APENDICE B - Identificacdo das unidades de informacio — Dia 02

Noticia/Local Género/Formato Proximidade geografica
Prefeitura de Campo Grande Informativo/Manchete Municipal
publica contrato para pavimentagao
asfaltica
Juiz de Dourados da prazo para Informativo/Manchete Municipal
candidatos corrigirem
irregularidades
Prisdo de jovem com objetos Informativo/Manchete Municipal
furtados — Nova Andradina
Explicagdo do apresentador a Opinativo/Ouvinte Municipal
respeito da noticia do TCU
comentada por um ouvinte
A maioria dos carros novos nao Opinativo/Comentario Estadual
vem com extintor de incéndio
Aviso de sorteio de presentes para | Utilitario/Roteiro Municipal
as criangas, pela emissora Jota FM
de Caarapd
Mulher incendeia, por ciime, Informativo/Boletim Municipal
residéncia em Caarap6 policial
Casal preso por perturbacao ao Informativo/Boletim Municipal
sossego em Caarapd policial
Apresentador comenta pedido de Opinativo/Ouvinte Municipal
ouvinte (iluminagao publica)
Alguns municipios de MS tém mais | Opinativo/Comentario Estadual

eleitor que morador
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APENDICE C - Identificacdo das unidades de informacio — Dia 03

Noticia/Local Género/Formato Proximidade geografica

Balango das exportagdes no Brasil e | Informativo/Manchete | Estadual

no MS

Estado de MS ¢ o que mais apreende | Informativo/Manchete | Estadual

drogas no Brasil

Vigilante executado com tiros — Nova | Informativo/Boletim Municipal

Andradina policial

Acidente automobilistico — Anastacio | Informativo/Boletim Municipal
policial

Ciclista ¢ atropelado e morre em Informativo/Boletim Municipal

Sidrolandia policial

Morte no transito — Sidrolandia Informativo/Boletim Municipal
policial

TRT/MS nega recurso para Informativo/Noticia Municipal

manuten¢do de candidato a prefeitura

de Campo Grande

Selviria tem investimento do governo | Informativo/Manchete | Municipal

em asfalto

Governo entrega casas populares em | Informativo/Manchete | Municipal

Selviria

Revogacdo da lei que obrigava portar | Utilitario/Servico de Estadual

extintor de incéndio no veiculo utilidade publica

Apresentador propde continuidade da | Opinativo/Comentério | Estadual

enquete iniciada no dia anterior a

respeito da revogacao da Lei

(extintor)

Acidente com moto em Ivinhema Informativo/Boletim Municipal
policial

Homem ¢ preso por descumprir Informativo/Boletim Municipal

medida protetiva em Caarap6 policial

Como participar do sorteio de Utilitario/Roteiro Municipal

brinquedos pela emissora de Caarap6

(Dia das Criancas)

Concurso Policia Rodoviaria Federal | Utilitario/Servigo de Nacional
utilidade publica

Governo Federal lanca plano que vai | Informativo/Manchete | Nacional

mudar a aviagdo

Alerta: risco de morte por calor Informativo/Nota Estadual

excessivo. Cidades no rol das mais

quentes do Brasil: Inocéncia,

Aparecida do Taboado, Selviria,

Santa Fé do Sul (SP) e Ilha Solteira

(SP)
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Comentario do apresentador a
respeito da nota sobre o calor
excessivo

Opinativo/Comentério

Estadual

Apresentador comenta sobre hipdtese
de vereadores fazerem projetos para
mudanga de nome de ruas

Opinativo/Comentario

Estadual

Apresentador aborda novamente o
assunto do extintor, compara com a
legislacao do Paraguai e Argentina
em relacdo a seguranga que a
obrigatoriedade nesses paises traz

Opinativo/Testemunhal

Estadual

Policia Ambiental prende e autua
pescador com excesso de cota em
Anastacio

Informativo/Nota

Municipal

Apresentador opina a questdo do
pescador que excedeu a cota

Opinativo/Comentario

Municipal

Informe (governo do Estado) sobre o
retorno das aulas presenciais apenas
em 2021

Informativo/Nota

Estadual

Apresentador comenta sobre
importancia do isolamento social e
demais cuidados durante a pandemia

Opinativo/Comentario

Estadual
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Noticia/Local Género/Formato Proximidade
geografica

STF julga inconstitucional Leis do MS que Informativo/Manchete Estadual

proibiram corte de luz elétrica

No MS, por causa do calor, fotos de pessoas Informativo/Nota Estadual

alimentando péssaros e animais com agua e

sorvete viralizam

Maio amiga: for¢a-tarefa intensifica combate Informativo/Manchete Estadual

aos focos de incéndio no Pantanal do MS

Quase 37% dos prefeitos de MS vao se reeleger | Informativo/Manchete Estadual

por falta de concorréncia

Comentario do apresentador a respeito da Opinativo/Comentario Estadual

‘chapa pura’, quando ndo ha concorréncia

PRF aborda ambulancia com falsos Informativo/Nota Municipal

médicos/traficantes, em Ponta Pora.

Idoso encontrado morto em chiqueiro em Informativo/Boletim Municipal

Brasilandia policial

Suite da noticia do dia anterior: vigilante Informativo/Nota Municipal

executado a tiros em Nova Andradina

Agressao a idoso em assalto — Campo Grande | Informativo/Boletim Municipal
policial

Policia prende homem vendendo drogas em Informativo/Boletim Fronteira

casa com 9 criancas em Pedro Juan (PY), policial

fronteira com Ponta Pora

Idosa encontrada morta em Campo Grande Informativo/Boletim Municipal
policial

Cassilandense disputa vaga para o senado pelo | Informativo/Noticia Municipal

MT

Apresentador contextualiza e explica noticia Opinativo/Comentario Municipal

anterior — Cassilandia

Motociclista ferida em acidente com caminhdo | Informativo/Boletim Municipal

bat em Ivinhema policial

Suite: policia investiga suspeito pela morte de | Informativo/Boletim Municipal

vigilante em Nova Andradina policial

Temperatura Utilitario/Temperatura Estadual

PRF apreende quase meia tonelada de drogas Informativo/Manchete Municipal

em Coronel Sapucaia
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Traficante procurado pela Interpol € preso em | Informativo/Manchete Municipal

Amambai

Apresentador explica novamente razao da Opinativo/Comentario Estadual

realizacdo da enquete a respeito da ndo-

obrigatoriedade de posse de extintor de

incéndio nos automadveis. A enquete surgiu

apos acidente automobilistico com incéndio, na

BR-060, com vitima carbonizada.

Idoso morre ao cair de ponte em Amambai Informativo/Boletim Municipal
Policial

Policia prende casal de fac¢do criminosa em Informativo/Boletim Municipal

Caarapo policial

PM prende homem por desacato e violéncia Informativo/Boletim Municipal

doméstica em Paranaiba policial

Tentativa de homicidio por violéncia doméstica | Informativo/Boletim Municipal

em Aparecida do Taboado policial

PM registra trés ocorréncias de violéncia Informativo/Boletim Municipal

doméstica em 24 horas, em Cassilandia policial

Justica homologa registros de candidatura em Informativo/Noticia Municipal

Aparecida do Taboado

Apresentador comenta a noticia anterior e Opinativo/Comentario Estadual

explica o termo “Juri Expeviant”, usado no

Direito, que significa o direito de espernear

Lista de objetos sem identificacdo (extraviados | Utilitario/Servigo de Estadual

ou roubados) sera fixada em delegacias utilidade publica

Golpe consulta espiritual (Mae de Santo) via Informativo/Nota Municipal

internet no MS. Delegacia responsavel:

Dourados

AL/MS aprova 3 projetos de Lei Informativo/Nota Estadual

Juiza defere candidaturas em Agua Clara Informativo/Nota Municipal

Apresentador comenta dificuldade de receber

auxilio emergencial, apds contato de ouvinte Opinativo/Ouvinte Estadual




126

APENDICE E - Identifica¢io das unidades de informagio — Dia 05

Noticia/Local Género/Formato Proximidade
geografica
Apresentador alerta populagdo sobre perigos Opinativo/Comentario Estadual
da aglomeragdo no proximo feriado
Roubo em residéncia — Sidrolandia Informativo/Boletim Municipal
policial
Acidente automobilistico em Ribas do Rio Informativo/Boletim Municipal
Pardo policial
PRF apreende 120 kg de cocaina — Anastéacio Informativo/Boletim Municipal
policial
Cassilandia tem 4 candidatos a prefeitura Informativo/Nota Municipal
Informagdes sobre o inicio do programa Informativo/Nota Municipal
eleitoral e candidaturas em Caarapd
DOF apreende veiculo e drogas na MS-156, Informativo/Boletim Municipal
proximo a Amambai policial
Sebrae esta com inscrigdes abertas de cursos Utilitario/Servigo de Interestadual
de empreendedorismo em: Ilha Solteira, Utilidade Publica
Birigui e Guararapes (municipios de SP, que
fazem divisa com MS e ouvem a Jota FM)
Apresentador comenta sobre situagdo da Opinativo/Comentario Interestadual
Covid-19 em Ilha Solteira - SP
Procon notifica estabelecimentos comerciais Informativo/Manchete Interestadual
de SP na regido que escuta as transmissoes da
923
Musico cai de moto e morre proximo a Itapora Informativo/Boletim Municipal
policial
JBS Abre vagas de trabalho em Ponta Pora Utilitario/Servigo de Municipal
Utilidade Publica
Rio Brilhante tem 3 candidatos a prefeitura Informativo/Manchete Municipal
Informagdes sobre estabelecimentos fechados Utilitario/Servigo de Estadual
no feriado estadual Utilidade Publica
Apresentador fala sobre taxas de contagio no Opinativo/Comentario Estadual
Estado e alerta para que populagdo redobre os
cuidados durante o feriado
Morte do presidente do Rotary Clube por Informativo/Nota Municipal
covid-19 em Nova Andradina




