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RESUMO

RESUMO: Esta pesquisa € um estudo sobre os projetos de observatorios de
imprensa que sdo mantidos no ambito das universidades brasileiras. Para tanto foi
realizada uma pesquisa bibliografica sobre a importancia dos observatérios e da
pratica do media criticism (critica de midia). Foram levantadas 19 iniciativas de
observatorios académicos, ligados aos cursos de Comunicacdo Social/Jornalismo,
sendo 12 consideradas ativas e sete inativas. Para a analise de cada observatorio de
imprensa académico foi feita uma pesquisa descritiva para entender a natureza,
atuacdo e contribuicdo a formacdo jornalistica. Os observatérios ativos produziram
um total de 311 observagdes em 2015. Destas, 117 foram especificamente criticas a
imprensa, sendo selecionadas para a analise descritiva nesta pesquisa. Ao final deste
estudo foi possivel constatar a importancia da manutencdo dos observatorios
académicos para a formacdo do jornalista e para a melhoria dos processos e
produtos jornalisticos, assim como as fragilidades da critica de midia académica.

Palavras-chave: Jornalismo; critica de midia; observatérios de imprensa;
observatdrios de imprensa académicos.



ABSTRACT

ABSTRACT: This dissertation is a research about the press observatories projects that
are held within the brasilian universities. For this purpose, a literature search on the
importance of the observatories and the practice of the media criticism was performed.
Nineteen academic observatories initiatives were studied, related to Social
Communication / Journalism courses, twelve considered active and seven inactive. For
the analysis of each academic press observatory, a descriptive survey was conducted to
understand the nature, operation and contribution to journalistic training. The active
observatories produced a total of 311 observations in 2015. Of these, 117 were
specifically critical of the press, being selected for the descriptive analysis in this
research. At the end of this study, we determined the importance of maintaining these
academic observatories for the training of journalists and for the improvement of
processes and journalistic products, as well as the weaknesses of the academic media
criticism.

Keywords: Journalism; Media criticism; press observatories; academic press
observatories.

RESUMEN

RESUMEN: Esta investigacion es un estudio de los proyectos de observatorios
de prensa que se llevan a cabo dentro de las universidades. Para eso, se ha realizado una
busqueda en la literatura sobre la importancia de los observatorios y la practica de lo
"media criticism™ (critica de los medios). Se plantearon 19 iniciativas académicas de
observatorios relacionados con los cursos de Comunicacion Social / Periodismo, doce
considerados activos y siete inactivos. Para el analisis de cada observatorio de prensa
académico un estudio descriptivo se realizd para comprender la naturaleza, la funcion y
la contribucion a la formacién periodistica. Los observatorios activos produjeron un
total de 311 observaciones en 2015. De estos, 117 fueron especificamente critico de la
prensa, siendo seleccionados para el analisis descriptivo de esta investigacion. Al final
de este estudio, se determind la importancia de mantener estos observatorios
académicos para la formacién de periodistas y para la mejora de los procesos y
productos periodisticos, asi como las debilidades de la critica de la media académica.

Palabras clave: Periodismo; criticas de los medios; observatorios de prensa;
observatorios de prensa académicos.
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INTRODUCAO

Desde em uma simples conversa até a difusdo de noticias, a globalizacéo e o
surgimento de novas tecnologias modificaram a comunicacao e o jornalismo ano apds
ano. Dados do levantamento anual da Uni&o Internacional de Telecomunicagdes (ITU -
sigla em inglés, 2014), agéncia vinculada a Organizacdo das Nac¢des Unidas (ONU),

revelaram que o mundo possui quase 3 bilhdes de usuarios conectados a internet.

No Brasil, segundo o Centro de Estudo sobre as Tecnologias da Informacdo e da
Comunicacdo (Cetic, 2013) sdo 80,9 milhdes de usuarios de internet e segundo o
Governo Federal (2015), praticamente, a metade dos brasileiros, 48%, usa a internet.
Deste total, 67% estdo em busca de noticias. Os brasileiros ndo s6 buscam informacdes
no mundo virtual como também 73% dos entrevistados afirmaram na pesquisa que tém
0 habito de assistir TV diariamente. Outros 30% disseram ouvir radios todos os dias e

21% afirmaram ler jornais impressos ao menos uma vez por semana.

O Ministério das Comunicacgdes (2014) listou 5.130 radios entre AM e FM. Ha
4.641 radios comunitarias outorgadas e 10.739 TVs comerciais retransmissoras, sendo
543 geradoras de conteudo no pais. Quanto aos impressos, dados do site Guia de Midia,
iniciativa autdbnoma de levantamento de veiculos de comunicacdo no pais, contabilizou
1021 jornais impressos em circulacdo em todos os estados do Brasil até agosto de 2015.
Esta pesquisa considera as definices de imprensa, midia e mercado comunicacional
como sinénimos para o conjunto de suportes dedicados a veiculagdo de informacao

jornalistica.

Com o desenvolvimento tecnoldgico, o mercado comunicacional hoje €
dominado por grandes conglomerados empresariais. Com isso, como define a Teoria do
Agendamento, de Maxwell McCombs e Donald Shaw (1972)!, a imprensa pauta a
opinido publica. Esta agenda midiatica e a qualidade dos contetdos produzidos pela
imprensa tornaram-se alvos de reflexdes criticas. Estas reflexdes sdo o cerne do trabalho

dos observatérios de imprensa académicos, objetos de estudo desta pesquisa.

A Teoria do Agendamento pressupde que as noticias sdo como sdo porque os veiculos de
comunicacdo nos dizem em que pensar, COMo pensar € o que pensar sobre os fatos noticiados. A teoria do
agendamento defende a ideia de que os consumidores de noticias tendem a considerar mais importantes
0s assuntos veiculados na imprensa, sugerindo que 0s meios de comunicagdo agendam nossas conversas.
Ou seja, a midia nos diz sobre o que falar e pauta nossos relacionamentos.
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Para compreender a critica de midia e definir os observatorios de imprensa
académicos para esta pesquisa foi realizada uma revisao bibliografica. Para Gil (1994),
a pesquisa bibliografica possibilita um amplo alcance de informacdes, além de permitir
a utilizacdo de dados dispersos em inimeras publicacdes na constru¢do do quadro
conceitual que envolve o estudo proposto.

Yin (2001) observa que a revisdo de literatura ndo € um meio para atingir uma
finalidade em si, mas sim uma ferramenta constante durante todo o desenvolvimento do
trabalho. Segundo Yin (2001, p. 28), “os pesquisadores iniciantes acreditam que o
proposito da revisdo seja determinar as respostas sobre um tdpico. Nao obstante, 0s
pesquisadores experientes analisam pesquisas anteriores para desenvolver questdes mais

objetivas e perspicazes sobre 0 mesmo topico”.

Apos pesquisa bibliografica para a proposi¢cdo do presente estudo ao curso de
Mestrado em Comunicacdo na Universidade Federal de Mato Grosso do Sul, em janeiro
de 2014, ndo foram encontradas quaisquer monografias, dissertacdes ou teses no pais
que proporcionassem um panorama sobre tematica especifica das iniciativas de
observatdrios de imprensa que tém suas atuacOes atreladas as instituicdes de Ensino
Superior. A essas iniciativas se deu 0 nome de observatérios de imprensa académicos e,
portanto, este estudo se fez justificado pelo ineditismo do tema de analisar e registrar
historicamente as iniciativas de observatorios de imprensa académicos, seus perfis,
atuacdes e contribuicBes a formacdo jornalistica, visto que h& observatdrios académicos

com mais de dez anos de atividade no Brasil.

O recorte da pesquisa as iniciativas atreladas as instituicdes de Ensino Superior,
também se deu especificamente aos observatérios ligados aos cursos de
Jornalismo/Comunicacéo Social, compostos prioritariamente por jornalistas, professores
de Jornalismo e estudantes de Jornalismo, vinculados por meio de projetos de Extenséo,
Pesquisa e/ou Ensino, que observem o trabalho jornalistico e/ou o mercado da

comunicacdo, seja impressa, audiovisual ou online.

Para elucidar sobre os observatdrios de imprensa recorreu-se ao estudo de
Cristofoletti e Motta (2008, p. 12) que destacaram a atuagdo dessas iniciativas em “pelo
menos duas fungbes: fiscalizar os veiculos [jornalisticos] e seus profissionais e
alfabetizar midiaticamente o puablico. Ao lancar um olhar atento aos meios, 0s
observatorios apontam falhas técnicas, deslizes éticos e problemas de outras ordens”.

Dentre as outras fungdes apontadas pelos autores estdo denunciar coberturas
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tendenciosas, apuracGes malfeitas, condutas condendveis e dar acesso ao publico de
“contrapontos fundamentais para uma compreensdo mais ampla do jornalismo [...].
Tornar transparente a maquinaria da midia é também contribuir para uma educacéo
destinada ao consumo critico das informagdes” (CRISTOFOLETTI e MOTTA 2008, p.
13).

A definigdo a observatdrios de imprensa tratados nesta pesquisa ainda podem
ser complementada pelo estudo de Christofoletti e Herrera (2006a, p.154), quando
tracaram o perfil de nove observatérios? da América Latina e constataram seis funcdes
principais exercidas pelos media watchers (observadores de midia): “a) Revisar o
contelido e a oferta dos meios; b) Elaborar estudos, informes e analises comparativas; c)
Publicar ou difundir os resultados de suas atuacgdes; d) Recolher queixas, criticas e
comentarios dos consumidores; e) Capacitar a audiéncia para o consumo critico dos

meios”.

Ao longo da pesquisa percebeu-se a necessidade de uma definicdo sobre o0s
observatérios de imprensa académicos, ndo encontrada em quaisquer referéncias
bibliograficas estudadas. Para tanto, ap0s pesquisa e entrevista com participantes de
observatérios, a autora definiu para este estudo que os observatérios de imprensa

académicos sao:

quaisquer laboratorios, espagos fisicos ou virtuais, projetos ou
pesquisas vinculados as universidades, que objetivam analisar
materiais jornalisticos, de forma a fomentar a discussdo ética e
reflexdo critica sobre produtos, praticas e sistemas
comunicacionais, como ferramenta de enfrentamento da midia e

aperfeicoamento da formacéo.

Dados do Ministério da Educacdo (2015) apontam 2.675 instituicbes de Ensino
Superior em todo o pais, entre administracdes de ambito municipal, estadual, federal,

publicas, privadas ou beneficentes. O Ministério da Educacdo (2015) também catalogou

2 Os nove observatorios estudados foram: quatro do Brasil, Observatério da Imprensa, Observatorio
Brasileiro de Midia, Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia — ANDI — e Monitor de Midia, dois do
Peru, Veeduria Ciudadana de la Comunicacion Social e Observatorio de Medios, um da Colémbia
(Observatorio de la Universidad de La Sabana, um da Venezuela, Observatorio Global de Medios e um
do Chile, o Observatorio de Medios Fucatel. (Christofoletti e Herrera, 2006a, p. 149).
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438 cursos de Jornalismo, Comunicagdo Social com Habilitagdo em Jornalismo ou

Comunicacéo Social.

Com o suporte tedrico e auxilio de sites de pesquisa, como o Google, sites das

instituicdes de Ensino Superior e do cadastro da Rede Nacional de Observatorios de

Imprensa (Renoi)®, foram encontradas de margo de 2014 a junho de 2016 um total de 19

observatorios de imprensa que estdo ou foram vinculados ao Ensino Superior brasileiro.

Esse total compds o corpus analisado nesta pesquisa (analise vide Capitulo 2). Os

observatorios académicos encontrados foram:

1.
2.

10.

11.

12.
13.

Agéncia Unama — vinculada a Universidade da Amazonia (Unama);
Canal da Imprensa — vinculado ao Centro Universitario Adventista de
Sé&o Paulo (Unasp);

Midia & Politica — vinculado a Universidade de Brasilia (UnB);

Midia em Foco — vinculado a Universidade Feevale;

Monitor de Midia — vinculado a Universidade do Vale do Itajai
(Univali);

ObJETHOS - Observatério da Etica Jornalistica — vinculado a
Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC);

Observando de Parintins — vinculado a Universidade Federal do
Amazonas (UFAM);

Observatdrio Brasileiro de Midia — vinculado a Universidade de S&o
Paulo (USP);

Observatorio da Midia — vinculado a Universidade Federal do Espirito
Santo (UFES);

Observatorio da Qualidade no Audiovisual — vinculado a Universidade
Federal de Juiz de Fora (UFJF);

Observatodrio da Radiodifusdo Publica na América Latina — vinculado a
Universidade de Brasilia (UnB);

Observatdrio da Saude na Midia — vinculado a Fiocruz;

Observatorio de Comunicacdo, Liberdade de Expressdo e Censura —

vinculado a Universidade de Séo Paulo (USP);

* Saiba mais em: http://renoi.blogspot.com.br/. Acessado em 16/09/2015.
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14. Observatorio de Economia e Comunicacao — vinculado a Universidade
Federal de Sergipe;

15. Observatorio de Midia — vinculado a Faculdade Pitadgoras de
Divindpolis;

16. Observatorio de Pesquisas Aplicadas ao Jornalismo e ao Ensino -
vinculado a Universidade Federal do Tocantins (UFT);

17. Observe — vinculado a Universidade Federal de Mato Grosso do Sul
(UFMS).

18. Plural - Observatério de Comunicacdo e Cidadania — vinculado a
Universidade Estadual Paulista (Unesp);

19. SOS Imprensa — vinculado a Universidade de Brasilia (UnB);

Para iniciar esta pesquisa as seguintes perguntas-objetivo foram propostas:
quais sdo 0s observatorios ativos em universidades? Onde surgiram? Quais e quantos
sdo os autores das publicacdes? Quais sdo suas formas de publicacdo e atuacdo? Ha
difusdo de conteddo por quais midias? Como se mantém financeiramente? Como eles
contribuem para a sociedade? Com qual frequéncia observam? Quais sdo 0s veiculos

mais observados? Como contribuem para a formacéo jornalistica?

Para responder essas perguntas e tracar um panorama sobre a atuacdo dos
observatdrios optou-se por utilizar a metodologia de pesquisa descritiva, visto as
extensdes continentais do pais e a impossibilidade de analisar cada iniciativa de
observatério de imprensa académico presencialmente. A escolha da metodologia se
justifica também porque a ferramenta chave de pesquisa foi a internet, pois 0s

observatdrios tém em seus sites oficiais o principal suporte de atuacao.

Segundo Barros e Lehfeld (1986) e Cervo e Bervian (1983), a pesquisa
descritiva é aquela na qual o pesquisador observa, registra, analisa e correlaciona fatos
ou fendmenos. Neste tipo de pesquisa ndo ha interferéncia do pesquisador, pois ndo ha
manipulacdo do objeto da pesquisa. Procura-se descobrir a frequéncia com que um
fendmeno ocorre, sua natureza, caracteristica, causas, relagdes e conexfes com outros

fendbmenos.
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Lakatos e Marconi (1996) explicam que a pesquisa descritiva aborda quatro
aspectos - descricdo, registro, andlise e interpretacdo - que tém o intuito de esclarecer o

funcionamento do objeto pesquisado no tempo presente.

Com o corpus definido foi preciso delimitar um recorte temporal de coleta de
dados dos sites oficiais e a partir de entdo analisar suas producdes. Foi definido que
tudo o que os observatorios produziram entre 1° de janeiro e 31 de dezembro de 2015
seria analisado. O periodo de analise de toda a producdo coletada dos observatérios se
deu de 14 de dezembro de 2015 a 20 de junho de 2016.

Com o material colhido percebeu-se a necessidade da distingdo dos
observatorios académicos em duas classificaces: ativos e inativos. A denominagédo
ativa foi dada aqueles observatdrios académicos que permaneceram ativos em suas
atividades de critica de midia, ou seja, mantiveram atividades e postagens em seus sites
e redes sociais oficiais de 1° de janeiro a 31 de dezembro de 2015, que pudessem
permitir ao leitor a constatacdo de que o projeto esta em andamento, seja por meio de

publicacOes periddicas ou postagens sobre as pesquisas e acbes em andamento.

A denominacdo de inativo foi dada para os observatorios de imprensa
académicos que estiveram com suas atividades paralisadas durante 2015 ou anos
anteriores, ou seja, sem publicacdes atualizadas em seus sites e redes sociais ou que 0S

antigos coordenadores confirmaram que a iniciativa foi paralisada.

Dos 19 observatérios de imprensa académicos encontrados no Brasil, 12 foram
considerados ativos e sete inativos (analise de cada uma de forma separada vide
Capitulo 2). Para a analise dos observatdrios ativos foi constatada a necessidade de mais
uma distingdo, em outras duas classificacbes: observatérios de imprensa académicos

ativos primarios e os observatorios de imprensa académicos ativos secundarios.

Os considerados para este estudo como ativos primarios foram aqueles que
mantiveram como pratica prioritaria a publicacdo periédica em seus sites de
observac0es criticas sobre o trabalho da imprensa, mantendo-os atualizados ao longo de
todo 0 ano de 2015.

Os observatorios de imprensa académicos classificados como ativos
secundarios foram as iniciativas em andamento em 2015, que existem como projetos de
extensdo e/ou pesquisa universitarios e que ndo, necessariamente, mantiveram como

atividade prioritaria a publicacdo periddica e perene de observacgdes criticas & imprensa
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diéria, mas que utilizaram seus sites para postagens de pesquisas e atividades do grupo

em andamento.

A diferenciagdo ndo diminui a importancia dos observatdrios, apenas pretendeu

retratar fielmente as caracteristicas de cada iniciativa. Os 12 observatorios classificados

como ativos foram:

1.

10.

11.

12.

Canal da Imprensa — vinculado ao Centro Universitario Adventista de
Sé&o Paulo (Unasp);

Midia em Foco — vinculado a Universidade Feevale;

ObJETHOS - vinculado a Universidade Federal de Santa Catarina
(UFSC);

Observatdrio da Midia — vinculado a Universidade Federal do Espirito
Santo (UFES);

Observatorio da Qualidade no Audiovisual — vinculado a Universidade
Federal de Juiz de Fora (UFJF);

Observatodrio da Radiodifusdo Publica na América Latina — vinculado a
Universidade de Brasilia (UnB);

Observatdrio da Saude na Midia — vinculado a Fiocruz;

Observatorio de Comunicacao, Liberdade de Expressdo e Censura —
vinculado a Universidade de Séo Paulo (USP);

Observatorio de Economia e Comunicagdo — vinculado a Universidade
Federal de Sergipe;

Observatorio de Pesquisas Aplicadas ao Jornalismo e ao Ensino —
vinculado a Universidade Federal do Tocantins;

Plural — Observatério de Comunicacdo e Cidadania - vinculado a
Universidade Estadual Paulista (Unesp);

SOS Imprensa — vinculado a Universidade de Brasilia (UnB);

Os classificados inativos foram:

Agéncia Unama — vinculada a Universidade da Amazonia (Unama);
Midia & Politica — vinculado a Universidade de Brasilia (UnB);
Monitor de Midia — vinculado a Universidade do Vale do Itajai
(Univali);
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4. Observando de Parintins — vinculado a Universidade Federal do
Amazonas (UFAM);

5. Observatdrio Brasileiro de Midia — vinculado & Universidade de S&o
Paulo (USP);

6. Observatério de Midia — vinculado a Faculdade Pitdgoras de
Divindpolis;

7. Observe — vinculado a Universidade Federal de Mato Grosso do Sul
(UFMS).

Para ampliar a compreensdo das praticas de cada projeto de observatorio
também foram aplicados questionarios com participantes e coordenadores, que estdo
disponibilizadas na integra nos apéndices A e B deste estudo. Os questionarios
objetivaram colher informacGes tais como em entrevistas com a finalidade de responder
as questdes-objetivo que por ventura ndo foram possiveis responder com a pesquisa
descritiva. Os questionarios foram formulados com perguntas distintas aos

coordenadores e aos alunos e foram aplicados de novembro de 2014 a junho de 2016:

As questdes enviadas aos coordenadores de observatorios de imprensa académicos
foram:

1. Como surgiu o observatorio de imprensa académico e quando comegou sua
participacdo no projeto?

2. Como é o funcionamento geral do observatorio? (Praticas, linha editorial, foco, etc.)
3. Quantos alunos participam atualmente e quantos ja participaram?

4. Quais beneficios o projeto trouxe a eles, em sua opinido?

5. Existe algum tipo de financiamento ao projeto?

6. Houve alguma repercussdo ou visivel aprimoramento da imprensa local decorrente
da atuacdo do projeto?

7. E quanto a sociedade ha algum exemplo de feedback, seja positivo ou negativo?

8. Qual conselho daria aos novos observatérios académicos ou aos que pretendem criar
uma iniciativa de critica de midia na academia?

9. Na sua visdo had alguma critica a se fazer em relacdo a prépria atuacdo dos

observatorios?
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10. Neste item pode acrescentar quaisquer informacdes que entenda serem relevantes,

mas que por ventura ndo foram contempladas nas perguntas anteriores.

As questbes aos alunos participantes e ex-participantes de observatérios de
imprensa académicos foram:

1. O que vocé entende por observatorios de imprensa académicos?
2. Por que vocé se interessou participar de um observatério de imprensa?

3. Quanto tempo participou/participa do projeto? Quais atividades exerceu/exerce e por
que saiu (se saiu)?

4. De que forma o projeto colaborou com a sua formagao?

5. Houve alguma repercussdo ou visivel aprimoramento da imprensa local decorrente
da atuacdo do observatério que participou?

6. Vocé acredita que os observatérios académicos podem contribuir para a sociedade?

7. No seu entendimento ha alguma critica a se fazer em relagdo a prépria atuacao dos
observatdrios de imprensa académicos?

8. Neste item pode acrescentar quaisquer informagdes que entenda serem relevantes,
mas que por ventura ndo foram contempladas nas perguntas anteriores.

Dez coordenadores responderam aos questionamentos, sendo oito via email, um
via telefone e outro via conversa de audio e video pelo Skype. Quanto aos académicos
participantes de observatorios, 13 responderam a entrevista, todos via email. Todas as

respostas na integra estao disponiveis em nos apéndices deste estudo.

Ribeiro (2008 p.141) trata a entrevista como ““a técnica mais pertinente quando o
pesquisador quer obter informacGes a respeito do seu objeto, que permitam conhecer
sobre atitudes, sentimentos e valores subjacentes ao comportamento, o que significa que
se pode ir além das descri¢cdes das ac¢les, incorporando novas fontes para a interpretacdo

dos resultados pelos proprios entrevistadores™.

Na entrevista estruturada, ou questionario formalizado, Britto Junior e Feres
Junior (2011, p. 240) explicam que ela se desenvolve a partir de uma “relag@o fixa de
perguntas, cuja ordem e redacdo permanecem invariaveis para todos os entrevistados

que, geralmente, sdo em grande nimero. Por possibilitar o tratamento quantitativo dos
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dados, este tipo de entrevista torna-se 0 mais adequado para o desenvolvimento de

levantamentos sociais”.

Esta pesquisa sera apresentada em trés capitulos. No Capitulo 1 esta explicitada
a fundamentac&o tedrica obtida por meio da pesquisa bibliogréfica sobre a importancia
do trabalho do media criticism (critica de midia). Os conceitos sobre observatorios de
imprensa e suas praticas sdo aprofundados. O Observatério da Imprensa

(www.observatoriodaimprensa.com.br), projeto pioneiro no Brasil é apresentado neste

capitulo como referéncia e também é justificada a importancia das universidades na

criacdo dos observatdrios de imprensa.

No Capitulo 2 é apresentada a analise descritiva de cada uma das 19 iniciativas
levantadas ao longo de dois anos e meio de pesquisa. O Capitulo 3, por sua vez,

apresenta os resultados desta pesquisa descritiva.

As conclusdes, proposicdes e possibilidades de continuidade deste estudo séo
apresentados nas Consideracdes Finais e em apéndices estdo disponiveis as entrevistas
na integra com professores e alunos participantes dos observatorios de imprensa

académicos pesquisados.

Esta pesquisa mostra a diversidade de iniciativas de observatérios de imprensa
académicos brasileiros, sua producdo durante o ano de 2015 e a influéncia desses
projetos na formacao jornalistica. Também sdo expostas as dificuldades de manter o
trabalho de critica de midia e influenciar na qualidade do jornalismo diario. A
importancia de se conhecer estas iniciativas € compreender a consequente contribuicédo
das mesmas a sociedade, tanto com o trabalho que exercem, quanto com a influéncia
critica e ética aos profissionais formados. Assim, com o ineditismo do objeto de estudo,
tem-se também um registro histérico da natureza, as atuacbes e contribuicdes dos

observatérios de imprensa académicos do Brasil.
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CAPITULO 1 - OBSERVATORIOS DE IMPRENSA

1.1 Critica de midia e conceitos

O papel inerente a imprensa é fiscalizar os poderes constituidos, mas com tantos
meios de comunicacdo a disposicdo, quem fiscaliza a imprensa? Esse foi o
questionamento de Whitehouse (2001), quando perguntou: se a funcdo do jornalismo €
ser o vigilante do governo, quem vigia os vigias? Nesse sentido nasce o papel da critica

de midia, que objetiva fiscalizar o que imprensa diz e como diz o que diz.

A critica de midia emerge como alternativa de controle social. Suas praticas
variam, mas seu objetivo é fornecer informacdes especializadas aos leitores para a
democratizacdo da comunicacdo e melhoria dos meios jornalisticos a partir da critica

construtiva.

Bertrand (2002) discute o papel da critica de midia e elenca quais atores
assumem esse trabalho. Para ele, mediadores, conselhos de imprensa, associacdes de
telespectadores, cartas de leitores, observatérios e ombudsmen” podem colaborar com a
manutencdo da democracia, pois sd0 meios ndo coercitivos que praticam a critica de

midia para a promocao da cidadania e por uma melhoria na qualidade do jornalismo.

Esses sistemas sdo um misto de controle de qualidade, servico ao
consumidor, educacdo continua e muito mais — ndo apenas, decerto, auto-
regulamentacdo. [...] O conceito engloba perto de sessenta desses meios. [...]
Podemos esperar que muitos outros MARS® sejam inventados. A
originalidade do conceito reside na propria diversidade dos meios disponiveis
(BERTRAND, 2002, p. 35).

* Para esta pesquisa leva-se em consideragdo que mediadores sio jornalistas que intermedeiam um debate,
conselhos de imprensa com jornalistas que se reinem para avaliar informacgdes jornalisticas a serem
publicadas, associa¢fes de telespectadores como grupos de espectadores que se relinem para avaliar
producgBes mididticas, cartas de leitores como correspondéncias enviadas aos veiculos como forma de
interacdo com os jornalistas, observatérios como espagos de encontro de jornalistas para o exercicio da
critica de midia e ombudsmen como o jornalista contratado pelo veiculo para analisar criticamente as
publica¢cdes do mesmo.

> Bertrand criou o conceito de MARS como “Meios de Assegurar a Responsabilidade Social da Midia”,
que define como todo meio ndo estatal usado para tornar 0s meios de comunicagao responsaveis perante o
publico.

22



Na mesma esteira, McQuail (2003) busca analisar quais sdo as responsabilidades
da midia com o conceito de “accountability”, que em portugués seria como controle ou
responsabilizacdo da midia, mas mais do que isso, 0 autor considera como um sistema
de prestacdo de contas, que assegure ao publico e aos responsaveis pelo contetddo uma
possibilidade de debate e justificativa de publicacGes. Assim, McQuail (2003, p.308)
acredita que “melhora a qualidade dos produtos e servicos; promove confianga por parte
da audiéncia (...) evita algum dano a um individuo ou a sociedade; e protege 0s

interesses do comunicador, seja organizacional ou profissionalmente”.

Dentre as possibilidades de sistemas que primam pela qualidade da imprensa,
Braga (2006) cria outro conceito, o de “dispositivos sociais de sistema de resposta”.
Para ele, ndo se deve considerar apenas os dois sistemas de comunicacdo, 0 de emissao
e 0 de recepcdo da informacdo, mas sim um terceiro sistema de processo midiatico, em
que “a sociedade se organiza para tratar a propria midia, desenvolvendo dispositivos
sociais, com diferentes graus de institucionalizagdo”, que produzem interagdes diretas
com a midia. Esses dispositivos podem ser, segundo o autor, “cineclubes, sites de media
criticism, foruns de debate sobre radio e televisao, critica jornalistica, revistas cujo tema
€ a propria midia, producdes académicas sobre os meios, processos de autocritica da
imprensa” (BRAGA, 2006, p. 37).

Braga (2006) identifica algumas acdes e objetivos destes dispositivos sociais,

que dentre eles encontram-se 0s observatdrios de imprensa académicos:

a) Critica — interpretacdes e objeces interpretativas, selecbes qualitativas, etc.

b) Retorno — feedback, retroalimentacdo do sistema de produgdo, indicacdes

para revisdo, criacdo, redirecionamentos, construcdo de “géneros” ;

¢) Militancia social — critica-acdo, processos sociais de uso da midia a servigo
de posi¢fes e argumentos, atuacdes antimidia e/ou de direcionamento dos
teores, dos temas das posi¢des, defesa de setores e posi¢des sociais perante a
midia;

d) Controles da midia, media criticism, media accountability systems,
processos sociais de enfrentamento e controle da midia de seus poderes, de seu
papel social, em defesa de valores profissionais e sociais diversos que possam
ser ameagados por ldgicas estritas da producdo cultural comercial;

e) Sistematizacdo de informacfes — processos organizados de classificacao,
organizacdo e disponibilizacdo de acervos (sdo, a&s vezes, pProcessos
relacionados & atuacdo critica, mas também & figuracdo de bases de dados e
outras facilidades de acesso);

f) circulagdo comercial — estimulos & selecdo e ao consumo midiatico (venda,
sedugdo para escolha de produtos, anti-zapping), operacdes de marketing da
prépria midia;
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g) processos educacionais e formativos — aprendizagens ordenadas, sistemas e
dispositivos educativos para uso e direcionamento da midia;

h) processos de aprendizagem em publico — trata-se aqui de um aprender do
gosto e da fruicdo, difuso, ndo controlado pelos sistemas educacionais;
permeacfes com a riqueza de variedade de informacGes e processos;
aprendizagem de usuario (BRAGA, 2006, p. 38 e 39).

Os diferentes objetivos e acdes destes dispositivos sociais de sistemas de
resposta, segundo Braga (2006, p. 39) ¢ para evidenciar “que a sociedade ndo apenas
sofre os aportes mididticos, nem apenas resiste pontualmente a estes. Muito
diversamente, se organiza como sociedade, para retrabalhar o que circula, ou melhor:
para fazer circular, de modo necessariamente trabalhado, o que as midias veiculam”. E
toda e quaisquer respostas da sociedade para a midia pode gerar uma série de acoes,
segundo Braga (2006, p. 39), como “a¢des contrapositivas, interpretativas, proativas,
corretoras de percurso, controladoras, seletivas, polemizadoras, laudatorias, de estimulo,

de ensino, de alerta, de divulgacgado™.

Guerra (2005) entende que é fundamental a existéncia de mecanismos de
acompanhamento e fiscalizacdo do trabalho jornalistico, na mesma propor¢do que se
garantam todas as prerrogativas necessarias ao pleno exercicio do jornalismo como a
ampla liberdade de informacdo e expressdo, o sigilo da fonte, o respeito ao principio da

publicidade, entre outras.

Christofoletti (2005, p. 3) faz a reflexdo de “como incentivar uma imprensa
vigilante, estimular a critica a midia sem sufoca-la e ainda manter as liberdades da
propria imprensa e dos seus criticos? Ha diversas respostas para esta questdo, e, hoje,
muitas delas tém sua interface visivel na internet sob a forma de websites de critica de
midia”.

Segundo Herrera (2006), em diferentes partes do mundo surgiram trabalhos
criticos frente a convic¢do de que o poder que hoje a midia detém ndo corresponde a um
sempre responsavel exercicio de sua missdo. Como qualquer outro ator social, 0s meios
também cometem erros, entretanto, nem sempre questionam seus proprios erros,

limitando-se a questionar os dos outros.
Aznar (1999) expde que:
Somos todos resistentes a reconhecer nossos erros e isso acontece mais ainda
no caso dos meios. Porque vivem da credibilidade que lhes concede o publico,
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tem sido uma politica habitual fazer o possivel para esconder seus erros. Mas o
resultado final dessa politica é contraproducente. O publico acaba tendo uma
imagem pouco positiva dos meios e seus profissionais, enxergando-os como
um dos grupos mais arrogantes e incapazes de reconhecer suas falhas. E
necessaria uma mudanga de atitude. Porque a midia realiza um trabalho de
fiscalizacdo das demais instituicbes — e o publico se da conta disso — mas que
se autoexclue desse exercicio tdo saudavel que é a critica (AZNAR, 1999,
p.176).

Abramo (1988, p. 109) alerta que “o que ¢ ruim para o cidaddo ¢ ruim para o
jornalista”. Por isso, somam-se esforcos para que a qualidade esteja presente na midia.
O papel fundamental da critica, como observou Guerra (2010a, p.70), é “além de
chamar os criticados a sua responsabilidade é levantar problemas, questdes e
alternativas, mas, principalmente, no campo fértil das ideias e do debate franco e

aberto”.

Segundo Aroca (2005) é preciso revisar a atuacdo dos meios de comunicagédo
devido ao descontentamento em relagdo a sua atividade. Christofoletti (2003a) ressalta

para a importancia das informacdes divulgadas para o publico receptor:

Quando se tem dispositivos para acompanhar de perto um processo, consegue-
se estabelecer uma relacdo mais proxima, direta e consistente com o objeto de
observacao. [...]. Assim, dispor de mecanismos de monitoramento dos meios de
comunicacdo pode encurtar distancias entre os produtores da informacao e os
cidaddos comuns [...]. Democratiza o acesso, instaura a reflexdo e incentiva a
participacdo e a constante busca pela qualidade (CHRISTOFOLETTI, 2003a,

p.5).

No Brasil a critica de midia teve inicio em 1965, de acordo com levantamento
feito pela jornalista Angela da Costa Cruz Loures (2008, p. 161). “A iniciativa foi do
jornalista Alberto Dines, entdo diretor de redacdo do Jornal do Brasil. [...] Encantou-se
com um boletim do New York Times, que fazia a critica interna do jornal. [...] Assim
comecou a ser publicado o ‘Cadernos de Jornalismo e Editoragdo’, [do Jornal do
Brasil]”. Com a repressdo politica, o Caderno foi extinto em 1973, quando o jornalista

também foi demitido.

Em junho de 1975, Alberto Dines foi convidado pelo diretor do jornal Folha de
Sao Paulo, Otavio Frias, para ser chefe da sucursal no Rio de Janeiro e também
para escrever um artigo politico diario. Aceitou o desafio, lancou a ideia de
publicar um artigo em uma pégina de Opinido e ainda queria fazer uma coluna
de critica de imprensa, explicando como a iniciativa era importante naquele
momento em que a imprensa estava acomodada [...] Foi entdo criada a coluna
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“Jornal dos Jornais”. Em 1977 “Jornal dos Jornais” deixou de sair quando a
Ditadura Militar sentindo-se incomodada pela Folha pressionou a direcdo para
que varios jornalistas fossem demitidos (LOURES, 2008, p. 162).

Dines foi para o jornal Pasquim do Rio de Janeiro escrever uma coluna de critica
de midia Jornal da Cesta. No Pasquim, de S&o Paulo, escreveu a coluna Pasca Tasca, até
que a ditadura reprimiu a iniciativa. Dines volta a critica de midia na década de 1980.
“Periodo de siléncio durou quase cinco anos (...) até que langou a revista Critica da

Informacao, dirigida ao publico académico, por um ano” (LOURES, 2008, p.163).

Apos este periodo, a jornalista destaca ser parte da histdria da critica de midia no
Brasil o surgimento da Revista Imprensa® em 1987, o Instituto Gutenberg’ em 1994 e a
Folha de S&o Paulo® quando institui o cargo de ombudsman, em 1989. Ombudsman® é a
iniciativa em que a empresa remunera um jornalista do proprio quadro de funcionarios
para analisar criticamente o produto veiculado pela empresa em que trabalha. No Brasil,
em atividade em 2016, foram encontrados ombudsmen nos jornais Folha de Sdo Paulo, de Sdo
Paulo (SP), O Povo, de Fortaleza (CE), no site UOL e o papel de ouvidor na Empresa Brasileira

de Comunicagédo (EBC).

Definicdo do primeiro ombudsman brasileiro, Caio Tulio Costa (1991, p. 16), ao
0 que é ser um ouvidor (tradugdo livre de ombudsman), é ser um profissional
“contratado para ouvir os leitores, além de expor o jornal publicamente a critica”. Costa
(1991, p. 50) afirma que “¢ impossivel fazer jornal sem erros”, mas que o trabalho
critico dos ombudsmen ¢é arduo no objetivo de “ganhar a batalha contra o erro e a

desinformacgao”.

Os trabalhos de critica de midia estdo intrinsecamente ligados a busca da
qualidade jornalistica. Sobre qualidade, Guerra (2010b) explica que se pressupde como

premissa basica, o atendimento do produto aos requisitos do cliente e da sociedade

[...] No jornalismo, quais seriam os requisitos de qualidade para seus produtos?
No ambito da atividade jornalistica, sdo duas as expectativas béasicas da
audiéncia em relacdo a noticia: verdade e relevancia. Verdade porque se espera

® A Revista nasceu em 1994 e hoje tornou-se um grupo de comunicagdo com revista impressa, portal
online e Tv online. Todos os suportes disponiveis em: http://portalimprensa.com.br/. Acesso em:
18/09/2015.

" O Instituto se define como espaco apartidario e néo-lucrativo para exercer a critica de midia e defender a
liberdade de imprensa. Disponivel em: http://www.igutenberg.org/apresent.ntml. Acessado em
18/09/2015.

& Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/ombudsman/. Acesso em 15/08/2015.

° Mais sobre 0os Ombudsmen acesse: http://www.abonacional.org.br. Acesso em 15/08/2015.
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que a noticia ponha a audiéncia a par de fatos reais. Relevancia porque nao sdo
todos os fatos reais que tém valor jornalistico, mas aqueles que atendam a
demanda da audiéncia (GUERRA, 2010b, p.5).

Segundo o autor, a sociedade espera que as informacdes contidas nas noticias
devam ser suportadas por provas, com fontes seguras, observacdo direta e pesquisa
documental. “A sociedade espera que as noticias tratem de fatos, por isso a invencéo, a
distorcdo e a mentira sdo consideradas faltas graves para o jornalista [...] A expectativa
de relevancia no jornalismo recebe o nome técnico de valor-noticia [...] o interesse
publico se apresenta como um Valor-Noticia de Referéncia Universal” (GUERRA,
2010b, p. 6 e 7).

Em busca dessas caracteristicas, “um sistema de qualidade implica
transparéncia, mas também implica uma légica de freios e contrapesos e de prestacao de
contas para a propria midia. Assim, iniciativas como os ombudsmen, codigos de ética,
conselhos de leitores e outras sdo importantes para a efetiva garantia da qualidade”

(CANELA, 2010, p.12).

A experiéncia com maior visibilidade de critica de midia no Brasil é o
Observatorio de Imprensa, criado em 1996 por Dines, no Laboratorio de Estudos
Avancados em Jornalismo (Labjor) da Universidade Estadual de Campinas (Unicamp),
que é referéncia até a atualidade. Este observatorio referéncia sera apresentado no item

1.2 desta pesquisa.

Dentre todas as possibilidades do exercicio de critica de midia ja referenciadas,
0s observatorios de imprensa foram escolhidos como o foco desta pesquisa. O observar,
dos observatérios de midia, € um exercicio de leitura em profundidade, com a
preocupacdo das condicdes de veracidade das informacdes publicadas, com as
circunstancias de producéo e de difusdo dagqueles contetidos e mensagens. “Nao se trata
de observar por observar, mas observar para algo. Em geral, para denunciar e tratar de
reformar algum aspecto fora da conformidade” (CHRISTOFOLETTI; HERRERA,
20064, p. 157).

Dentre as denuncias mais comuns dos observatdrios latinos americanos,
Christofoletti e Herrera (2006a, p. 156) constataram que estdo relacionados a “excessiva
concentracdo dos meios, ao alijamento da midia as suas fungbes tradicionais, ao

desrespeito aos principios éticos, a falta de pluralismo, & sua pouca disposi¢do a
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autocritica, aos danos causados a pessoas e organizacdes ou ao fato de que a agenda

social ndo seja prioritaria para 0s meios”.

Quanto aos observatérios brasileiros, o entdo coordenador da Rede Nacional de
Observatdrios de Imprensa (Renoi), Josenildo Guerra™®, aponta que a falta de qualidade
das apuraces e de ética sdo as criticas mais recorrentes nos trabalhos dos observatérios
e sdo justificadas, principalmente, pelas pressdes do tempo [deadline — prazo de
entrega] e por informagfes instantaneas além de, muitas vezes, pela falta de estrutura

das redacoes.

As criticas dos observatérios podem ser produzidas a partir de observacdes dos
préprios participantes ou de dendncias feitas pelos consumidores da informagdo. Assim,
0s observatorios de imprensa também atuam como mediadores entre os cidadaos e a
midia.

E também um mediador entre os cidaddos e o meio, é alguém que intervém
colocando em contato as reivindicacdes dos cidaddos com os processos de
elaboracdo da informacdo. Por isso, sua acdo recai sobre a redacdo dos jornais,
mostrando erros, assinalando distorcdes, esclarecendo dividas. Mas também se

expande sobre a cidadania, revelando as complexidades do oficio jornalistico,
0s encontros e desencontros entre leitores e meios (REY, p. 1, 2003).

Ramonet (2003), um dos fundadores do Observatério Global de Meios de
Comunicacédo, prop6s que os observatorios fossem considerados também como uma
espécie de “quinto poder”. Esse entendimento concederia a sociedade civil o poder de
denunciar grandes grupos midiaticos.

E necessario, simplesmente, criar um “quinto poder”. Um “quinto poder” que
nos permita ser uma forca civica e cidadd de oposicdo a nova alianca
dominante. Um "quinto poder" cuja fungdo seria a de denunciar a
superpoténcia dos meios de comunicagdo, os grandes grupos de midia ,
cumplices e difusores da globalizagéo liberal. Esses meios de comunicacdo

que, em determinadas circunstancias, ndo s6 ndo protegem os cidaddos, mas, as
vezes, agem contra o povo como um todo (RAMONET, p. 1, 2003).

O surgimento do quinto poder, segundo o autor, se deve pelo desgaste do quarto poder,

a imprensa.

19 Entrevista ao site Primeira Noticia, da Universidade Federal de Mato Grosso do Sul. Disponivel em:
http://www.primeiranoticia.ufms.br/jornalismo/de-olho-na-midia/412/. Acessada em 15/01/2015.
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Esse “quarto poder” era, em definitivo, gragas ao sentido civico dos meios de
comunicacdo e coragem de valentes jornalistas, aquele de quem dispunham os
cidaddos para criticar, questionar e enfrentar, democraticamente, as decisdes
ilegais que foram equivocadamente, injustamente, colocadas contra pessoas
inocentes. Era a voz dos sem voz. A medida que se acelerava a globalizacéo,

este “quarto poder” foi perdendo o sentido, perdendo pouco a pouco sua funcéo
essencial de contrapoder (RAMONET, p. 1, 2003).

Com isso, o papel dos observatérios em alfabetizar o publico leitor se fortalece.
Albuquerque, Ladeira e Silva (2002, p.187) definem que “na auséncia de uma base
consistente de valores comuns, os jornalistas brasileiros tendem a definir o seu papel
como nao se limitando a tarde de informar cidaddos; caberia aos jornalistas a

responsabilidade de formar cidaddos”.

Diferentemente das criticas académicas do passado, 0s observatérios buscam a
superacdo do ceticismo com criticas de cunho construtivo, para a melhoria dos produtos
veiculados e consequente sinalizacdo por uma postura mais ética de quem publica.
Motta (2008, p.22) define que “[os observatorios] querem influir nos processos
produtivos da midia: revelar desvios, a parcialidade, a superficialidade, a
descontextualizacdo e as baixarias. A critica atual, produzida pelos observatérios, é
diferente e inova: quase sempre aponta alternativa e procura influir na profissdo ou nas

politicas publicas para o setor”.

Ainda sobre as caracteristicas dos observatorios recorre-se a Herrera (2005), que

listou dez tracos comuns aos observatdrios de imprensa latino-americanos:

1) Reconhecimento da importancia da comunicacdo e dos meios para a
democracia;

2) Insatisfacdo com a atual situacéo dos meios de comunicacao

3) Reivindicacdo de outra forma de entender a pratica jornalistica

4) Reivindicacédo de outro publico consumidor dos meios

5) Exercicio constante, regular e sistematico de monitoramento

6) Intencionalidade revisionista e reformista

7) Caréter propositivo e finalidade mais de recomendar ao descrever
8) Diversidade e criatividade em suas atuagdes

9) Convic¢do da importancia de divulgar sua atividade

10) Predilecdo ao uso das novas tecnologias

(HERRERA, p. 1, 2005)

Albornoz e Herschmann (2006) realizaram uma pesquisa para conhecer o perfil
e a atuacdo dos observatorios de informacdo, comunicacdo e cultura e identificaram 55

deles estabelecidos nas principais cidades de 11 paises ibero-americanos. Os
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pesquisadores listaram que observatorios abordavam trés principais topicos: a) ha os
que sdo dedicados a avaliar as tendéncias das inddstrias culturais e a colaborar na
formulacdo de politicas culturais; b) os que acompanham o desenvolvimento da
Sociedade da Informagdo e a implantacdo de novas tecnologias de informacdo e
comunicacéo; e c) os observatdrios direcionados a fiscalizar os conteudos veiculados
pelos meios de comunicagdo. Ao final da pesquisa, classificaram os observatorios em
duas principais atuagdes, “Observatérios fiscais e Observatoérios think tank” e
concluiram que ambos eram fundamentais para a constru¢cdo de cenarios mais
equilibrados.

Os observatorios variam de origem, composicdo, estrutura e orientacdo
ideoldgica, mas sempre permeiam paises democraticos. Essa € uma das conclusbes de
do estudo realizado por Cunha (2011), que listou a atuacdo de 104 observatdrios de
midia em 39 paises diferentes. Cunha (2011) definiu que a maioria das iniciativas é
advinda de democracias. “Constatou-se que 93,27% dos observatorios considerados
foram estruturados e desenvolvidos em regimes democraticos — mesmo que 0 grau € a
qualidade da democracia sejam variaveis” (CUNHA, 2011, p. 148). Mesma constatacédo
elencada por Herrera (2005):

O primeiro elemento comum compartilhado por todos os observatorios se da
pelo fato de reconhecer a importancia do didlogo e da comunicacdo na
consolidacdo das democracias modernas [...] A democracia é o sistema com
maior liberdades individuais e sociais e, que por sua vez permite a participacdo
cidadd, os meios se revelam como ferramentas fundamentais para garantir a
eficacia e o futuro do sistema democratico (HERRERA, p.2, 2005).

No Brasil, Cunha (2011) contabilizou a existéncia de 14 observatorios de

imprensa:

Agéncia Unama (www.agencia.unama.com.br);

Canal da Imprensa (www.canaldaimprensa.com.br);

De olho na midia (www.deolhonamidia.org.br);

Monitor de Midia (www.univali.br/monitor);

Midia e Politica (www.midiaepolitica.unb.br);

Observatorio da Imprensa (www.observatoriodaimprensa.com.br);

Observatorio de Economia e Comunicacdo (http://obscom.com.br/);

© N o g M w0 D P

Observatorio da Midia Regional (www.ufpe.br/observatorio);
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9. Observatério do Direito a Comunicacao

(www.direitoacomunicacao.org.br);

10. Renoi Vale do Paraiba (renoivaledoparaiba.blogspot.com);

11. Midia Sem Mascara (www.midiasemmascara.org.br);

12. Andi (www.andi.org.br);

13. SOS Imprensa (sosinterativo.blogspot.com);

14. OmbudsPE (www.ombudspe.orqg.br).

Ao analisar os observatdrios selecionados por Cunha (2011) verificou-se que a
maioria era observatérios de imprensa académicos. Sao eles, também selecionados para

esta pesquisa (vide analise e definicdo de cada um no Capitulo 2):

1. Agéncia Unama (www.agencia.unama.com.br): observatorio inativo, que

era ligado a Universidade da Amaz6nia, no Parj;

2. Canal da Imprensa (www.canaldaimprensa.com.br): observatorio ativo,

em formato de revista eletronica, vinculada ao Centro Universitario

Adventista de Séo Paulo (Unasp);

3. Monitor de Midia (www.univali.br/monitor): observatorio inativo, que era

ligado a Universidade do Vale do Itajai, em Santa Catarina;

4. Midia e Politica (www.midiaepolitica.unb.br): observatorio inativo, que

era ligado a Universidade de Brasilia, no Distrito Federal;

5. Observatério de Economia e Comunicacdo (http://obscom.com.br/):

observatdrio ativo, vinculado a Universidade Federal de Sergipe;

6. Observatério da Midia Regional  (www.ufpe.br/observatorio):

observatério ativo, porém ndo mais vinculado a Universidade Federal de
Pernambuco, como listado por Cunha, mas sim a Universidade Federal do

Espirito Santo.
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7. SOS Imprensa (sosinterativo.blogspot.com): observatério ativo, agora

com postagens em um novo site (https://sosimprensa.wordpress.com/),

vinculado & Universidade de Brasilia.

Os outros observatorios listados por Cunha (2011) sdo iniciativas de

organizacOes ndo-governamentais e ndo vinculadas as universidades que, para tanto, ndo

s80 0 objeto deste estudo.

Ao longo de dois anos e meio de pesquisa encontrou-se outros 12 observatérios

de imprensa académicos brasileiros:

1.

Midia em Foco (midiaemfocofeevale.blogspot.com.br): observatério

ativo, vinculado a Universidade Feevale;

ObJETHOS (https://ObjJETHOS.wordpress.com): observatorio ativo,
vinculado a Universidade Federal de Santa Catarina;

Observando Parintins (observandoparintins.blogspot.com.br):
observatério inativo, antes vinculado a Universidade Federal do

Amazonas;

Observatorio Brasileiro de Midia
(http://www.observatoriodemidia.org.br): observatorio inativo, que era

vinculado a Universidade de Sdo Paulo;

Observatorio da Qualidade no Audiovisual
(http://observatoriodoaudiovisual.com.br/): observatorio ativo,

vinculado a Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF).

Observatério da Radiodifusdo Puablica na América Latina

(www.observatorioradiodifusao.net.br): observatorio ativo, vinculado a

Universidade de Brasilia;

Observatorio da Salde na Midia (saudenamidia.icict.fiocruz.br):

observatdrio ativo, vinculado a Fundacdo Oswaldo Cruz;
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8. Observatorio de Comunicagdo, Liberdade de Expressdo e Censura
(http://obcom.nap.usp.br/),  observatério  ativo, vinculado a
Universidade de S&o Paulo;

9. Observatorio de Midia (http://observatoriodemidia.blogspot.com.br/):
observatorio inativo, que era vinculado a Faculdade Pitagoras de
Divindpolis;

10. Observatorio de Pesquisas Aplicadas ao Jornalismo e ao Ensino
(http://www.uft.edu.br/opaje),  observatério  ativo, vinculado a

Universidade Federal do Tocantins;

11. Observe (www.observe.ufms.br): observatdrio inativo, ainda vinculado a

Universidade Federal de Mato Grosso do Sul.

12. Plural —  Observatorio de Comunicacao e Cidadania
(http://www?2.faac.unesp.br/blog/obsmidia/): observatorio ativo, vinculado

a Universidade Estadual Paulista;

A classificacdo, analise e atuacdo de cada observatorio académico selecionado

para esta pesquisa podera ser observada no Capitulo 2 deste estudo.
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1.2 Observatério referéncia

O observatério de imprensa referéncia no Brasil é o Observatorio da Imprensa.

A experiéncia de critica de midia que alcancou até o momento maior
visibilidade na sociedade brasileira, sem divida, é o Observatério da Imprensa.
[...] O sucesso de experiéncias como o Observatorio de Imprensa mostra que a
sociedade esta realmente querendo participar, como contrapoder, da liberdade
ampla que a imprensa deve gozar (LOURES 2008, p. 165 e 167).

O Observatério da Imprensa (Ol) é uma iniciativa que se apresenta em seu site ™
oficial como um veiculo jornalistico focado na critica da midia, desenvolvido pelo
Laborat6rio de Estudos Avangados em Jornalismo (Labjor), da Universidade Estadual
de Campinas (Unicamp)'?, para ser uma entidade civil, ndo-governamental, nio-
corporativa e nao-partidaria que acompanha, junto com outras organizacdes da
sociedade civil, o desempenho da midia brasileira, com presenca regular na internet
desde abril de 1996.

Em maio de 1998 o Observatério da Imprensa implementa a versao televisiva,
produzida pela TVE do Rio de Janeiro e TV Cultura de Sdo Paulo e transmitida
semanalmente pela Rede Publica de Televisdo. Em maio de 2005, o Observatério da
Imprensa amplia sua atuacdo a um programa diario transmitido pela radio Cultura FM
de S&o Paulo, radios MEC AM e FM do Rio de Janeiro, e radios Nacional AM e FM de
Brasilia.

Com o slogan “Vocé nunca mais vai ler jornal do mesmo jeito” o site do Ol
apresenta como seu objetivo ser “forum permanente onde os usudrios da midia —
leitores, ouvintes, telespectadores e internautas —, organizados em associacdes

desvinculadas do estabelecimento jornalistico, poderdo manifestar-se e participar

1 Informagdes retiradas da aba Observatério. Disponivel em:

http://observatoriodaimprensa.com.br/sobre/. Acessado em: 02/02/2016.

12 Apesar de ter sido criado em uma instituicdo de Ensino Superior, o Observatério da Imprensa néo foi
listado entre os observatérios de imprensa académicos selecionados para esta pesquisa, pois sua atuagao é
de forma desvinculada & universidade e atualmente de responsabilidade do Instituto para o
Desenvolvimento do Jornalismo (Projor), uma organizacdo social mantenedora do Observatério da
Imprensa, que também se dedica a outras atividades além OI. Sobre o Projor disponivel em:
http://www.projor.org.br. Acessado em: 02/02/2016. Contextualizagdo da entrada do Projor na visdo de
Dines em DINES, Alberto. Um compromisso, uma historia, um saldo. In: Observat6rio da Imprensa,
edicdo 336, de 02/05/2006. Disponivel em: http://observatoriodaimprensa.com.br/imprensa-em-
questao/um-compromisso-uma-historia-um-saldo/. Acessado em: 10/02/2016.
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ativamente num processo no qual, até h4 pouco, desempenhavam o papel de agentes
passivos”.

O editor responsavel é Alberto Dines, jornalista com mais de 50 anos de carreira.
A equipe ainda é composta por Carlos Castilho como redator chefe, J6 Amado como
editor assistente e mantém como colaboradores fixos os jornalistas Eugénio Bucci, Luiz

Weis, Muniz Sodré, Norma Couri, Pedro Nabuco e Ulisses Capozzoli.

£ C f [ observatoriodaimprensa.com.br

Observatério  Segées OInaTV  VideosOI OlnoRédio BlogsOI Servicos Contato f W & & N =&

Observatorio da Imprensa

w Vocé nunca mais vai ler jornal do mesmo jeito

Busca avancada

Edicion®889 |Edicion°888 |Edicion®887 |Edicion®886 |Edicion®885 |Anteriores>> “

Custom Search
E— Eﬁmm

Zika virus

Perguntas que a imprensa precisa responder

\ '-\ Aos leitores

'U 0Os artigos publicados nesta pagina nio refletem
i opinido do ério da

Curadoria de Noticias

Apli

ivo publica noticia em trés versoes

O Perspects, lancado ha pouco na Inglaterra pelo
grupo jornalistico Trinity Mirror, vai publicar
inicialmente apenas a noticia mais importante do dia,

FIGURA 1: P4gina oficial do Observatério da Imprensa®®

Dines (2008, p. 8) explica que ao criar o Observatério da Imprensa, entendeu
que “estava na hora de retirar o leitor-ouvinte-telespectador da condigédo passiva em que
se encontrada, condenado a manifestar-se apenas como um anénimo, através de
sondagens de opinido publica. Ao destinatario do processo de comunicacdo era
indispensavel oferecer as ferramentas capazes de motiva-lo a adotar novos padrbes de
exigéncia”.

O Ol contém 16 secbes: Armazém Literario, Caderno da Cidadania, Circo da
Noticia, Diretério Académico, E-Noticias, Entre Aspas, Feitos & Desfeitas, Imprensa
em Questdo, Interesse Publico, Jornal de Debates, Memdria, Monitor da Imprensa,
Netbanca, Tv em Questdo, Voz dos Ouvidores, Edi¢cbes Anteriores. O site também

contém as abas: Oi na TV, com os arquivos do programa semanal na TV aberta; Videos

3 Imagem disponivel em: http://observatoriodaimprensa.com.br/sobre/. Acessado em: 02/02/2016.
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Ol, com indicacbes videos, documentéarios, filmes e curta-metragens de diversas
nacionalidades, além de grandes reportagens e especiais produzidos pelo OI; Oi no
Réadio, com a producdo radiofénica veiculada pelas radios parceiras; Blogs Ol, com
indicacbes de outros blogs de monitoramento de midia; Servicos, em que
disponibilizam as edi¢des anteriores de conteido, uma biblioteca de contetdo e a se¢édo
NetBanca, em que h& contetdos exclusivamente sobre a internet; a Gltima aba é a de
Contato, em que € disponibilizado um quadro de formulario para entrar em contato com
o Ol ou o envio de artigos a serem publicados, além de endereco, telefones e email para
entrar em contato com a redagao.
O Ol recebe artigos e produz contetdo. Também difunde sua producéo pelas

redes sociais Facebook™, Twitter, Google Plus e Youtube. Em texto publicado no

Observatorio da Imprensa, Dines explica o porqué da necessidade um observatorio:

Os meios de comunicacdo de massa sdo majoritariamente produzidos por
empresas privadas cujas decisdes atendem legitimamente aos designios de seus
acionistas ou representantes. Mas 0 produto jornalistico é,
inquestionavelmente, um servico pulblico, com garantias e privilégios
especificos previstos em varios artigos da Carta Magna, o que pressupde
imperiosas contrapartidas em matéria de deveres e responsabilidades sociais.
[...] A Sociedade Civil deve compreender sucessivos niveis de monitoracdo e
atuacdo de forma a diminuir a distdncia entre os poderes e a cidadania,
convertendo-se ela propria numa instancia. No caso dos meios de comunicacdo
de massa, 0 Observatério da Imprensa propde-se a funcionar como um atento
mediador entre a midia e os mediados preenchendo o nosso ‘espago social’, até
agora praticamente vazio (DINES, 2006).

Segundo avaliam Albuquerque, Ladeira e Silva (2002, p. 173), o Observatorio
da Imprensa assume uma “dupla condigdo de arena — idealmente aberta a participacédo
de todos, considerados aprioristicamente como interlocutores igualmente validos — e de
agente do debate — imbuido de um papel normativo e, portanto, supostamente superior
aos demais interlocutores”.

Apos avaliar o OI, os autores também consideraram que ndo é um local
jornalistico isento, desprovido de regras. “Alberto Dines e seus principais colaboradores
ndo sdo, obviamente, jornalistas ‘universais’ e ndo tém procuracdo para falar em nome

da classe como um todo. Os seus discursos sdo permeados por conceitos e preconceitos

1 Disponiveis em: https://www.Facebook.com/Site.Observatoriodalmprensa e
https://Twitter.com/observatorio. Google Plus desatualizado desde 2014:
https://plus.google.com/+Observat%C3%B3riodalmprensaSite/posts.  Youtube  desatualizado  pela
migracao dos videos ao site oficial

https://www.Youtube.com/channel/lUCLY AbwBUHGuTuvicdUWel3g. Acessados em: 10/02/2016.
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que refletem as suas trajetorias particulares dentro do jornalismo” (ALBUQUERQUE,
LADEIRA E SILVA, 2002, p. 168). Ao analisar quatro sessdes para a pesquisa,
Albuquerque, Ladeira e Silva (2002) observaram que existe o papel da edicdo nos
contetdos do site e que isso permite a supremacia dos discursos proprios do Ol. Apesar
disso, os autores acreditam que ndo altera o status do Observatorio da Imprensa como
referencial privilegiado para a analise de questdes relativas a ética e a responsabilidade

politica e social do jornalismo brasileiro:

A ambiguidade entre os papéis de arena e agente que caracteriza o
Observatério nos parece ser parte do problema que analisamos: na auséncia de
um acordo amplo dos jornalistas em torno de principios éticos comuns, o
Observatério se vé tentado a extrapolar o seu papel formal (tal como expresso
nos seus Objetivos) e se investir da autoridade de agente normatizador. Tal
autoridade se baseia principalmente no prestigio pessoal de Alberto Dines, cuja
presenca, como vimos, domina o Observatorio da Imprensa. Como regra geral,
Dines profere juizos particularizados acerca de casos concretos, sem que se
apresentem explicitamente outros fundamentos de tal acdo normativa além da

experiéncia do seu autor como jornalista (ALBUQUERQUE, LADEIRA E
SILVA, 2002, p.186).

Albuquerque, Ladeira e Silva (2002, p. 187) chegam a concluséo da importancia
do féorum de debates reivindicado pelo Observatoério e “ao que tudo indica, proporcionar
um espaco para o debate em torno de questBes relativas a etica jornalistica ndo parece
ser 0 bastante; € preciso conduzir esse debate, a fim de garantir que ele chegue a bom

termo”’.

Em entrevista a Diniz (2010), Alberto Dines define o Observatorio como uma
instituicdo. “O conceito foi lancado, e 0 conceito € de que a critica da midia s6 se
legitima quando ela é feita voltada para o publico que consome a informacao, para o
cidaddo que Ié, que precisa ser informado corretamente. Porque, caso contrario, vira

conversa de botequim entre profissionais” (DINIZ, 2010, p. 75).

Dentre os alcances que a leitura do Observatorio de Imprensa proporciona esta a
tomada de consciéncia do fazer jornalistico. “Sucesso [do OI] quer dizer o seguinte:
que, assim como os leitores, os jornalistas ndo tém mais o mesmo olhar. A nova
consciéncia do processo de producéo e circulacdo de noticias vai sendo compartilhada e

difundida quase imperceptivelmente” (MALIN, 2001, p. 1).

Além de referéncia, o trabalho do Ol ainda deve ser valorizado como combativo.

Como exemplo mais marcante foi a solicitacdo de providéncias a Procuradoria Geral da
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Republica, em 25 de outubro de 2005, quando elaborou um documento® relacionando

as concessoes ilegais de canais de radiodifusédo a parlamentares em mandato.

E certo que o trabalho desenvolvido pelo Ol deve ser considerado em discussoes
sobre jornalismo. “Ndo deve ser dito aqui que tudo o que publica o Observatério é
produto da melhor andlise, € bom, é correto. Longe disso. Muita coisa provoca
discussdo e divergéncia. O trabalho do Ol é incompleto, as vezes idiossincratico. Mas é
metddico, procura fornecer chaves de compreensdo, estimula e anima a existéncia de
outros observatérios. E hoje se pode comemorar: muita gente ja ndo Ié jornal do mesmo
jeito”, (EGYPTO E MALIN, 2008, p. 183). Assim, o Observatorio de Imprensa
impulsionou a criacdo de outras iniciativas de observatérios, como as 15 levantadas para

este estudo.

5 Confira o documento na integra em: http://observatoriodaimprensa.com.br/wp-

content/uploads/2015/02/3521PB001.pdf. Acessado em: 10/02/2015.
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1.3 Observatdérios na academia - um locus privilegiado

As universidades sdo locus privilegiados de observacdo midiatica, visto que ndo
possuem vinculos institucionais ou econdmicos com empresas de comunica¢do ou
mercado publicitario. Podem observar a imprensa de modo isento, incentivar melhorias
na qualidade do que € produzido e ainda propiciar uma formagdo mais ética aos futuros
jornalistas a serem graduados nas instituicdes nos quais atuam o0s observatorios

académicos.

Os observatorios vinculados a universidades e faculdades de Comunicagéo
Social, a partir de uma perspectiva predominantemente académica, recordam
qual deve ser a funcdo dos meios nas sociedades contemporaneas e reforcam a
necessidade da conduta dos jornalistas estar orientada por parametros éticos e
de qualidade (CHRISTOFOLETTI E HERRERA 2006b, p. 7).

Nas universidades, os pesquisadores dispdem de mais tempo de analise, sem a pressao
do deadline para comporem suas criticas e sugerirem melhorias. Santuario (2013, p.2)
diz que “é no meio académico que a critica de midia parece encontrar mais condicdes
para se implementar enquanto pratica reflexiva e como agdo propositora de novos
procedimentos”.
E isso se explica pelo fato de que a universidade é um ambiente seguro (com
relativa imunidade as pressGes mercadolégicas), fértil (pois dele se espera
solugdes para problemas e explicagBes para fendmenos e situaces), reflexivo

(por se constituir num polo gerador de conhecimento) e plural (reunindo
variedades de publico e de perspectivas tedricas) (SANTUARIO, 2013, p.2).

A universidade tem a premissa de sugerir novos caminhos a serem percorridos
pelo Jornalismo em busca da qualidade, justificado pelo papel pedagdgico intrinseco a
instituicdo. “Embora servir ao processo formal de ensino e aprendizagem ndo seja 0
objetivo mais proeminente dos observatorios de imprensa, ndo hd como negar a funcéo
educativa que eles realmente desenvolvem” (SIQUEIRA e ROTHBERG, 2008, p.206).

Os observatérios em atividade nas universidades surgem por meio de projetos de
pesquisa e extensdo universitarias. A extensdo permite a interacdo com a sociedade, pois

os leitores podem entrar em contato para denunciar abusos cometidos pela imprensa. A
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interacdo também se d& por meio da internet, suporte utilizado para a publicacdo das
consideracoes criticas dos observatorios brasileiros.

Silva e Paulino (2008), entdo coordenadores do Observatorio da Universidade
Federal de Brasilia, SOS Imprensa, exemplificam como pode ser essa interacdo quando
leitores buscam os observatorios académicos. “Verificamos trés situa¢des distintas: na
primeira fase do SOS, o pedido de socorro era: ‘Socorro, a midia me ofende!’; na
segunda, ‘Socorro, eu preciso da midia!” (mas ela ndo me atende); e, a terceira,
‘Socorro, a midia esta em perigo!” (quando a instituicdo e os seus profissionais passam
por constrangimentos, ameagas e obstrugdes)” (SILVA E PAULINO, 2008, p 117). Ao
compreender essas trés possibilidades de intervencdo, os observatorios se fazem ainda

mais necessarios para o processo democratico.

Grupos diferentes com intencdes diversas podem interagir com os observatorios
na busca da qualidade dos produtos jornalisticos. Segundo Mattelart (2005), esse
“contrapoder” dos observatorios se concebe como espago de elaboracdo de uma
pedagogia democratica da apropriacao individual e coletiva do universo dos meios e da
comunicagdo. As universidades propiciam o espaco democratico de debate, a partir do
momento que estudantes de todos os niveis possam interagir com professores e

profissionais.

Se trata de federalizar os multiplos espacos e atores que, ha anos, realizam um
trabalho de pedagogia critica dos meios. Seu mérito reside no feito de ensaiar a
triplice alianga: usuérios-cidadaos / pesquisadores / jornalistas, e corresponde a
definicdo dos novos movimentos sociais como movimentos de educacdo
popular (MATTELART, p.1, 2005).

Quando os diversos atores se unem, o olhar critico é aprimorado com as
discussbes sobre 0 mesmo objeto, mas “com que intencionalidade a critica resgata seu
sentido na sociedade atual?” (MARCONDES FILHO, 2002, p. 22).

Para o autor, criticar s6 tem sentido se associado a multiplicidade, “a variedade,
a um conjunto informal, difuso de pessoas que satisfazem um quesito basico, o de ter
estudado, pesquisado, se informado razoavelmente sobre o objeto em questdo. Critica
como forma coletiva, aberta, maltipla, admitindo as oposicdes, as diferencas, as
contradicbes, mas necessariamente especializada" (MARCONDES FILHO, 2002, p.
22).
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Por outro lado, Guerra (2005) alerta para a distancia entre as condigdes de
producao do mercado e a da academia, que deve ser levada em consideracdo. “O
ambiente académico da area de comunicacdo e do jornalismo comporta tensdes
significativas entre o seu discurso e a sua pratica. Nesta, as universidades tendem a
reproduzir as técnicas do mercado, estando no méaximo, em condicdes de igualdade, mas
jamais a sua frente” (GUERRA, 2005, p.1).

Apesar disso, Siqueira e Rothberg (2008) explicam que embora servir ao
processo formal de ensino e aprendizagem nédo seja 0 objetivo mais proeminente dos
observatorios de imprensa, ndo se trata apenas de denunciar os problemas de cobertura,
mas sim de ensinar aos leitores dos observatorios as habilidades da metalinguagem

jornalistica.

De fato ao selecionar mensagens jornalisticas, organiza-las, compara-las entre
si e avaliar conteidos em funcéo de referéncias mais amplas, os observatérios
realizam uma tarefa pratica (a producdo de informacéo), adicionada de uma
reflexdo sobre a pratica (analise do modo como os meios de comunicacio
produzem seus contelidos). E esse é o fazer basico de toda agdo educativa, nas
outras esferas do conhecimento contempladas pelo curriculo escolar. E, para
além da escola, os observatdrios também se encaixam naquele ramo que vem
sendo chamado de “aprendizado aberto”, em que especialistas de uma area
disponibilizam seus conhecimentos em uma rede e criam mecanismos para que
outras pessoas partilhem da construcdo coletiva de um saber (SIQUEIRA E
ROTHBERG, 2008, p. 206).

O saber compartilhado é reforcado pelo conceito de media literacy, educacgéo
para a midia, com o objetivo de ampliar a consciéncia publica sobre 0 modo como a
imprensa produz as mensagens midiaticas, dotando a sociedade de capacidades para um
consumo critico dos meios.

Conforme argumenta Bucci (2000, p. 88), “a qualidade da informagdo inexiste
quando veiculos de comunicacdo visam a defesa de interesses, tanto internos quanto
externos”.

Um observatorio vinculado a academia € um local que visa isencdo e podera
contribuir com o processo cuidadoso e responsavel de analisar criticamente veiculos, de
forma independente, com o objetivo de melhorar processos e atuacfes jornalisticas,

independentemente de quais ligagdes econdmicas os veiculos observados tenham.
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CAPITULO 2 - NATUREZA, ATUACOES E CONTRIBUICOES
DOS OBSERVATORIOS ACADEMICOS

Este estudo encontrou ao longo de dois anos e meio de pesquisa 19 iniciativas de
observatorios de imprensa académicos no Brasil, que neste capitulo serdo analisadas
uma a uma a fim de registrar suas atuacdes, natureza e contribuicdes para o jornalismo,

para a sociedade e para a formacao académica.

Duas macro-classificacdes foram delimitadas em observatérios ativos e inativos,
para diferenciar, respectivamente, 0s que ainda mantém seus projetos académicos com
atividades constantes em 2015, dos que ndo registraram nenhuma acéo relacionada ao
projeto no periodo definido para esta anélise: entre 1° de janeiro a 31 de dezembro de
2015.

Ainda foi necessario ampliar a definicdo dos observatérios ativos em duas
categorias: 0s observatorios de imprensa académicos ativos primarios dos observatorios
de imprensa académicos ativos secundarios. Os primarios receberam esta nomenclatura
pelo destaque de atuacdo constante em seus sites oficiais: com postagens frequentes e
tendo como atividade principal as analises de critica midiaticas. Os secundarios foram
assim elencados 0s que permaneceram com Seus projetos ativos, sejam por meio da
pesquisa, do ensino ou da extensdo universitaria, mas que ndo mantém postagens de
critica de midia em seus sites de forma constante, como uma atividade perene de

observacao.

A diferenciacdo ndo diminui a importancia dos observatorios, apenas pretende
retratar fielmente as caracteristicas de cada iniciativa. Os 12 observatérios classificados

como ativos foram:

1. Canal da Imprensa — vinculado ao Centro Universitario Adventista de Sao Paulo

(Unasp);
2. Midia em Foco — vinculado & Universidade Feevale;

3. ObJETHOS - vinculado a Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC);
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10.

11.

12.

Observatério da Midia — vinculado a Universidade Federal do Espirito Santo
(UFES);

Observatorio da Qualidade no Audiovisual — vinculado a Universidade Federal
de Juiz de Fora (UFJF);

Observatério da Radiodifusdo Publica na América Latina — vinculado a
Universidade de Brasilia (UnB);

Observatério da Saude na Midia — vinculado a Fiocruz;

Observatdrio de Comunicacéo, Liberdade de Expressao e Censura — vinculado a
Universidade de Séo Paulo (USP);

Observatdrio de Economia e Comunicacdo — vinculado a Universidade Federal
de Sergipe;

Observatorio de Pesquisas Aplicadas ao Jornalismo e ao Ensino — vinculado a

Universidade Federal do Tocantins;

Plural — Observatério de Comunicacédo e Cidadania - vinculado a Universidade

Estadual Paulista (Unesp);

SOS Imprensa — vinculado a Universidade de Brasilia (UnB);

Os sete classificados inativos foram:
1. Agéncia Unama — vinculada a Universidade da Amazdnia (Unama);
2. Midia & Politica — vinculado a Universidade de Brasilia (UnB);
3. Monitor de Midia — vinculado a Universidade do Vale do Itajai (Univali);

4. Observando de Parintins — vinculado a Universidade Federal do Amazonas
(UFAM);

5. Observatorio Brasileiro de Midia — vinculado a Universidade de Sdo Paulo
(USP);

6. Observatdrio de Midia — vinculado a Faculdade Pitagoras de Divindpolis;

7. Observe — vinculado & Universidade Federal de Mato Grosso do Sul
(UFMS).
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N&o ha atuacdes idénticas. Em cada observatorio apresentado sera exposto como
estdo dispostas suas paginas oficiais, como trabalham, quem faz parte da equipe e toda a
informag&o que foi possivel colher em seus sites e em entrevistas com os participantes,
tanto professores quanto alunos*®, como forma de responder as perguntas-objetivo desta
pesquisa: quais sdo 0s observatorios ativos em universidades? Onde surgiram? Quais e
quantos sdo os autores das publicagcdes? Quais sdo suas formas de publicacdo e atuacdo?
Hé& difusdo de conteddo por quais midias? Como se mantém financeiramente? Como
eles contribuem para a sociedade? Com qual frequéncia observam? Quais sdo 0s
veiculos mais observados? Como contribuem para a formacédo jornalistica? E assim foi

tracado separadamente sobre a natureza, perfil e contribuicfes de cada iniciativa.

16 Entrevistas disponiveis na integra no apéndice desta dissertacéo.
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2.1 Observatorios ativos primarios

2.1.1 Canal da Imprensa

O Canal da Imprensa é uma revista eletrénica de critica de midia do curso de
Jornalismo do Centro Universitario Adventista de S&o Paulo (Unasp), campus
Engenheiro Coelho. Sua linha editorial ¢ definida como espago para “analisar e criticar
o0 papel da imprensa em suas diferentes especializacdes e areas e busca, por meio do
relato jornalistico, discutir o impacto da midia sobre a sociedade. O Canal da Imprensa
acredita que a midia deve prestar contas a sociedade de tudo aquilo que divulga, veicula
ou publica, e que por esse motivo o conteudo desta revista eletrénica serve como um
observatério que critica 0 conteddo e a producdo jornalistica dos wveiculos de
comunicagao”.

A revista também se apresenta em seu site oficial’’ como um espaco reservado
aos alunos de Jornalismo, contando, inclusive, com a supervisdo de professores e a
colaboracdo de profissionais da imprensa. E considerada uma revista por lancar a cada
dois meses edicOes tematicas com conjunto de analises criticas, entrevistas, charge e
outros textos. A revista Canal da Imprensa se encontra sob a coordenacao do professor
Ruben Holdorf, quem a instituiu no Curso de Jornalismo da Unasp em 2001. Ap6s um
ano em experimentacdo, langou sua primeira edicdo em 2002 e desde 2005 faz parte da
Renoi.

Em 2015 houve alteracdo no site da revista eletronica. Até a edicdo de abril de
2015, de namero 155, encontra-se em

http://canaldaimprensates.wix.com/canaldaimprensa. ~ Apds esse periodo, a pagina

migrou as postagens de suas edicdes para 0 endereco
http://www.canaldaimprensa.com.br, em que estdo disponiveis as edicdes de anos

anteriores e as demais de 2015, da 156 até a edicdo 162, em novembro de 2015.

7 Disponivel em: www.canaldaimprensa.com.br. Acessado em: 01/01/2016.
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Uma mescla de interesses da empresa sob a

A novela das 20h 9 Leia Mais

A novela das 20h

Leia Mais

FIGURA 3 — P4gina oficial do Canal da Imprensa a partir de maio de 2015

'8 Disponivel em: http://canaldaimprensates.wix.com/canal-151. Acessado em: 01/01/2016.
' Disponivel em: www.canaldaimprensa.com.br. Acessado em: 01/01/2016.
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O novo site também apresenta uma nova logo para a revista, que tem como
editora chefe em 2015 a professora mestre Andréia Moura. No antigo layout estdo
dispostas as abas “Home”, link da pagina inicial, “Sobre o site”, que resume sobre a
Revista e seus objetivos, “Quem somos”, com a equipe®° composta por trés professores,
uma editora assistente, quatro alunos na redacdo e duas pessoas na producdo técnica,
“Fale conosco”, que disponibiliza um cabegalho em que é possivel enviar uma
mensagem ao Canal da Imprensa e a aba “Edi¢des anteriores”, com os links das edi¢cdes
ja produzidas.

No Canal da Imprensa em novo layout é possivel observar as mesmas abas com
0s mesmos textos dispostos em cada uma delas na versdo antiga. A Unica mudanga

- . 21
ocorre para a composi¢cdo da equipe na aba “Quem somos”

, COm mais um cargo de
editoria-chefe, seis membros na equipe de redacdo, uma colaboracéo.

Cada edicdo é tematica, ou seja, € escolhido um tema para serem feitas analises
de coberturas midiaticas, tanto nas publicacdes no antigo site quanto para as publicadas
na pagina com o novo layout. Cada revista ¢ divida pelos contetdos: “Editorial”, um
texto de opinido assinado pela editoria-chefe sobre o tema central da edicdo;
“Reportagem”, em que traz uma reportagem sobre o assunto tema; “Debate”, com
postagens de opinido e reflexdo; “Andlises”, com observacdes sobre a midia, também
com foco sobre a tematica escolhida para a edi¢do; “JHQ”, com uma charge tematica;
“Entrevista”, em que 0 Canal da Imprensa ouve um especialista em entrevista estilo
ping pong (perguntas e respostas); ¢ “Sessdo Cultural”, com indicacdes de filmes,
leituras, entre outros, sobre o tema central da edicéo.

Para esta analise descritiva foi selecionado o conteudo produzido pela revista

para a coluna “Andlises”, das edigdes produzidas e divulgadas em 2015, compostas

pelas edicdes de 151 a 162.

2 Equipe composta pelo coordenador: Prof. Dr. Ruben Darga Holdorf, diretor de Redagéo Prof. Dr. Luis
Fernando Assuncdo, editora-chefe Prof.2 Esp. Andréia Moura, editora-assistente Nathalia Lima, equipe da
Redacdo: Thamires Mattos, Daniela Fernandes, Aline Ludtke, Sabrina Cristo e producdo técnica de
Mariana Farinha e Daniela Fernandes. Disponivel em: http://canaldaimprensates.wix.com/canal-
151#1quem-somos/c243z. Acessado em: 01/01/2016.

2'Equipe composta pelo coordenador: Prof. Dr. Ruben Dargé Holdorf, diretor de Redagdo Prof. Dr. Luis
Fernando Assuncdo, editora-chefe Prof.2 Ms. Andréia Moura, editora-chefe assistente Daniela Fernandes,
Editora-assistente Thamires Mattos, equipe da Redacdo: Aline Oliveira, Camila Torres, Juliana Dorneles,
Luciana Ferreira, Sabrina Cristo e Sudaleif Alves e colaboragcdo de Cley Medeiros. Disponivel em:
http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/quem-somos/. Acessado em: 01/01/2016.
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e Canal da Imprensa:
- 21 postagens de opinido/reflexdo sobre temas variados
- 28 criticas de midia
- 20 outras postagens — charge, entrevista e sessdo cultural.
Total: 64 postagens em 2015 na plataforma

http://canaldaimprensates.wix.com/canaldaimprensa.

- Edicdo 151%% tema Contracultura (de 10/12/2014 a 01/03/2015). As analises

criticas sobre a midia foram:

»23 _ explica sobre a ideologia do movimento punk e

“Ideologias Ocultas
relembra a relagdo distante entre a midia e os punks. Relembra caso de 2011 de briga
envolvendo um punk, critica diversas abordagens midiaticas que usaram o fato com
sensacionalismo, mas ndo citou quaisquer veiculos.

»2% _ texto fala sobre o rap e elogia programa A Liga, da Band e a forma

“Se liga
como desconstroi esteredtipos. Também cita boas praticas do Profissdo Reporter, da
Rede Globo e do Conexdo Reporter, do SBT.

% _ reflexdo sobre 0o movimento hippie e como os

“Um legado inconformista
valores estdo vivos na atual sociedade. Elogia portais Catraca Livre e Hypeness e critica
deturpacdo da filosofia hippie pelas revistas adolescentes Capricho e TodaTeen.

2% _ texto sobre a manifestacdo

“Saber ¢ fundamental, explicar ¢ obrigatério
hipster. Critica texto da Veja SP e elogia outro da Superinteressante, ambos sobre 0s
hipsters.

“Bons ou maus?”?’ — discorre sobre os hackers e sua imagem perante a midia.

Autor critica postagens, sem citar quais, dos jornais Estado de Sdo Paulo e Folha de S&o

22 Disponivel em: http:/canaldaimprensates.wix.com/canal-151. Acessado em: 01/01/2016.

2% Disponivel em: http:/canaldaimprensates.wix.com/canal-151#!punks/c1xjx. Acessado em: 01/01/2016.
2% Disponivel em: http:/canaldaimprensates.wix.com/canal-151#!rap/c1hr3. Acessado em: 01/01/2016.

% Disponivel em: http://canaldaimprensates.wix.com/canal-151#hippies/cmju.  Acessado  em:
01/01/2016.

% Disponivel em: http://canaldaimprensates.wix.com/canal-151#!hipsters/clicy. Acessado em:
01/01/2016.

2T Disponivel em: http://canaldaimprensates.wix.com/canal-151#!hackers/clddt. Acessado em:
01/01/2016.
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Paulo, que teriam usado o termo hacker de forma incorreta, para caracterizar

cibercriminosos, que atualmente o nome correto seria crackers.

- Edicdo 152 * tema Crise hidrica (16/03/2015 a 29/03/2015). As analises

criticas sobre a midia foram:

s 29

“Informando, Conscientizando e educando” “* — texto elogia matérias especiais

sobre a crise hidrica feita pela BBC Brasil, em fevereiro de 2015.

“Chuva de persuasﬁo”30

— texto analisa cobertura do tema feito pela Carta
Capital. Das sete matérias feitas pela revista em 2015, até o fechamento da edi¢do do
Canal da Imprensa, o autor afirma que cinco tiveram o mesmo foco e critica que em
todos os textos ha um enredo que persuade o leitor de forma a concordar com a revista.

“Crise hidrica & Folha de Sdo Paulo™®!- texto critica atitude do jornal Folha de
S&o Paulo quanto a, segunda a autora, omissao de informacdes sobre a crise de agua
durante a campanha eleitoral de 2014 e pés este periodo, mais matérias foram
divulgadas, mas néo relacionadas com o Governo do Estado, o que fez com que a autora
criticasse a cobertura considerada parcial.

“A crise hidrica de Alckmin”*?

—andlise da cobertura da crise hidrica pelo jornal
O Estado de Sao Paulo, que aponta, segundo a autora, uma “cobertura sobre o assunto
que se esfor¢ou para “aliviar” e retirar das costas de Geraldo Alckmin, governador
reeleito de S&o Paulo, a responsabilidade da ma administracdo e consequente
sucateamento da Companhia de Saneamento Basico do Estado de Sdo Paulo (Sabesp)”.

» 33_ anélise considera cobertura do jornal O Globo

“O Globo e os suspeitos
cuidadoso ao expor os problemas da crise hidrica e deixar para que o leitor perceba a

falta de acBes do Governo de S&o Paulo.

%8 Disponivel em: http:/canaldaimprensates.wix.com/canal-152. Acessado em: 01/01/2016.

%% Disponivel em: http:/canaldaimprensates.wix.com/canal-152#!bbc/c1hr3. Acessado em: 01/01/2016.

% Disponivel em: http:/canaldaimprensates.wix.com/canal-152#!carta-capital/cmju. Acessado em:
01/01/2016.

%! Disponivel em: http://canaldaimprensates.wix.com/canal-152#!folha-de-sao-paulo/clddt. Acessado em:
01/01/2016.

%2 Disponivel em: http://canaldaimprensates.wix.com/canal-152#!0-estado-de-sao-paulo/clrwf. Acessado
em: 02/01/2016.

% Disponivel em: http://canaldaimprensates.wix.com/canal-152#!0-globo/c1xjx. ~Acessado em:
02/01/2016.
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“A crise hidrica superficial”® — analise critica a cobertura da Revista Veja. Para
a autora “A Veja ndo omitiu fatos, ela apenas deixou de lado a crise hidrica. Tirando a

relevancia do caso e desinformando o leitor”.

- Edicdo 153 *° tema Operacéo Lava Jato (30/03/2015 a 12/04/2015). As analises

criticas sobre a midia foram:

% _ texto descreve reportagens sobre

“Lava-Jato pode lavar a alma do brasileiro
a economia brasileira feitas em fevereiro de 2015 pela revista The Economist, edicéo
para as Américas. Autor ndo faz critica negativa ou positiva, apenas destaca a percepgao
econdmica da revista diante da investigacdo Lava Jato como um diferencial.

“O olhar da Carta Capital” > - para o autor, por meio do olhar da Carta Capital,
a Operacdo Lava-Jato foi explicada e bem apurada, mas que o leitor sempre deve estar
atento.

938

“Proxima da utopia”” — texto reflete sobre a utopia da imparcialidade e analisa

cobertura da Folha de S&o Paulo sobre a Operacdo Lava Jato. Autora ndo critica, nem

mesmo elogia a Folha.

s 39

“Estaddo expde bomba e seus fragmentos” *°- texto elogia cobertura do jornal O

Estado de Sao Paulo, que “conseguiu expor de forma coerente a cronologia” da
Operacdo Lava Jato.

2940

“Desconformidades na apuragdo da Lava-Jato™ — texto critica atuacdo da

Revista Veja. A autora considera a revista parcial.

741 texto descreve cobertura duas matérias de

“Carnavalizacdo do petroleo
fevereiro de 2015 da Forbes, revista americana de negocios e economia. Autora elogia
autenticidade, com “manchetes e comentdrios acidos e objetivos” e acredita na

imparcialidade da cobertura sobre a Operacédo Lava Jato.

*Disponivel em: http://canaldaimprensates.wix.com/canal-152#!veja/clicy. Acessado em: 02/01/2016.
% Disponivel em: http:/canaldaimprensates.wix.com/canal-153. Acessado em: 02/01/2016.

% Disponivel em: http://canaldaimprensates.wix.com/canal-153#!the-economist/ci2d. Acessado em:
02/01/2016.

" Disponivel em: http:/canaldaimprensates.wix.com/canal-153#!carta-capital/cmju. Acessado em:
02/01/2016.

% Disponivel em: http://canaldaimprensates.wix.com/canal-153#!folha-de-sao-paulo/clddt. Acessado em:
02/01/2016.

% Disponivel em: http://canaldaimprensates.wix.com/canal-153#!0-estado-de-sao-paulo/clrwf. Acessado
em: 02/01/2016.

“% Disponivel em: http:/canaldaimprensates.wix.com/canal-153#!veja/clicy. Acessado em: 02/01/2016.
*! Disponivel em: http:/canaldaimprensates.wix.com/canal-153#!forbes/cp6v. Acessado em: 02/01/2016.
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- Edicdo 154* tema IndUstria da beleza (13/04/2015 a 26/04/2015). As analises

criticas sobre a midia foram:

“Grilhdes da midia™*® - analise critica pratica da revista adolescente Capricho
em cultuar o corpo e a industria da beleza. Nao ha critica a nenhuma edicédo especifica,
mas sim a postura geral da revista.

“Narciso sem inocéncia” **- analise critica a revista Men’s Health, voltada para o
publico masculino, que exalta o corpo e a beleza, aliado a saude fisica. Autor cita alguns
titulos que considera superficiais.

»% _ a publicacdo analisa a

“As multiplas personalidades de Marie Claire
mudanca de estilo da Revista Marie Claire, que migrou de um foco de revista para
mulheres inteligentes, para uma revista voltada ao culto a beleza.

» “5_ texto elogia a forma como o site BuzzFeed trata

“Sobrevivéncia dos icones
dos icones de beleza e de uma forma bem humorada “o portal acaba propagando um
conceito de beleza auténtica justamente por jamais leva-la a sério ou trata-la como unico
foco”.

»47 _ texto mostra analise da revista de moda Vogue e

“A beleza estabelecida
considera que ha um exagero nas propagandas de produtos, divulgacdo de dietas e
“independente de seus leitores poderem ou ndo consumir 0s produtos, vemos que a

intengdo ¢ estipular um padrao de beleza”, considerou a autora, que critica a revista.

- Ediciio 155* tema Terrorismo (27/04/2015 a 10/05/2015). As anélises criticas

sobre a midia foram:

5949

“No alvo da midia”™ — texto faz reflexdo sobre como o terrorismo ganha espaco

na midia, mas ndo cita ou faz critica a nenhum veiculo especifico.

42 Disponivel em: http://canaldaimprensates.wix.com/canal-154. Acessado em: 03/01/2016.

43 Disponivel em: http://canaldaimprensates.wix.com/canal-154#!capricho/cne7. Acessado em:
03/01/2016.

“Disponivel em:  http:/canaldaimprensates.wix.com/canal-154#!mens-health/c57z. Acessado em:
03/01/2016.

> Disponivel em: http://canaldaimprensates.wix.com/canal-154#!marie-claire/c1ggl. Acessado em:
03/01/2016.

¢ Disponivel em: http://canaldaimprensates.wix.com/canal-154#!buzzfeed/cl3q. Acessado em:
03/01/2016.

*" Disponivel em: http:/canaldaimprensates.wix.com/canal-154#!vogue/cinfi. Acessado em: 03/01/2016.
“8 Disponivel em: http:/canaldaimprensates.wix.com/canaldaimprensa. Acessado em: 03/01/2016.
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»%0 _ autora do texto faz analise de 50

“A relagdo da Veja com o terrorismo
reportagens da Revista Veja nos 20 primeiros dias de abril de 2015 e tece critica
positiva a cobertura sobre o terrorismo. Diz que a revista desempenhou um papel de
exceléncia.

A . 1
“A transparéncia do terror™

— texto elogia cobertura sobre o terrorismo feito
pela BBC. Autor diz que foram matérias realistas e objetivas e cobertura completa ao
ataque ao jornal Charlie Hebdo com mais de 100 matérias.

“Esséncia sem delongas”52

— elogia cobertura do jornal New York Times, que
mantém uma cobertura de forma cronoldgica aos acontecimentos relacionados ao
terrorismo desde o ataque de 11 de setembro de 2001.

5% _ texto critica cobertura da CNN sobre terrorismo,

“A pregagdo do terrorismo
chamando-a de parcial e por muitas vezes ligando o terrorismo a religido de forma
irresponsavel.

“Terrorismo global”> — texto analisa publicacdes sobre terrorismo do jornal O
Globo e diz que deixa a desejar quanto a diversidade da tematica, mas elogia as materias

especiais e as imagens utilizadas.

e Canal da Imprensa:
- 37 postagens de opinido/reflexao sobre temas variados
- 33 criticas de midia
- 28 outras postagens — charge, entrevista e sessdo cultural.
Total: 98 postagens em 2015 na plataforma com novo layout

http://www.canaldaimprensa.com.br/

)56

- Edicio 156 °° tema Reducdo da maioridade penal (maio de 2015)%°. As analises

criticas sobre a midia foram:

* Disponivel em: http:/canaldaimprensates.wix.com/canaldaimprensa#!social/ctii. Acessado em:

03/01/2016.
% Disponivel em: http://canaldaimprensates.wix.com/canaldaimprensa#!veja/clicy. Acessado em:
03/01/2016.
1 Disponivel em: http://canaldaimprensates.wix.com/canaldaimprensa#!bbc/clhr3. Acessado em:
03/01/2016.
°2 Disponivel em: http:/canaldaimprensates.wix.com/canaldaimprensa#!nytimes/c17wv. Acessado em:
03/01/2016.
** Disponivel em: http://canaldaimprensates.wix.com/canaldaimprensa#!cnn/cvug. Acessado  em:
03/01/2016.
> Disponivel em: http://canaldaimprensates.wix.com/canaldaimprensa#!o-globo/clxjx. Acessado em:
03/01/2016.
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» S texto faz uma reflexdo sobre a

“Veja — Marketing x responsabilidade
cobertura da Revista Veja em 2007 e em 2015 sobre a reducdo da maioridade penal e
diz que em 2007 foi mais isenta. Desta Ultima cobertura, a revista se mostrou, segundo a
autoria do texto, tendenciosa e parcial.

“BBC Brasil — Tendéncias do discurso “BBCiano™® — critica & cobertura da
BBC Brasil sobre o0 assunto que, por mais que declaradamente seja parcial, ndo leva a
sério a discussdo, na opinido da autora do texto, nem traz matérias profundas sobre o
tema.

“Carta Capital — Carta para menores de 18”°° - autor critica a parcialidade da
revista Carta Capital e diz ndo abrir espaco para que o outro lado seja ouvido tanto
quanto.

“O Estado de Sdo Paulo” ® — A velha discussdo sobre os jovens” — texto critica
a parcialidade da cobertura do jornal O Estado de S&o Paulo sobre o tema reducdo da
maioridade penal.

5961

“El Pais — De médico e louco todo mundo tem um pouco’™ " — texto analisa oito

matérias de 2015 do jornal EIl Pais sobre a reducdo da maioridade penal e faz critica a

forma como o jornal incute opinides ao leitor sutilmente.

» 62

“O Globo — Formador de opiniao critica a parcialidade do jornal O Globo

sobre o tema da néo reducéo.

»83 _ elogia cobertura do Clarin, jornal

“Clarin — Sensato: Pero no mucho
argentino, sobre a maioridade penal, pois divulga tanto informacbes sobre quem é

contra quanto quem é a favor da reducdo da maioridade.

*® Disponivel em http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/?categoria=20. Acessado em: 03/01/2016.
% A partir do novo layout, as ediges do Canal da Imprensa nio disponibilizam a data exata da Revista.
Os meses listados na analise de cada edicdo foram constatados por quantos meses atras as revistas foram
postados no site.

> Disponivel em http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/marketing-x-responsabilidade/.
Acessado em: 03/01/2016.

*®  Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/tendencias-do-discurso-
bbciano-2/. Acessado em: 03/01/2016.

> Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/carta-para-menores-de-18-3/.
Acessado em: 03/01/2016.

% Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/a-velha-discussao-sobre-os-
jovens-2/. Acessado em: 05/01/2016.

> Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/de-medico-e-louco-todo-
mundo-tem-um-pouco/. Acessado em: 05/01/2016.

52" Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/formador-de-opiniao-2/.
Acessado em: 05/01/2016.

6 Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/sensato-pero-no-mucho/.
Acessado em: 05/01/2016.
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“Folha de S3o Paulo — Reduzir é o melhor remédio?”®* — texto faz uma reflexdo
sobre o tema da maioridade e expfe a forma de abordagem do jornal Folha de Sao

Paulo, mas ndo emite opinido favoravel ou critica.

- Edicdo 157%° tema Crise na Satde (junho de 2015). As andlises criticas sobre a

midia foram:

“Radis — Saude além da satde”®®

- elogia a revista Radis, produzida pela Escola
Nacional de Salde Puablica Sérgio Arouca (ENSP/Fiocruz), que proporciona
reportagens completas sobre o tema saude.

%7 _ Elogia grandes reportagens da Carta

“Carta Capital — Pelo direito a saude
Capital feitas em 2011, 2013 em 2014. Para a autora da analise no Canal da Imprensa, a
revista “revela-se cumpridora de sua funcdo social e democratica, viabilizando a
informagao e educacao da sociedade brasileira”.

“O Globo — Focos e desfoques Globais™® - Anlise critica a cobertura do O
Globo sobre a crise na Saude e diz que 0 mesmo se isenta de abordagens de interesse
social.

%% _ elogia cobertura do

“O Estado de Sao Paulo — A saude segundo o Estaddo
impresso sobre cobertura de Sadude. Para o autor, o Estaddo educou seu leitores e trouxe
informacGes coerentes.

» 10 texto faz

“Veja — O Brasil precisa de reforma urgente na saude (politica)
critica a forma como a Veja aponta os erros da Saude no Brasil no atual governo.
Autora alega que em outros governos a revista ndo era parcial da mesma forma, mas nao

mostra em quais.

% Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/reduzir-e-o-melhor-remediol.
Acessado em: 05/01/2016.

65 Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/?categoria=30. Acessado em:
05/01/20186.

66 Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/saude-alem-da-saude/.
Acessado em: 05/01/2016.

" Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/pelo-direito-a-saude/.
Acessado em: 05/01/2016.

% Disponivel em:  http:/www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/focos-e-desfoques-globais/.
Acessado em: 05/01/2016.

% Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/a-saude-segundo-o-estadao/.
Acessado em: 05/01/2016.

® Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/o-brasil-precisa-de-reforma-
urgente-na-saude-politica/. Acessado em: 05/01/2016.
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“Folha de Sdo Paulo — Os dois lados da Folha”™* — elogia o jornal e considera
sua cobertura de satde equilibrada, com matérias positivas e negativas sobre o sistema

de saude, de forma pondera.

- Edicdo 158" tema Fé (setembro de 2015). As analises criticas sobre a midia

foram:

»73 _ critica

“O Estado de Sao Paulo — Se ¢ para falar de uma, que fale de todas
ao fato do jornal abordar sempre o catolicismo e o islamismo e ndo as outras religides
ou o islamismo de forma separada de matérias ligadas a terrorismo.

“Veja — Sobre futebol, politica e religido se discute, sim!”’ — analisa cobertura
da Veja e conclui que quando o assunto €é fé a revista trabalha de forma neutra e cumpre
seu papel informativo.

“E] Pais — Eterna liberdade”” — Quando o jornal El Pais cobre algo ligado a fé
ele “recheia seu conteido de opinido”, mas isso € constatado pela autora da analise
como algo valido para defender a democracia.

“O Globo — A religido do Globo™"® — texto critica a prioridade do jornal em
divulgar matérias sobre a religido catolica e ndo diversificar informacdes sobre outras.

77

“Carta Capital — Midia, religido e laicidade” texto expOe analise sobre a

revista Carta Capital e como ela aborda religido, mas ndo critica ou elogia tal postura.

“Folha de Sdo Paulo — De preconceituosos a indiferentes” -

aponta postura
indiferente da Folha de S&o Paulo sobre religido e analisa positivamente que tal escolha

é mais confortavel ao jornal.

"t Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/os-dois-lados-da-folha/.

Acessado em: 05/01/2016.

"2 Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/?categoria=40. Acessado em: 05/01/2016.
" Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/o-estado-de-sao-paulo-se-e-
para-falar-de-uma-que-fale-de-todas/. Acessado em: 05/01/2016.

" Disponivel em:  http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/veja-sobre-futebol-politica-e-
religiao-se-discute-sim/. Acessado em: 05/01/2016.

> Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/el-pais-eterna-liberdade/.
Acessado em: 05/01/2016.

"® Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/o-globo-a-religiao-do-globo/.
Acessado em: 05/01/2016.

" Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/carta-capital-midia-religiao-e-
laicidade/. Acessado em: 05/01/2016.

® " Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/folha-de-sao-paulo-de-
preconceituosos-a-indiferentes/. Acessado em: 05/01/2016.
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Edicio 159”° (setembro de 2015):

Esta edicdo manteve sua secdo “Andlises”, onde sdo postadas as criticas de
midia. Porém, na Revista 159 ndo foi publicada nenhuma critica sobre a imprensa.
Texto sobre observacdes a nenhum veiculo foi publicado. A secdo foi preenchida com
textos diversos sobre o tema Distopia.

Edicio 160 * tema Midia e Racismo (outubro de 2015). As analises criticas

sobre a midia foram:

“Rede Globo e o caso Maji”® — texto elogia postura da Rede Globo a sobre o
caso de ofensas sobre a jornalista Maria Julia, por sua cor de pele negra, mas cobra da
emissora mais divulgacdo de outros casos sobre o0 assunto, ndo apenas a pessoas
famosas.

. . ~ . 2
“Racismo x manifestagoes racistas™®

— texto critica postura do programa Globo
Esporte e site G1 e elogia Jornal do Almogo (Globo-SC) sobre cobertura da injdria
racial cometida por uma torcedora do grémio contra o goleiro Aranha.

“Ser negro: defeitos e qualidades do Ministro”®

— autora critica postura de “um
discurso racista e antipatico, explicito ou velado”, no Blog do Noblat, de Ricardo Noblat
e na coluna de Reynaldo Azevedo, da Veja sobre o ministro negro Joaquim Barbosa.

“O preto no texto™

— reflexdo sobre as abordagens sobre o negro em diversos
veiculos (Globo, Veja, Folha de Sao Paulo, Jornal do Commercio, TV Bandeirantes),

mas ndo faz critica direta, apenas elogia programa Esquenta, da Globo.

Edicdo 161 **tema Xenofobismo (novembro de 2015):

“New York, New York” ®- critica o jornal New York Times na forma como ele

aborda cultura mulgumana.

" Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/?categoria=49. Acessado em: 07/01/2016.
8 Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/?categoria=59. Acessado em: 08/01/2015.
8 Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/rede-globo-e-0-caso-maju/.
Acessado em: 08/01/2015.

8 Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/racismo-x-manifestacoes-
racistas/. Acessado em: 08/01/2015.

8 Disponivel em:  http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/ser-negro-defeitos-e-
qualidades-do-ministro/. Acessado em: 08/01/2015.

8 Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/o-preto-no-texto/. Acessado
em: 08/01/2015.

& Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/?categoria=69. Acessado em: 08/01/2015.
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9587

“Hospitalidade francesa™' — reflex&o sobre a xenofobia na Franga e cita o Le

Monde Afrique e o Le Monde, mas néo critica nem elogia.

. 4 . 88
“Refugiados Arabes e a xenofobia na Europa”

— texto reflete sobre os
refugiados na Europa, pessoas fugindo de guerras no Oriente Médio, e cita o jornal El
Pais e a revista Carta Capital, mas ndo tece critica negativa ou positiva.

» 89_ texto faz reflexdo sobre o xenofobismo nos

“O preconceito mora ao lado
Estados Unidos, cita as redes norte-americanas Univision e NBC, o blog
brasileiro vivendonoseua.blogspot.com.br e matérias no EI Pais, mas ndo as analisa,
critica ou elogia, apenas descreve contetdos e foca o0 texto sobre o tema e ndo sobre
critica de midia.

»90 _ Texto também ndo

“O mito da hospitalidade versus nojo da latinidade
analisa nenhum veiculo criticamente. Autor reflete que “a imprensa gosta de enfatizar
os problemas decorrentes da presenca de médicos cubanos e trabalhadores haitianos no
pais, enquanto tratam a presenca de europeus como contribuicdo cultural ao Brasil.
Sobre os bolivianos, sequer ha mengdes (positivas ou ndo). Passam em brancas nuvens”,
mas ndo exemplifica com nenhum veiculo.

»91 _ critica positiva @ Gazeta do Povo, sobre

“Informagao que muda atitudes
matérias que combatem o xenofibismo aos haitianos em Curitiba e a Carta Capital, com

matérias que mostram o contraste sobre o tema.

Edicio 162° tema sobre a Midia e Imagem da Dilma (novembro de 2015):

“Bardes de uma midia empresarial”®® — texto faz critica & Revista Veja e
considera que ha “manipulagdo dos aspectos fisicos e discursivos da atual Presidente da

Republica, Dilma Rousseff”.

% Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/new-york-new-york/. Acessado
em: 08/01/2015.

8 Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/hospitalidade-francesa/.
Acessado em: 08/01/2015.
8  Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/refugiados-arabes-e-a-

xenofobia-na-europa/. Acessado em: 08/01/2015.

8 Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/o-preconceito-mora-ao-lado/.
Acessado em: 08/01/2015.

% Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/o-mito-da-hospitalidade-
versus-nojo-da-latinidade/. Acessado em: 08/01/2015.

°s Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/informacao-que-muda-
atitudes/. Acessado em: 08/01/2015.

% Ao ser acessada, em:  http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/, em 08/01/2015, esta edicio estava
na capa do Canal da Imprensa. Portanto, posteriormente o link para esta edi¢do deve ser mudado com a
publicacdo da préxima edicao.
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“A Mulher Maravilha do Brasil?” * - Elogia a forma como a revista Carta
Capital aborda matérias e imagens da presidenta Dilma e a compara coma Revista Veja,
veiculo ao qual faz critica pela maneira “capas claramente tendenciosas”.

»9 _ texto mostra resultado de analise em um ano da revista

“Epoca de guerra
Epoca, em que foram publicadas cinco edi¢des contendo fotos da presidente Dilma
Rousseff como capa, que a sugerem em um campo de guerra. A critica a revista aponta

que Dilma é tratada de maneira fragil e vitimada.

Em 2015 o Canal da Imprensa produziu um total de 162 postagens, somando o
contetdo das duas plataformas utilizadas, sendo destas 61 observagdes criticas sobre a
imprensa. A média produzida pelo projeto é de seis analises por edicdo. A Revista 156
produziu 0 maior nimero, oito analises. Por outro lado, a edi¢do 162 produziu apenas
trés criticas de midia na aba Analise. Na edicdo 159 ndo produziu observacdes sobre
veiculos da imprensa.

Das observac6es produzidas pelo Canal da Imprensa em 2015, a Revista Veja e
0 jornal O Estado de S&o Paulo foram os mais criticados. O Canal da imprensa tem por
pratica tecer muitas criticas positivas também. A mais elogiada foi revista Carta Capital.

Como a revista é sempre tematica e 0s temas nao se repetem, ndo sendo possivel
aferir um tema mais abordado pelas observagdes, como feito com o0s outros
observatdrios, mas em geral ha muitas criticas a parcialidade das coberturas e a falta de
rigor nas apuraces. Ha muitas analises sobre a atuacdo da midia de uma forma geral,
em que os autores dos textos ndo citam veiculo ou reportagem especifica, apenas
discorrem uma critica de forma generalizada a imprensa.

O destaque para o Canal da Imprensa € ter um espaco para videocast, em que 0s
participantes debatem o assunto tema da edicdo com convidados, em um ambiente
disposto como uma roda de debate, que inclui o espectador. O projeto usa a

infraestrutura compartilhada com a Agéncia de Jornalismo da Unasp, que é uma agéncia

% Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/baroes-de-uma-midia-

empresarial/. Acessado em: 08/01/2015.

% Disponivel em:  http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/a-mulher-maravilha-do-
brasil/. Acessado em: 08/01/2015.

% Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/epoca-de-guerra/. Acessado
em: 08/01/2015.
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experimental do curso e também difunde sua producdo pelas redes sociais Facebook,
Twitter e Youtube®.

O coordenador do Curso de Jornalismo e do projeto Canal da Imprensa,
professor doutor Ruben Holdorf explicou que o0s participantes se reinem
quinzenalmente com os professores para a definicdo dos temas e distribuicdo de tarefas.

A preferéncia de participacdo é dos alunos do terceiro ano, mas também héa
académicos do segundo e do quarto anos envolvidos. “Na data agendada para a entrega
dos artigos, entrevistas e a reportagem, a equipe era acrescida do arte-finalista,
webmaster e revisores, cujas tarefas se estendiam até a finalizacdo da edicdo, sempre
numa quinta-feira”, (HOLDOREF, 2015).

O Canal da Imprensa viveu trés fases:

Na primeira fase, de 2002 a 2004, a linha editorial orientava os alunos
articulistas a analise e critica do papel da midia brasileira e internacional. De
natureza tematica, a revista se transformou em um espaco pedagdgico
reservado aos alunos a partir do segundo ano do curso de Jornalismo, contando,
inclusive, com a colaboracdo de professores e profissionais da imprensa. N&o
obstante pertencer a um curso de instituicdo confessional, as abordagens nédo
permitiam qualquer forma de proselitismo religioso, tampouco de propaganda
politica. Canal da Imprensa assumiu, entdo, o compromisso de lutar pelos
direitos de expressdo e consciéncia. Na segunda fase, de 2005 a 2008,
manteve-se a linha editorial e as editorias, acrescentando-se textos cientificos e
reportagens de acordo com a tematica pautada. Na terceira fase, de 2009 a
2013, Canal da Imprensa se voltou para a pesquisa. Hoje, na quarta fase, a
revista se adaptou ao universo multimidiatico, utilizando diversas ferramentas
jornalisticas: textual, audiovisual, comics. Fui editor em dois periodos, na
primeira fase e em 2013, momento de crise e quase desaparecimento da revista.
Hoje, a revista é editada pela professora Andréia Moura, e busca resgatar as
propostas discutidas na origem da midia, adaptando-a as novas plataformas de
comunicacdo, inclusive com um programa junto & Radio Unasp 91.3 FM,

também chamado Canal da Imprensa, este sim mais préximo ao publico
regional. (HOLDORF, 2015)

°® Disponiveis em: https://www.Facebook.com/Canal-da-Imprensa-1453282388237309/?fref=ts,
https://Twitter.com/imprensagora e https://www.Youtube.com/user/canaldaimprensa. Acessadas em:
08/01/2015.
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O Canal da Imprensa conta com dois bolsistas pagos por bolsas de extenséo
concedidas pela Unasp e a instituicio também paga a anuidade do dominio

www.canaldaimprensa.com.br e, segundo Holdorf (2015), ndo ha verba aplicada

diretamente para a revista. Quanto aos beneficios que o projeto trouxe aos alunos,
Holdorf (2015) destaca que ao rever o destino dos egressos afirma que a experiéncia
vivenciada na revista, observando criticamente a midia regional, nacional e
internacional, foi positiva para o conjunto formativo profissional de cada aluno. “Cem
por cento dos alunos que atuaram como editores-associados hoje exercem fungdes de
responsabilidade em todas as midias do campo jornalistico. O olhar critico sobre a
carreira lhes possibilitou um amadurecimento da ética nos fazeres jornalisticos,
antevendo os resultados e consequéncias das escolhas”, (HOLDOREF, 2015).

Quanto a mensuracdo de alcance e feedback do projeto, Holdorf (2015) aponta
dados do contador Nedstatbasic, em que possibilitou ver acessos de outros paises como
Estados Unidos, México, Argentina, entre outros, além da anexacdo do site Canal da
Imprensa ao Latin American Network Information Center (Lanic), autoridade oficial de
registro para os Estudos Latino-Americanos da Biblioteca Virtual Wide Web
Consortium (W3C), ao Sistema de Informacdes Internacionais da Biblioteca Virtual da
Universidade do Texas e ao Observatério da Imprensa e que, por esses dados, considera
como amostras efetivas da qualidade do conteudo produzido pelo Canal.

Em relacdo a atuacdo dos observatorios, Holdorf (2015) destaca que a maioria
deixa de existir depois de dois anos de existéncia, em decorréncia da graduacdo de
alunos envolvidos no projeto, mudancas de professores e objetivos, falta de
investimentos e auséncia de apoio institucional e da propria coordenacdo de curso. Ele
ainda enfatiza que “contudo, o pior destaque se relaciona ao envolvimento do dito
observatério com deletérias ideologias politicas, filoséficas. Antes de criticar
analiticamente o trabalho alheio € preciso conhecer o meio, construir enunciados com
argumentacdes que demonstram sentido e olhar para dentro, verificando o proprio
conteudo. Poucos fazem isso”, (HOLDOREF, 2015).

Para o jornalista Tales Augusto Queiroz Tomaz, participante do Canal da
Imprensa durante dois anos e meio enquanto aluno da graduacdo em Jornalismo e
depois por mais um ano como professor na Unasp, uma critica a se fazer em relacédo a
propria atuacdo dos observatorios de imprensa académicos € que apesar de criticos, em
muitos deles ainda impera a visdo de que a imprensa é a "guardia” das liberdades de

expressdo, compreensdo ele considera equivocada.
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Para Tales (2016) “¢ comum nesses observatorios haver muito espago para
‘teorias da conspirac¢do’, que tém terreno fértil em espagos considerados ‘criticos’. Por
fim, em muitos deles falta um trabalho sistemético - um acompanhamento de um tema
e/ou de um veiculo ao longo do tempo, por exemplo. Muitos deles ficam com
contribui¢des muito pontuais e esparsas”.

Apesar disso, Tales (2016) diz reconhecer que participar de um projeto de
observatorio de imprensa académico colaborou com a sua formacdo em ajudar a
enxergar o jornalismo de forma mais critica, escrever melhor, mais répido e também
editar outros textos com mais qualidade e precisdo. “Foi, de fato, uma grande escola”.

O pesquisador ainda considera que quanto a contribui¢do para a sociedade, “nao
se deve esperar dos observatorios a ‘solucdo’ dos problemas do jornalismo. Acredito
que eles [os observatdrios de imprensa académicos] produzem material relevante, que
deve ficar acessivel ao publico para quando este tiver interesse de consultar, mas
acredito mais no desenvolvimento do préprio aluno no fazer jornalistico. Ele devera

exercer um jornalismo melhor, mais consciente, no futuro”, (TALES, 2016).97

" Os questionarios foram enviados ao longo de 2014 e 2015, com perguntas estruturadas de forma a
possibilitar um melhor entendimento sobre o funcionamento do projeto e responder as perguntas-objetivo,
que ndo puderam ser respondidas com a pesquisa descritiva a partir do acesso ao site do projeto.

61



2.1.2 ObJETHOS — Observatorio da Etica Jornalistica

O ObJETHOS — Observatério da Etica Jornalistica ¢ um observatorio de
imprensa académico criado em 2009 na Universidade Federal de Santa Catarina
(UFSC), onde permanece vinculado. Apresenta-se, em seu site®®, como um observatorio
da ética jornalistica, a partir de um projeto de extensdo, vinculado ao Departamento de
Jornalismo e do Programa de Pés-Graduacdo em Jornalismo da UFSC, financiado pelo
ProExtensdo e ProBolsas, da Pro-Reitoria de Extensdo da UFSC. Os coordenadores
responsaveis pelo ObjJETHOS sdo os docentes professor doutor Francisco José
Castilhos Karam e professor doutor Rogério Christofoletti.

O site esta estruturado pelas abas: “Inicio”, em que sdo postadas as criticas,
analises e reflexdes produzidas para o site; “Artigos”, em que é disponibilizada uma
lista com as producdes cientificas dos pesquisadores do projeto; “Cddigos” € uma aba
onde estdo reunidos os cddigos deontologicos da profissdo jornalistica de varios lugares
do mundo; “Dissertagdes” é uma aba em que reune trabalhos aprovados pelo Programa
de POs-Graduagdo em Jornalismo; “Livros” retine publicag¢des sobre ética e deontologia
jornalistica recomendada pelos pesquisadores do ObJETHOS; “Filmes” ¢é apresentada
como uma aba destinada as producbes audiovisuais que envolvem o universo do
jornalismo; e Expediente, ultima aba do site em que estdo relacionados 0os nomes dos

participantes do projeto®.

% Site oficial disponivel em: https://ObjE THOS.wordpress.com/. Acessado em: 22/12/2015.

% Assinaram matérias no ObjETHOS em 2015: Jodo Somma Neto, Dairan Paul, Samuel Lima, Carlos
Marciano, Jeana Laura da Cunha Santos, Livia de Souza Vieira, Ricardo José Torres, Sylvia Debossan
Moretzsohn, Rogério Christofoletti, Francisco José Castilhos Karam, Leonel Camasdo, Elaine Manini e
Thiago Amorim Caminada.
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Observatério da Etica Jornalistica .
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INICIO ARTIGOS CODIGOS DISSERTACOES LIVROS FILMES EXPEDIENTE

.

Neste site vocé encontra

Comentario da Semana: Pieguice e Sensacionalismo X

Codigo de Etica
21 de dezembro de 2015

187 comentarios
102 resenhas de filme
100 pensatas
95 listas de links

Joao Somma Neto Professor do Curso de Jornalismo da UFPR e pesquisador associado do objETHOS o o
70 codigos de ética

Quando os principios éticos que necessariamente devem mover a pratica profissional do jornalismo 50 entrevistas
deixam de ser observados e cumpridos prevalecendo uma “tendéncia” que se verifica em diversos 41 artigos cientificos
meios de comunicacdo do Parana, sobretudo no maior grupo empresarial dessa area, onde 10 videos
prevalecem... More 12 dissertacdes
2 e-books
® %

FIGURA 4 — Pégina oficial do ObjETHOS em 2015

O ObJETHOS é parceiro do Observatorio da Imprensa, da Red Etica Segura
(Fundacién Nuevo Periodismo Iberoamericano, América Latina) e do Ceis20
(Universidade de Coimbra, Portugal) e membro da Rede Nacional de Observatérios da
Imprensa (Renoi). Na lateral direita observa-se o resumo de producéo do projeto, links
de sites parceiros, numero de acessos, links com entrevistas de jornalistas, com
lancamentos de livros do projeto, sites de ética jornalistica e outros observatorios de
imprensa no pais e no mundo.

A difusdo de conteddo do ObJETHOS ainda se da pelas redes sociais Twitter,
Facebook e Youtube'®. As duas primeiras estdo atualizadas e sdo usadas para a
reproducdo de postagens do site. O Youtube estd em desuso pelo grupo, pois teve seu

altimo video postado no canal do projeto em 2011.

e ObJETHOS: https://ObJETHOS.wordpress.com/

7 postagens de opinido/reflexao sobre temas variados
33 criticas de midia

12 outras postagens - recados, eventos ou sobre a universidade.

1% sijte oficial disponivel em: https://Objethos.wordpress.com/. Acessado em: 22/12/2015.

191 Disponiveis respectivamente em: http://Twitter.com/Objethos, http://www.Facebook.com/Objethos,
http://www.Youtube.com/Objethos. Acessados em: 22/12/2015.
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Total: 52 postagens em 2015.

As 33 observacdes sobre a imprensa foram:

- 16 de margo de 2015: Comentario da Semana: Com qual narrativa ficar?*% —
texto faz um comparativo das capas dos jornais Folha de S.Paulo, O Estado de S.Paulo,
O Globo, Estado de Minas, Correio Braziliense, A Tarde, O Liberal, Gazeta do Povo,
Diério Catarinense e Zero Hora, dos dias 14, 15 e 16 de mar¢o de 2015, comparando as
narrativas quanto aos protestos pro-governo Dilma Rousseff, no dia 13 e contra este
governo, ocorrido no dia 15 e conclui que os jornais estdo a favor de quem esta contra o

governo.

- 23 de marco de 2015: Comentario da Semana: Francisco e o jornalismo caca-
cliques'® - texto fala sobre o cuidado que se deve ter com declaragdes informais serem
transformadas em noticias inveridicas. Exemplo de uma declaracdo do Papa Francisco,
que foi reproduzida pelo site G1 e site RIC Mais de forma inveridica.

- 13 de abril de 2015: Comentario da Semana: Empresas jornalisticas — a

hipocrisia como critério de noticiabilidade'®*

- 0 autor questiona o siléncio da imprensa
quanto a Operacdo Zelotes, da Policia Federal, com fraudes e sonegacdo que envolvem
R$ 19 bilhGes junto a Receita Federal, dos quais R$ 672 milhdes dizem respeito a

sonegacéo do grupo de Comunicaces RBS (Rede Brasil Sul).

- 11 de maio de 2015: Comentério da Semana: César, a Globo e o circo na TV'®
- texto critica telejornais Parana TV primeira edicdo, de 7 e 8 de abril de 2015, que
concede muito tempo para matérias voltadas ao Big Brother Brasil e ndo a informacao
jornalistica.

- 18 de maio de 2015: Comentario da Semana: Pensar fora da caixa -

comparacdo das capas dos jornais Diario Catarinense — do Grupo RBS — e a edi¢do de

192" Disponivel em:  https://ObjETHOS.wordpress.com/2015/03/16/comentario-da-semana-com-qual-

narrativa-ficar/. Acessado em: 21/12/2015.
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Florianopolis do Noticias do Dia — do Grupo RIC-Record, de Floriandpolis, e dos
jornais de Joinville A Noticia e a edi¢do local do Noticias do Dia, quanto a morte do
senador Luiz Henrique da Silveira (PMDB). Capas muito semelhantes que aproveitaram
fotografias da Agéncia Senado e que pecaram pela falta de criatividade e pluralidade
nas redacoes.

- 1 de junho de 2015: Comentario da Semana: Informacdo x espaco de

comentarios na noticia em tempo real *’

- reflexdo sobre os espacos para comentarios
em matérias. O autor cita duas pesquisas universitarias e trés matérias do G1, criticando

a quantidade de comentérios ofensivos publicados.

- 8 de junho de 2015: Comentario da Semana: Azedo ou doce nas mdos do
Cheff: a ética como iguaria do menu jornalistico ' - texto reflete sobre a ética no
jornalismo e diz como um comentario mal dosado pode ser um desservico. Como
exemplo mostrou video de reportagem da jornalista Mirella Cunha da TV Band Babhia,
que zomba de um acusado de estupro, que nega o fato. A 112 Vara Federal de Salvador
sentenciou a TV em R$60 mil por danos morais coletivos pela entrevista ter violado os

direitos humanos.

- 15 de junho de 2015: Comentario da Semana: Jornalismo, crise, redes sociais e
midias ptblicas'® - discute sobre a nova economia da politica da informag&o, um novo
jornalismo, que dispute com a midia hegemdnica. Elogia programas das TVs Senado,

Céamara e Justica e critica fechamento da TV Educativa do RS pelo governo estadual.

- 22 de junho de 2015: Comentéario da Semana: Dilemas éticos de uma grande
reportagem™? - critica positiva a grande reportagem do Didrio Catarinense, “As quatro
estagdes de Iracema e Dirceu”, em que durante mais de 2 anos, a reporter Angela Bastos
acompanhou o casal e seus 14 filhos.

- 29 de junho de 2015: Comentério da Semana: Mais do mesmo na cobertura

11

jornalistica da Copa América ''!- texto analisa e critica cobertura de 21 noticias
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publicadas pelo Globo Esporte e 0 SporTV nas 24 horas depois da eliminagdo do Brasil
na Copa America, em 27 junho.

- 6 de julho de 2015: Comentério da Semana: Os jornalistas estdo nus**? - texto
reflete sobre a profissdo de jornalista, diante do “monitoramento permanente das agdes,
dos constrangimentos editoriais e da baixa remuneracdo, a profissdo estad se
fragmentando. As tarefas didrias foram multiplicadas pelas inimeras plataformas de
comunicacdo, que transpassam a vida das pessoas e afetam diretamente a pratica

jornalistica”.

- 13 de julho de 2015: Comentério da Semana: Padrdo Piegas de Qualidade *** -
comentario sobre o jornalismo produzido pela filiada da Globo no Parana, RPC. Autor
aponta pesquisa que 79% da audiéncia usam a televisdo para se informar e lamenta

padrédo de qualidade sobre telejornal no Parana.

- 10 de agosto: Comentario da Semana: Questdes éticas para a curadoria
digital™* - critica ao jornalismo que reproduz contetdos exclusivos sem citar a fonte.
Exemplo de entrevista concedida por Chico Buarque ao site El Pais Brasil, que foi
replicada com fonte em hiperlink no Jornal do Brasil, na Revista Forum, Scoopnest;
com fonte sem hiperlink na Carta Capital e no Blog Conversa Fiada; e sem fonte ou link

pelo Entre Fatos.

- 17 de agosto de 2015: Comentério da Semana: Em cartaz, a ética no jornalismo
popular™™ - texto sobre ética e 0 sensacionalismo e como o publico gosta disso, com a
reflexdo sobre o videodocumentario “Meia Hora e as manchetes que viram manchete”,
dirigido por Angelo Defanti, que fala sobre o jornal recorde de vendas Meia Hora e que,
assumidamente, fazia um jornalismo apelativo.

- 24 de agosto de 2015: Comentério da Semana: Um jornalismo sem-vergonha'*®

- critica sobre a imprensa que alimenta discursos mentirosos. Critica publicacdo da Veja

guanto as supostas contas no exterior do senador Romario Faria (PSB), desmentida
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\

posteriormente com um “erramos”. Outra critica a capa da Revista Isto E, sobre
corrupgdo com foto o ex-presidente Lula (PT) tomando cerveja — em uma inauguragéo
de uma cervejaria - que desqualificou sua imagem. Texto ainda critica publicacdo da
Revista Epoca sobre a sexualidade da presidenta Dilma Rousseff (PT) e o compara com
publicacdo em 2013 e em 2012, da revista Noticias de la Semana, que fez 0 mesmo duas
vezes com a presidenta da argentina Cristina Kirchner.

- 31 de agosto: Comentario da Semana: O jornalismo esta cada vez mais

perecivel'’

- texto reflete sobre “o imediatismo desenfreado, caracteristico dos meios
digitais, estd atropelando técnicas, critérios e regras essenciais na construcdo das
informagdes™ e como isso pode tornar o jornalismo perecivel, sendo necessario repensar
as praticas para nao tornar a profissdo desnecessaria para a sociedade.

- 7 de setembro de 2015: Comentario da Semana: O esquartejamento do corpo

nas paginas dos jornais 8

- texto provoca reflexdo sobre matérias que envolvem crimes
de esquartejamento e como o sensacionalismo na imprensa em cima desses
acontecimentos é protagonista. S&o elencadas as matérias sobre: o assassinato de Maria
de Macedo em 1892 e manchete do jornal Gazeta de Noticias; esquartejamento de
Marcos Matsunaga, em 2012, pela Revista Veja; a morte de Kely Cristina de Oliveira,
em 2015 pelo site G1; e a morte de Cintia Beatriz Lacerda Glufke, noticiada pelo jornal

Noticias do Dia.

- 14 de setembro de 2015: Comentério da Semana: A imagem impactante: o
debate & deriva''® - texto reflete sobre a importancia e o impacto das fotos do jornalismo
na sociedade. Faz alusdo a foto da vietnamita Phan Thi Kim Phuc correndo nua, durante
a guerra no Vietnd em 1972 e o menino Aylan Kurdi, encontrado sem vida na praia, 0
que trouxe a tona a situacdo dos refugiados que tentam chegar a Europa. Sobre esta

situacdo, o texto traz as capas da Veja, do Extra e da Isto E.

- 21 de setembro de 2015: Comentario da Semana: Jornalismo sem fins de lucro

e democracia’® - texto discute o monopélio no jornalismo, como a TV aberta
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concentrou 68,95% (cerca de R$ 22,3 bilhdes) das receitas movimentadas no mercado
publicitario e como o jornalismo precisa se reinventar para uma informacdo de

qualidade.

- 28 de setembro de 2015: Comentério da Semana: Samba de uma nota s6 *%-
autor critica postura do jornal Parand TV primeira edi¢do, da Rede RPC filiada a Globo,
de 30 de abril, em que de 42 minutos de jornal, cerca de 40 foram usados para uma

tematica, o confronto entre professores da rede estadual de ensino e a Policia Militar.

- 5 de outubro de 2015: Comentario da Semana: Entre boatos e robds, um
jornalismo necessario'®” - o texto alerta para as noticias falsas na internet, como elas
podem repercutir negativamente e relembra dos sites satiricos como Diario
Pernambucano, G17, O Bairrista, i-Piaui Herald e Sensacionalista. Critica alerta pelos
perfis falsos nas redes sociais, 0s sites criadores de noticias falsas como o Noticia Falsa
e 0 Noticias Fake. Elogia iniciativas que mostram quais noticias sdo falsas como o E-

farsas e o Boatos.org.

- 12 de outubro de 2015: Comentario da Semana: Santissima trindade: religido,
politica e jornalismo™® - texto fala sobre a relacdo perigosa entre midia, politica e
religdo, quanto ao grupo da Rede Record, Igreja Universal do Reino de Deus (IURD) e
0 Partido Republicano Brasileiro (PRB). Cita levantamento do Portal Terra sobre a
emissora, pesquisa académica que relaciona radialistas politicos e questiona o quanto a
pauta € refém do financiamento do veiculo e que, para tanto, € necessario uma nova

discussdo sobre como sera o futuro do jornalismo.

- 19 de outubro de 2015: Comentario da Semana: Jornalismo e telhado de
vidro'* - reflexdo sobre o critério de noticiabilidade e a o siléncio da midia quanto as
dividas de empresas privadas com a Unido, inclusive advindas de empresas midiaticas e
como, por outro lado, a reducdo de investimentos publicos, por exemplo, ganha

destaque.
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- 26 de outubro de 2015: Comentario da Semana: Apuracdo criteriosa separa
jornalistas de meros espalhadores online™® - texto critica a falta de apuracio que existe
nos meios de comunicagdo e cita exemplo em Floriandpolis quando uma lista “com os
maiores devedores da cidade” foi publicada no Facebook por um vereador apoiado num
documento da Procuradoria-Geral do Municipio e reproduzida na integra pelos veiculos
Desacato e De Olho na Ilha. Os jornais Noticias do Dia e Diario Catarinense foram
considerados cautelosos, mas superficiais. Autor cobra contextos e apuraces de

informacoes.

- 2 de novembro de 2015: Comentario da Semana: “Primeiro assédio”, muitas
pautas*? - reflexdo sobre a campanha #meuprimeiroassedio, como repercutiu nas redes
sociais e na imprensa, dando exemplos do Jornal do Commercio de Recife (PE), do
Zero Hora, da Folha de Sao Paulo, O Globo e critica campanha Manda Nudes da revista
TPM.

- 9 de novembro de 2015: Comentario da Semana: O “erro” do Globo ¢ a
urgéncia de uma legislacéo sobre a midia'®’ - texto faz reflexdo critica sobre o erro no
Jornalismo e cita exemplo caso no jornal O Globo em que mancheta que Fernando
Baiano, o lobista preso na Operacdo Lava Jato, afirmara em delacdo premiada que havia
pagado R$ 2 milhdes a Fabio Luis Lula da Silva, o Lulinha. A informac&o era falsa e

demorou 28 dias para ser corrigida.

- 16 de novembro de 2015: Comentario da Semana: O direito de resposta e a
materializacdo da ética jornalistica **® - texto critica a caréncia de mobilizacdo das
entidades Associacdo Brasileira de Imprensa (ABI), Associacdo Brasileira de Emissoras
de Radio e TV (Abert) e Associacdo Nacional de Jornais (ANJ) quanto ao projeto de lei
em tramitacdo no Senado que regula o direito de resposta nos meios de comunicacao.
Texto exemplifica com capas dos jornais O Estado de S&o Paulo, Folha de Séo Paulo e
O Globo e um video de direito de resposta na Rede Globo, em 1994, concedido pela

Justica a Leonel Brizola, governador do Rio de Janeiro a época.
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- 18 de novembro de 2015: Ponto de Vista: Jornalistas como mediadores dos
comentarios nas redes sociais **° - texto faz uma reflexdo sobre o papel do jornalista
como mediador de comentérios nas noticias e redes sociais. D& dicas de como lidar com
discursos de 6dio e exemplifica a importancia da interatividade com o publico elogiando
0 site Brasil Post.

- 20 de novembro de 2015: O erro da Folha de S. Paulo no caso do fechamento

130 _ texto faz uma

das escolas em S&o Paulo e suas consequéncias imediatas na internet
reflexdo sobre os erros e as erratas na imprensa exemplificando com o da Folha de S&o
Paulo quanto as ocupacfes das escolas. O jornal publicou uma informacdo errada e
corrigiu por duas vezes. A informacao errada foi repercutida pelas redes sociais e pelos

jornais Pragmatismo Politico, Bem Parana e da Revista Exame.

- 23 de novembro de 2015: Comentario da Semana: A “sede de nomeada” nas
paginas dos jornais*®" - texto questiona farsas produzidas com o intuito de repercussio
midiatica. Cita exemplos de atrasos no Enem, a falsa gravida de quadrigémeos em
Taubaté (SP) e a entrevista ao vivo na Globo pés acidente de avido que matou o pre-
candidato a presidéncia do Brasil, Eduardo Campos, em que um homem disse ter visto o

corpo.

- 7 de dezembro de 2015: Comentério da Semana: O impeachment da midia *3-
texto compara as manchetes dos jornais Folha de S&o Paulo, O Globo, O Estado de S&o
Paulo, sobre a decisdo do presidente da Camara Eduardo Cunha (PMDB) acatar o
pedido de impeachment da presidente Dilma Rousseff (PT). Exceto o Globo, o autor
considerou 0s outros dois jornais cautelosos. Analise ainda critica o Valor Econdmico,
com fontes off sobre a reacdo do mercado com o pedido de retirada da presidente.

- 14 de dezembro de 2015: Comentario da Semana: Intervencdo militar nas ruas,

133

democracia radical nas escolas - Disparidade entre as coberturas midiaticas do

evento pré impeachment da presidenta Dilma Rousseff (PT) e das ocupacdes das escolas

129 Disponivel em: https://ObjETHOS.wordpress.com/2015/11/18/ponto-de-vista-jornalistas-como-

mediadores-dos-comentarios-nas-redes-sociais/. Acessado em: 19/12/2015.

139 Disponivel em: https://ObjE THOS.wordpress.com/2015/11/20/0-erro-da-folha-de-s-paulo-no-caso-do-
fechamento-das-escolas-em-sao-paulo-e-suas-conseguencias-imediatas-na-internet/. Acessado em:
19/12/2015.

131 Disponivel em:  https://ObjETHOS.wordpress.com/2015/11/23/comentario-da-semana-a-sede-de-
nomeada-nas-paginas-dos-jornais/. Acessado em: 19/12/2015.

132 Disponivel  em: https://ObjETHOS.wordpress.com/2015/12/07/comentario-da-semana-o-
impeachment-da-midia/. Acessado em: 19/12/2015.

133 Disponivel em: https://ObjETHOS.wordpress.com/2015/12/14/comentario-da-semana-intervencao-
militar-nas-ruas-democracia-radical-nas-escolas/. Acessado em: 19/12/2015.
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publicas de Sdo Paulo (SP). No primeiro, elogia Interatividade do jornal O Estado de
Séo Paulo e o fato da Globonews dedicar mais da metade do jornal & cobertura. Para as
ocupacdes o autor define que a cobertura ndo foi a mesma. O texto mostra ainda a
repercussdo negativa de um videodocumentario feito pela Folha de S&o Paulo que foi
retirado do ar apos visita do governador Geraldo Alckmin a redacdo.

- 21 de dezembro de 2015: Comentério da Semana: Pieguice e Sensacionalismo
X Codigo de Etica'® - critica falta de apuracéo na matéria de 11 de outubro de 2015 do
jornal diério paranaense Gazeta do Povo, em que conta uma histéria falsa. O jornal

admite o erro em edigéo seguinte.

Dentre as observacdes de midia feitas pelo ObJETHOS, os veiculos mais
criticados foram os jornais impressos Folha de S&o Paulo, Estado de Sdo Paulo, O
Globo, a Revista Veja e a Rede Globo e o programa Parana TV. Também houve critica
positiva as iniciativas do Brasil Post, E-farsas, Boatos.org, Diario Catarinense, TV
Senado, TV Camara e TV Justica.

Os principais temas apontados pelas criticas do ObJETHOS foram a falta de
apuracdo nas coberturas, a repercussdo de noticias e informacdes falsas, o papel do
jornalista como mediador de comentarios, 0 monopolio do mercado da comunicagéo e o
sensacionalismo para obter visibilidade.

Em entrevista, o coordenador e um dos criadores do ObJETHOS, Rogério
Christofoletti, explicou que é feito um sistema de rodizio entre os participantes para a
postagem de wuma observacdo todas segundas-feiras. Também podem ser
disponibilizados outros contetdos no site como “uma lista curta de links interessantes
sobre jornalismo e ética, coletados ao longo da semana [...], mas sem um compromisso
tdo rigoroso de periodicidade”, (CHRISTOFOLETTI, 2014).

O coordenador afirma que o grupo tem encontros quinzenais e conta com uma
bolsa de extensdo, cedida via projeto pela Pré-Reitoria de Extensdo da UFSC, e um
computador, mas que também, quando necessario, € usada a infraestrutura do Curso de
Jornalismo ou da P6s-Graduacdo em Jornalismo para 0s encontros.

Quanto a participagdo académica, “o projeto traz beneficios para a formacao do

pesquisador, pois incentiva a troca de ideiais e o convivio cotidiano com outros

134 Disponivel em: https://ObjETHOS.wordpress.com/2015/12/21/comentario-da-semana-pieguice-e-

sensacionalismo-x-codigo-de-etica/. Acessado em: 19/12/2015.
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pesquisadores. Por termos um site com atualizacdo semanal, nossos alunos também sao
motivados a produzirem artigos analiticos num ritmo de imprensa, 0 que provoca uma
necessidade de atualizagdo didria sobre os temas que tratamos” (CHRISTOFOLETTI,
2014)

O ObJETHOS ndo possui quaisquer mensuragdes sobre como o0 projeto

influencia a sociedade ou a midia:

E preciso fazer uma autocritica. Ndo temos esses dados, 0 que nos ajudaria
muito a corrigir rotas e intensificar acdes. Como se trata de uma questdo
complexa - a ética jornalistica -, os indicadores de evolucdo sdo sempre muito
voléateis e imprecisos. [...] Precisamos nos aproximar mais da sociedade e das
discussGes que ela faz [...] atuar mais politicamente, mesmo, frequentando
féruns de discussdo e oferecendo nossas contribuicdes aos debates sobre

comunicagdo, midia e jornalismo (CHRISTOFOLETTI, 2014).

Ao0s novos observatorios académicos, Christofoletti (2014) diz que é necessario
“reunir uma equipe engajada e motivada. Estabelecer um cronograma de acao de pelo
menos um ano. Criar um projeto que ndo dependa de muitos recursos”.

Para esta pesquisa, também foram entrevistados dois académicos do ObjJETHOS
para entender mais sobre a influéncia dessas iniciativas na formacéo estudantil. O
académico de Mestrando em Jornalismo pela UFSC, Carlos Nascimento Marciano,
participa desde 2014 do observatdrio de ética e define que o projeto colaborou com sua
formacao “principalmente ampliando os horizontes sobre as questdes ¢éticas da
profissdo, pois os textos e discussdes que temos No grupo nos embasam para analisar 0s
pormenores da pratica jornalistica que vemos na midia”, (MARCIANO, 2015).

Quanto a contribuicdo dos observatorios académicos a formacdo jornalistica,
Marciano (2015) afirma que “todo ambiente de discussdo que reflete sobre as questdes
da sociedade gera frutos para a préopria sociedade. Cabe aos pesquisadores analisarem a
melhor forma de retransmitir essas informacgdes. No nosso caso, utilizamos o portal e
redes sociais como ferramenta de comunicacgéo e de vez em quando algum membro do
grupo ¢ convidado para palestrar sobre os temas que abordamos”.

Uma autocritica em relacdo a atuacdo dos observatérios académicos, segundo
Marciano (2015), ¢ que “os observatorios tendem a se fechar muito em discussdes e
reflexdes internas, sobre uma realidade que perpassa os muros da universidade” e que
eles s6 “irdo se fortalecer mais quando estreitarem os lagos com a sociedade, seja

convidando pessoas da comunidade a participarem das reunides”.
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Para o também estudante de Mestrado em Jornalismo da UFSC e participante do
ObjJETHOS, Ricardo José Torres, a participa¢do no projeto de observatério de imprensa
académico colabora com a formagao em diferentes aspectos, mas “especialmente a troca
e o compartilhamento de percepgOes sobre os temas relacionados ao jornalismo. No
meu caso, 0 grupo de pesquisa também esta fortalecendo de forma singular o estudo que
estou desenvolvendo e as perspectivas de pesquisa adotadas”, (TORRES, 2015).

Em relacdo a contribuicdo para a sociedade, Torres (2015) define que “0s
observatorios prestam um servico importante para a sociedade e estdo estreitamente
relacionados a uma espécie de fiscalizacdo das praticas jornalisticas e das informacdes
oferecidas ao publico”.

Autocriticas em relacdo a prépria atuacdo dos observatérios, Torres (2015)
considera que “os observatorios de imprensa académicos devem buscar o
aprimoramento constante do didlogo com os veiculos de comunicacdo e direcionar
esforgos para que o conhecimento produzido na academia se dissemine pelos diferentes

segmentos da sociedade”.
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2.1.3 - Plural — Observatdrio de Comunicacéo e Cidadania

O Plural - Observatorio de Comunicacdo e Cidadania € uma iniciativa da
Universidade Estadual Paulista (Unesp), campus de Bauru (SP), com site oficial em
http://www?2.faac.unesp.br/blog/obsmidia que atua como um projeto de extensdo

universitaria vinculado ao Departamento de Ciéncias Humanas (DCHU) e tem
coordenacdo do prof. dr. Danilo Rothberg, com a colaboragéo dos professores doutores
Carlo José Napolitano, Caroline Kraus Luvizotto, Murilo César Soares e Maximiliano
Martin Vicente. O Plural é um observatorio ligado a Rede Nacional de Observatorios de
Imprensa (Renoi) e apoiado pela Pro-Reitoria de Extensdo Universitaria da Unesp.

O observatorio se apresenta como um espago para “produzir analises qualitativas
sobre a atuacdo de meios de comunicacao (radio, tv, jornal e internet) locais, regionais e
nacionais, baseadas em conhecimentos sobre a adequacdo de praticas jornalisticas,
critérios de noticiabilidade e contextualizagdo da noticia nas diversas editorias e
segmentos do mercado de comunicagao brasileiro™.

Os participantes também estdo atentos “a qualidade da comunicagao publica em
portais eletronicos de governo e a regulacdo de midia nacional e internacional, em
especial da radiodifusdo e temas contemporaneos de cultura e comunicacao”. Os

objetivos de atuacdo listados pelo Plural séo:

a) ldentificar e valorizar as melhores préticas jornalisticas existentes em nivel
local, regional e nacional, a fim de oferecer um instrumento de reflexdo aos
jornalistas em geral e orientar a recepcdo critica de noticias pelo puablico.

b) Reconhecer e indicar aspectos através dos quais o jornalismo comercial e a
comunicacdo publica possam ser aperfeicoados a fim de melhor atender o
interesse publico e fortalecer o exercicio da cidadania, sempre do ponto de
vista cientifico e com o equilibrio e a isencéo requeridos para que esta meta
seja cumprida de forma educativa e construtiva.

c) Proporcionar a ampla difusdo de resultados de pesquisas na area de
comunica¢do e cidadania produzidas no ambito do grupo de pesquisa “Midia e
Sociedade”, cadastrado no Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico
e Tecnoldgico (CNPq), do Departamento de Ciéncias Humanas da Unesp, de
modo a estabelecer um canal de didlogo com jornalistas, relagbes publicas e
comunicadores em geral que possam se beneficiar da utilizacdo dos dados
como referéncia para o proprio aperfeicoamento profissional.

d) Experimentar técnicas e formatos de elaboracdo de ambientes virtuais
colaborativos para permitir que o observat6rio de midia a ser criado na internet
atue como uma comunidade de aprendizagem aberta, para a constru§éo
dindmica e compartilhada de conhecimento sobre comunicagéo e cidadania™®.

135 Disponivel em: http://www2.faac.unesp.br/blog/obsmidia/about/. Acessado em: 09/01/2016.
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O site contém em seu topo os links: “Redes Sociais”, que redireciona para a
pagina do Facebook™®, Gnico meio de difusdo de contetido em redes sociais utilizado
pelo projeto; o link “Jornalismo e Cinema”, que redireciona para 0 blog

https://ojornalismonocinema.wordpress.com/ que é outro projeto de extensdo da Unesp;

o “Contato”, que disponibiliza o endereco da faculdade, o telefone ¢ o email do
coordenador do Plural, Danilo Rothberg; o “Quem Somos”, que explica sobre o projeto;
e um link para “Grupo de Pesquisa”, que ndo encaminha para outro nenhum link*¥’, mas
no documento que o Plural disponibliza na aba “Quem somos” ha a citagdo de
participacdo do projeto vinculado ao Grupo de Pesquisa Midia e Sociedade, cadastrado
no CNPq e ligado ao Departamento de Ciéncias Humanas da Unesp.

&« C A | [) www2faac.unesp.br/blog/obsmidia/ el 1

plural: observatério Search

de comunicagio e cidadania

Inicio andlises critica de midia ensaios olhar panoramico periscopio temas livres

Pesquisa verifica
impactos do marco
civil da internet

Il I i Augusto Junior Il I I O Marco Civil da Internet (MCI), lei
12.965, sancionada em 23 de abril de 2014, dispde sobre os
principios, garantias, direitos e deveres em relagdo a
ufilizagdo da interet no Brasil. Os usuarios da rede mundial
de computadores contam com um suporte legal para que seu

analises Postagens

O desempenho das redes moveis e as
perspectivas futuras

Postagens| Selecionar o més v

Temas mais

Textos relacionados
frequentes

analise do discurso

apuracao banalizagio

In.gtn; » e ew
FIGURA 5 — Pégina oficial do Plural em 2015

O site "*Pesta estruturado pelas abas: “Inicio”, que mostra a home da pagina, aba
“Analises”, em que sdo postados textos de observagdes sobre midia produzidos por

participantes ligados ao observatorio™®; a “Critica de Midia”, espago para que sejam

136 Disponivel em: https://www.Facebook.com/Plural-Observat%C3%B3rio-de-

Comunica%C3%A7%C3%A30-e-Cidadania-313996458730998/. Acessado em 9/01/2016.

37 Acessado em 9 de janeiro de 2016 pelo http://www2.faac.unesp.br/blog/obsmidia/grupos/.

138 Disponivel em: www2.faac.unesp.br/blog/obsmidia/. Acessado em: 31/12/2015.

139 0 Plural editou um documento que explica melhor cada espaco disponivel em seu site. Disponivel em:
http://wwwz2.faac.unesp.br/blog/obsmidia/files/Plural-Estrutura-do-sitio.pdf. Acessado em 9/01/2016.

1% Os alunos e professores vinculados ao Plural, que em 2015, segundo o site foram: Elaine Cristina

Gomes de Moraes, Augusto Junior, Luis Henrique Negrelli, Ana Cristina Consalter Amér, Deborah
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postadas observagdes criticas por alunos de graduagcdo e pds-graduacdo da Unesp;
“Ensaios”, em que sdo postados textos de reflexdes sobre temas diversos; “Olhar
panoramico”, aba especifica para textos dos coordenadores do Plural que elucidem
questdes controversas de contextos da atuagdo profissional em jornalismo e
comunicagdo; “Periscopio”, destinado a alunos de pds-graduacdo em comunicacdo da
Unesp publicarem textos que antecipem tendéncias dos campos académico e
profissional da comunicacdo; ¢ a aba “Temas livres”, em que sdo postados textos de
tematicas livres por docentes ligados ao observatério, convidados e alunos de graduagéo
e pés-graduacdo em comunicacao da Unesp.

e Plural: http://www2.faac.unesp.br/blog/obsmidia/

- 32 postagens de opinido/reflexao sobre temas variados
- 2 criticas de midia
- 1 outra postagem - recados, eventos ou sobre a universidade.

Total: 35 postagens em 2015

Os dois textos que fizeram observacgoes criticas sobre a imprensa foram:

- 30 de setembro de 2015: “O JN, o dodlar e a crise” - texto critica reportagem
“Dolar chega a cotacdo mais alta da historia do real nesta terca”, exibida no Jornal
Nacional da Rede Globo de Televiséo, em 22 de setembro de 2015. Para a autora, a
manipulacdo de dados econdmicos leva ao descrédito do jornal e impacta na
credibilidade de toda a imprensa.

- 30 de junho de 2015: “A batalha do Centro Civico, as redes sociais € 0
espetaculo” — texto faz reflexdo sobre as coberturas feitas aos protestos dos professores
em Curitiba (PR). Autora critica falta de profundidade nas repercussdes sobre o projeto
de lei que foi o estopim dos protestos e mesmo depois de aprovado pouco se deu
importancia, pois o foco das coberturas era a violéncia dos protestos e ndo sua causa.
Elogia ampla cobertura da RPC, filiada da Globo e do portal e redes sociais da

Prefeitura de Curitiba e critica cobertura nacional, sem citar veiculos especificos.

Cunha Teodoro, Lucas Zanetti, Murilo Cesar Soares, Emanuelly Silva Falqueto, Larissa Zapata, Adriana
Donini, Katia Vanzini, Aline Camargo, Daniele Seriddrio, Natdlia Gonzales, Karol Natasha, Bruna
Giorgi, Priscila Caldeira, Renan Milanez Vieira, Mariany Granato, Jorge Salhani.
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Com poucas observagdes criticas, as duas postagens destacaram um olhar critico
sobre o Jornal Nacional e criticas positivas a RPC, filiada da Globo em Curitiba e do
portal e redes sociais da Prefeitura de Curitiba. Apesar das abas “Analises” e “Critica de
Midia” ser apresentadas pelo site como espa¢os para observacées criticas, as postagens
foram dos mais diversos assuntos, mas, principalmente, para divulgacdo de pesquisas
sobre a &area da comunicacdo, sem, necessariamente, criticar, elogiar ou apontar
sugestdes a quaisquer meios.

Segundo Rothberg (2014), o Plural existe desde 2010, em média participam
anualmente 30 alunos voluntarios e dois bolsistas, pagos por bolsa de extensao da Proé-
Reitoria de Extensdo da Unesp e também dispGe da manutencdo da plataforma online
pela Diretoria Técnica de Informética da Unesp. Como infraestrutura, eles utilizam o
Laboratorio de Comunicacdo Aplicada do Departamento de Ciéncias Humanas, de
forma compartilhada com outras atividades da Unesp.

Quanto a se ha alguma repercussdo ou visivel aprimoramento da imprensa local
e da sociedade decorrente da atuacdo do Plural, Rothberg (2014) estima que seja
significativo o impacto externo do projeto, “potencialmente na forma de transformacoes
efetivas nos modos de compreensdo das insuficiéncias da noticia e da performance em
geral dos meios de comunicacdo brasileiros e instrumentos de comunicacdo publica
digital, em direcdo a construcdo de propostas mais eficazes para a resolucdo de seus
problemas e dificuldades”, mas que ndo ha quaisquer mensuragdes especificas para
tanto.

Uma critica a se fazer em relacéo a prépria atuacdo dos observatorios, Rothberg
(2014) afirma que o desafio aos observatorios universitarios € proporcionar o
amadurecimento de estudantes de graduacdo e pds-graduagdo em comunicagdo, “que
sdo incentivados a desenvolver uma percepcdo consistente dos desafios postos ao
aperfeicoamento da qualidade da midia na atualidade” e que se fosse dar algum

conselho aos novos observatorios académicos seria que:

A producdo de criticas e andlises de midia deve contemplar o exame das
contribuicdes de estudos cientificos para o exame dos diversos casos editoriais
verificados, o que permite o aprofundamento de aspectos contidos em diversas
disciplinas da graduagdo que exigem analise acurada das préaticas profissionais
comunicativas existentes. A comunidade de alunos de pds-graduacdo em
comunicacdo também deve, se possivel, contribuir regularmente, a fim de
promover o intercdmbio de idéias e informacgdes entre alunos de graduagdo e
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pos-graduagdo. Um observatdrio também deve dialogar com os resultados dos
estudos realizados no ambito de grupos de pesquisa (ROTHBERG, 2014).

Quanto aos beneficios que o projeto promoveu aos estudantes participantes,
Rothberg (2014) acredita que incentiva o amadurecimento tanto aos de graduacdo
quanto aos de pds-graduagdo em Comunicagdo, “de forma a desenvolver e expressar
uma percepcao consistente dos desafios postos ao aperfeicoamento da qualidade das
midias comerciais e publicas na atualidade. Além disso, o observatorio tem sido
explorado como meio de projecdo da producdo cientifica de alunos de p6s-graduacao
em comunicacdo, que produzem e ali veiculam, mensalmente, comentarios e
interpretagOes dos resultados de suas pesquisas, de maneira a socializar o conhecimento
a comunidade externa, buscando atingir estudantes e profissionais de comunicacdo nas

diversas areas, como relagdes publicas, jornalismo e assessorias”.

Katia Vanzini (2015), participante do projeto desde margo de 2011, define que
“fazer parte de um grupo de pesquisa que tem como um de suas agdes
o Plural Observatorio € bastante Util por propiciar a troca entre os diversos colegas que
fazem parte da proposta, incentivando o intercambio de referéncias, linhas de pesquisa e
trabalhos”. Vanzini (2015) também entende que “as propostas de observatorios nao
devem ser de criticas vazias e sim pautadas mediante estudos e pesquisas ja conduzidos
por seus integrantes. Nossas sugestfes e apontamentos tém por objetivo apenas oferecer

um olhar mais reflexivo sobre a pratica do jornalismo e da comunicacao publica”.

Segundo Vanzini (2015), quanto a contribuicdo para a sociedade, houve o
aprimoramento da imprensa local com a colaboracdo da iniciativa na formacao dos
futuros profissionais de comunicacdo que irdo atuar na midia local e isto também &,
segundo ela, uma critica aos observatorios, que deveriam buscar iniciativas para maior

proximidade com a imprensa local.

Para Jorge Salhani (2015),também participante, o projeto o fez ter conhecimento
sobre a critica de midia e sua importancia na formacdo dos jornalistas. “Ele foi
importante, primeiramente, por fazer com que eu conhecesse outros observatorios de
imprensa além do ‘Plural’. Assim, pude saber de que forma eles atuavam e quais
conteddos exploravam. A producdo de pautas me ajudou a ter uma andlise critica mais
aprofundada do jornalismo no Brasil e contribuiu, também, para minha formacao
cultural”, (SALHANI, 2015).
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Salhani (2015) define que o projeto também foi importante para conseguir
resultados em congressos cientificos e para que a sociedade em geral possa permitir um
contato “da atuacdo parcial da midia, do panorama dos meios de comunicagido no Brasil
e, acima de tudo, [para que] tenham uma visdo critica da midia”. Por abranger mais a
midia nacional, ele também acredita que o Plural ndo tenha alcancado um

aprimoramento da imprensa local capaz de ser observado diretamente.

Em relacdo as criticas a propria atuacdo dos observatorios de imprensa
académicos, Salhani (2015) diz que “os observatorios cumprem o seu papel no ambito
académico, pelo interesse dos académicos de Comunicacao pelo tema”, porém acredita
que “a participagdo social dos observatorios, como projetos de extensdo, fora do ambito

. . . . 141
universitario, poderia ser maior”.

141 Os questionérios foram enviados ao longo de 2014 e 2015, com perguntas estruturadas de forma a
possibilitar um melhor entendimento sobre o funcionamento do projeto e responder as perguntas-objetivo
“Como se mantém financeiramente os observatdrios? Como eles contribuem para a sociedade? Como
contribuem para a formagao jornalistica?”, que ndo puderam ser respondidas com a pesquisa descritiva a
partir do acesso ao site do projeto.
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2.1.4 SOS Imprensa

O SOS Imprensa se apresenta em seu site oficial como “um blog criado em 1996
como um projeto de pesquisa que tinha a finalidade de amparar as vitimas dos erros e
abusos da midia. A partir dos anos 2000 tornou-se um projeto de extensdo (0 que se
mantém até hoje), mas ainda seguindo a proposta inicial de servir como uma espécie de
ouvidoria para pessoas vitimadas pela midia”.

Com o aprimoramento do projeto, um novo site foi estruturado em agosto de
2015 e se apresenta como um observatério da imprensa ligado a Universidade de
Brasilia (UnB), cujo principal objetivo é fazer a leitura critica dos meios de
comunica¢do. O coordenador docente é o professor doutor Luiz Martins da Silva e o
SOS Imprensa faz parte da Rede Nacional de Observatorios da Imprensa (Renoi).

O site utilizado pelo projeto era o http://sosinterativo.blogspot.com.br/. Esta

plataforma serviu para as postagens das criticas até julho de 2015 e a partir de agosto o

projeto migrou para o site https://sosimprensa.wordpress.com**.

<« C A [ sosinterativo.blogspot.com.br &~ a

SOSN’ 1HPIcliod

INICIO QUEM SOMOS CONTATOS VIDEOS WEBTV DISCURSOS DA MiDIA RSS

30 de jun de 2015

Quais sdo suas prioridades?

r Vivi Morai SOS Imprensa
Por Vivi Morais i‘“-ﬁ“:“"agdt()rlo d
-— T Upw

Pesquisar

Tudo parece muito valioso quando vocé € novo. Seus bens materiais, seu trabalho, sua
aparéncia, suas palavras e sentimentos - e a exposicéo deles.

Tudo tem uma importancia decisiva e parece que toda e qualquer decisdo vai mudar o resto da
sua vida como se vocé fosse ser jovem para sempre e como se todo aquele valor ndo fosse
mudar. Como se as pessoas fossem ficar 1& para sempre também - elas podem até ficar “para
sempre” mas como cantou Renato Russo “0 pra sempre sempre acaba’. Nem que seja com a
morte.

Independente do campo profissional, passamos a vida buscando notoriedade, amores infinitos
ou ao menos um trabalho que nos dé uma futura estabilidade financeira. Procuramos atingir
metas pontuais e para chegar Ia abusamos da coitada da nossa saude - mas ai ja é topico para

outro texto .
Nos espelhamos em pessoas de vinte e muitos anos, queremos alcancar os objetivos de Me:

pessoas de trinta e poucos anos. p 1
Mas quantas daguelas figuras nas quais vocé se espelha estdo vivas pra vocé? Existem aquelas zﬁy 1 m u‘ @
DessS0As as auAis suas imanens foram conaeladas em certa idade - ou pela morte ou nelo temno NN TS . a0 e

FIGURA 6 — Pégina oficial do SOS Imprensa até julho de 2015

142 Na nova plataforma foi possivel contabilizar 21 colaboradores assinando textos: Bruno Henrique de
Moura, Loranny Silva Costa de Castro; Dione Oliveira Moura; Gabriel Shinohara; Vivi Morais; Loyane
Alves; Ana Claudia Gongalves; Leticia Leal; Melissa Duarte; Isabela Graton; Rafael Tzu; Sandra Oliveira
da Silva; Roberta Pissutti; Daniel Marques Vieira; Lucas de Moraes; Celimar de Meneses; Aghata
Gontijo; Diego Alves; Danielle Assis; Loyane Alves; Rafael Stefano Luna; e Eduardo Meirelles.

143 Disponivel em: http://sosinterativo.blogspot.com.br. Acessado em: 16/12/2015.
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FIGURA 7 — Pégina oficial do SOS Imprensa a partir de agosto de 2015***

Em maio de 2014 o SOS imprensa volta ao ritmo frequente de postagens. Ele
passou o0 periodo de dezembro de 2012 a abril de 2013 inativo — sem postagens. Na
postagem “De volta a ativa”, é explicado que o grupo de novos membros se relinem
todas as sextas-feiras para analisar casos da midia, que ocorreram durante a semana.
“As discussdes tém como finalidade criticar a midia em geral, mas especialmente a
forma como as noticias sdo veiculadas, a partir de critérios éticos, valendo-se de que o
poder midiatico ndo deve ser usado para caluniar ou manipular ninguém. Com isso, 0
blog também foi reativado para as postagens de textos sobre nossos debates ou algo que
inquiete algum integrante do projeto”, (RIBEIRO e SHINOHARA, 2014).

O SOS Imprensa ainda apresenta nesta postagem de retomada do grupo como o
projeto ainda promove oficinas e palestras sobre Comunicacdo Social para alunos de
Ensino Meédio, com o objetivo de esclarecer o trabalho da midia e que suas analises
criticas também irdo compor um jornal impresso da Faculdade de Comunicacdo da
UnB.

Para esta analise foram selecionadas as postagens do observatério de imprensa

académico SOS Imprensa por um periodo de um ano — o de 2015. Compuseram o blog

144 Disponivel em: https://sosimprensa.wordpress.com/. Acessado em: 16/12/2015.
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SOS Interativo **° a soma de 21 postagens em 2015, até o dia 30 junho, quando a pagina
de postagens oficial migrou para a plataforma Wordpress'*®, com postagens a partir de
18 de agosto de 2015.

Outras 41 postagens foram feitas no site de novo layout do SOS Imprensa, até 18
de dezembro de 2015. O projeto produziu 62 postagens de observacgdes criticas de 24 de
mar¢o a 18 de dezembro de 2015, nas duas plataformas que utilizou. As publicacdes

foram:

e SOS Interativo

Plataforma - http://sosinterativo.blogspot.com.br/

- 13 postagens opini&o/reflex&o sobre temas variados
- 7 criticas de midia

- 1 outros — recados, eventos ou sobre a universidade.
Total: 21.

As sete postagens sobre a imprensa analisaram:

- 24 de marco de 2015: Podemos tirar, se achar melhor'*” — texto comenta sobre
a frase acidentalmente publicada em uma entrevista produzida pelo jornalista britanico,
Brian Winter (Reuters) na qual o ex-presidente Fernando Henrique Cardoso comentava
sobre os casos de corrupcao na Petrobras e compara 0s poucos veiculos que, segundo a
autoria, repercutiram sobre o assunto, Carta Capital e Jornal do Brasil, questionando o
papel ético do Jornalismo.

148 _ texto

- 27 de marc¢o de 2015: Medida legislativa pode legalizar prova ilicita
explica sobre as 10 medidas do Pacote Anticorrupcdo lancado pelo Ministério Publico
Federal, para aprimorar o combate, e critica matérias da Folha de Séo Paulo, EBC, BBC
e Estaddo, por ndo citarem/explorarem as medidas e questiona o papel da imprensa se a
mesma esta “esta realmente informando ou apenas elencando topicos relevantes a

grupos especificos”.

145 Disponivel em: http://sosinterativo.blogspot.com.br/ . Acessado em: 16/12/2015.

148 Disponivel em: https://sosimprensa.wordpress.com/. Acessado em: 16/12/2015.

Y7 Disponivel em: http:/sosinterativo.blogspot.com.br/2015/03/podemos-tirar-se-achar-melhor.html.
Acessado em: 14/12/2015.

148 Disponivel em: http:/sosinterativo.blogspot.com.br/2015/03/medida-legislativa-pode-legalizar-
prova.html. Acessado em: 14/12/2015
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- 15 de abril de 2015: Charlie Hebdo e o ataque no Quénia'*® — analise faz um
comparativo entre a repercussao midiatica sobre o ataque a Revista Charlie Hebdo, da
Franga, com morte de 12 pessoas, com um ataque do grupo radical islamico Al-Shabaab
a Universidade de Garissa, no Quénia, com 148 estudantes mortos. Texto critica a
imprensa de modo geral, mas faz um comparativo apenas com o Jornal Nacional, da
Rede Globo, que reservou 19 minutos e 23 segundos de reportagens sobre o ataque na
Franga e 02 minutos e 36 segundos ao no Quénia.

- 17 de abril de 2015: Vinicius que me perdoe, mas fundamental é relativo®*®® —
faz uma reflexdo critica sobre o machismo presente em matéria que homenageia as
mulheres cariocas, porém ndo revela qual revista.

- 23 de abril de 2015: Comparacdo de manchetes: Balanco da Petrobras™ —
texto faz um comparativo das manchetes dos sites BBC, Carta Capital, Estaddo, Folha
Uol, e Veja, sobre os dados contabeis da Petrobras de perda de R$ 6,2 bilhes duas
horas depois da divulgacao do balanco de 2014.

- 1 de maio de 2015: Precisamos falar sobre a Nova Lei de Midia Democratica’*?
— texto debate sobre os monopdlios das empresas de comunicagdo e a Lei de Midia
Democratica, de iniciativa popular, em que a autora finaliza pedindo assinaturas para
que a nova lei saia do papel.

- 17 de junho de 2015: Meios de Comunicacdo auxiliam no Combate ao
Tabagismo®® — texto elogia a campanha Adverténcias Impossiveis de Ignorar, feita pelo
SBT (Sistema Brasileiro de Televisdo), que tem como objetivo diminuir o uso do
cigarro no Brasil e mostra estudo sobre a eficacia de quatro meios de comunicacao

(televisdo, radio, letreiros, jornais ou revistas) em campanhas contra essa droga.

e SOS Imprensa

Plataforma https://sosimprensa.wordpress.com

- 21 postagens opinido/reflexdo sobre temas variados

1 Disponivel em: http://sosinterativo.blogspot.com.br/2015/04/charlie-hebdo-e-0-ataque-no-
guenia.html. Acessado em: 14/12/2015
150 Disponivel em: http://sosinterativo.blogspot.com.br/2015/04/vinicius-que-me-perdoe-mas-

fundamental.html. Acessado em: 14/12/2015

151 Disponivel em: http:/sosinterativo.blogspot.com.br/2015/04/comparacao-de-manchetes-balanco-
da.html. Acessado em: 14/12/2015.

152 Disponivel em: http://sosinterativo.blogspot.com.br/2015/05/precisamos-falar-sobre-nova-lei-de.html.
Acessado em: 14/12/2015.

153 Disponivel em: http://sosinterativo.blogspot.com.br/2015/06/meios-de-comunicacao-auxiliam-no.html.
Acessado em: 14/12/2015.
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- 14 criticas de midia
- 4 outros — recados, eventos ou sobre a universidade.
- 2 postagens™* repetidas da plataforma anterior

Total: 41 postagens.

As 14 postagens de critica de midia foram:

- 26 de agosto de 2015: Novas tecnologias entram em debate sobre
regulamentacdo midiatica' — publicacdo traz reflexdes sobre declaracdo do ministro
das Comunicacdes, Ricardo Berzoini, sobre as regulamentacbes de servigos como
Netflix, Whatsapp e Youtube e como a regulamentagdo da midia ainda ndo saiu do

papel.

- 28 de agosto de 2015: Equivocos na midia e na politica™® — texto critica
omissdo de informacdes pelo jornalismo e cita matéria da revista Veja sobre perfil que
traca do presidente da Camara, Eduardo Cunha (PMDB), que mesmo citando
escandalos que o envolve traga um otimismo na mudanca de conduta que nao faz com

outros sujeitos.

- 2 de setembro de 2015: O valor de uma mulher no poder™’ — critica ao texto
Dilma e o sexo, publicado no dia 20 de agosto no site da revista Epoca, de autoria do
jornalista Jodo Luiz Vieira, que emite opinido sobre a “falta de erotizagao” da presidenta
Dilma Rousseff (PT) e como a imagem da mulher pode ser denegrida pelos meios de

comunicagéo.

1% Disponivel em: https://sosimprensa.wordpress.com/2015/09/25/0-meio-e-a-mensagem-2/ e
https://sosimprensa.wordpress.com/2015/09/24/0-que-esta-acontecendo-no-mediterraneo-2/ . Acessado
em: 16/12/2015.

155 Disponivel em https://sosimprensa.wordpress.com/2015/08/26/novas-tecnologias-entram-no-debate-
sobre-regulacao-midiatica/. Acessado em: 16/12/2015.

158 Disponivel em: https:/sosimprensa.wordpress.com/2015/08/28/equivocos-na-midia-e-na-politica/.
Acessado em: 16/12/2015.

57 Disponivel em: https:/sosimprensa.wordpress.com/2015/09/02/0-valor-de-uma-mulher-no-poder/.
Acessado em: 16/12/2015.
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- 4 de setembro de 2015: A regulamentacdo da midia e sua defesa a liberdade de
imprensa®®® — debate sobre 0 monopélio dos meios de comunicacdo e como a Lei de

Regulamentacéo da Midia no Brasil pode influir na liberdade de imprensa.

- 9 de outubro de 2015: Alckmin e o sigilo do metr5**®

— texto elogia iniciativa
da Folha de S&o Paulo em divulgar sobre o sigilo as informac6es sobre obra no metrd
em S&o Paulo na gestdo de Geraldo Alckimin. Tal revelagdo do jornal motivou érgéos

competentes a pedirem a quebra do sigilo e consequente exposi¢do dos dados.

160 _ analise sobre a desenfreada

- 13 de outubro de 2015: Geracao da cabecinha
reproducdo de contetdo pela internet, mas a falta de leitura de pessoas que s6 léem

titulos e manchetes e compartilham desgovernadamente.

- 14 de outubro de 2015: A Playboy ja ndo tem nudez e os jornais ainda nao séo
sexy’® — analise comparativa entre a reformulacio da revista Playboy e a falta de
reformulacdo dos jornais impressos. Texto critica o suporte em geral, mas ndo cita

nenhum especifico.

- 24 de outubro de 2015: Bonner exibe visual barbado em férias na Africa™® —
reflexdo sobre os critérios de noticiabilidade, visto que muito publicaram sobre o fato
do apresentador do Jornal Nacional estar de barba e sobre a pluralidade de individuos

brasileiros e sua liberdade visual.

183 _ texto critico

- 30 de outubro de 2015: A caca as bruxas nossa de cada dia
sobre a matéria “Prostituta mata cliente que propds sexo com um bebé”, do portal de

noticias online Diario da Manhd e reflexivo quanto a perpetuacdo de preconceitos.

18 Disponivel em: https://sosimprensa.wordpress.com/2015/09/04/a-regulamentacao-da-midia-e-sua-

defesa-a-liberdade-de-imprensa/. Acessado em: 16/12/2015.

Disponivel em:  https://sosimprensa.wordpress.com/2015/10/09/alckmin-e-o-sigilo-do-metro/
Acessado em: 16/12/2015.

180 Disponivel em: https://sosimprensa.wordpress.com/2015/10/13/geracao-da-cabecinha/ . Acessado em:
16/12/2015.

161 Disponivel em: https:/sosimprensa.wordpress.com/2015/10/14/a-playboy-ja-nao-tem-nudez-e-0s-
jornais-ainda-nao-sao-sexy/. Acessado em: 16/12/2015.

162" Disponivel em: https://sosimprensa.wordpress.com/2015/10/24/bonner-exibe-visual-barbado-em-
ferias-na-africa-2/. Acessado em: 16/12/2015.

163 Disponivel em: https:/sosimprensa.wordpress.com/2015/10/30/a-caca-as-bruxas-nossa-de-cada-dia/.
Acessado em: 16/12/2015.
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164 _ texto

- 12 de novembro de 2015: Regulamentacdo do direito de resposta
alerta para aprovacao da nova lei de direito de resposta aprovada em novembro e traz

uma entrevista com o coordenador do SOS Imprensa explicando as alteragdes.

- 14 de novembro de 2015: Podcasts jornalisticos: o que ja temos?'®— texto
indica podcasts como nova forma de consumo de contetdo jornalistico.

- 23 de novembro de 2015: Bento Rodrigues/Mariana e o diploma de
jornalismo™®® — a autora elenca dez passos para a cobertura do rompimento da barragem
nas cidades mineiras incentivando procedimentos para uma pauta com mais senso
critico.

- 28 de novembro de 2015: Liberdade de Imprensa x Violéncia em Discurso™®’ —
o texto reflete a importancia da ética jornalista com um discurso que nao fira os direitos
humanos e civis, pois ao jornalista ndo cabe um discurso de o0dio e se deve pensar nas
consequéncias de tudo que se diz.

- 18 de dezembro de 2015: O Rédio Esportivo, no fim do ano, sangra '°® — autor
lamenta demissdes nas grandes radios e reflete sobre o impacto no suporte midiatico,

principalmente, quanto as coberturas de esporte.

O SOS Imprensa publicou um total de 62 postagens em suas duas plataformas
oficiais usadas em 2015, sendo que destas 21 foram criticas a imprensa. Os veiculos
mais criticados pelos textos referentes a contetdos de jornalismo pelo SOS Imprensa
foram a Revista Veja e a Rede Globo, durante as postagens de 2015. O projeto também
publicou textos com criticas positivas ao SBT e a Folha de Sdo Paulo e sugestdes de
novos produtos midiaticos e procedimentos de pauta. Os principais temas abordados nas
observacOes sobre a imprensa foram a regulamentacdo da midia, a perpetuacdo de
preconceitos pelo jornalismo, a falta de apuracdo de dados, deslizes éticos, omissao e

manipulacdo de informacoes.

164 Disponivel em: https:/sosimprensa.wordpress.com/2015/11/12/requlamentacao-do-direito-de-

resposta/. Acessado em: 16/12/2015.

165 Disponivel em: https://sosimprensa.wordpress.com/2015/11/14/podcasts-jornalisticos-0-que-ja-temos/.
Acessado em: 16/12/2015.

166 Disponivel em: https://sosimprensa.wordpress.com/2015/11/23/bento-rodriguesmariana-e-o-diploma-
de-jornalismo/. Acessado em: 16/12/2015.

187 Disponivel em: https://sosimprensa.wordpress.com/2015/11/28/liberdade-de-imprensa-x-violencia-em-
discurso/ . Acessado em: 16/12/2015.

168 Disponivel em: https://sosimprensa.wordpress.com/2015/12/18/o-radio-esportivo-no-fim-do-ano-
sangra/. Acessado em: 22/12/2015.
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https://sosimprensa.wordpress.com/2015/11/23/bento-rodriguesmariana-e-o-diploma-de-jornalismo/
https://sosimprensa.wordpress.com/2015/11/28/liberdade-de-imprensa-x-violencia-em-discurso/
https://sosimprensa.wordpress.com/2015/11/28/liberdade-de-imprensa-x-violencia-em-discurso/
https://sosimprensa.wordpress.com/2015/12/18/o-radio-esportivo-no-fim-do-ano-sangra/
https://sosimprensa.wordpress.com/2015/12/18/o-radio-esportivo-no-fim-do-ano-sangra/

Com a mudanca de layout é possivel perceber um visual mais clean (limpo) e
sério. A nova pagina € composta pelas abas: Observatorio, em que sdo postadas as
criticas de midia; aba Brasil com postagens de temas nacionais, anélises de filmes entre
outros, ndo necessariamente vinculados a imprensa; Mundo, similar a anterior, sem ter a
critica de midia como foco principal, mas postagens com temas que atingem o nivel
internacional; Prosa e Verso traz cronicas dos membros, sobre assuntos variados. E aba

Sobre, que contém a descri¢do do SOS Imprensa ao publico e como é possivel entrar em

contato pelo email sosimprensa@gmail.com.

E possivel fazer contato e ter acesso aos contetidos do grupo também via redes
sociais como Facebook'®® e Twitter'”®. No Youtube'*, o grupo possui videos até 2011,

que estdo postados no blog SOS Interativo e que utilizam a pagina da WebTV da UnB.

Esta anlise possibilitou a resposta da maior parte perguntas-objetivo'’? da
pesquisa. Quanto aos questionamentos sobre “Como se mantém financeiramente os
observatérios? Como eles contribuem para a sociedade? Como contribuem para a
formacdo jornalistica?”, foram respondidas pelos membros do SOS Imprensa, via email

e telefone e disponiveis na integra em anexo a esta pesquisa.

Segundo o coordenador da iniciativa, professor doutor Luiz Martins da Silva, ha
12 alunos fixos no projeto em 2015, mas ndo ha financiamento ou bolsas de incentivo
para a realizacdo do trabalho. “Varios passaram pelo projeto. Formamos geragdes com
pensamentos criticos, que leram os codigos, saem para 0 mercado com nocdo de
cidadania, de democracia e isso ¢ muito mais interessante”, (SILVA, 2016). O professor
ainda disse que as repercussdes do projeto na sociedade sdo vistas quando o SOS
Imprensa ¢ chamado para debates. “O SOS ¢ referéncia em discussdes gerais sobre
procedimentos da midia. Qualquer assunto polémico, que surja debate, 0 SOS imprensa
é lembrado, € chamado para participar, debate sobre direitos de respostas. Seminarios

diversos, enfim, quando a imprensa ¢ citada, somos referéncia”, (SILVA, 2016).

%% Disponivel em: https://www.Facebook.com/sosimprensa. Acessado em: 16/12/2015.

170 Disponivel em: https://Twitter.com/sosimprensa. Acessado em: 16/12/2015.

171 Disponivel em: http:/sosinterativo.blogspot.com.br/search/label/WebTV. Acessado em: 16/12/2015.
172 1. Quais s&0 os observatorios ativos em universidades? 2. Onde surgiram? 3. Quais e quantos S0 0s
autores das publicagbes? 4. Quais sdo suas formas de publicagdo e atuacdo? 5. H4 difusdo de contetdo
por quais midias? 6. Como se mantém financeiramente os observatdrios? 8. Por que criar um observatorio
de imprensa em um ambiente académico? 9. Como eles contribuem para a sociedade? 10. Com qual
frequéncia observam? 11. Como contribuem para a formacéo jornalistica?
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Um conselho que daria aos novos observatdrios é que também observem as boas
praticas. “Estar de olho nas boas préticas, para ndo ser um muro das lamentacfes”,
(SILVA, 2016). De acordo com o coordenador, o SOS Imprensa estd em uma nova fase,
de ndo s6 ter um olhar critico sobre a imprensa, mas também de fazer o media literacia -
educacdo para a midia, para lidar com ela. “A sociedade tem que pautar a midia. Ha
dificuldades institucionais para esse dialogo, mas quando o povo procura a imprensa, a
sociedade procura, ndo tem o trafego, ndo esta azeitado esse canal. O foco ndo é mais
entdo a o0 media criticism e sim a educacdo para midia e deixar os alunos terem
autonomia, porque eles sdo férteis, sdo jovens, querem realizar, eles querem ter as
ideias, as vezes da problema, mas a extensdo universitaria ndo € uma caridade a
sociedade, é um didlogo”, (SILVA, 2016).

Para fortalecer os observatorios, Luiz Martins da Silva afirma que é importante

ter sustentabilidade:

Lamentavelmente, os observatorios tém problemas de sustentabilidade. Aquela
pergunta dos americanos: quem € que esta patrocinando? O observatério ndo é
s0 a leitura critica pura. Ele é definido como “cdo de guarda”, mas € preciso ter
sustentabilidade. Por exemplo, aquela campanha Etica na TV, o deputado ndo
se reelegeu e o projeto morreu. Instituto Gutenberg faliu. Entdo precisamos de
um grande observatdrio nacional, que seja uma ouvidoria publica de imprensa.
O Procon funciona. O Conar ndo tem tanto poder, mas tem algum. A Renoi é
uma tentativa, mas as unidades de observatério sdo ainda isoladas. As préprias
universidades sdo isoladas. O sistema de Ensino Superior leva a isso. A gente
S0 conversa nos congressos. Ndo tem conversa continua entre as universidades.
A leitura critica tem g ser uma cultura permanente e os professores tem que
pensar em ser um facilitador disso para os alunos. A falta dos elogios. Quando
a midia erra, somos 0s primeiros a apontar o erro, mas ndo apontamos as boas
praticas (SILVA, 2016).

Na visdo da académica participante do SOS Imprensa, Melissa Maria de Oliveira
Duarte, o projeto colaborou com sua formacédo intelectual. “Leio mais, pesquiso mais,
estudo mais, aprendo mais. E uma troca (inica e muito especial. Aprimorei bastante meu
senso critico em relacdo a politica, economia, sociedade etc”, (DUARTE, 2016). Em o
que o observatdrio académico pode contribuir com a sociedade, Melissa respondeu que
“na midia tradicional, muitas vezes, vemos uma série matérias ¢ cada um dos veiculos
tem os préprios posicionamentos politico, social, econdmico etc. Dessa forma, faz-se
necessaria a existéncia de um meio que analise criticamente as noticias, de modo que
esse teor critico atinja, também, os cidaddos, contribuindo para sua reflexdo”,
(DUARTE, 2016)
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Uma critica em relagdo aos proprios observatorios, Melissa explicou que “o fato
de ndo termos verba — a Universidade de Brasilia ndo disponibiliza bolsa para os
integrantes — prejudica o andamento do projeto, uma vez que dependemos de recursos
préprios para assinatura de jornais e revistas nacionais e internacionais”, (DUARTE,
2016).

Em entrevista para esta pesquisa, outro participante do SOS Imprensa, 0
académico Gabriel Solha Shinohara, explicou que acredita que a principal dificuldade
de um observatorio é a falta de motivacdo dos alunos. “Ndo conhego muitos outros
observatorios, mas vivencio uma dificuldade de coordenacdo, de encorajar 0s préprios

alunos a participar, além do pequeno alcance que temos”, (SHINOHARA, 2016).

Shinohara diz que seu interesse pelo observatdrio surgiu com a possibilidade de
fazer um “jornalismo social, agente das mudancas sociais e uma ferramenta ativa de
melhoramento da sociedade. Pensei que um observatério seria um bom local para
explorar esse lado”, (SHINOHARA, 2016) ¢ com o SOS Imprensa obteve “uma Viséo
maior dos deveres da midia, da ética e da deontologia da profissdo”, (SHINOHARA,
2016). Sobre como ele acredita que os observatérios podem contribuir com a sociedade,
o académico respondeu que “0 caminho para uma sociedade mais democratica passa
pela midia, o fim dos monopélios, por exemplo. Os observatorios sdo parte importante
para encorajar a leitura critica”, (SHINOHARA, 2016).

O projeto utiliza a infraestrutura do Curso de Jornalismo, quando necessario e 0s
computadores pessoais dos alunos. Ndo ha equipamentos exclusivos ao projeto. As

entrevistas sobre 0 SOS Imprensa estdo disponiveis na integra em anexo.
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2.2 Observatorios ativos secundarios

2.2.1 Midia em Foco

O observatério de imprensa académico Midia em Foco é um projeto de pesquisa
da Universidade Feevale, de Novo Hamburgo (RS), que produz critica de midia para 0s
programas Midia em Foco no Radio (espaco radiofonico de uma hora semanal,
transmitido ao vivo pela Radio ABC 900 - AM, do Grupo Editorial Sinos) e ao Midia
em Foco na TV (producdo mensal na grade de programacédo da TV Feevale, no Canal 15
da NET). O observatorio ainda dispde de arquivos de seus programas no canal do

Youtube da TV Feevale pelo https://www.Youtube.com/user/tvfeevale e um blog

http://midiaemfocofeevale.blogspot.com.br/, que esta sem atualizacdo desde 2011. O

coordenador do projeto € o professor doutor Marcos Emilio Santuario.

(2 C ft [ midiaemfocofeevale.blogspot.com.br

femandakl@gmail.com P

Midic

em foco

Midia e Regionalismo = .
Novo Hamburgo, Rio

No programa Midia em Foco do dia 19 de setembro, o tema tratado foi Grande do Sul, Brazil
Midia e Regionalismo, ja que estivamos durante a Semana Famroupilha.

No dia 20 de setembro, dia historico para os gaichos, afinal se comemora
a revolugdo farroupilha. A data comemorativa é apreciada por vérios
gaichos que passeiam pelas mas com orgulho de ser desta terra. E é por
1530 que escolhemos essa data para falar de que forma a midia contribui
para este orgulho regional? Como aparecem essas manifestagoes de amor
e caninho pela regido nos veiculos de comunicago de outros estados?

Editorias

E quem falou sobre o assunto durante o programa foi a jomalista do
| Grupo Editorial Sinos, responsivel pelo blog ABC Gaicho, Tania
" Goulart, Junior Maic, dono do personagem O Baimista, a jomalista
gaicho que no momento reside em Fortaleza e trabalha no jomal O Povo,
Lisiane Mossmann, e a Professora e pesquisadora da Universidade Metodista de Séo Paulo, Cecilia Peruzzo.

A apresentagio do programa foi de Bruna Provenzano e Cristine Foenrges, produgéo Bruna Klassmann e Deivid
Poncio. A técnica foi de Carlos Pereira e Rinaldo Silveira, e a orientagdo do professor Marcos Santuario.

Postado por

FIGURA 8 — Pégina oficial do Midia em Foco em 2015'"

'7* Disponivel: http://midiaemfocofeevale.blogspot.com.br/. Acessado em: 31/12/2015.
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Santuério (2015) explica que o Midia em Foco surgiu em 2005 ap6s participar
do encontro de criacdo da Rede Nacional de Observatorios de Imprensa (Renoi). Ao
retornar para a Feevale propds o projeto, que foi aprovado.

A elaboragdo dos programas, segundo Santuério (2015), surge em reunides de
pauta a partir da observacdo continuada da midia. “O foco é trabalhar as questdes
envolvendo a midia, tratando de esclarecer a tematica de forma a que os ouvintes ou
espectadores possam entender 0s processos pelos quais passam tais producoes
jornalisticas, bem como sua importancia e objetivos”.

Santuério (2015) explica que:

Tem sido percebido, de forma empirica, um aprimoramento nas
praticas, na linguagem e na elaboracdo de pautas e reportagens, de
forma paralela ao desenvolvimento do projeto. Tendo em conta que
varios estudantes da Universidade tém passado também pelos meios de
comunicacdo local, acompanhamos suas atuacbes transformadoras
dentro de tais meios. Observamos as préaticas que eles aprimoraram nas
questdes desenvolvidas na Universidade e que se tornaram presentes
nas redagdes por onde passaram ou onde estdo (SANTUARIO, 2015).

Aos novos observatérios, Santurario (2015) indica o conhecimento a
experiéncias ja consolidadas de observatorios académicos e um maior dialogo com os
meios que desenvolveram a critica de midia para criar vinculos que facilitem suas
praticas e que todos os observatdrios deveriam lutar por mais espacos para “exposicao e
debate de suas propostas e descobertas”.

O Midia em Foco obteve o apoio da Fundagdo de Amparo a Pesquisa do Estado
do Rio Grande do Sul (Fapergs), a partir de edital de Recém Doutor e o projeto é
mantido financeiramente desde sua criacdo pela Feevale. Atualmente o projeto conta
com quatro alunos e Santuario (2015) estima que cerca de 20 estudantes passaram pelo
projeto. “Os beneficios a eles foram a proximidade com a critica sistematica da midia,
buscando entender e esclarecer processos, bem como a ampliacdo seus conhecimentos
em relacdo as midias, suas praticas e dinamicas, desafios e possibilidades”,
(SANTUARIO, 2015).

O Midia em Foco é considerado um observatorio de imprensa académico ativo

secundario por ndo manter seu site atualizado com analises criticas sobre a imprensa de
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forma frequente em 2015, mas que continua na ativa com suas atividades como projeto

de extensdo. Santuario*’

confirma que o projeto manteve a producgéo radiofonica
durante em 2015, mas ndo foram encontrados quaisquer espagos online que arquivem
estes programas para analises. O grupo ainda possui a rede social Twitter'”®, também

desatualizada desde 2011.

7% Informagéo pessoal concedida & autora desta dissertacio por email em 12 de janeiro de 2016.
175 Disponivel em: https://Twitter.com/pmidiaemfoco. Acessado em: 13/01/2016.
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2.2.2 Observatorio da Midia

O Observatorio da Midia: direitos humanos, politicas e sistemas € uma iniciativa
vinculada a Universidade Federal do Espirito Santo (UFES), que se apresenta em seu
site oficial como “um grupo de pesquisa ¢ agdo registrado no CNPq desde 2007 e tem
como sede a Universidade Federal do Espirito Santo desde 2009, sendo anteriormente

. . . 17
sediado na Universidade Federal de Pernambuco”’®,

O grupo tem como objetivo geral realizar “um acompanhamento sistematico da
producdo midiatica, com foco no respeito, promogdo e protecdo dos direitos humanos,
civis, politicos, econdmicos, sociais ¢ culturais”. No site 0 grupo esclarece que os
objetivos gerais séo:

Criar e fortalecer um novo espaco de dialogo e difusdo de conhecimento sobre
os sistemas, as politicas de comunicagdes e a producdo midiatica e os direitos
humanos entre a universidade, a sociedade civil organizada (ONGs,
movimentos sociais, conselhos de direitos humanos, associacbes de
profissionais e de empresas), bem como com o setor pablico, para um efetivo
debate transformador da realidade social em termos de comunicacdes;
Fomentar a¢Bes de leitura critica dos meios; Produzir acervo com material para
pesquisas empiricas e criticas ndo sé na area da Comunicacdo, mas também de

Educacdo, Direito, Ciéncias Politicas, Sociologia, Servi¢co Social, Psicologia e
Sadde.*"”

Quanto aos objetivos especificos, o Observatorio da Midia quer “formar uma
comunidade cientifica e politica voltada para a pesquisa e a¢Bes de controle social dos
meios de comunicacdo, com foco no respeito, promocdo e protecdo dos direitos
humanos”, assim como acompanhar a produ¢ao midiatica no que se refere a valorizacao
e ndo violagdo dos direitos humanos e “fomentar a pesquisa académica e a produgdo de
conhecimento sobre a comunicacdo e os direitos humanos, focando na construcéo de

uma cultura de direitos humanos nos espagos de educagdo, pesquisa e extensao”.

Dentre os objetivos do Observatério da Midia também esta:

Levantar o questionamento sobre o papel dos principais atores sociais ligados
aos grupos de midia, analisando suas estratégias e politicas no mercado de
comunicacdes e de cultura em ambito regional e nacional. Compreender o

176 Disponivel em: http://observatoriodamidia.wix.com/observatoriodamidia. Acessado em: 13/01/2016.
77 Disponivel em: http://observatoriodamidia.wix.com/observatoriodamidia#!quemsomos/cjg9. Acessado
em: 13/01/2016.

93


http://observatoriodamidia.wix.com/observatoriodamidia
http://observatoriodamidia.wix.com/observatoriodamidia#!quemsomos/cjg9

estabelecimento (ou ndo) de politicas publicas para os diversos setores das
industrias culturais, de informacdo e de comunicacdo. Tracar um panorama o
mais detalhado possivel dos sistemas de comunicagdes regionais e nacionais,
fazendo um levantamento dos veiculos que tenham como suporte jornal,
revista, radio, televisao, midia externa e online. Elaborar um perfil das relagtes
politicas, sociais, econdmicas e culturais dos grupos de midias. Confrontar a
estrutura dos veiculos de comunicacdo com os fendmenos conjunturais que
ocorreram paralelamente na historia da regido e do pais, estabelecendo uma
contextualizagdo do desenvolvimento dos meios com a evolucédo da sociedade
a qual fazem parte.'’®

O site esta estruturado com as abas “Inicio”, que apresenta a pagina inicial do
projeto; “Quem somos”, que esclarece os objetivos, mas ndo nomeia os nomes dos
participantes; “Pesquisas”, que elenca as pesquisas vinculadas ao projeto; “Ac¢des”, que
elenca as atividades internas e externas a UFES realizadas pelo Observatorio;
“Agenda”, em que mostra um calendario com as participacdes de membros do
observatorio; “Noticias”, aba com apenas trés links de noticias desatualizadas (do ano
de 2013); “Legislacdo”, em que sdo disponibilizados links com as legislacGes vigentes
pertinentes a Comunicagdo no Brasil; “Denuncie”, espago para registrar qualquer
denuncia de irregularidades nas programagdes dos veiculos de comunicagio; “Fale com
a gente”, com os emails disponiveis do projeto, endereco e um formulario de envio de
mensagens diretas ao grupo; e “Parcerias”, com links para 0s sites/grupos parceiros as

acoes que realizam.
As pesquisas listadas no site, que fazem parte deste observatdrio académico séo:

- Telejornalismo e producdo de sentidos: pesquisa que investiga como e com que

consequéncias, o telejornalismo realizado no Espirito Santo efetua a operacdo de
“tradugdo” do que acontece. O grupo explica que sdo identificadas estratégias
discursivas e 0s modos de enderecamento de quatro telejornais locais - ESTV 12 edicdo;
TN 12 edicdo; Brasil Urgente ES e Jornal Guarapari — “desde os seguintes operadores de
analise: 0 mediador; o contexto comunicativo; o pacto sobre o papel do jornalismo e a
organizacdo tematica. Essa avaliacdo inclui o modo como os programas jornalisticos
locais dialogam e atualizam concretamente 0 que ja estd determinado historicamente
pelo género telejornal”. O grupo faz o cruzamento desses conceitos metodologicos com
o objetivo de encontrar possiveis efeitos de sentido desses produtos televisivos. “Nossa

principal hipdtese € a de que o telejornalismo é realizado desde um modo particular de

'7% Disponivel em: http://observatoriodamidia.wix.com/observatoriodamidia#!quemsomos/cjg9. Acessado

em: 13/01/2016.
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compreender e reportar a realidade, com caracteristicas e marcas enunciativas proprias.
Dessa maneira, ao cumprir com esse objetivo geral, o grupo de pesquisa pretende
revelar o modo de funcionamento de uma das mais importantes instituicdes de producéo
e circulacdo de sentidos da sociedade contemporanea”. Participantes nominados no site
sdo: coordenador Rafael Paes Henriques e alunos: Andressa Andrade, Cecilia Leite,
Cristian Favaro, Paula Gama.

- Cartografia dos grupos de midia do Espirito Santo: esta pesquisa se apresenta

no site com dois objetivos basicos, o de propiciar a estudantes de graduacdo do curso de
Comunicacdo Social da UFES um contato com as metodologias de uma pesquisa
cientifica fundamentada nos principios tedricos da Economia Politica da Comunicagéo e
das Induastrias Culturais ¢ o segundo objetivo é “o de tragar um panorama o mais
detalhado possivel das industrias midiaticas no Espirito Santo - suporte jornal, revista,
radio, televisdo e internet”. Com isso o grupo pretende tracar um perfil das relagdes
politicas, sociais, econdmicas e culturais de tais grupos de midia. “Também esta
previsto um confronto da estrutura e das conjunturas dos veiculos de comunica¢do com
os fenbmenos que ocorreram paralelamente na historia do Espirito Santo, estabelecendo
uma contextualizacdo do desenvolvimento dos meios com a evolucdo da sociedade a
qual fazer parte. Finalmente, este projeto tem ainda como objetivo propiciar aos
estudantes, pesquisadores, entidades e profissionais envolvidos uma visdo da
necessidade de implantacdo na UFES de um programa de Pds-graduacdo em
Comunica¢ao Regional”. Participantes nominados pelo site séo: coordenador José Edgard

Reboucas e alunos bolsistas Sthefani Paiva, Ronan Freitas, Karen Vieira e Leticia Comério.

- Monitoramento da publicidade de produtos e servicos destinados a criancas:

pesquisa se apresente no site com o objetivo de mapear ao longo de trés anos a relacéo
existente entre a publicidade, a crianga € 0 consumo. Para tanto, sera feito um
acompanhamento e analise da programacdo de emissoras de TV em periodos de véspera
de evento de grande incidéncia de comerciais direcionados a criancas - Pascoa, Dia das
Criancas e Natal. Porém, quais sdo os trés anos recortados pelos pesquisadores ndo esta
esclarecido no texto da pagina. Participantes sdo: coordenador: José Edgard Reboucas e

bolsistas Gabriel Cola, I1zabella Rodrigues, Nathalia Rocha e Thais Fernandes.
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- Educacdo para Midia: ultimo projeto de pesquisa listado no site até 13 de

janeiro de 2016, quando desta analise, propde investigar a importancia do
desenvolvimento de agdes de leitura critica da midia em Instituicdes de Ensino Basico,
com o objetivo de refletir sobre “um emaranhado jogo politico e econdmico,
responsavel por afetar o teor dos conteudos por ele vinculados e, algumas vezes, por
fazer com que rompam com seu compromisso de agir em prol do interesse publico”.
Desse modo, a pesquisa busca “compreender e analisar a importancia de se discutir
sobre esse assunto durante o processo de formacdo de criancas e adolescentes, bem
como as possibilidades de inclusdo dessa disciplina ao ensino formal, como uma forma
de contribuir para a formacdo de cidaddos mais criticos € conscientes”, mas ndo ha
explicacbes sobre como isso deverd ser feito. S&o citados como participantes:
coordenadores José Edgard Reboucas, Franciani Bernardes Frizera e Rafael Paes Henriques e

estudantes Esther Radaelli e Maira Mendonca.

[ observatoriodamidia.wix.com/observatoriodamidia w8
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oficina itoria do projeto tac
de Jorn as para a promocéao
respeito direitos humanos. Sala 13,
Cemuni 1, Centro de Artes - UFES

18 Set. - seminario "Observacdes™
Comunicacdo em tempos de guerra.
Palestrante: Diplomata David Fogelson,
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Diario Oficial que é abusivo
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Novo jornalismo ou
novas plataformas?

Em mesa com diretor de 0
Globo e blogueiro,
coordenador do Observatério
afirma: "Tem muita gente
que sai na rua com um

FIGURA 9 — Pégina oficial do Observatério da Midia em 2015'"°

As abas Agenda e Noticias estdo desatualizadas. Ndo ha postagens em 2015. E

possivel considerar que 0 grupo esta ativo pelo uso constante do Facebook. Ha varias

postagens

em 2015 na rede

179

social

pelo

Disponivel em: http://observatoriodamidia.wix.com/observatoriodamidia. Acessado em: 31/12/2016.
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https://www.Facebook.com/ObservatoriodaMidia. Dentre elas estd a chamada em

outubro de 2015 para uma das ac¢Ges do grupo, que é a Feira de Troca de Brinquedos,
em que o Observatorio da Midia realiza um espago para troca de brinquedos entre
criancas. O grupo ainda gera difusdo de seu contetido em outras redes sociais, 0 Twitter
e 0 Youtube, porém estdo atualizadas desde 2013

Outra acdo desenvolvida pelo grupo, anunciada pelo Facebook, foi o Seminério
Nacional Observagdes: Jornalismo e Direitos Humanos. Este seminario é apresentado
no site do projeto como uma das acfes do grupo e que tem por objetivo reunir
especialistas para a discussdo sobre algum tema que esteja em voga na sociedade. “E
pensado para enriquecer a formacdo dos estudantes e também com o objetivo de fazer
com que a comunidade externa se aproxime e se envolva nas agfes promovidas pela
universidade”. O Seminario também busca a “interdisciplinaridade, chamando pessoas
das diversas areas do conhecimento para a conversa, ou ainda, profissionais que atuam
fora da Ufes, a fim de construir um olhar plural e coletivo sobre os temas expostos”.
Para 0 evento foi criada um pagina separada em:

https://jornalismodireitoshumanos.wordpress.com/.

Também ha chamadas em 2015 via Facebook para oficinas de capacitacdo de
jornalistas para os direitos humanos, sessdes de filmes e documentarios com debates
tematicos e chamadas para reunifes do grupo de pesquisa. No Facebook ha um link para

outro site do projeto, o http://www.ufes.br/observatoriodamidia, mas que esta fora do ar.

O projeto € coordenado pelos professores doutores Edgar Reboucas e Victor
Gentilli. Diversos contatos foram feitos aos dois professores, assim como alunos do
projeto, para entrevista-los sobre a atuacdo do Observatdrio da Midia, porém ndo foram

obtidas respostas.

180Redes sociais disponiveis em: https://www.Facebook.com/ObservatoriodaMidia,
https://Twitter.com/observamidia e https://www.Youtube.com/user/observatoriomidia. Acessados em:
13/01/2016.
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2.2.3 Observatoério da Qualidade no Audiovisual

181
|8

O Observatério da Qualidade no Audiovisual™" é um projeto de pesquisa da

Universidade Federal de Juiz de Fora, em Minas Gerais, criado em 2013, que se

3

apresenta com o objetivo operar como “um espago de didlogo e discussdo sobre a
producédo audiovisual contemporanea veiculada na televiséo e em outras plataformas de
convergéncia. Tem como foco a curadoria de contetudos audiovisuais de qualidade para

a divulgagéo online.

O projeto ainda explica em seu site que “estes contetidos discutem aspectos da
qualidade que interessam ao debate sobre a importancia do papel desempenhado pelos
meios audiovisuais na vida cotidiana, bem como a promocdo de uma literacia midiatica
decorrente da relevancia das midias na intermediacdo das relacbes na sociedade
contemporanea”. E que tem o foco do projeto esta relacionado com a “formagao critica
de alunos de graduacao e pos-graduacdo, bem como a discusséo e analise de propostas
estéticas que possam servir como referéncia cultural, artistica e comunicativa para

alunos, pesquisadores, e também para o publico em geral”.

O site é composto pelas abas: “Home”, que apresenta a pagina inicial;
“Projetos”, com divisao e apresentacdo de quatro projetos tocados pelo grupo;
“Eventos”, em que divulgam os eventos relacionados ao projeto e divulgagdes na midia
sobre qualidade audiovisual; ‘“Pesquisadores”, aba em que estdo relacionados os
participantes do projeto; “Publicag¢des”, neste link sdo disponibilizados os resultados das
pesquisas e/ou andamento delas, por meio de artigos cientificos, capitulos de livros,
entre outros; “Contato”, em que o grupo disponibiliza seu email e endereco, além de um

formulario para contato via proprio site.

181 Disponivel em: http://observatoriodoaudiovisual.com.br/. Acessado em 15/02/2016.
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FIGURA 10 — P4gina Oficial do Observatério da Qualidade no Audiovisual em 2015

Na lateral esquerda da pagina oficial ainda estdo dispostos as logos das agéncias
financiadoras do grupo e parcerias. O Observatdrio da Qualidade no Audiovisual é
coordenado pela professora doutora Gabriela Borges e o site do grupo tem como foco a
divulgacdo cientifica de seus quatro projetos vinculados: Narrativas Humoristicas;
Competéncias Midiaticas; Poéticas Tecnoldgicas; e Social TV.

- Narrativas Humoristicas: € apresentado como um projeto de estudo sobre os

programas humoristicos da televisdao brasileira sob a perspectiva da discussdo sobre a
qualidade. O humor ¢ definido pelo grupo como “aquele que provoca o riso ambiguo
que antecede uma reflexdo gerada por uma quebra de expectativa, relacionado a uma
producdo de sentido que estimula o pluralismo e a diversidade cultural. A qualidade de
um produto audiovisual esta ligada a sua capacidade de promover o envolvimento de
um grupo a partir da diversidade que apresenta, permitindo que 0s espectadores

enriquecam € aprimorem as suas experiéncias”lsg.

Para fazer as analises dessa pesquisa 0s pesquisadores definiram parametros:

'82 Disponivel em: http://observatoriodoaudiovisual.com.br/. Acessado em 30/12/2015.

183 Disponivel em: http://observatoriodoaudiovisual.com.br/narrativas-humoristicas/. ~ Acessado em:
01/03/2016.
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Foram primeiramente definidos 17 indicadores de qualidade, mas a andlise foi
feita com énfase em apenas quatro: estereétipo, oportunidade, diversidade de
sujeitos representados e ampliacdo do horizonte do publico. Na andlise da
mensagem audiovisual, outros quatro indicadores foram aprofundados, num
universo de oito estudados: originalidade/criatividade, didlogo com/entre
plataformas, solicitacdo da participacdo ativa do publico e clareza proposta. Na
TV, a amostra dos episodios dos programas se deu de forma aleatéria de
acordo com a disponibilidade do material audiovisual, enquanto na internet
selecionamos todos os videos publicados pelo canal durante o més de setembro
de 2015. Os videos selecionados foram analisados de acordo com uma nota de
0 a 4: zero se o indicador ndo constar na emissdo observada; um, se constar
pouco; dois, se aparecer de forma razoavel, trés, se constar um pouco mais; e
quatro, se aparecer intensamente.

184

- Competéncias Midiaticas: projeto estuda™" o0s niveis de competéncias

midiaticas de trés publicos distintos, sendo os alunos do Ensino Médio, alunos dos
cursos de Comunicacéo e de Jornalismo e profissionais de comunicagdo. O objetivo é
detectar as necessidades e as demandas dos grupos pesquisados em relacdo a
sensibilizacdo sobre a questdo da competéncia midiatica, assim como as implicacdes de
ordem social e pessoal.

Os resultados sdo comparados com outros projetos de mesmo objetivo que estdo
sendo desenvolvidos na Universidade Estadual de Ponta Grossa, Universidade de
Brasilia, Universidade Federal do Triangulo Mineiro, Universidade Federal de Santa
Catarina e Universidade Federal Fluminense, bem como com a Universidade de Huelva
da Espanha, os quais o Observatorio da Qualidade no Audiovisual coordena em rede,
com o intuito de entender necessidades e assim estabelecer planos de acdo para a

melhoria do que chamam de literacia midiatica.

Nosso objetivo é formar teoricamente para que tenham elementos para se
desenvolver. O conceito de literacia mididtica, ou alfabetizacdo midiéatica, é
um desenvolvimento de competéncia em geral, de uma andlise critica das
midias e para ter uma producgdo criativa com as midias também, que vocé
produza o seu video no Youtube, seu préprio blog, etc. Os estudos que usamos
s8o os de Portugal, que usam o termo literacia. Para que os alunos conhegam
esses principios, quanto mais for producdo de qualidade, mais seu repertdrio
critico vai ser maior. Nessa formacdo de base eles comecam a prestar atencao
nisso (BORGES, 2016).

- Poéticas Tecnoldgicas: o projeto de pesquisa tem o intuito de “apresentar um

mapeamento dos ultimos 25 anos sobre a criacdo de narrativas digitais ficcionais, com o

184 Dados apresentados em: http:/observatoriodoaudiovisual.com.br/competencias-midiaticas/. Acessado
em: 01/03/2016.

100


http://observatoriodoaudiovisual.com.br/competencias-midiaticas/

intuito de refletir sobre as possiveis inovagdes que ocorreram, em termos dramatirgicos
e da propria construgdo narrativa, com o advento da tecnologia digital”*®. O objetivo é
levantar se “as novas formas de expressdo surgidas com a tecnologia digital
desenvolvem, de fato, novas propostas narrativas ou apenas mimetizam e reciclam
formas narrativas, principalmente audiovisuais, ja existentes”'®®. Além do mapeamento,
o projeto se propde a criar contedos experimentais “que indaguem sobre as

potencialidades narrativas da tecnologia digital”*®’.

- Social TV: este projeto apresenta o objetivo de “mapear as estratégias e
praticas transmidias que estdo sendo exploradas na criacdo de produtos audiovisuais de
ficcdo com o objetivo de refletir sobre as articulacGes entre a narrativa e a participacao
do publico nas redes sociais que podem ser estabelecidas a partir das narrativas

. . . ~ 1
audiovisuais de ficgao™ %,

Isto €, quais sdo os aspectos dramaturgicos, de encenacdo e de interpretacdo do
elenco ressaltados pelas emissoras e quais sdo as formas de interacdo dos
telespectadores com o que é publicado tanto pela critica nos blogs quanto pelos
préprios fas nas redes sociais. Objetivos: refletir sobre o recente fenémeno da
social TV; compreender as mudancas significativas que a cultura participativa
propiciou na experiéncia que o publico tem com os produtos audiovisuais;
articular a andlise de trés momentos de um produto audiovisual (producéo,
circulacdo e consumo) no estudo de narrativas ficcionais; compreender o novo
modo de interacdo dos telespectadores através do fendmeno da social TV.

O Observatério da Qualidade no Audiovisual foi considerado ativo devido as
postagens em 2015, desde 24 de abril deste ano. A classificacdo em secundario se da
devido as postagens serem focadas em artigos cientificos produzidos pelo grupo e nédo
em andlises sistematicas e periddicas do jornalismo diario (foco dos observatorios
classificados como ativos primarios).

O grupo mantém como rede social difusora de contetdo um Facebook ativo,

com publicacbes periodicas, desde novembro de 2015 e um canal no Youtube

185 Disponivel em: http://observatoriodoaudiovisual.com.br/poeticas-tecnologicas/. Acessado em:

01/03/2016.

18 Disponivel em: http://observatoriodoaudiovisual.com.br/poeticas-tecnologicas/. Acessado em:
01/03/2016.

87 Disponivel em: http://observatoriodoaudiovisual.com.br/poeticas-tecnologicas/. Acessado em:
01/03/2016.

188 Disponivel em: http://observatoriodoaudiovisual.com.br/social-tv/. Acessado em: 01/03/2016.
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desatualizado, com Gltimo envio de video em 2014'®. O site oficial do projeto também
foi lancado ao final de 2015, como explica Borges (2016):

O site s6 foi lancado final do ano passado [2015]. A gente ainda esta testando e
a ideia € essa, ser um espaco de discussdo sobre o que existe de bom na midia
audiovisual [...] Também publicamos sobre eventos no site, que se tornou um
espaco que da visibilidade aos para que a pesquisa nao fique dentre os muros
da universidade. [...] A gente ndo tem uma linha editorial, no sentido de estar
fazendo critica sobre assuntos variados, a gente faz as pesquisas € o site serve
para dar evidéncias e conhecer sobre esses assuntos [...] No Facebook temos
trés publicacbes semanais. Cada dia de um projeto diferente tentar fazer com
que o site circule mais a informacdo. Porque o Face permite dar pilulas de
informacdo e é fazer exatamente isso e tentar buscar esse dialogo (BORGES,
2016).

Quanto a infraestrutura utilizada pelo Observatério da Qualidade no
Audiovisual, Borges (2016) afirma que foram comprados um computador, um laptop,
duas cameras, um tripé e um foco de luz com recursos de fomento a pesquisa e que sao
usados para gravar entrevistas que séo disponibilizadas na pagina oficial do projeto. “A
gente se encontra uma vez por semana, duas horas por semana e vai discutindo alguns
temas e os alunos fazem esses trabalhos de coleta e analises em casa, ficando cada um
por sua conta, porque na universidade nem tem espacos, 0s que existem sdo para aulas.
Hoje quase todos tém notebook. [...] ”, (BORGES, 2016).

Ao analisar os beneficios aos alunos, Borges (2016) pontua que um dos papéis,
do observatério de imprensa é formar teoricamente o académico de Comunicagio. “Eles
ficam seis meses nas atividades e agora no final do curso eles voltam para o
observatdrio, mesmo como voluntario. Nosso objetivo é formar teoricamente para que
tenham elementos para se desenvolver. [...] O que é interesse é que a gente percebe que
parece uma sementinha sendo plantada, entdo imagino que daqui alguns anos consiga
medir melhor”.

Para o participante Guilherme Freire Montijo (2016), o beneficio que um projeto
de observatorio de imprensa académico traz aos alunos ¢ permitir “um maior contato

com as boas praticas, possibilitando uma visdo mais critica acerca de tudo que é

189 Disponiveis em: https://www.Facebook.com/observatoriodaqualidadeufjf/?fref=ts e

https://www.Youtube.com/channel/UCukbkPVD8m9J6kbK41eqdiA/videos?shelf id=0&sort=dd&view=
0. Acessados em: 01/03/2016.

102


https://www.facebook.com/observatoriodaqualidadeufjf/?fref=ts
https://www.youtube.com/channel/UCukbkPVD8m9J6kbK41egdiA/videos?shelf_id=0&sort=dd&view=0
https://www.youtube.com/channel/UCukbkPVD8m9J6kbK41egdiA/videos?shelf_id=0&sort=dd&view=0

produzido”. Segundo a também participante da iniciativa, Luma Lais Souza Perobeli
(2016), os beneficios aos académicos participantes do grupo é poder assimilar 0s passos
do fazer cientifico, perceber a grandiosidade e importancia do tema estudado, o que traz
enriquecimento profissional e pessoal.
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2.2.4 Observatorio da Radiodifusdo Publica na América Latina

O Observatdrio da Radiodifusdo Publica na América Latina foi criado em 2011
pelo Laboratorio de Politicas de Comunicacdo da Universidade de Brasilia (UnB) e
atualmente tem parceria com o Programa de Pés-Graduacdo em Comunicacdo da
Universidade do Estado do Rio de Janeiro (UERJ). Ele se apresenta em seu site oficial

http://www.observatorioradiodifusao.net.br/ como um “espago publico virtual, voltado

para a promocdo de debates e a elaboracdo de analises e diagnosticos (académico e
profissionais) sobre estrutura, legislacdo, sistemas e servicos publicos de radiodifuséo
do Brasil e demais paises da América Latina”, que produz andlises, pesquisas e
mecanismos de participagdo e avaliacdo da sociedade, que tem por objetivo “Tornar-se
uma instancia geradora de informacGes que subsidiem a academia, meios de
comunicacgdo e/ou organizacfes que atuam na area da comunicacdo ou tenham interesse

em questOes relacionadas a radiodifusao publica”.

O site oficial esta divido nas abas principais: “Home”, que retorna a pagina
inicial de acesso, em que sdo postadas noticias variadas sobre o tema da radiodifusdo
publica; “O Observatorio”, com links para apresentacdo do projeto e os objetivos, ja
citados, a equipe'®®, os contatos com endereco e emails e links parceiros e
colaboradores, ambos em branco; na aba “Paises”, o projeto faz um apanhado sobre o
historico do Sistema da Radiodifusdo Publica além de noticias e analises resultantes de
pesquisas, sobre os paises Argentina, Brasil, Bolivia, Chile, Colémbia, Equiador,
Guiana, Paraguai, Peru, Suriname, Venezuela e Uruguai; aba “Pesquisas”, em que sao
elencadas as pesquisas e os relatorios produzidos pelo grupo; aba “Biblioteca”, em que
sdo elencados livros, artigos, teses, dissertacdes e relatorios de interesse do tema e do
observatério; aba “Enquetes”, que estd em branco; ¢ aba “Destaques”em que S30

postadas as noticias que aparecem na home, sendo que nenhuma é datada de 2015.

% No link “Equipe” estdo nominados como participantes em 2012 os bolsistas de
iniciacdo cientifica Carlos Maestre (UERJ), Catarina Cristina Ribeiro (UnB), Nathéalia
Koslyk Pontes (UnB) e Priscila Raquel Crispi Viegas (UnB), sendo os pesquisadores
responsaveis Carlos Eduardo Esch, Nélia Del Bianco e Sénia Virginia Moreira.
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FIGURA 11 — P4gina Oficial do Observatério da Radiodifusao Publica na America Latina em 2016

Ha seis pesquisas listadas no site, sem informac@es sobre participantes®*:

- Pesquisa 1 - Marco conceitual dos sistemas publicos de radiodifusdo latino-
americanos: A pesquisa busca compreender o modo de funcionamento do sistema
publico de radiodifusdo de 12 paises que integral a Unasul. Foram 120 emissoras
classificadas como publicas.

- Pesquisa 2 - Cidaddo e meios publicos no Brasil: Pesquisa de opinido tem como
objetivo de verificar as formas como o cidaddo brasileiro avalia as emissoras publicas
de radio e televisdo quanto a programacdo e interacdo com audiéncia. Além disso, a
pesquisa também faz um levantamento de distintas posturas e opinides que a populacéo

191 pesquisa 1 disponivel em: http://www.observatorioradiodifusao.net.br/index.php/projetos/48-
pesquisas. Pesquisa 2 disponivel em:
http://www.observatorioradiodifusao.net.br/index.php/projetos/1115-pesquisa-2. Pesquisa 3 disponivel
em: http://www.observatorioradiodifusao.net.br/index.php/projetos/1300-pesquisa-3-mapeamento-das-
condicoes-tecnicas-de-funcionamento-de-radios-publicas-e-sua-adaptacao-ao-digital. Pesquisa 4
disponivel em: http://www.observatorioradiodifusao.net.br/index.php/projetos/1301-pesquisa-4-acervo-
de-audio-das-radios-publicas-do-brasil-. Pesquisa 5 disponivel em:
http://www.observatorioradiodifusao.net.br/index.php/projetos/1302-pesquisa-5-diversidade-e-processos-
participativos-em-emissoras-publicas-de-radio-e-tv. Pesquisa 6 disponivel em:
http://www.observatorioradiodifusao.net.br/index.php/projetos/1303-pesquisa-6-radiodifusao-publica-e-
os-desafios-da-comunicacao-digital. Acessados em: 20/06/2016.
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brasileira possui de temas relacionados com o funcionamento e existéncia das emissoras
publicas no pais.

- Pesquisa 3 - Mapeamento das condicdes técnicas de funcionamento de rédios publicas
e sua adaptacdo ao digital: A pesquisa realizada em 2011 mapeou as condi¢Oes de
funcionamento, financiamento e gestdo de 51 das 80 emissoras de radios publicas
brasileiras associadas a ARPUB - Associacdo das Radios Publicas do Brasil. Foram
avaliados impasses e oportunidades que impactam na sustentabilidade dessas emissoras
frente aos desafios que se apresentam com a digitalizacdo da transmisséo e a
convergéncia midiatica. Observou-se que 0 setor estd em processo de reorganizacdo
impulsionado, em parte, pelas mudancas na forma de gestdo no ambito das radios sob
controle do governo federal.

- Pesquisa 4 - Acervo de &udio das radios publicas do Brasil: Em parceria com
Associacdo das Radios Publicas do Brasil (ARPUB), o Observatdrio realizou em 2012
um mapeamento dos acervos de audio das radios publicas brasileiras, visando saber que
tipo de material possuem armazenado e qual a politica para sua preservacdo e
manutencdo. Com a pesquisa, obteve-se um diagnostico sobre a situacdo atual dos
acervos que fornecera subsidios a elaboracdo futura de um projeto nacional de
recuperacdo e digitalizacdo da memoria produzida pelo rédio pablico. Participaram da
investigacdo 51 das 80 emissoras associadas a ARPUB.

- Pesquisa 5 - Diversidade e processos participativos em emissoras publicas de radio e
TV: Analise da ecologia de midia, da diversidade de principios e de programacdo dos
sistemas midiaticos identificados como publicos. Trata-se de um estudo de campo
(observacdo e analise de extratos da programagdo) em que se verifica como as
emissoras identificadas como publicas “praticam” a diversidade nas suas produgdes.
Aspectos da producdo de emissoras da Argentina, Colémbia, Equador e Venezuela
foram analisados em 2012. A pesquisa pretendeu ser estendida aos demais paises em
2013, mas nao ha informacdes se o objetivo foi alcangado.

- Pesquisa 6 - Radiodifusdo publica e os desafios da comunicacao digital: pesquisa diz
pretender aprofundar analise sobre o uso da plataforma multimidia (sites, redes sociais,
canais de interatividade e interacdo) em radios e TVs.

O grupo utilizava a rede social Facebook, que esta desatualizada desde 2014 e
ha um registro no Twitter desde 2011, mas que nunca foi postado nenhum tweet**2. No
rodapé do site se verifica a parceria com o Programa de P6s Graduacdo da UERJ e o
apoio da Fundacdo Ford (FordDoundation). Apesar de site e redes sociais estarem
inativas desde 2014, uma das pesquisadoras responsaveis, Nelia Bianco (2016)

respondeu que o Observatdrio continua ativo e que apenas ndo esta com a divulgacao

192 Facebook disponivel em: https://www.Facebook.com/Observat%C3%B3rio-Radiodifus%C3%A30-
P%C3%BAblica-188428654523478/?fref=ts. E Twitter disponivel em:
https://Twitter.com/observatoriortv. Acessados em: 20/06/2016.

106


https://www.facebook.com/Observat%C3%B3rio-Radiodifus%C3%A3o-P%C3%BAblica-188428654523478/?fref=ts
https://www.facebook.com/Observat%C3%B3rio-Radiodifus%C3%A3o-P%C3%BAblica-188428654523478/?fref=ts
https://twitter.com/observatoriortv

atualizada devido a falta de bolsistas para tal e que de 2011 a 2015 o projeto contou com
uma media de trés alunos trabalhando por ano. Bianco (2016) afirma que as pesquisas 1
e 6 continuam em andamento e que as demais foram concluidas e que o Observatério

beneficiou os alunos como um incentivador e catalizador de pesquisas.
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2.2.5 Observatdrio Saude na Midia

O Observatério Saude na Midia (OSM) se apresenta em seu site oficial

http://saudenamidia.icict.fiocruz.br/ como um projeto que analisa como 0s jornais

produzem sentidos sobre a salde e que busca contribuir para as reflexdes sobre os
processos de saude-doenca na sua interface com a midia, para a luta pela
democratizacdo da comunicacdo e da salde no pais. Este observatério é ligado a
Fundacdo Oswaldo Cruz (Fiocruz), a partir do Laboratério de Comunicacdo e Saude
(LACES).

O projeto foi lancado em 2008, a partir da atuacdo da pesquisa “Avaliagdo da
Comunicagéo na Prevencdo da Dengue”, realizada de 2003 até 2007. Em 2016 seu site

oficial foi langado*®?

. A coordenacdo geral é atualmente da pesquisadora Katia Lerner,
com coordenacdo executiva da pesquisadora Izamara Bastos Machado. O projeto se
propde a fazer o monitoramento da imprensa a partir de trés eixos metodoldgicos: o
acompanhamento diario das informacgdes sobre saude publicadas em jornais nacionais;
investigacdo sobre os sentidos da salde apresentados pela imprensa; e a publicizacao

dos resultados das pesquisas para circulagdo do conhecimento.

O objetivo apresentado pela pagina do grupo é promover a reflexdo sobre os
meios de comunicacdo e suas relacbes com a salide com a articulacdo de atividades de
pesquisa e ensino, sendo um espaco de formacdo de jovens pesquisadores, de niveis de
especializacdo, mestrado e doutorado do Instituto de Comunicacdo e Informacéo
Cientifica e Tecnoldgica em Saude (Icict) da Fundacdo Oswaldo Cruz, em suas
atividades cotidianas de monitoramento da midia e de discussdo tedrico-metodolégica
sobre 0s processos de pesquisa. O grupo tem parcerias com a Fiocruz de Pernambuco,

Brasilia e a Universidade Federal do Espirito Santo.

O site oficial se divide em quatro abas principais: “Quem somos”, em que estdo
dispostos links sobre o eixo de atuacéo, o historico do grupo, a metodologia de trabalho,

a equipe™ e os parceiros; aba “Monitoramento”, em que ha o espaco Foi Noticia, com

1% Disponivel em: http:/saudenamidia.icict.fiocruz.br/. Acessado em 15/06/2016.

194 Além das coordenadoras ja citadas, o site oficial apresenta as seguintes pessoas como parte da equipe:
Igor Sacramento; Inesita Soares de Aradjo; Janine Miranda Cardoso; Mariella Silva de Oliveira Costa;
Wilson Couto Borges; Andreza Cunha; Caio Coelho (bolsista); Jodo Protasio; Marcelle Felix (bolsista); e
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um arquivo do que é monitorado pelo grupo e espaco de andlise sobre salde da
midia'®; aba “Produgdo Cientifica”, em que sdo listados os projetos de pesquisas,
artigos cientificos, livros, teses, dissertacbes, eventos e anais de tudo que é produzido
pelo grupo; aba “Outros Olhares”, com textos de colaboradores e fontes externos ao
observatorio, bibliografias de interesse e links Uteis.

ft [} saudenamidia.icict.fiocruz.br b
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Figura 12 — Pagina inicial do Observatdrio Saude na Midia em 201

6 196

Os projetos de pesquisa atualmente tocados por este observatorio sao:

- Ampliando o site PenseSUS: a implementacdo de redes sociais como estratégia

de interacdo e debate sobre o Sistema Unico de Sadde (SUS): O objetivo do projeto é
implementar as redes sociais do site PenseSUS, ampliando a interagdo com cidad&os/as
brasileiros/as e promovendo um efetivo debate sobre o Sistema Unico de Satde (SUS),

a partir de posts especificos, conteudos do site e também produzidos pela grande midia

Maria Eduarda Abreu (bolsista). Disponivel em: http://saudenamidia.icict.fiocruz.br/equipe. Acessado
em: 15/06/2016.

1% Nao ha contetido de 2015 — recorte temporal desta pesquisa - a ser analisado.

% Disponivel em: http://saudenamidia.icict.fiocruz.br/. Acessado em 15/06/2016.
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e instituicdes estratégicas que pensam criticamente o SUS. Uma das estratégias deste
projeto é a publicacdo de analises desenvolvidas pelo Observatério Saude na Midia, do
Laboratério de Comunicacdo e Saude (Laces). Financiamento Fiocruz. Participantes:
Juliana Krapp Guimardes, Aldo Lucio Pontes Moura, Daniele Cristina de Souza,
Gislaine de Souza Lima, lzamara bastos Machado, Kétia Lener, Marina Maria e
coordenacdo de Daniela Muzi. Projeto com término previsto para 2017,

- As celebridades e a espetacularizacdo do estilo de vida saudavel: proposta visa

analisar matérias publicadas em jornais, revistas e sites, programas de televisdo e
postagens nas redes sociais, especialmente no Instagram, a partir de postagens de
celebridades, com andlise discursiva busca-se descrever o processo de constru¢do de um
ethos saudavel (o de uma personalidade realizada e feliz ou frustrada e insatisfeita) que
procura, nos diferentes casos, sobrepor, compor ou recompor um outro ethos
preexistente (ethos pré-discursivo), configurado com base na imagem social das
celebridades. A pesquisa também pretende analisar a interacdo do publico. Projeto com
término previsto para 2017. Participantes: Bruno Campanella, Marco Roxo, Maria
Eduarda Abreu, Mariella Silva de Oliveira-Costa, Mayka Castellano, Wilson Couto

Borges e coordenacéo de Igor Sacramento. N&o ha informacéo sobre financiamento.

- Telejornalismo e saude: analise da cobertura do Jornal Nacional: projeto

investiga as relacbes entre telejornalismo e salde, do ponto de vista da pesquisa, da
constituicdo de acervos e do ensino, a partir da analise das coberturas sobre satde dos
programas veiculados entre maio de 2010 a abril 2011. Financiamento edital Fiocruz
2015. Participantes: Eliane Batista Pontes, Katia Lerner, Marcelo Alves, Tania Santos,
Vanessa Amaral, Vania Quintanilha Borges e coordenacéo de Izamara Bastos Machado

e Janine Miranda Cardoso. Previsdo de término da pesquisa em 2017.

- O drama epidémico midiatico no Brasil: um estudo da construcdo da dengue e

HIN1 (2008-2010): proposta é analisar como o jornalismo participa da experiéncia

epidémica contemporanea no Brasil. Para tanto, coloca sob analise duas epidemias
atuais, a dengue e a Influenza A-H1IN1, a partir da producdo do principal telejornal
brasileiro, o Jornal Nacional, da Rede Globo de Televisdo, dois jornais de referéncia
nacional, O Globo e Folha de S. Paulo, dois didrios importantes nos estados de Minas

Gerais, o Estado de Minas e A Tribuna. Financiamento edital CNPq 2014. Participantes:
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Stéphanie Lyanie de Melo e Costa, Adauto Emmerich Oliveira, Aline Guio Cavaca,
Catarina Schneider, lara Bastos Campos, lzamara Bastos Machado, Marcelle Felix,
Marcelo Garcia, Michelle Nacif, Wedenclay Alves Santana, com coordenacgéo de Janine
Miranda Cardoso. Previsdo de término da pesquisa em 2017.

- Os sentidos do cancer: Um estudo sobre sofrimento, midia e narrativas

biogréficas: Esse projeto tem como objetivo investigar, a luz dessas questdes, como se
constroem os sentidos do cancer a partir de trés perspectivas distintas: do doente, do
especialista e da midia. Para tal, sera feito um trabalho de campo no INCA, seguido de
entrevistas de historias de vidas e semi-estruturadas (com doentes e especialistas,
respectivamente). Paralelamente, serd realizada uma pesquisa privilegiando duas
revistas semanais de grande circulag&o no pais e no estado - Veja e Epoca - e O Globo,
periddico de referéncia no Rio de Janeiro, entre os anos de 2010 e 2013. Ao conjugar
essas esferas de investigacdo — doentes, médicos e midia — a pesquisa pretende tracar
possiveis aproximacodes, distingdes e interrelagdes, compreendendo suas complexidades
no circuito mais amplo no qual a construcdo social dos sentidos ocorre. Financiamento
CNPq 2013, previsdo de término em 2016. Participantes: Ana Claudia Condeixa, Luiz
Marcelo Robalinho Ferraz, Paulo Vaz, Tania Neves, Tatiana Clébicar Leite e Katia

Lerner.
Nesta aba ainda estéo listadas as pesquisas:

- Entre o Paradigma Médico e o Criminal: memédrias, sentidos e imaginario na

construcdo midiatica da doenca: pesquisa que objetiva problematizar a atuacdo da

midia, tomando-a como um agente politico que interfere decisivamente no debate
publico, a partir da compreensao dos sentidos produzidos pela midia sob o conceito de
imaginario. Wilson Couto Borges como coordenador e Guilherme Canedo como

membro e sem especificacdes de datas ou financiamentos.

- Uma Base de Dados para o0 Observatorio Saude na Midia: pesquisa com datada

de término em 2013, com o objetivo de fortalecer o Observatorio Saide na Midia
criando uma plataforma digital. Teve financiamento da Fiocruz e participacdo das
coordenadoras Izamara Bastos Machado e Katia Lerner e membros Alice Ferry, Claudio
Decaro, Inesita Soares de Araljo, Jorge Luiz Nundes, Luciana Danielle, Mauro

Campello, Pamela Liz, Silvia Santos, Simone Encarnacdo e Wagner Vasconcelos.
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Segundo Lerner (2016) atualmente o observatério conta com cinco alunos
participantes e o maior beneficio que o projeto trouxe a eles foi evolvé-los em
discussbes metodoldgicas e teoricas sobre jornalismo e salde, com aprendizados
também sobre clipagem, observatorios de imprensa, construcdo do site oficial e um
contato com pesquisa e temas que no percurso regular de formacdo poderia ndo ser

possivel.

Quanto a repercussdao do projeto, Lerner (2016) aponta que um primeiro
momento a atuagdo foi junto aos gestores federais, com o Ministério da Satde. “Na
etapa seguinte, a circulagdo foi mais restrita a0 meio académico. Nesse novo momento,
com o site, buscaremos compartilhar nossos resultados de pesquisa com a sociedade
mais ampla de modo a atingir a imprensa e outros setores”. A pesquisadora ainda cita
que as analises do Observatorio da Saiude na Midia ainda subsidiaram acdes de
enfrentamento da epidemia da dengue e pandemia de HIN1 em 2010.

Uma critica a atuagdo dos observatdrios de imprensa, Lerner (2016) considera
que é preciso amadurecer a relacdo entre producdo de conhecimento e intervengéo
social. “As transformacdes tecnologicas também vém reconfigurando as préaticas de
producdo noticiosa e de leitura, o que requer o desenvolvimento de metodologias e
reflexdes ainda em desenvolvimento. Sendo assim, o estabelecimento de parcerias €

imprescindivel, assim como a busca por um dialogo interdisciplinar”.

O projeto utiliza o Canal oficial da VideoSaude Distribuidora da Fiocruz no

197

Youtube™’ para a difusdo de conteudos sobre o Observatorio e ndo foram encontradas

outras redes sociais exclusivamente vinculadas ao projeto.

97 Disponivel em: https://www.Youtube.com/user/VIDEOSAUDEFIO. Acessado em: 13/06/2016.
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2.2.6 Observatorio de Comunicacao, Liberdade de Expressdo e Censura

Sediado na Escola de Comunicacdes e Artes da USP, o Observatorio de

Comunicacédo, Liberdade de Expressdo e Censura (Obcom) se apresenta em seu site

oficial http://obcom.nap.usp.br/ como um ndcleo interdisciplinar de apoio a pesquisa
que se dedica ao estudo da liberdade de expresséo e da censura nas artes e nos meios de
comunicacdo. Oficializado em 2012, o Obcom tem como proposta ser um observatorio
sobre o tema da censura: monitorar casos de restricdo a livre expressao na atualidade,

reunindo noticias, documentos e publicacdes.

O projeto comegou em 2000, quando foi dado acesso a um arquivo de mais de 6
mil processos de censura prévia ao teatro paulista emitidos entre os anos 1930 e o final
dos 1960, reunido pelo professor da Escola de Comunicacfes e Artes da USP, Miroel
Silveira, em 1988. A toda essa colecdo foi dedicada anos de pesquisas pela USP e em
2012 a Hemeroteca Digital Miroel Silveira foi instaurada e o Observatorio Obcom foi
institucionalizado como ndcleo de apoio a pesquisa vinculado a Prd-Reitoria de
Pesquisa da USP.

A partir do site do Obcom se tem 0 acesso a Hemeroteca. Nela o Obcom se
propde a reunir também noticias sobre liberdade de expressdo em portugués, inglés e
espanhol publicadas em sites informativos e blogs. A partir dos textos coletados, 0s
pesquisadores podem mapear as repercussdes mundiais de casos de censura e a opinido

publica a respeito desses fatos.

Além disso, o0 Obcom se apresenta com o objetivo de consolidacdo de uma rede
colaborativa entre departamentos e unidades da USP, com pesquisadores de diferentes
perfis interessados pelo tema da censura, para tornar possivel o compartilhamento de

pesquisas, a troca regular de reflexdes e a promocao de debates.

O site oficial™® do projeto est estruturado pelas abas: “Conhega 0 Obcom”, em

que ¢ subdividida em espa¢os que contam a historia do grupo, quem foi Miroel Silveira,

19 Site oficial disponivel em: http://obcom.nap.usp.br/. Acessado em: 10/06/2016.
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a equipe formada®®

, 0S apoios e eventos; a aba “Pesquisa”, em que sdao dispostas as
pesquisas de iniciativa do grupo; a aba “Arquivo Miroel Silveira”, onde ha um link para
acesso a outro site dedicado a todo o acervo encontrado e guardado por Miroel; e a aba
“Hemeroteca”, em que 0 observatorio reine noticias sobre liberdade de expressdo em
portugués, inglés e espanhol publicadas em sites informativos e blogs. Ainda ha no
canto superior direito trés links a serem acessados: “Publicagdes”, em que sdo reunidas
as producdes cientificas do grupo e seus participantes; “Videos”, em que estdo

disponibilizados videos com entrevistas feitas pelo grupo; “Contato”, com endereco,

email e telefone para contactar os participantes do observatorio.

i [ obcom.nap.usp.br/pesq
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O Obcom tem como proposta o estudo da censura e da liberdade de expressdo no século XXI. Para isso, mapeia casos atuais de
cerceamento a livre express&o por meio da coleta e organizacdo de noticias publicadas na web em portugués, inglés e espanhol

O levantamento desse material é realizado por bolsistas de iniciacdo cientifica a partir de mecanismos de alerta em ferramentas
de busca. A partir de critérios de not orledade e relevancia, os textos mais significativos sdo selecionados. O ODJEIIVO nessa et apa
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FIGURA 13 nPaglna oficial do Obcom em 20162

199 Estdo nomeadas como membros da equipe as seguintes pessoas: professora doutora Maria Cristina
Castilho Costa como coordenadora geral; pds doutora Mayra Rodrigues Gomes como vice-coordenadora;
Comité cientifico formado por: Ana Maria dos Santos Cabrera, Barbara Heller, Claudia de Almeida
Mogadouro, Elias Thomé Saliba, Eunice Aparecida de Jesus Prudente; pds-doutorandos Andrea
Limberto, Antonio Reis Jr e Walter de Souza Jr; doutora Carla de Araujo Risso; doutorandos Cesar Bargo
Perez, Claudia do Carmo Nonato Lima, Claudia Galhardi e lvan Paganotti; mestres Caio Tulio Padula
Lamas, Denise Ramos Gongalves, Jacqueline Pithan dos Santos, José Ismar Petrola Jorge Filho e Lis de
Freitas Coutinho; mestrandos Daniela Barroso Ferreira Dias, Nara Lya Simdes Caetano Cabral e Vinicius
Mizumoto Mega; Iniciacdo cientifica bolsista Amanda Benedetti, Bruna de Alencar dos Santos, bolsista
Carlos Alberto Maffei Filho, Gabriela Garcia Sanches Feola e técnico de informatica Gabriel Valenca
Hernandes Vila. Disponivel em: http://www.obcom.nap.usp.br/equipe.php. Acessado em: 10/06/2016.

200 site oficial disponivel em: http://obcom.nap.usp.br/. Acessado em: 10/06/2016.

114


http://www.obcom.nap.usp.br/equipe.php
http://obcom.nap.usp.br/

O Obcom utiliza como difusoras de contetido as redes sociais?®* Youtube,
Facebook e Twitter, todas ativas e com atualizacbes em 2015. O foco do grupo é
divulgar contetidos sobre censura e tambem sobre liberdades. O Obcom aponta no link
“apoio”, que ja obteve financiamento em varios projetos e pesquisas pela Coordenagédo
de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES) com auxilio financeiro aos
eventos cientificos por meio do Programa de Apoio a Eventos no Pais (PAEP) e com
bolsas de mestrado e doutorado a alguns pesquisadores do Observatdrio, assim como o
Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPq) e a Fundagédo
de Amparo a Pesquisa do Estado de S&o Paulo (Fapesp) com bolsas para pesquisas tanto
ao arquivo de Miroel Silveira, quanto em projetos, pesquisas e eventos sobre censura e
liberdades de expressdo. As Pro-Reitorias e Extensdo e Pesquisa da USP também sdo

citadas como apoiadoras e financiadoras das iniciativas do Obcom.

A coordenacdo do projeto € da professora doutora Maria Cristina Castilho Costa,
docente do Departamento de Comunicacdes e Artes da ECA/USP. A vice-coordenagéo
fica ao cargo da professora doutora Mayra Rodrigues Gomes, professora titular do

Departamento de Jornalismo e Editoracdo da mesma instituicéo.

Segundo Costa (2016), o Obcom ainda tem apoio e parceria Sesc e 0 Instituto
Palavra Aberta na realizacdo de eventos. Costa (2016) enumera que mais de 50
académicos de graduacdo e pds-graduacdo ja participaram do projeto e que o maior
beneficio que a iniciativa trouxe a eles foi a formacédo de estudiosos da censura e de seus
maleficios ao desenvolvimento da cultura e das artes. A imprensa, a coordenagio
acredita que a principal repercussdo é agendar o tema sobre a censura nos debates dos
meios de comunicacao e quanto a sociedade, Costa (2016) aponta que o tema da censura
e da liberdade de expressdo tem se tornado mais importante dia-a-dia. “Quando
comegamos, muitos achavam estranho falar de censura uma vez que ela havia sido
extinta, Aos poucos, todos foram percebendo que a censura ndo foi extinta e que

permanece sob outra roupagem. 1sso se deve, em parte, a nosso trabalho™.

201 Disponiveis respectivamente em:
https://www.Youtube.com/channel/UCpFebkDgsHufQiD8SnbHbBw,
https://www.Facebook.com/npcc.usp?fref=ts e https://Twitter.com/obcom_eca. Acessado em:
10/06/2016.
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2.2.7 Observatorio de Economia e Comunicagao

O Observatério de Economia e Comunicagdo € uma iniciativa académica
vinculada a Universidade Federal de Sergipe (UFS), que surgiu em 1994 no
Departamento de Economia (DEE) e atualmente é vinculado ao Nucleo de Pés-
graduacdo em Comunicacgédo da UFS. “Desenvolve estudos e pesquisas sobre a dindmica
dos setores da comunicacdo e culturais como fendmenos econémicos, no contexto do
processo de mercantilizacdo da cultura, inerente ao capitalismo e que se acentua com a

digitalizacao geral da producdo e distribuicao de conteudos”?%,

Sua atuacdo esté vinculada para a economia politica e ndo ha no site espaco de
noticias ou com andlises de critica de midia frequentes, apenas a projetos de pesquisas.
A classificacdo como observatorio secundario se da pela sua linha de pesquisa Politicas
de Comunicacdo, que inclui os estudos sobre a regulacdo e a regulamentacdo dos setores
de telecomunicacOes, radiodifusdo, internet e cultura, e outra, de estudos que estdo
agrupados na perspectiva da Economia Politica da Comunicacdo e da Cultura, com

projetos especificos tratando sobre a TV, a internet e a masica.

2%2 Disponivel em: http://obscom.com.br/. Acessado em: 13/01/2016.
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FIGURA 14 — P4gina oficial do Obscom em 2015%

O site ¢ composto pelas abas: “Inicio”, com a pagina inicial do observatorio; “O
Observatério”, que explica sobre a iniciativa; “Estrutura”, que dispde sobre os
participantes®® do projeto, sendo dois bolsistas de iniciacdo cientifica; “Pesquisa”, em
que sdo listadas as pesquisas em andamento pelo observatorio; “Biblioteca Virtual”, que
redireciona para as obras ja produzidas pelo grupo; “Contato”, em que ¢ disponibilizado
um formulario para entrar em contato com o grupo, o endereco e email para contato.

As pesquisas em andamento pelo Obscom sao:

- Economia Politica da Musica em Serqgipe: trabalho, tecnologia e mercado:

pesquisa estuda “de um lado, o avango do processo de mercantilizagdo da cultura, as

especificidades da producdo de bens culturais e do chamado trabalho -cultural,

2% Disponivel em: http://obscom.com.br/. Acessado em: 31/12/2015.

204 Estdo listados como participantes até 13/01/2016: profa. dra. Verlane Aragdo Santos como
coordenadora, prof. dr. César Ricardo Siqueira Bolafio como vice-coordenador, pesquisadores Ana
Carolina Westrup Machado, Bruna Tavora de Sousa Martins, Demétrio Rodrigues Varjdo, Diego Araujo
Reis, Paulo Victor Purificacdo Melo, Rodrigo Braz, Werden Tavares Pinheiro, Edson Ramos de Oliveira
Costa, Irla Suellen da Costa Rocha, Joanne Santos Mota, Marcela Prado Mendonga, Antonio Vinicius
Oliveira Gongalves, Talita de Souza Mota, Alisson Bruno da Silva Castro, Allan Jonnes de Souza Araujo,
Breno Moura de Abreu Sanches, Phillipe Vasconcelos Mesquita, Raiane de Souza Silva, Alain
Herscovici, Cesare Galvan Centro Josué de Castro, Fernando Mattos, Murilo César Ramos, Ruy Sardinha
Lopes, Délia Crovi Druetta, Francisco Sierra Caballero, Hans-Jurgen Michalski Alemanha, Gabriel
Kaplan, Silvia Lago Martinez, Joanne Santos Mota, Diego Araujo Reis, Elizabeth Azevedo Souza,
Crislane de Jesus Cesario.
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intelectual, criativo, e as taxonomias das industrias culturais, na perspectiva da
Economia Politica da Comunicacdo e da Cultura,e em particular do
desenvolvimento da industria fonografica; de outro, 0s impactos da ‘“revolugdo
tecnologica”, representada pelas tecnologias da informagao e da comunicagao (TIC), em

- 2
especial a Internet™?%.

- As industrias de conteudo frente aos desafios da digitalizacdo e da

4

convergéncia: segundo apresentacdo no site, 0 objetivo deste estudo ¢ “sistematizar e
atualizar, tedrica e empiricamente, as analises que vém sendo realizadas sobre as
mudancas recentes trazidas pelo processo de digitalizacdo sobre a producdo de contetdo
nas industrias culturais e de comunicagdo no OBSCOM da UFS, através, inclusive, do
aprofundamento da cooperagédo deste com o LAPCOM da UnB, com impactos sobre o
campo da comunicagdo e conexos, em nivel nacional e internacional, além de fornecer
subsidios para informar o debate em torno da democratizacdo da comunicacao e a agédo

dos gestores das politicas publicas de comunicagado e cultura”.

- O conceito de cultura em Celso Furtado: pesquisa pretende “retomar a leitura

de Celso Furtado, para além dos limites da analise econémica, explicitando a relevancia
do seu pensamento original para a caracterizacdo de um conceito de cultura capaz de
iluminar a compreensdo do processo historico em sua totalidade e, com isso, afinar e dar
coeréncia aos instrumentos tedricos a disposi¢do da Economia Politica da Comunicacéo

e da Cultura, ampliando o seu arsenal disponivel para a luta epistemolégica”.

- Cadeias Produtivas da Cultura em Sergipe: os casos do audiovisual e do teatro:

“Os objetivos deste trabalho constituem-se em avaliar a adequagdo dos pardmetros
adotados na pesquisa sobre a cadeia produtiva da economia da musica de Sergipe para 0
estudo dos setores do audiovisual e do teatro e consolidar uma metodologia propria para
cada um desses setores, em consonancia ademais com o levantamento e analise das

pesquisas exploratorias ja realizadas no Brasil”.

O grupo também realizou em 2015 o XIV Seminario OBSCOM/CEPQOS, em

outubro na Universidade Federal de Sergipe, com trabalhos apresentados em quatro

205 U site especifico para a pesquisa foi estruturado em: http:/obscom.com.br/musica/sobre-a-pesquisa/.
Acessado em: 13/01/2016.
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sess0es’®: “Cinema”, “Televisio”, “Trabalho, representacio popular e politica” e
“Outros mercados” e mantém como rede social para difusdo de conteddos uma pagina
no Facebook®®’ com informagdes atualizadas em 2015 sobre 0s eventos que o grupo
promove e participa.

Membros do grupo foram contactados para obter mais informacgdes sobre as
pesquisas, mas nenhuma resposta foi recebida.

26 Disponivel em: http://obscom.com.br/#xiv-seminario-obscomcepos. Acessado em: 13/01/2016.
%7 Disponivel em: https://www.Facebook.com/Obscom/?fref=ts. Acessado em: 13/01/2016.
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2.2.8 Observatorio de Pesquisas Aplicadas ao Jornalismo e ao Ensino - OPAJE

O Observatério de Pesquisas Aplicadas ao Jornalismo e ao Ensino (Opaje) é
uma iniciativa da Universidade Federal do Tocantins (UFT). Em seu site oficial

http://www.uft.edu.br/opaje o observatorio se apresenta como um nucleo de pesquisa e

extensdo com propostas multi e interdisciplinares, destinado a coordenar e executar
atividades de pesquisas, estudos e extensdo na confluéncia em Comunicacgdo e Educacdo
e areas afins. O observatdrio foi criado em 2013 e estd vinculado ao Curso de
Comunicacao Social/Jornalismo da UFT e as Pré-Reitorias de Graduacao, de Pesquisa e
de Extensdo e Cultura. Como Nucleo Opaje, o grupo foi institucionalizado em 2014,
mesmo ano em que se vinculou a Renoi e se propds a ampliar as acdes para a critica de
midia e monitoramento de coberturas.

O Observatorio também se diz vinculado na Rede Internacional de
Pesquisadores sobre Bolonha / International Researchers Network for Bologna (Rebol)
que foi criada como instrumento facilitador e promotor de pesquisas, além de produzir,
articular e socializar conhecimentos de pesquisadores de diferentes paises, objetivando
ampliar e aprofundar experiéncias em pesquisa com foco no Processo de Bolonha, uma
sistematizacdo do ensino superior europeu no sentido de construir um espaco europeu
de ensino superior globalmente harmonizado. O observatério utiliza a rede social

Facebook?® para difundir seus contetidos.

28Djsponivel em: https://www. Facebook.com/observatoriouft/?fref=nf. Acessado em: 14/06/2016.
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FIGURA 15 — Pagina oficial do Opaje 2016

Na pagina oficial do grupo estdo dispostas as sete principais abas: “Inicio”, em
que estdao os links com conteddos Sobre o Opaje, Histérico, Objetivos, Linhas de
Atuacdo, Integrantes, Regimento e Contatos; aba “Pesquisa”, com links para as
pesquisas em execugdo e os projetos ja concluidos desde 2013; aba “Extensao” também
com acesso aos projetos em execucdo e 0s de extensdo ja concluidos; aba
“Desenvolvimento”, em que ha link para a parceria com a Rebol, mas nada consta
escrito ao clicar, link sobre a Revista Observatorio, mas que também ndo encaminha
para a pagina da revista, o projeto de Incubadora idem, pois na verdade a descricao de
cada um desses itens esta disposto no link sobre os projetos em execucdo, porém ao
clicar nos ja concluidos também direciona para uma pagina em branco; na aba “Ensino”
estdo listados links sobre as orientacGes em nivel de graduacéo e pos-graduacao, mas ao
clicar todas as paginas estdo em branco; na aba “Parceiros” estdo dispostos a Renoi,

novamente a Rebol e 0 Grupo de Pesquisa Democracia, mas ao clicar todas as paginas

209 Imagem disponivel em: http://www.uft.edu.br/opaje Acessada em: 14/06/2016.
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estdo em branco; ¢ aba “Arquivos”, onde também ndo consta nenhum contetdo ou link

para acesso ao clicar.

Quanto aos projetos de Pesquisa em execucdo listados na pagina oficial estao?:

- Implementacdo do quadro de gualificacdes europeu na formacdo e no ensino de

Comunicacdo Social e Jornalismo: estudo das estratégias de aplicacdo em Portugal: O

projeto de pesquisa, tendo como foco os processos de formacdo e o ensino em
Comunicacdo Social e Jornalismo, tem como objetivos: compreender a dinamica de
transformacgéo ocasionada pelo Quadro de Qualificacbes Europeu na formagdo e no
ensino em Comunicacdo Social e Jornalismo em universidades portuguesas; comparar
as estratégias de formacdo académica em Portugal como caso ilustrativo do que ocorre
na Unido Europeia no contexto do Processo de Bolonha, desencadeado desde 1998;
estudar a dinamica interna de universidades portuguesas na consolidacédo do Quadro de
Qualificagdes Europeu; realizar trabalho documental com a coleta de fontes primarias,
que deverdo subsidiar estudos e relatorios sobre a tematica; e, facilitar a geracdo de
redes de pesquisadores com as universidades portuguesas. Esta listado como integrante
e coordenador o professor Francisco Gilson Reboucas Porto Junior, com financiamento

do Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico.

- Formacdo e ensino em Comunicacdo Social e Jornalismo na era dos blocos

regionais (Brics, CPLP/Palops, Mercosul e Unido Europeia): Pesquisa estuda os blocos

regionais que surgiram a partir dos ideais de polarizagdo econdmica, politica e militar da
entdo chamada Guerra Fria. Esses blocos regionais evoluiram ampliando seus escopo
para marcos mais regulatérios, politicos, de seguranca e educacionais. A pesquisa de
quatro anos intitulada Formacdo e ensino em Comunicacdo Social e Jornalismo na era
dos blocos regionais (Brics, CPLP/Palops, Mercosul e Unido Europeia) tem como
objetivo recolher, sistematizar e analisar as praticas de formagdo e ensino em
Comunicacdo Social e Jornalismo nos blocos regionais, a saber: Brasil, Rissia, india,
China e a Africa do Sul (Brics), Comunidade dos Paises de Lingua Portuguesa (CPLP)

/Paises Africanos de Lingua Portuguesa (Palops), Unido Europeia e Mercado Comum

29 Disponivel em: http://wwi.uft.edu.br/index.php/institucional/92-nucleos/14727-observatorio-de-

pesquisas-aplicadas-ao-jornalismo-e-ao-ensino-opaje#. Acessado em: 12/06/2016.
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do Sul (Mercosul). Como integrantes estdo citados Francisco Gilson Rebougas Porto
Junior como coordenador e Daniela Barbosa de Oliveira.

- Anélise da cooperacdo entre organizacdes sociais alemas e brasileiras para a

promocdo do ensino em comunidades tradicionais amazonicas: A pesquisa questiona

"quais os reflexos do investimento de comunidades alemds na promoc¢do do ensino no
Brasil?" e para se chegar a composi¢do de tese que responda a problemaética, estabelece-
se como objetivo geral "analisar os reflexos dos investimentos voluntarios de
organizagdes sociais alemds na promogéo do ensino no Brasil®. Como integrantes estdo
listados Nelson Russo de Moraes como coordenador e Francisco Gilson Rebougas Porto

Junior.

- Cultura e diversidade no filme Escolarizando 0 mundo: Visa analisar como se

apresenta a questao da diversidade cultural no filme Escolarizando o mundo. Trata-se de
um documentério produzido em parceria americana e indiana, de 2011, dirigido por
Carol Back e faz uma critica ao processo de tentativa de homogeneizacdo cultural
levada a cabo pelo Ocidente. Um aluno de graduacao esta citado como envolvido, mas

sem nomina-lo e Jodo Nunes da Silva como coordenador.

Quanto aos projetos de Pesquisa concluidos estéo listados na pagina oficial:

- Ensino de Comunicacdo Social/Jornalismo na Unido Europeia: sistematizacao

da producdo bibliografica sobre o Processo de Bolonha e a formacdo em jornalismo no

periodo de 1998 a 2005: A pesquisa estuda o Processo de Bolonha, que é considerado a

maior mudanca curricular em ambito continental, alcancando 49 paises-membros da
Unido Europeia. A pesquisa tem como objetivo recolher, sistematizar e comentar a
producdo bibliografica sobre o Processo de Bolonha, com foco na formagdo e na
formacdo em Comunicacdo Social/Jornalismo. Com integrantes Marina Parreira Barros
Bitar, Maria Vitoria Galvan Momo, Rogéria Martins Costa, Talita Melz, Francisco
Gilson Reboucas P6rto Junior como coordenador e outros sete alunos de graduagdo nédo

nominados.

- Ensino de Comunicacdo Social/Jornalismo na Unido Europeia: sistematizacdo

da producdo bibliografica sobre o Processo de Bolonha e a formacdo em jornalismo no
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periodo de 2006 a 2015: O projeto "Ensino de Comunica¢do Social/Jornalismo na

Unido Europeia: sistematizacdo da producéo bibliogréfica sobre o Processo de Bolonha
e a formacao em jornalismo no periodo de 2006 a 2015" é uma continuidade do projeto
anterior "Ensino de Comunicagdo Social/Jornalismo na Uni&o Europeia: sistematiza¢ao
da producdo bibliografica sobre o Processo de Bolonha e a formacéo em jornalismo no
periodo de 1998-2005". A pesquisa também tem como objetivo recolher, sistematizar e
comentar a producéo bibliogréfica sobre o Processo de Bolonha, com foco na formacéo
e na formacdo em Comunicacdo Social/Jornalismo. Nenhum integrante é citado pelo
site.

- Avaliacho de ambientes virtuais para o ensino de Comunicacio

Social/Jornalismo: A presente pesquisa visa avaliar ambientes virtuais (estruturas,

processos e resultados) para o ensino de Comunicacao Social/Jornalismo, sobretudo os
ambientes moodle e Chamilo. Integrantes nominados sdo Francisco Gilson Reboucas
Pdrto Janior como coordenador, Rodrigo Barbosa e Silva e Abrdo de Souza.Outros trés

alunos de graduacao estiveram envolvidos, mas ndo foram nominados pelo site oficial.

- Género e diversidade no cinema: uma andlise a partir da educagédo. Jodo Nunes

da Silva de coordenador e dois alunos de graduacéo ndao nominados.

- A construcdo e desconstrucdo de mitos sobre a cultura africana no filme

Kiriku e a feiticeira. Sem descri¢do sobre o projeto. Apenas Jodo Nunes da Silva citado

como integrante/coordenador.

Quanto aos projetos classificados como de Extensdo, o site oficial lista nesta aba

0s seguintes em execucdo®*:

- Programa Escola Livre de Jornalismo - 22 edicdo: O Programa Escola Livre de

Jornalismo' € apresentado pelo site oficial com o objetivo de aproximar a comunidade
académica de comunicacdo social/jornalismo das escolas publicas, com foco no ensino

de jornalismo e na pratica jornalistica, visando a publicizacdo e popularizacdo do que €

21 Disponivel em: http://ww1.uft.edu.br/index.php/institucional/92-nucleos/14727-observatorio-de-

pesquisas-aplicadas-ao-jornalismo-e-ao-ensino-opaje#. Acessado em: 12/06/2016
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desenvolvido por essa area do saber. Por meio de atividades formativas, se pretende
criar uma cultura jornalistica junto aos alunos das escolas publicas. O programa
pretende fortalecer a divulgacgéo cientifica e a formacao na area de jornalismo ao mesmo
tempo em que se aproximam docentes, discentes da UFT e estudantes das escolas
publicas. Os membros deste projeto sdo listados: Francisco Gilson Reboucgas Pérto
Junior (Coordenador), Daniela Barbosa de Oliveira e Jodo Nunes da Silva.

- Video nas escolas: O projeto tem como objetivo a exibicdo de videos seguido
de palestras nas escolas das Redes Estadual e Municipal de Educagdo. Especificamente
visa proporcionar espagos para reflexdo a partir de videos voltados para as necessidades
da escola e da sociedade. O coordenador deste projeto é Jodo Nunes da Silva e esta

listado que h&d um aluno de graduacdo envolvido, mas sem dispor o0 home.

- A construcdo e desconstrucdo de mitos sobre a cultura africana no filme Kiriku

e a feiticeira: Este projeto de pesquisa objetiva oferecer a oportunidade para ampliar a
discussdo e o conhecimento sobre a cultura africana. Dessa forma, esse estudo se
apresenta como a possibilidade de subsidiar novos estudos, principalmente no campo da
pedagogia com vistas a desconstruir imagens negativas e incoerentes sobre a cultura
africana. Também coordenado por Jodo Nunes da Silva com envolvimento de dois

alunos de graduacdo, sem ter os nomes citados.

- Género e diversidade no cinema: uma analise a partir da educacdo: O projeto

género e diversidade no cinema visa analisar como se apresenta a questdo de género e
diversidade no cinema e qual suas implicacfes na perspectiva da pedagogia. S&o dois

alunos de graduacao envolvidos e coordenacdo de Jodo Nunes da Silva.

- Cine Clube UFT Arraias: O Cineclube tem como objetivo a constituicdo de um

circuito alternativo de cinema, exibindo filmes com tematicas pouco abordadas pelos
meios comerciais e criar grupos de discussao para esses filmes. O enfoque principal
descrito pelo site é despertar o espirito idealista e critico dos participantes, levando em
conta o contexto social, cultural e socioeconémico do Estado do Tocantins. Um aluno

de graduacéo envolvido e coordenacdo de Jodo Nunes da Silva.
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- Formacdo Continuada dos profissionais da Educacdo - Ciclo de Palestras &

Audio Visual: O projeto objetiva propiciar debates a partir da exibicdo de curtas nas
escolas da rede municipal e estadual de Arraias e entorno. A caréncia de grande parte da
populacdo no que diz respeito ao conhecimento critico e reflexivo é a justificativa deste
projeto focado em palestras e exibicdo de videos nas escola. Um aluno de graduacgdo
envolvido e coordenacdo de Jodo Nunes da Silva (Coordenador). Participacdo de

Valdimaria Ribeiro Costa.

O unico projeto de Extenséo listado como concluido foi:

- Programa Escola Livre de Jornalismo - 12 edigdo: O 'Programa Escola Livre de

Jornalismo' tem como objetivo aproximar a comunidade académica de comunicacao
social/jornalismo das escolas publicas, com foco no ensino de jornalismo e na pratica
jornalistica, visando a publicizacao e populariza¢do do que € desenvolvido por essa area
do saber. O site enumera 24 alunos de graduacdo envolvidos, mas sem citar nomes.
Também foram integrantes José Eduardo de Azevedo Gomes Rodrigues, Judivan Alves
Ferreira e Daniela Barbosa de Oliveira, com coordenacdo de Francisco Gilson Reboucas

Pérto Junior.

Na aba dos projetos de Desenvolvimento estéo elencados:

- Revista Observatorio: A Revista Observatorio é apresentada como uma

publicacdo quadrimestral do Nucleo de Pesquisa e Extensdo Observatério de Pesquisas
Aplicadas ao Jornalismo e ao Ensino (OPAJE) da Universidade Federal do Tocantins
(UFT) que tem como missdo atuar na promoc¢ao da discussdo académica e de estudos
interdisciplinares avangcados no campo da Comunicacdo, do Jornalismo e da Educacao.
Possui editores na UFT, UNESP, Universidade do Minho (Portugal), Universidade
Eduardo Mondlane (Mocgambique) e Universidade do Cabo (Cabo Verde). Sao
integrantes fixos listados pelo site oficial: o coordenador Francisco Gilson Reboucas

Pérto Janior, Cynthia Mara Miranda, Nelson Russo de Moraes e Jodo Nunes da Silva?'?.

- Repositério Digital da Rede Internacional de Pesquisadores sobre Bolonha

(Rebol): Desenvolvimento de repositério digital para a Rede Internacional de

212 0 link de acesso da revista esta disponivel em:
http://revista.uft.edu.br/index.php/observatorio/issue/archive. Acessado em: 12/06/2016.
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Pesquisadores sobre Bolonha (Rebol) visando a divulgacdo da producéo cientifica sobre
0 Processo de Bolonha. O repositorio é hospedado na Universidade Federal do
Tocantins (UFT), junto a Biblioteca Central. Integrantes: Francisco Gilson Reboucas
Pérto Janior (Coordenador), Rodrigo Barbosa e Silva, Daniela Barbosa de Oliveira,
Nelson Russo de Moraes e Jodo Nunes da Silva.

- Incubadora de Projetos Pedagodgicos e Inovacdo para Escolas de Ensino

Fundamental e Médio: O Projeto Incubadora de Projetos Pedagdgicos e Inovacao para
Escolas de Ensino Fundamental e Médio tem como objetivo aproximar a comunidade
académica de cursos da UFT e pesquisadores do Nucleo de Pesquisa e Extensdo
Observatério de Pesquisas Aplicadas ao Jornalismo e ao Ensino (Opaje-UFT) das
escolas publicas e da comunidade tradicionais, com foco na transferéncia de expertise,
visando a publicizacao e popularizacdo do que é desenvolvido pela ciéncia. Além disso,
0 projeto visa proporcionar o empoderamento de professores e alunos para 0 acesso € a
apropriacdo comunitaria de tecnologias sociais e bens informacionais que os habilitem a
desenvolver projetos pedagogicos e de inovacdo em suas comunidades. Por meio de
suporte teorico-pratico e acompanhamento, se pretende criar uma cultura da criacédo e
inovacdo junto aos professores e alunos das escolas publicas. Com esse projeto
pretende-se divulgar a formacdo na area de pesquisa e inovagdo a0 mesmo tempo em
que se aproximam docentes, discentes da UFT, estudantes das escolas publicas e
membros das comunidades tradicionais. Participantes Francisco Gilson Rebougas P6rto
Junior (Coordenador), Rodrigo Barbosa e Silva, Daniela Barbosa de Oliveira e Jodo

Nunes da Silva.

O Opaje € coordenado pelo professor doutor Francisco Gilson Reboucas Pérto
Junior e se destaca por ter um regimento proprio, disponivel no site que regulamenta a
organizacdo e funcionamento do Nucleo de Pesquisa e Extensdo Observatério de
Pesquisas Aplicadas ao Jornalismo. No regimento estdo dispostos os objetivos do

Nucleo, a estrutura organizacional, as elei¢cGes para coordenacdo, entre outros.

Outro destaque deste observatério é o langamento da Revista Observatério®*?,
um periodico quadrimestral que tem como foco “a discussdo académica e em estudos

interdisciplinares avancados no campo da Comunicacédo, do Jornalismo e da Educacao”.

213 Site especifico para a Revista disponivel em: http:/revista.uft.edu.br/index.php/observatorio. Acessado
em: 14/06/2016.
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A revista diz possuir editores no Brasil, Cabo Verde, Mocambique e Portugal e recebe,
em fluxo continuo, textos em portugués, espanhol e inglés para as se¢des artigos, dossié

tematico, ensaios, entrevista, resenha e temas livres.

Porto (2016) explica que o Opaje tem um planejamento de atuagdo em trés
linhas de trabalho que é a constituicdo de espacos formativos, o processo de
internacionalizacdo e parcerias e a publicagéo de resultados. Os membros se encontram
em reunides online, visto que ha parceiros de outras universidades fora de Tocantins e

ha reunibes presenciais entre uma ou duas por semestre.

O coordenador contabiliza que desde a criagcdo do projeto em 2013, o
Observatério ja contou com 71 estudantes participantes, sendo que 58 ainda estdo
vinculados (cinco de Mestrado, sendo uma bolsista, 31 de Especializa¢Oes, seis de
Iniciacdo Cientifica, sendo trés bolsistas e 16 de outros projetos) e que 0S maiores
beneficios aos envolvidos s&o o conhecimento e a formagdo. O Opaje utiliza a

infraestrutura da universidade para auxiliar em sua atuacdo®**.

Quanto a um possivel aprimoramento da imprensa local decorrente da atuacéo
do projeto, Porto (2016) explica que foi possivel barrar emenda supostamente ilegal,
com acionamento dos 6rgdos competentes e também alertando a imprensa. Tambem
desenvolveram a agdo “seguir a emenda”, desde a aprovagdo até a aplicagdo dos
recursos como forma de controle social e a parceria com a Especializacdo em Ensino de
Comunicacéo que € direcionada a jornalistas locais, melhorando a atuacdo dos mesmos.
Quanto a um feedback da sociedade, P6rto (2016) destaca a atividade de extensdo do
Nucleo chamada Programa Escola Livre, com o objetivo de popularizar o Jornalismo
em escolas pablicas e que ja realizou 25 oficinas de diversos temas em trés cidades de

Tocantins.

Na visdo da participante do Opaje Alessandra Bacelar (2016), o projeto ja
propiciou aos participantes “um cuidado em produzir noticias” e que a atuacdo dos
observatdrios académicos pode promover a unido de pessoas por “uma nova Vvisdo sobre
a profissdo” e assim possibilita “a construcdo de um profissional mais consciente do seu

papel (...) e uma responsabilidade social muito grande para quem dele participa”.

2% Dado concedido pelo coordenador via email no dia 28 de junho de 2016.
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Para o também académico participante do Opaje, Alecsandre Alves Oliveira
(2016), o envolvimento com o projeto de observatério propiciou um “amadurecimento
intelectual, na producdo académica, profissional (como jornalista e gestor publico) e
politico”. Oliveira (2016) também considera que 0s observatorios podem contribuir com
a sociedade, desde que tenham autonomia para isso. Ele ainda explica que o Opaje
obteve repercussdo em pautas na midia local, como quando demonstrou que R$ 1
milhdo em recursos de emenda parlamentar foi destinado a instituicdo que ndo

demonstrou capacidade técnica para execucdo de projeto com tamanho aporte.
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2.3 Observatorios inativos

2.3.1 Agéncia Unama

A Agéncia Unama era um observatério de imprensa académico voltado para a
analise da midia com foco nos direitos da infancia e da adolescéncia, criado pela
Universidade da Amazonia (Unama), em Belém (PA), desde 2004. Em um primeiro
acesso em 15 de janeiro de 2015 o site estava sem atualizacdo de noticias desde o ano
de 2013. Ultimo acesso em 21 de outubro de 2015 o site esta fora do ar. N&o foram
obtidas respostas aos contatos feitos com ex-participantes para saber o motivo de o

projeto estar inativo.

Sobre a Unama Faca Unamal Ensino Pesquisa Extensao Servicos Conecte! Biblioteca ¥ Webmail

COMUNICACAOREL OSIDIRERIOSIDA
INFAN_G'___ E DA ADOLESCENCTA

Quem Somos

= SEMINARIO “A VIOLENCIA COMO EDUCAR NOSSAS TERRA FIRME, UM QUILOMBO
Videos INFANTIL: ASSISTENCIA, CRIANCAS? (C/ REINALDO URBANO EM BELEM
. PREVENCAO E PROTECAO" CANTO) =
Galeria de Imagens S

Reportagens Especiais mm
=
Noticias do Dia VIOLENCIA INPANTIL

Destaques
Tema: “A Vickincia lafantit: Assisténcis, Prevencho
¢ Proteck”
Fazendo Bem Dates 28 de Junbo d 2012
. Escondido pelo Forum Social
CUADE Como reconhecer quando uma Cena comum e corrigueira em Mundial em 2009, o bairro Terra
= crianga sofre violéncia infantil? um supermercado de alguma Firme, na periferia de Belém,
Entrevistas 5 2 g o 2 Sy
Como € possivel lhes dar cidade brasileira: uma menina de ganhou corpo a partir da
Clipping assisténcia e protecdo? Esses e 4 anos de idade* adentra ao ocupacdo de terras publicas por
outros temas serdo discutidos no estabelecimento acompanhada uma arquitetura da pa...
Cidadania Seminario "... de sua mae. Na... &b mals
Leia mais Leia mais
Links

FIGURA 16 — Site oficial Agéncia Unama em janeiro de 2015%°

215 Disponivel em: http://www.agencia.unama.br. Acessado em: 15/01/2015.
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Esta pagina da web néo esta disponivel

Detalhes

FIGURA 17 — Pégina oficial da Agéncia Unama em outubro de 2015%°

A Agéncia foi criada em agosto de 2004, pelo Curso de Comunicacdo Social e
pela Superintendéncia de Extensdo da Universidade da Amazonia (Unama). Segundo
Cal e Almeida (2011) a Agéncia contava com o apoio do Fundo das Nag6es Unidas para
a Infancia (Unicef) e da Fundacdo Instituto para o Desenvolvimento da Amazonia
(Fidesa). O principal objetivo da iniciativa segundo os autores era qualificar o debate
publico sobre a tematica da crianca e do adolescente de forma a estimular a promocao

dos direitos dos mesmos. Para tanto, a atuacdo era dividida em trés eixos:

(1) Observatério da imprensa paraense, conhecer como 0s principais jornais do
estado abordam o assunto para propor melhorias na cobertura e também para
manter informadas organizacdes ndo governamentais e governamentais que
atuam na é&rea; (2) Producdo de insumos a atividade jornalistica, como
sugestdes de pauta, indicacdo de fontes e orientacBes para qualificar as
matérias, e elaboracdo, pela propria Agéncia, de reportagens sobre a situagéo
de criangas e adolescentes e seus direitos; (3) Capacitacdo de jovens
comunicadores ainda no ambiente universitario e atualizacdo de profissionais
da midia sobre infancia, adolescéncia e direitos humanos (CAL E ALMEIDA,
p. 3, 2011).

?1® Disponivel em: http://www.agencia.unama.br. Acessado em: 21/10/2015.
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Cal e Almeida (2011) relataram que de 2004 a 2011 mais de 90 alunos
participaram da iniciativa e ainda destacaram que o projeto deve ser considerado como
uma oportunidade de aproximagdo com a carreira de jornalista e de publicitario e, ao

mesmo tempo, com uma atuacgao que envolveu questdes sociais e de direitos humanos.
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2.3.2 Midia & Politica

Observatério Midia & Politica foi criado pelo grupo de pesquisa Nucleo de
Estudos sobre Midia e Politica (Nemp-Ceam) da Universidade de Brasilia (UnB), em
2005. Foi desativado em 2009, retornou por um ano e foi novamente desativado em

217

2010, apos trés ataques hackers='. A edicdo geral era de Luiz Gonzaga Motta e edigdo

executiva de Thais de Mendonca.

=

UnB

& = C A [ wwwmidiaepolitica.unb.br

Acesso negado.

FIGURA 18 — P4gina oficial do Midia & Politica em 2015°*8

217 Essa informacdo esta disponivel em entrevista em: KINTSCHNER, Fernanda. Observatérios de
Imprensa: a importancia do monitoramento de midia em Campo Grande — MS. Campo Grande, UFMS,
2010.

*'% Disponivel em: www.midiaepolitica.unb.br. Acessado em: 21/08/2015.
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Ilgnuﬂt"mm““ﬂ 64 captures

2 mai 06 - 28 out

Midia&Politica

Home Quem somos Equipe Colaboradores Nemp Contatos Links

Fernando O. Paulino

O esterdétipo do Brasil na midia internacional

Luiz Martins

Os riscos de se Atualizado em 22/12/2006
tratar de assédio Ano2-n°.24
sexual na imprensa LSSN-1809-7030

E-mail
Paulo José Cunha ® .

I - - Receber nossas noticias
Analise das eleigdes: Remover -
Quando a criatividade [ Envisr |
supera o bom senso

Pesquisa Andi . Enqqtite . s
- - - la sua Niao, a imprensa esta se

Assistencialismo e condaHiced B o Sletor de Lite?

nao seduz os jovens

S ZREe SIM NAO | votar |
do semi-arido brasileiro Lt |

Caio Silveira Resultado Parcial
Desenvolvimento
local: alternativa ao

centralismo do Estado

Busca por titulo

[ ok |
Venicio A. de Lima

A midia como
objeto de debate

Edigdes Anteriores

FIGURA 19 — P4gina recuperada do Midia & Politica em 2006°*°

Motta (2010) define que o observatorio tinha como foco a “divulgacdo de
noticias, analises e criticas sobre a cobertura politica na midia brasileira”. Segundo
Motta (2010) o observatorio usava a estrutura e pessoal do Nemp e realizava
seminarios, encontros e pesquisas sobre a cobertura dos processos eleitorais nos anos

em que se realizam eleicdes no Brasil.

O Midia & Politica permitia a liberdade de analise e de expressdo aos seus
colaboradores. “Recomendava-se observar nas analises quatro principios: 1) utilizagdo
de pluralidade de fontes e de pontos de vista; 2) conceitualizacdo e contextualizacdo das
coberturas; 3) medicdo do grau de espetacularizacdo das coberturas; 4) recomendacdes

para a pluralidade e contextualizagdo das coberturas (ser propositivo)”, (MOTTA,

2% Imagem de pagina recuperada a partir do site www.archive.org/web. Acessado em: 14/02/2016.
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2010). De acordo com o autor, as andlises eram publicadas mensalmente e focadas nas
coberturas de politica da imprensa nacional, o acesso ao site do projeto era de ambito
internacional e havia apenas um bolsista pago pela UnB.

Atualmente, o grupo de pesquisa Nucleo de Estudos sobre Midia e Politica
(Nemp-Ceam) ainda esté ativo e o Observatorio Midia & Politica é apresentado como

12°, Porém, ndo ha link

um projeto do grupo em formato de revista trimestra
disponibilizado para acesso a revista, apenas ha uma chamada de artigos de 2014. A
coordenacdo do Nemp-Ceam em 2015 é da professora doutora Liziane Guazina. Por
email em 18 de janeiro de 2016, a autora desta pesquisa, Guazina respondeu que “o
Observatério do NEMP estd sob reformulacdo, pois estamos repensando o formato,
diretrizes editoriais e periodicidade” e ndo respondeu em qual link poderia ter acesso a

revista que teve a chamada de artigos em 2014.

Nicleo de Estudos sobre Midia e Politica ==
N UnB

Observatorio Midia&Politica Pesauisa

Midia&Politica" TOPICOS RECENTES

O Observatério Midia&Politica € a revista trimestral de critica da midia mantido pelo Nucleo

de Estudos sobre Midia e Politica (Nemp) da Universidade de Brasilia (UnB).

0O ponto de partida para a criagdo do Observatério foi a reflexao sobre a contradicao do papel

do jornalismo na sociedade democratica. Em sua concepcdo historicamente constituida, o

jornalismo é considerado um servico de interesse publico. No entanto, esta organizado como a e Montréal

FIGURA 20 — Pégina oficial da Revista Observatério Midia & Politica em 2015%

220 Disponivel em: http://ceam.unb.br/nemp/?page_id=35. Acessado em: 12/01/2016.
22! Disponivel em: http://ceam.unb.br/nemp/?page_id=35. Acessado em: 31/12/2015.
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O Nemp ainda utiliza as redes sociais®? Facebook (atualizada em 2015) e
Twitter (desatualizado desde 2012) para divulgar seu grupo, mas ndo ha plataformas
especificas para o observatorio académico em formato revista, como anunciado pelo

Nemp-Ceam.

2. Disponiveis em: https://www.Facebook.com/nempceamunb e  https://Twitter.com/midiaepol..

Acessados em: 21/08/2015.
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2.3.3 Monitor de Midia

Grupo de pesquisa da Universidade do Vale do Itajai (Univali) existente desde
2001 que analisa criticamente os produtos midiaticos em Santa Catarina e no Brasil. O
site oficial®® esté desatualizado desde 25 de outubro de 2010. A pégina é do tipo blog,
formada apenas por duas abas “Home”, em que ¢ disponibilizada a pagina inicial e 0
“Quem Somos”. Nesta aba, o grupo afirma que “seu objetivo ¢ se dedicar a produgdo
de conhecimento por meio da pesquisa cientifica” e que havia uma Revista Eletronica

em www.univali.br/monitor, que esté indisponivel?**.

& C A & https;//monitordemidia.wordpress.com % 8

Monitor de Midia

Novo livro lancado pelo Labcom de Portugal

Clique aqui para baixar o livro ou aqui para mais informacdes

FIGURA 21 — P4gina oficial do Monitor de Midia em 2015%%

Na aba “Quem Somos” ainda esta listada a equipe formada por Laura Seligman,

Valquiria Michela John, Robson Souza, Silvia Mendes, Taisa Szabatura, Tamara

22 Disponivel em: https://monitordemidia.wordpress.com. Acessado em: 21/08/2015.

2% Disponivel em: https://monitordemidia.wordpress.com. Acessado em: 21/08/2015. Disponivel em:
www.univali.br/monitor. Acessado em: 21/08/2015
?*> Disponivel em: https://monitordemidia.wordpress.com. Acessado em: 21/08/2015.
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Belizario. No site ha producéo de criticas de midia de abril a outubro de 2010, que ndo
serdo analisadas, visto que o recorte para este estudo sdo as andlises das producbes
feitas em 2015, pelos observatorios considerados ativos.

k?%® atualizada e se

O Monitor de Midia ainda mantém sua pagina no Faceboo
apresenta como um grupo de pesquisa focado no tema infancia e consumo nas telas,
mas ndo ha em 2015 postagens de observaces criticas do grupo, apenas a replicacao de
pesquisas cientificas, chamadas para artigos e eventos e noticias relacionadas aos

interesses do grupo e, portanto, o observatorio foi considerado inativo.

Foi feito contato com ex-participantes do grupo e também pela pagina da rede

social, mas ndo foram obtidas respostas sobre porque o projeto esta inativo.

226 Disponivel em: https://www.Facebook.com/gp.monitordemidia/?fref=nf. Acessado em: 12/01/2016.
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2.3.4 Observando Parintins

O observatorio Observando Parintins foi criado em 2010, pelo Laboratério de
Critica de Midia do Amazonas (Lacrima), do campus da Universidade Federal do
Amazonas, em Parintins (AM). No site do projeto, o observatério se apresenta como
espaco que “atua no sentido de compartilnar com a populacdo do municipio o0s
fundamentos que permitem enxergar os meios de comunicacdo de uma forma mais

. . . . . [ 1i 95227
ativa, proporcionando uma leitura negociada e critica da midia”“"".

Ao lado direito do site é possivel observar que o blog ganhou por dois anos
consecutivos (2011 e 2012) o prémio Blog vencendor do Expocom Norte, realizado pelo
Intercom-Norte. Nenhuma postagem foi feita no blog durante 2015.

&« C A [ observandoparintins.blogspot.com.br w8

G+ 1 mais v Proximo blog» Criar um blog  Logir

- ——
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FIGURA 22 — P4gina oficial do Observando Parintins em 201522

A equipe®® coordenada pelo professor doutor Rafael Bellan Rodrigues de Souza

publicava as analises criticas no blog mensalmente. O professor confirma que o projeto

7 Disponivel em: http:/observandoparintins.blogspot.com.br/p/laboratorio-de-critica-da-midia.html.

Acessado em: 21/08/2015.
??% Disponivel em: http://observandoparintins.blogspot.com.br/. Acessado em: 21/08/2015.
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do Observatorio durou trés anos com periddicos ensaios criticos produzidos por alunos.
Seu envolvimento em outras atividades docentes o impediram de voltar a coordenar o

laboratdrio que encerrou as acdes em 2013 e mantinha dois bolsistas®*.

O observatério utilizava a pagina do Facebook?! do Lacrima para difusdo de
contetido, mas ela esta desatualizada desde 2013.

229 Também participavam do projeto os alunos Hanne Cristhine Assimen, Gustavo Saunier, Yasmin Gatto
Cardoso, Daniel Alexandro Pacheco Sicsu, Tuanny da Gléria Dutra, Tiago Barbosa, Kethleen Rabél e
Kamila Mendonca de Souza. Informacao disponivel em:
http://observandoparintins.blogspot.com.br/p/equipe.html. Acessado em: 21/08/2015.

%% As respostas foram obtidas por email a esta dissertacdo em 22 de outubro de 2015,

23! Disponivel em: https://www.Facebook.com/lacrima.ufam. Acessado em: 21/08/2015.
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2.3.5 Observatorio Brasileiro de Midia

Criado em 2004 na Universidade de S&o Paulo (USP), a iniciativa surgiu a partir
do Férum Social Mundial de 2001, realizado em Porto Alegre (RS), com a associa¢do
do Media Watch Global, o site se tornou um projeto para vigilancia dos meios de
comunicacdo. O site estd foram do ar. Néo foi possivel precisar desde quando e ndo foi

possivel obter contato com ex-participantes®.

€ - C ft [)wwwobservatoriodemidia.org.br

Esta pagina da web ndo esta disponivel

Detalhes

FIGURA 23 — P4gina oficial do Observatério Brasileiro de Midia em 2015%

32 Disponivel em: http://www.observatoriodemidia.org.br. Acessado em: 21/08/2015. Confira a noticia

da Agéncia Usp do lancamento em 22/09/2004 disponivel em:
http://www.usp.br/agen/bols/extras/2004/extra064.htm. Acessado em: 12/01/2016.
**3 Disponivel em: http://www.observatoriodemidia.org.br. Acessado em: 21/08//2015.
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FIGURA 24 — P4gina oficial do Observatorio Brasileiro de Midia em 2006

N&o foi possivel encontrar o arquivo de noticias postadas pelo Observatorio
Brasileiro de Midia, mas um de seus trabalhos veiculados que ainda esta disponivel na
internet foi a parceria com o Centro de Estudos das Relacdes de Trabalho e
Desigualdades (CEERT), que observou como os jornais Folha de S. Paulo, O Estado de
S. Paulo e O Globo e as revistas Veja, Epoca e Isto E noticiaram a agenda da promogéo

da igualdade racial e das politicas de ago afirmativa®**.

Né&o foram encontradas redes sociais vinculadas a este observatério ou ex-
membros que pudessem conceder entrevista sobre quais motivos levaram a iniciativa

chegou ao fim.

234

Disponivel em: http://www.smabc.org.br/Interag/temp_img/%7BF7226839-7ED8-4524-ACD3-
27A84853504A%7D _relatorio%200bservatorio%20de%20midia.pdf. Acessado em: 12/01/2015. Foram
observadas matérias que trataram de aspectos ligados a cultura e as religides de matriz africana. A
observacao analisou 972 matérias dos trés jornais e 121 das revistas publicadas entre os dias 1° de janeiro
de 2001 e 31 de dezembro de 2008. A equipe que assina essa observacao foi Kjeld Jakobsen, Bernardo
Kucinski, Alexandre Souza, Marcus Vinicius Costa, Rafael Machado Simdes, Aluisio Barbosa Nunes de
Sousa, Wagner Moraes, Gabriela Veloso, Jéssica Santos de Souza, Jucelino Alves Avelino e Maité de
Oliveira Freitas.
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2.3.6 Observatdrio de Midia

O Observatério de Midia foi constituido como um nucleo de pesquisa formado
por professores dos cursos de Jornalismo e Publicidade e Propaganda da Faculdade
Pitagoras, em Divindpolis (MG), com objetivo de “fomentar o debate sobre a midia e
suas interac0es sociais, especialmente no Centro-oeste de Minas Gerais”. O
observatdrio tem um site em formato de blog, que esté desatualizado desde 2013%.

O projeto tinha como participantes elencados no expediente do blog: Francisco
Resende, Mivla Rios, Silvana Maria de Sousa, Bernardo Rodrigues, Laura Aguiar,
Leonardo Rodrigues, Mateus Dias e Ricardo Nogueira.

€« C f [ observatoriodemidia.blogspot.com.br

G+ 0 mais v Proximo blog»

Quem somos?

A violéncia travestida faz seu trottoir
I3 curtir (S ‘

[} Observatorio de Midia
Divinopolis - MG, Brazil

Douglas Femandes

FIGURA 25 — P4gina oficial do Observatério de Midia em 20152

O observatério também mantém conta no Twitter®’

, Que estd desatualizada
desde 2012 e ao lado direito do site afirma estar presente em artigos semanais do
Observatorio no jornal Gazeta do Oeste e no portal G37, além de manterem o programa

“Observatorio no radio”, todas as quartas-feiras, as 8h15, na Radio Divinopolis AM.

3 Disponivel em: http://observatoriodemidia.blogspot.com.br/. Acessado em: 21/08/2015.

Disponivel em: http://observatoriodemidia.blogspot.com.br/. Acessado em: 21/08/2015.
237 Disponivel em: https://Twitter.com/obsmidia. Acessado em: 13/01/2016.
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H& postagens no blog de 2010 a 2013, sendo a primeira com o titulo “Quem
somos”?® em que explica que o observatério é composto por professores e alunos da
Faculdade de Pitagoras que propde “um nucleo de estudos e andlises que tem como
missdo promover e desenvolver, numa perspectiva multidisciplinar, os estudos sobre as
midias em geral, favorecendo a interacdo do Jornalismo, da Publicidade e da

Propaganda com o mercado de trabalho e com as relagdes sociais como um todo”.

Na postagem o grupo ainda explica a caréncia de pesquisas sobre o assunto e o
objetivo de fomentar “o intenso debate e disseminacdo de producdes intelectuais, em
varias esferas sociais, em relacdo ao carater cultural e simbélico da midia e, obviamente,
de suas principais ferramentas (jornais, radio, televisdo, pecas publicitarias, cinema,
teatro, literatura, edigéo, criagcdo e Internet) e sua influéncia no cotidiano da sociedade

moderna”.

Na segunda postagem do blog®, o grupo define que dentre seus objetivos e
acOes estdo a observacdo critica midiatica e Observatério na Escola, que seria uma
“serie de agdes que visam o debate com alunos do segundo grau [...] contribuindo para o
aperfeicoamento da democracia, provendo e difundindo a liberdade de expressédo e
pensamento, assim como o livre exercicio da comunicag¢ao”. O grupo ainda esclarece
que foram firmadas parcerias com a radio e sites para a difusdo de contetdo e que

também produzia programa pela TV Pitagoras e distribuia para emissoras regionais.

N&o foi possivel obter respostas de ex-participantes do projeto para registrar o

porqué da inatividade desse observatorio de imprensa académico desde 2013.

2% Matéria postada em em 10 de fevereiro de 2010, sem assinatura de autoria. Disponivel em:
http://observatoriodemidia.blogspot.com.br/2010/06/guem-somos.html. Acessado em: 13/01/2016.

2% postagem chamada Objetivos e AcBes, sem assinatura de autoria, publicada em 14 de fevereiro de
2010. Disponivel em: http://observatoriodemidia.blogspot.com.br/2010/06/objetivos-e-acoes.html.
Acessado em: 13/01/2016.
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2.3.7 Observe

O observatério de imprensa vinculado a Universidade Federal de Mato Grosso
do Sul (UFMS), chamado Observe, € um projeto de extensdo, vinculado a Pro-Reitoria
de Extensdo, Cultura e Assuntos Estudantis (Preae/UFMS), idealizado a partir do
Trabalho de Conclusdo de Curso “Observatorios de Imprensa: a importancia do
monitoramento de midia em Campo Grande — MS”, de Fernanda Kintschner Lopes,
apresentado no Curso de Comunicagdo Social — Habilitacdo em Jornalismo, em 2010,
pela Universidade Federal de Mato Grosso do Sul, sob a orientacdo do professor doutor
Gerson Luiz Martins.

A pesquisa monografica que deu origem ao Observe constatou ap0s aplicacdo de
questionarios com 100 leitores especializados (jornalistas, estudantes e professores de
Jornalismo) em Campo Grande, que “68% do total de entrevistados conhecem o que € 0
trabalho de monitoramento de midia”, (KINTSCHNER LOPES, 2010, p.63). Dentre 0s
entrevistados que responderam conhecer o trabalho de monitoramento de midia, 72%
afirmaram ler ao menos um portal de critica de midia, mesmo que raramente, e 100%
dos entrevistados desconheciam quaisquer praticas de monitoramento de imprensa em
Campo Grande (KINTSCHNER LOPES, 2010). “Portanto um portal de monitoramento
da midia de Campo Grande, em que 100% dos entrevistados concordam com sua
implantacdo, tera uma audiéncia significativa, tendo em vista o interesse dos leitores
especializados confirmado pela pesquisa” (KINTSCHNER LOPES, 2010, p.65).

Assim, a pagina do Observe (www.observe.ufms.br) foi criada em novembro de

2010, junto ao trabalho monogréafico, em parceria com o Laboratério de Engenharia e
Software da UFMS (Ledes), coordenado em 2010 pelo entdo professor Camilo
Carromeu, do Curso de Ciéncias da Computacdo da UFMS, que disponibilizou o portal
sem custos e auxilio técnico do académico de Ciéncias da Computacdo da UFMS em
2010, Rodrigo Sanches Devigo.

Com a pagina pronta, a pesquisa de monografica sobre o Observe foi base para o
projeto submetido pelo professor doutor Gerson Luiz Martins ao Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico (CNPq), que foi aprovado na faixa C do
Edital Universal, MCT/CNPq n° 014/2010, publicado em 29 de outubro de 2010, na

area de Artes, Ciéncias da Informacdo e Comunicacdo, que contemplou o Curso de
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Jornalismo da UFMS com a quantia de R$ 50 mil em equipamentos eletrdnicos para a
criacdo do laboratdrio Observe.

O recurso do Governo Federal foi usado para a compra de 20 notebooks, um
computador central, uma impressora, um modem e um roteador, além de materiais de
consumo diario. Com a pégina pronta para o uso desde novembro de 2010 e
equipamentos comprados, o Observe como projeto de extensdo entrou em
funcionamento apenas em marco de 2014, com atuagdo de agosto de 2014 a junho de
2015*%,

O lapso temporal foi o periodo necessario para os tramites licitatorios da
universidade para a aquisicdo de mobiliario e infraestrutura para equipar o laboratério
com itens ndo contemplados pelo edital do CNPg, como as mesas, cadeiras e a parte

elétrica.

FIGURA 26 — Estrutura do projeto Observe**

9 0 acompanhamento dos encontros semanais foi feito pela autora desta dissertacdo, como jornalista
responsavel pelo projeto durante este periodo de um ano.

1 Foto Fernanda Kintschner. O Laboratdrio esta estrutura nas dependéncias do Curso de Comunicagio
Social — Habilitagdo em Jornalismo da UFMS.
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FIGURA 27 — Laboratério Observe*

A internet com o uso da pagina do Observe (www.observe.ufms.br) foi o suporte

escolhido pelo observatorio como plataforma de trabalho por permitir a veiculacdo do
maior nimero de avaliacBes criticas, sem os limites de espaco como em um material

impresso ou tempo cronometrado em TV.

J F Observatério da impren=: » D — ) - on] ool B0
S C' M [) observe.ufms.br 1

OBSERVE

Legislagdo e Etica

Ultimas noticias

23-11-2010
CNPq aprova projeto do Observatério de Imprensa em Campo Grande

Ultimos Artigos Imagem do Dia
s arigos >

010
assegurar a responsabllidade soclal da midia: modelos, propostas e
as
<amnin ey

FIGURA 28 — Péagina oficial do Observe em 2015%*®

u do layout do Observatério

r

O site foi estruturado a partir das seguintes abas para atender as demandas e

necessidades do projeto: “Home”, em que ficam expostas as Ultimas noticias e artigos

2 Foto cedida gratuitamente por Gerson Luiz Martins.
**3 Disponivel em: www.observe.ufms.br. Acessado em: 31/12/2015.
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publicados no site. A imagem do dia e a enquete sdo disponibilizadas de forma rotativa;
“Noticias”, aba em que sdo dispostas todas as noticias, andlises criticas e textos
publicados na péagina; “Artigos”, espaco destinado aos artigos cientificos sobre
monitoramento de midia e observatorios de imprensa, escritos pelos membros do
Observe ou ndo; “Links” espaco para links de outros sites de observatdrios,
monitoramento de midia ou de interesse jornalistico; “O Observatério”, espagco em que
estdo contidas as informagdes sobre a criagao do portal; “Legislacdo e Etica”, em que 0s
internautas tém acesso a links de legislacéo e ética do jornalista; “Leituras indicadas”,
quanto aos livros e leitura em geral, sobre jornalismo; e “Contato”, para entrar em
contato com o Observe, seja para denunciar abusos da imprensa, seja para sugestionar
ou criticar a atuacdo do portal, enfim, contatos gerais com 0s atuantes do site para a

promogcé&o da interagdo com o leitor.

e As postagens de 2015 do Observe foram cinco criticas de midia:

- 08 de Maio de 2015: “A midia e a questdo do género: pouca informacdo gera
25244

pouco debate — analise sobre as coberturas sobre o Dia Internacional da Mulher. Os

sites Campo Grande News e MS Noticias e o jornal impresso Correio do Estado sdo
criticados pela falta de dedicacdo ao tema e criticas positivas as coberturas do site
Capital News e os dos telejornais MSTV e MSRecord, que fizeram divulgacdes plurais
e completas, na visao da autora.

- 10 de Maio de 2015: “Superficialidade midiatica na cobertura da Mobilizacdo
29245

Nacional Indigena — autora critica a imprensa local de forma geral sobre ndo ter

dado destaque para a Mobilizacdo Nacional Indigena, em abril de 2015 e cita exemplos
de coberturas superficiais os sites Campo Grande News, Midiamax e o jornal impresso
O Estado de MS.

- 11 de Maio de 2015: “SOS CULTURA: analise das matérias sobre a ocupagdo

246
da Fundac”

— texto critica cobertura dos jornais impressos O Estado de MS e Correio
do Estado e sites Campo Grande News, MS Noticias e GIMS sobre a ocupacao de
artistas na Fundacdo Municipal de Cultura, além de apontar muitas divergéncias em

dados apresentados pelos veiculos.

2% Disponivel em: http://observe.ufms.br/?section=news&itemld=236. Acessado em 16/09/2015.
2% Disponivel em: http://observe.ufms.br/?section=news&itemld=238. Acessado em 16/09/2015.
248 Disponivel em: http:/observe.ufms.br/?section=news&itemld=237. Acessado em 16/09/2015.
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- 12 de Junho de 2015: “A repercussdao do caso Olarte no Fantastico — texto

analisa a repercussdo na midia campo-grandense da matéria veiculada pelo programa da
Rede Globo, Fantastico, sobre o ex-prefeito de Campo Grande, Gilmar Olarte de,
supostamente, repassar cheques em branco recebidos de seus préprios eleitores para
agiotas. Texto critica cobertura dos telejornais da filiada local da Globo, MSTV 12
Edicdo e Bom Dia MS e elogia a cobertura dos sites Capital News, O Estado Online,
MS Noticias, Midiamax e Topmidia News.

- 28 de Julho de 2015: “E qual é a verdade, afinal?”®*® — texto compara as
coberturas dos telejornais MSTV 12 Edicdo, Bom Dia MS, sites G1 MS, Campo Grande

News, Midiamax, O Estado Online e dos impressos O Estado MS e Correio do Estado
sobre trés dias de reportagens sobre a prisdéo de nove cuidadores de carro, mais
conhecidos como flanelinhas, na Avenida Afonso Pena, em Campo Grande. Nenhuma

matéria é considerada completa o suficiente, em todas a autora apresenta pontos falhos.

Os veiculos mais criticados pelo Observe foram: o site Campo Grande News e
0s jornais impressos Correio do Estado e O Estado MS. O mais elogiado € o site Capital

News. Todas as observac6es se deram a veiculos sul-mato-grossenses.

O projeto Observe comecgou suas atividades no segundo semestre de 2014, com
encontros semanais, todas as quintas-feiras pela manhd, orientadas pela jornalista
Fernanda Kintschner, sob a supervisdo do coordenador do projeto, professor doutor

Gerson Luiz Martins.

Académicos de todos os semestres foram convidados a participar, via email,
redes sociais e apresentacdo sobre o projeto em salas de aula. N&o foi imposta restricao
de nivel académico e todos foram informados sobre a inexisténcia de bolsas de extenséo
Ou quaisquer outros recursos para subsidiar a participacdo. De imediato foi observado a
procura e interesse dos académicos dos dois primeiros anos da graduacdo. O
desconhecimento sobre critica de midia era notério e principal motivo pelo qual

afirmaram buscar o projeto.

Para diminuir o desnivel de conhecimento quanto ao tema observatorios de
imprensa entre os alunos interessados foram definidos pela jornalista e orientador seis

encontros iniciais com o grupo para o debate e discussdo em sala de aula sobre critica de

247 Disponivel em: http:/observe.ufms.br/?section=news&itemld=239. Acessado em 16/09/2015.
248 Disponivel em: http://observe.ufms.br/?section=news&itemId=240. Acessado em 16/09/2015.
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midia para embasamento tedrico. As leituras relacionadas foram feitas para esses

encontros nos meses de agosto e setembro de 2014:

CHRISTOFOLETTI, Rogério. Ver, olhar, observar. In: CHRISTOFOLETTI, R,;
MOTTA, L.G. (Orgs). Observatorios de midia: olhares da cidadania. Sdo Paulo: Paulus,
2008;

SILVA, Luiz M.; PAULINO, Fernando O. “Por que os observatdrios nao
observam “boas praticas”?. In. CHRISTOFOLETTI, R.; MOTTA, L.G. Observatorios
de midia: olhares da cidadania. Sdo Paulo: Paulus, 2008;

CHRISTOFOLETTI, Rogério e DAMAS, Susana H. Fiscalizar e alfabetizar:
dois papeis dos observatdrios de meios latino-americanos. Em Questéo, Porto Alegre, v.
12, n. 1, p. 149-169, 2006;

LOURES, Angéla da C. C. Pequena historia da critica de midia no Brasil. In:
CHRISTOFOLETTI, R.; MOTTA, L.G. Observatoérios de midia: olhares da cidadania.
Séao Paulo: Paulus, 2008;

COSTA, Caio Tulio. Falso Moralismo. In: O Reldgio de Pascal: a experiéncia do

primeiro ombudsman da imprensa brasileira. Sdo Paulo: Siciliano, 1991,

PAULINO, Fernando e SILVA, Luiz Martins da. Formas de Assegurar a
Responsabilidade Social da Midia: modelos, propostas e perspectivas. Intercom 2005,
Rio de Janeiro, UERJ.

Ao término das leituras obrigatorias, para nivelar o conhecimento entre 0s
participantes, os alunos entenderam que além de criticar construtivamente, as analises
de midia também tém por objetivo apontar as praticas de qualidade, como forma de
colaborar com a formacdo académica e incentivar a midia local a produzir reportagens

mais completas.

Durante o processo de leituras e debates no laboratério, todos os membros?*® do
projeto também participaram do Seminario dos Pesquisadores da Rede Nacional de

Observatorios de Imprensa (Renoi) realizado no dia 28 de agosto de 2014, no 5°

**% Os académicos que participaram do projeto em 2014 foram: Joaquim Lucas Riquelme, Larissa Moreti,

Cinthia Miguéis, Luana Rodrigues, Vivian Campos, Larissa Ferreira, Milena Garcete e Thayna Oliveira.
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Simposio Internacional de Ciberjornalismo, que aconteceu na UFMS, campus de
Campo Grande. Neste encontro foi possivel debater com pesquisadores®®® da Renoi

sobre a atuacdo dos observatdrios de imprensa, as dificuldades e acertos.

Ainda em 2014 o projeto promoveu analises de outras iniciativas de
observatorios e proporcionou palestras com profissionais da imprensa, no més de
outubro. Editores dos dois principais sites de Campo Grande, Edivaldo Bitencourt do
Campo Grande News (www.campograndenews.com.br) e Eser Céaceres do Midiamax

News (www.midiamax.com.br), foram convidados para debaterem com o0s alunos

participantes do projeto sobre os erros e acertos do jornalismo diario e também sobre

como lidam com as criticas ao ciberjornalismo.

Os alunos também puderam debater sobre os deslizes €ticos e situacdes passiveis
de criticas, sob o ponto de vista de quem trabalha com assessoria de imprensa, a partir
das palestras dos jornalistas Maria Matheus, assessora em 2014 do governador eleito
Reinaldo Azambuja (PSDB) e com Vitor Yoshihara, assessor-chefe da Cémara de
Vereadores de Campo Grande. Em novembro de 2014 o projeto focou suas atividades
nas analises conjuntas em laboratorio entre a jornalista responsavel e alunos, sempre
com olhares sobre as coberturas da imprensa local. As matérias escolhidas para analises
eram aleatdrias, apods leitura das publicacdes diarias da midia. A preferéncia era por
matérias em sites, jornais impressos digitalizados ou videos de telejornais disponiveis
em sites das emissoras. A discussdo era feita no nivel do debate em sala, com dialogo

aberto e, portanto, sem registros para serem analisados.

Apenas um texto final foi escrito para o site em 2014, como forma de atividade
final do projeto de monitoramento e avaliacdo do jornalismo campo-grandense em
conjunto. O texto escrito foi composto a partir da opinido de todos os participantes e

postado no site em 28 de Novembro de 2014%**

. Os alunos puderam compreender que as
analises de midia criticism podem também ser expostas, além de textos criticos, como

artigos académicos cientificos, resenhas criticas, artigo de opinido e cronicas.

20 Estavam presentes no evento os pesquisadores vinculados & Renoi: Rogério Christofoletti, Fernando
Paulino, Victor Gentilli, Edgar Rebougas, Danilo Rothberg, Josenildo Guerra, Gilson Porto Jr.
21 Entre 0 furo e a barriga. Texto disponivel em:
http://www.observe.ufms.br/index.php?section=news&itemld=235. Os académicos que participaram do
projeto em 2014 foram: Joaquim Lucas Riquelme, Larissa Moreti, Cinthia Miguéis, Luana Rodrigues,
Vivian Campos, Larissa Ferreira, Milena Garcete e Thayna Oliveira. Acessado em 16/09/2015.
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Os critérios usados para as analises do Observe tanto em 2014 como em 2015
foram estabelecidos por Motta (2008), quando coordenador do observatorio académico

Midia & Politica, da Universidade de Brasilia. Ele criou a seguinte lista para checagem:

Observar nas andlises quatro principios:

1) Utilizago de pluralidade de fontes e de pontos de vista;

2) Conceitualizagdo e contextualizacdo das coberturas;

3) Medicdo do grau de espetacularizagdo das coberturas;

4) Recomendacdes para a pluralidade e contextualizagdo das coberturas (ser
propositivo).

Em seguida verificar se ha no texto, ou nas imagens da cobertura referéncia,
mencdo as contextualizagBes e verificar, na cobertura jornalistica em
observacdo, se ha presenca ou auséncia de politicas publicas relacionadas aos
eventos relatados. Observar se essa mencdo € pertinente, adequada,
explicativa, completa ou parcial de legislacdo pertinente aos eventos
relatados na cobertura.

" Critérios para a abordagem do tema:

a) Na cobertura jornalistica em observacdo, verificar a presenca de
preconceitos.

b) Verificar presenca ou auséncia de explicacdo das causas (antecedentes) e
efeitos, o0s esteredtipos ou prejulgamentos dos atores sociais citados
(consequéncias sociais do evento narrado).

c) Verificar se o texto relaciona essas causas e consequéncias de forma
compreensivel, com clareza e didatismo.

" Critérios relativos a elaboracdo do produto:

a) Verificar se a cobertura é excessivamente factual, restringe-se ao pontual,
relata apenas fatos brutos, desvinculados do contexto social ou histérico.

b) Observar a presenca ou auséncia de infogréficos, tabelas, cronogramas,
estatisticas, quadros e outros recursos graficos que auxiliam o leitor, ouvinte,
telespectador, internauta a comparar e contextualizar as informacoes.
Verificar a clareza, pertinéncia e a forca desses recursos graficos.

c) Observar qual é o enquadramento (o ponto de vista, angulo) predominante
na cobertura: oficialista, comercial, cidadania e outros.

d) Quando pertinente, observar se o0 enquadramento predominante na
cobertura é positivo, negativo ou neutro em relacdo a cada ator social
envolvido e citado.

" Critérios relativos a pluralidade de fontes e & representacdo dos atores

sociais:
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a) ldentificar os atores sociais presentes, comparar 0 espago ou tempo
atribuido a cada um deles e identificar a posicdo que a cobertura jornalistica
os coloca na historia (herdi, vildo, mocinho, bandido, benfeitor, vitima etc.)
b) Observar o nimero de fontes citadas na cobertura do tema em questéo, o
equilibrio entre essas fontes e a auséncia de fontes credenciadas que
poderiam ter sido consultadas para ampliar os pontos de vista, mas que néo o
foram. (MOTTA 2008, p. 35 e 36).

Em 2015 o projeto retornou a ativa em marco, na volta do calendario académico.
Devido & entrada de novos integrantes®? no projeto foi necessério estudo em grupo de
leituras sobre critica de midia feitas em 2014 e novos textos de referéncias foram

incluidos:

CUNHA, Patricia e REBOUCAS, Edgar. Observatérios de midia como
instrumentos para (da) democracia. RECIIS — Revista Eletronica de Comunicagéo,
Informacdo, Inovacédo e Saude. Rio de Janeiro, v.4, n.4, p.85-93, Nov., 2010;

SILVA, Gislene e SOARES, Rosana de Lima. Para pensar a critica de midias.
Porto Alegre, v. 20, n. 3, pp. 820-839, setembro/dezembro 2013.

Em abril de 2015, o projeto convidou mais um profissional para conversar com
os alunos. A escolha foi por uma nédo-jornalista, pessoa que fosse retratada pela midia
ou entrevistada frequentemente. Entdo foi convidada a presidente da Associacdo das
Travestis e Transexuais de Mato Grosso do Sul (ATMS), Cris Stefanny (foto na Figura

25), para um debate sobre como sdo tratadas as pautas sobre género.

%2 0 grupo em 2015 foi composto pelos estudantes Hélio Lima e Michael Franco, além de Cinthia
Miguéis e Larissa Moreti j& participantes em 2014.
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FIGURA 29 — Projeto Observe em 2015%°

Para os encontros de maio de 2015, os participantes foram motivados a debater
em sala de aula sobre as coberturas envolvendo criangas, adolescentes e menores
infratores, pois com a votacdo no Congresso Nacional da PEC 171/93, que propde a
reducdo da maioridade penal de 18 para 16 anos, 0 assunto foi “capa” em todos os

veiculos durante todo o més.

Em maio, junho e julho os alunos também participaram dos encontros semanais,
em 2015 realizados nas sextas-feiras, para analisar a midia. Como foram analises em
sala, por meio do debate, ndo ha registros para serem analisados para esta pesquisa, mas
pode-se afirmar que os diferentes pontos de vista entre os discentes e a jornalista
responsavel enriqueceram a percepcao de todos sobre o fazer jornalistico nas diversas

editorias.

Durante todo o primeiro semestre de 2015, os alunos também foram
incentivados a entregar analises individuais, sobre a cobertura de algum fato a sua

escolha, desde que os veiculos analisados atuassem em Mato Grosso do Sul®*.

O encerramento do projeto sob a responsabilidade da jornalista Fernanda

Kintschner ocorreu em julho de 2015, em que culminou a greve nacional dos

253 Foto Fernanda Kintschner.
2% As cinco criticas estdo disponiveis na fntegra em www.observe.ufms.br (acessado em 16/09/2015) e
foram analisadas no item 3.1 desta dissertacao.
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professores e administrativos de universidades publicas. Apds isto 0 projeto se encontra
inativo.

A divulgacédo do portal € um desafio que, por estar em uma universidade publica,
ndo h& recurso institucional para ser despendido em publicidade nos meios de
comunicagdo. Apesar disso, a universidade colaborou na abertura de espago para

divulgacdo do projeto em sua revista institucional chamada Sinapse®”:

C f [} sinapse.ufms.br

-' & 9 hiob de31
_ Slngpse Edicdo Atual

ratorio de Imprensa alinha

Sumario EdicBes Anteriores Download Contato

sto dg 2015  Edicao 12

sino @ pesquisa

Observatério de Imprensa da UFMS
Coordenador: Gerson LuizMartins
Unidade: CCHS

FIGURA 30 — Revista Sinapse edi¢do 12

% Disponivel em: http://sinapse.ufms.br/?2p=1081. Acessado em 16/09/2015.
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g hiob de31

prensa da UFMS foi idealizado
pela entao académica Fernan-

mesmo tempo em que se qua-
lificam os académicos para a
30 mididti :

€ que se propoe ao consumi-
dor desses produtos uma ana-
lise mais critica dos materiais
consumidos.

crita (jornal ou site), televisao
e radio e a escolha é feita com
base na importancia e contex-
tualizacao dos assuntos.»

Edicao Atual

Sumario EdicOes Anteriores

Julho/Agosto de 2015 @ Edicao 12

0s textos séo publicados no site
Observe (www.observe.ufms.br)

Os alunos reinem-se uma vez por
semana no Laboratério Observe

cCf Esinapse.ufms.br

Y Sinapse

Projeto articula conhecimentos de Etica
e Legislacio em Jornalismo, Redagdo em
Jornalismo, Fotojornalismo, Ciberjornalismo
Comparada

e Comunicagio

Edicdo Atual

4“Esse é um processo realmente impor-
tante para visualizar a estrutura e midia de
um outro angulo e, ainda, quanto ao ensino,
proporciona a articulacao dos conhecimentos
da Etica e Legislagao em Jornalismo, Reda-
¢ao em Jornalismo, Fotojornalismo, Ciberjor-
nalismo e Comunicagao Comparada”, afirma
o coordenador do projeto, professor Gerson
Martins.
0 grupo do Observatdrio da UFMS, aber-
to a participacao de novos académicos, pas-
50U POr uma preparacao tedrica antes de dar

inicio a analise da producao jornalistica.

“Os alunos fazem toda uma analise so-
bre como a midia poderia explorar deter-
minado assunto, sem ficar presa apenas a
questoes corriqueiras do tema como agen-
da, por exemplo, e também fazem elogios
quando ha um bom trabalho realizado”, diz
Fernanda, que é mestranda em Comunica-
¢ao na UFMS.

Em reunioes com alguns editores de
meios de comunicacao social local, os profis-
sionais mostraram compreender a proposta

il

Sumario

EdicOes Anteriores

§  Julho/Agosto de 2015 @ Edicao 12

do Observe, segundo a jornalista, mas sem-
pre ha receio da critica pelo trabalho desen-
volvido.

“Eles entendem a importancia desse pro-
cesso, principalmente dentro da Academia,
que € privilegiada por ser um espaco livre
para conversa, troca de ideias. E também
por ser um trabalho para a melhoria do senso
critico dos alunos em formacao”, completa a
jornalista.

0 Observe faz parte da Rede Nacional
de Observatérios de Imprensa (Renoi).n

FIGURA 32 — Revista Sinapse edi¢do 12

Download

Download

Contato

Contato
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! Sinagse

“Onteresse na drea de
DBireitos Humanas”

Andrezza Nobrega Marques |

Curso: Psicologia - CCHS
Projeto: Curso sobre violagdes de direitos de
grupos vulneraveis

Edicdo Atual

" Acteditar no padev
daagdo social”

Curso: Direito - CPTL
Projeto: Universidade da Melhor Idade

Sumario Edicbes Anteriores

S Julho/ Agosto de 2015 @ Edicao 12

“@lhav mais amplo:
para as matérias”
Larissa Moreti

Curso: Comunicagao Social - CCHS
Projeto: Observatério de Imprensa da UFMS

“Eu tenho muito interesse nessa drea de “Interessei-me em participar do projeto “No comego me interessei pelo
Direitos Humanos. Acho interessante esse por acreditar no poder de acao social Observatario de Imprensa por até
curso por trabalhar com diferentes grupos. do projeto e pela chance de integra-lo ento nunca ter feito nada na area de
Com o Curso sobre violagdes de direitos ativamente, na condicao de voluntaria. extenso, mas 0 que me motivoua
de grupos vulneraveis podemos entender Logo percebi o quanto iria ganhar continuar foi justamente essa adicao a
melhor, conhecé-los de uma forma mais de experiéncia nesta relacao entre formagdo académica. Eu percebi uma
especifica e dessa forma podemos pensar universidade e sociedade. A UMI atende melhora na minha redacao, nos meus

em como ajuda-los, ja que precisam ser

cerca de 120 idosos, que tém acesso a

trabalhados especificamente por contada  diversas dreas de conhecimento, aprendem s atérias, na maneira como eu leio

ilidade. Acho muito imp mais sobre seus direitos e sobre como as matérias de outros veiculos. O nosso
cada grupo - mulher, indigenas, negros e manter uma vida saudavel, se divertem, trabalho também contribui para educar
LGBTs - ter seus modulos apresentados fazem novas amizades, participam de aleihndasgessoung,emgenlnao
e discutidos separadamente com suas oficinas de arte, etc. Tomnamos a vida do tém informagoes prévias, e
especificidades. Esses cursos preparam idosos mais agradavel e colaboramos com mdtam_mweléemsemmw
de forma melhor os profissionais que a sociedade de uma forma geral. Pois, senso critico. Acho que essa andlise
atuam na drea e colaboram para o maior tudo que os idosos aprendem nas aulas é que fazemos € importante para dar
entendimento, j3 que a questao do transmitido a amigos e familiares, O projeto  UMa outra visao aos consumidores
preconceito ainda & muito grande.” produtos da midia.”

€ bom tanto aos alunos, quanto aos seus
colaboradores.”

Download

Contato

30

FIGURA 33 — Revista Sinapse edi¢do 12

Outras divulgacdes ao projeto foram possibilitadas pelo site Primeira Noticia,
laboratdrio do Curso de Jornalismo da UFMS, com a matéria “Observatorio de midia da

2%6» o pelo artigo cientifico

UFMS vai monitorar a imprensa de Campo Grande
“Observe: 0 observatério de midia da UFMS para pratica de Ensino, Pesquisa e

Extensao” (KINTSCHNER LOPES, 2015).

O grupo optou por ndo criar perfis nas redes sociais, apesar da possibilidade de
ampliar a divulgacdo cientifica, pois a falta de um administrador das paginas foi um
empecilho. Os oito académicos participantes em 2014 e os quatro®’ participantes de
2015 apresentaram depoimentos significativos em sala de aula sobre como foram
alterados seus modos de compreender o jornalismo durante a participacdo do projeto e
duas participantes registraram suas opinides em entrevistas disponiveis na integra no

Apéndice B deste estudo.

26 Matéria publicada em 6 de setembro de 2014, de Luana Campos e André Moura. Disponivel em:
http://www.primeiranoticia.ufms.br/jornalismo/de-olho-na-midia/412/. Acessada em: 01/15/2015.

2T 0s académicos que participaram do projeto em 2014 foram: Joaquim Lucas Riquelme, Larissa Moreti,
Cinthia Miguéis, Luana Rodrigues, Vivian Campos, Larissa Ferreira, Milena Garcete e Thayna Oliveira.
Em 2015 foi composto pelos estudantes Hélio Lima e Michael Franco, além de Cinthia Miguéis e Larissa
Moreti j& participantes desde 2014.
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Para Larissa Moreti de Lima Ribeiro (2015), o projeto colaborou para a sua
formacdo e para a melhora de qualidade de seus textos, devido aos exercicios de
analises. “A maior contribuicdo certamente foi para 0 meu olhar critico, ndo s6 para
com a imprensa local, mas para todos os contetdos jornalisticos no geral. Passei a
perceber melhor as mas e boas praticas veiculadas na imprensa e utilizar essa percepcao
para aperfeicoar minhas habilidades dentro das atividades realizadas na universidade e
espero que isso interfira positivamente em minhas realizagbes profissionais
futuramente” (RIBEIRO, 2015).

Segundo Ribeiro (2015), a universidade é um locus privilegiado de observacéo:

A academia é o principal e mais adequado local para que transformacGes
sociais ocorram ou, pelo menos, surjam em forma de ideia. Na universidade,
temos a oportunidade de discutir, debater e refletir para entdo tentar de alguma
maneira efetivar de maneira pratica os conhecimentos adquiridos. Pelo menos
no plano tedrico, os observatorios académicos contribuem significativamente
para a sociedade, sem descartar ainda a possibilidade de uma interven¢do mais
pratica se bem explorada. (RIBEIRO, 2015)

Ribeiro (2015) considera que falta tempo dedicacdo ao projeto € uma critica a
propria atuacdo dos observatorios académicos. “Geralmente, dentro das universidades,
0s observatdrios tendem a ser carregados como um exercicio extra, ja que todos que
participam estdo engajados com varias outras atividades. Creio que esse seja um fator
que contribua muito para que eles sejam esquecidos, deixados de lado ou pouco
conhecidos” (RIBEIRO, 2015).

Para Luana Rodrigues Campos (2015), jornalista e ex-participante do Observe,
os observatorios académicos complementam a formacdo universitaria. “O projeto
complementa certas deficiéncias na formacdo, [ajuda a] compreender melhor o0s
discursos que a midia local adota e aprender mesmo sobre o que ndo fazer no jornalismo
diario”. ApoOs formar-se em 2015 se desligou do projeto pela impossibilidade de
conciliar com o horario de trabalho, mesmo motivo apontado por outros profissionais ao

ndo aceitar o convite para participar do observatorio académico.

Campos (2015) explica que o projeto a fez perceber a importancia do

aperfeicoamento profissional para superar as deficiéncias da graduacéo e a necessidade
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de aprofundar mais sobre analise de discurso. “Creio que participei do projeto por pouco
tempo, mas pude pegar dicas importantes sobre o que ndo fazer na hora de apurar e
escrever hard news. E 0s observatérios podem contribuir para a sociedade tanto do
ponto de vista das analises, que devem alcancar, principalmente, 0s proprios
profissionais, quanto na formacéo critica de estudantes de jornalismo, mas tudo a médio

e longo prazo”.

Uma critica a propria atuacdo dos observatorios, Campos (2015) considera que
meios para alcangar o “publico de massa” devem ser pensados, assim como mais
tentativas de espagos dentro da propria midia e que mais exercicios praticos de analises

do discurso devem ser incentivados nos projetos de observatorios.

Com seis meses de projeto, 0 Observe contribuiu como base para a criacdo da
disciplina Observatério de Midia na estrutura curricular da graduacdo em Jornalismo da
UFMS, com matéria optativa®®, que caminhou concomitantemente com os demais seis

meses de projeto.

Na ementa da disciplina Observatério de Midia constam os seguintes objetivos:
1) Avaliar a qualidade da cobertura de politicas publicas sociais no jornalismo brasileiro
confrontando a relevancia e a qualidade da informacdo divulgada com as demandas e
necessidades da realidade social brasileira; 2) Identificar pardmetros de referencia de
qualidade da informacao que permitam construir valores noticia adequados a cobertura

de politicas publicas sociais.

28 A disciplina foi ministrada voluntariamente durante o primeiro semestre de 2015 pela mestranda e
autora desta dissertacdo, Fernanda Kintschner, sob orientagdo do professor doutor Gerson Luiz Martins.
Ementa disponivel na integra em anexo.
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CAPITULO 3 - RESULTADOS

Esta pesquisa analisou e classificou trés tipos de observatorios de imprensa
académicos brasileiros: ativos primarios, ativos secundarios e inativos. De 2014 a 2016
foram levantadas 19 iniciativas, sendo quatro ativas primarias, oito ativas secundarias e
sete inativas. Todos ainda ativos, primarios e secundarios, sdo projetos sem fins
lucrativos, em que coordenadores acumulam a funcdo de professores universitarios.
Quanto aos inativos ndo foi possivel esta constatacdo, visto que nem todos o0s ex-

coordenadores foram encontrados ou responderam aos contatos.

Em trés dos primarios ha bolsas de extensdo oferecendo aporte a atuacdo dos
académicos: ObjJETHOS uma bolsa, Plural duas e Canal da Imprensa outras duas. Nos
secundarios foi possivel constatar via sites oficiais e resposta aos questionarios que ha
14 bolsistas listados no Observatério da Midia, no Observatério da Qualidade no
Audiovisual com dez bolsas, no Observatorio Saude na Midia com trés bolsistas, o
Opaje com trés bolsistas, Obscom com trés bolsistas, sendo dois alunos de iniciacdo
cientifica e uma técnica bolsista de trabalho, o Observatorio da Radiodifusdo Publica
com trés bolsistas, o Obcom com dois bolsistas e o Midia em Foco com todos o0s

participantes voluntarios, assim como no SOS Imprensa.
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TABELA 1 — Quantidade de bolsistas por observatdrio ativo
Primarios

Canal da Imprensa 2
Plural 2
ObJETHOS 1
SOS Imprensa 0
Secundarios

Observatorio da Midia 14
Observatorio da Qualidade no

Audiovisual 10
Observatoério da Satde na Midia 3
Observatorio de Pesquisas Aplicadas ao

Jornalismo e ao Ensino 3
Observatorio de Economia e

Comunicacgéo 3
Observatorio da Radiodifusédo Publica

na América Latina 3
Observatorio de Comunicagao, 2
Liberdade de Expresséo e Censura

Midia em Foco 0

Fonte: tabela elaborada pela autora

Quanto a infraestrutura, dos observatorios primarios apenas o0 ObJETHOS dispde
de um computador proprio. Os demais, SOS Imprensa, Plural e Canal da Imprensa
compartilham a estrutura dos cursos de Jornalismo. Dos secundarios foi possivel obter
informacdo do Observatério da Qualidade no Audiovisual, que afirmou dispor de um
computador, um laptop, duas cameras, um tripé e um foco de luz e do Observatorio de
Pesquisas Aplicadas ao Jornalismo e ao Ensino que utiliza laboratorios coletivos da

Universidade Federal de Tocantins mediante reserva para uso>°.

Dos observatérios ativos (primarios e secundarios), seis ficam no Sudeste do
pais, dois no Sul, dois no Centro Oeste, um no Nordeste e um no Norte. Dos inativos

dois do Centro Oeste, dois no Sudeste, dois no Norte e um no Sul. Na totalidade dos

% Informagéo do Opaje confirmada via email do coordenador em 28 de junho de 2016. A constatagéo foi

limita aos observatorios ativos, mas é preciso destacar a infraestrutura do Observe da UFMS, que apesar
de inativo, dispde de 20 notebooks proprios, um computador central e uma impressora.
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observatorios encontrados, oito eram ou estdo sediados no Sudeste, quatro no
Oeste, trés no Sul, trés no Norte e um no Nordeste.

TABELA 2 — Localizacao geografica dos observatorios brasileiros

[OBSEHAGHESAUNGS M Localizaéo
Primarios

Canal da Imprensa Sudeste
ObjJETHOS Sul
Plural Sudeste

SOS Imprensa

Centro Oeste

Secundarios

Midia em Foco Sul

Observatorio da Midia Sudeste
Observatdrio de Economia e Comunicagao Nordeste
Observatorio da Qualidade no Audiovisual Sudeste

Observatoério da Radiodifusdo Publica na
América Latina

Centro Oeste

Observatério da Saude na Midia Sudeste
Observatorio de Comunicagéo, Liberdade

de Expressdo e Censura Sudeste
Observatorio de Pesquisas Aplicadas ao

Jornalismo e ao Ensino Norte
| Observatérios inativos |

Agéncia Unama Norte
Midia & Politica Centro Oeste
Monitor de Midia Sul
Observando Parintins Norte
Observatério Brasileiro de Midia Sudeste
Observatério de Midia Sudeste

Observe

Centro Oeste

Fonte: tabela elaborada pela autora

Centro

Contatos foram feitos, mas nao foi possivel obter explicacdes sobre o porqué dos

observatérios Monitor de Midia, Observatorio Brasileiro de Midia, Agéncia Unama e

Observatorio de Midia estarem com seus projetos de observatorios de imprensa

académicos desativados. O Observando Parintins e o Observe ficaram sem coordenacgéo

envolvida diretamente no projeto, devido a outras atividades docentes e por isso as

atividades dos observatdrios foram suspensas. O Midia & Politica tornou-se Revista que

nunca foi lancada e estaria desativada para passar por uma reformulacao.
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Dos observatorios ativos (primarios e secundarios), dois (Canal da Imprensa e
Midia em Foco) sdo projetos vinculados a universidades particulares, sendo 0s outros
dez em instituicbes publicas. Dos inativos, trés tinham sede em universidades
particulares (Monitor de Midia, Agéncia Unama e Observatorio de Midia). Os outros
quatro foram iniciativas de universidades publicas. Na totalidade dos observatérios
encontrados, cinco sdo ou foram ligados a universidades particulares e 14 a publicas.

TABELA 3 - Vinculacdo universitaria

|Observatoriosativos " Universidade | Administragao
Primérios

Canal da Imprensa Unasp particular
ObJETHOS UFSC publica
Plural Unesp publica
SOS Imprensa unB publica
Secundarios

Midia em Foco Feevale particular
Observatorio da Midia UFES publica
Observatorio da Radiodifusdo Publica na

América Latina UnB publica
Observatorio da Qualidade no

Audiovisual UFJF publica
Observatorio da Saude na Midia Fiocruz publica
Observatorio de Comunicacdo, Liberdade

de Expressdo e Censura USP publica
Observatorio de Economia e

Comunicacao UFS publica
Observatorio de Pesquisas Aplicadas ao

Jornalismo e ao Ensino UFT publica
Observatorios inativos |

Agéncia Unama Unama particular
Midia & Politica unB publica
Monitor de Midia Univali particular
Observando Parintins UFAM publica
Observatorio Brasileiro de Midia USP publica
Observatorio de Midia Pitagoras particular
Observe UFMS publica

Fonte: tabela elaborada pela autora

Dos 12 observatérios ativos (primarios e secundarios), 11 escolheram a internet

como suporte principal para veiculagdo de suas producdes, sendo o Midia em Foco, o
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unico que escolheu em 2015 o suporte radio. Dos inativos, todos mantiveram, enquanto

existiram, sites como veiculo principal de divulgacao de trabalho.

Dos 12 observatdrios académicos em atividade (priméarios e secundarios), o
Plural, o Obscom, o Opaje e 0 Observatdrio da Radiodifusdo possuem Facebook como
Unica rede social de difusdo de seus contetdos. SOS Imprensa, ObJETHOS, Canal da
Imprensa, Obcom e Observatério da Midia utilizam Facebook, Twitter e Youtube. Ja o
Midia em Foco possui Twitter e utiliza o Youtube da faculdade Feevale para distribuir
seus contetidos. O Observatério da Saude na Midia utiliza o Youtube da Fiocruz para
difundir seu contetdo. E o Observatério da Qualidade no Audiovisual utiliza o
Facebook e o Youtube para difusdo de seus conteudos.

Dos outros sete observatérios académicos inativos, trés ndo possuem paginas nas
redes sociais (Observatorio Brasileiro de Midia, Agéncia Unama e Observe). O
Observando Partintins tem apenas Facebook e estd desatualizado desde 2013.
Observatorio de Midia trabalhava com o Twitter, que esta desatualizado desde 2012. O
Monitor de Midia tem Facebook ativo em 2015 para as atividades do grupo de pesquisa
e 0 Midia & Politica tambem possui perfil no Facebook e no Twitter, ativos em 2015

para o uso do grupo de pesquisa.

Dos 12 observatorios ativos (primarios e secundarios) analisados, todos
monitoram a imprensa de forma geral e nove também se comprometem a analisar fatos
sob o olhar especifico: dos direitos humanos (Observatorio de Midia); da ética
jornalistica (ObJETHOS); da cidadania (Plural); da economia da comunicacao
(Obscom); do audiovisual (Observatério da Qualidade no Audiovisual); do Ensino de
Jornalismo (Opaje); da divulgacdo em Saude (Observatério Saude na Midia); da
radiodifusdo publica (Observatorio da Radiodifusdo da América Latina) e da censura e
liberdade de expressdo (Obcom). Dos sete inativos, todos também fizeram o
monitoramento da imprensa em geral. A Agéncia Unama ainda se comprometia a
especificar o olhar sobre as coberturas que envolviam criancas e adolescentes e 0 Midia

& Politica se dedicava a pesquisas sobre o0s cenarios politicos e elei¢des.

Os quatro observatorios ativos primarios postaram em seus sites em 2015 um
total de 311 observac6es, sendo destas 117 criticas sobre a midia, todas analisadas neste

estudo. Ha observacdes a veiculos nacionais e internacionais.
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TABELA 4 — Producéo dos observatdrios primarios
Observatorios ativos primarios Publicacbes Critica de Midia
Canal da Imprensa 162 61
ObJETHOS 52 33
Plural 35 2
SOS Imprensa 62 21
Total 311 117

Fonte: tabela elaborada pela autora

Os dois veiculos mais criticados sdo a Revista Veja, em trés deles, e a Rede
Globo, para os quatro primarios. Diversas tentativas de contato foram feitas com
editores chefes da revista e diretores da emissora para confrontar tal informacéo e/ou

considerar repercussdes internas, porém ndo foi possivel obter respostas.

O Canal da Imprensa criticou negativamente os veiculos e programas: Capricho,
TodaTeen, Veja, O Estado de Sdo Paulo, Folha de Séo Paulo, Carta Capital, Mens
Health, Marie Claire, BBC Brasil, CNN, Vogue, El Pais, O Globo, Globo Esporte, G1,
New York Times, Blog do Noblat e Revista Epoca. Criticou positivamente os veiculos e
programas: A Liga, Profissdo Reporter, Veja, O Estado de Séo Paulo, Hypeness, Carta
Capital, Catraca Livre, Superinteressante, BBC Brasil, BuzzFeed, Clarin, El Pais, O
Globo, Radis, Conexdo Reporter, New York Times, Rede Globo, Jornal do Almocgo,

Esquenta e Gazeta do Povo.

O ObJETHOS criticou negativamente os veiculos e programas: Gazeta do Povo,
O Estado de S&o Paulo, Globo News, Diario Catarinense, O Globo, Valor Econdmico,
Rede Globo, Sport TV, Pragmatismo Politico, Bem Parana, Exame, TPM, De olho na
llha, Noticias do Dia, Folha de S&o Paulo, TV Record, Veja, Parana TV, Isto E, Extra,
G1, Gazeta de Noticias, Epoca, Jornal do Brasil, Férum, Carta Capital, Zero Hora e TV
Band Bahia. Criticou positivamente os veiculos e programas: Brasil Post, E-farsas,

Boatos.org, Diario Catarinense, TV Senado, TV Camara e TV Justica.

O Plural criticou negativamente a Rede Globo e criticou positivamente a
comunicacdo da Prefeitura de Curitiba e a emissora RPC. O SOS Imprensa criticou
negativamente os veiculos e programas: Folha de Sdo Paulo, Rede Globo, EBC, BBC,
O Estado de S3o Paulo, Veja, Epoca e Diario da Manha. Criticou positivamente o jornal

Folha de S&o Paulo e a emissora SBT.
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No media criticism feito pelos observatorios primarios também houve espagos
para as criticas positivas. O destaque fica para a Revista do Canal da Imprensa que, por
publicar edi¢des tematicas - com varias postagens sobre 0 mesmo tema -, propiciou a
abertura de espaco para 0s criticas positivas aos meios que fizeram coberturas
exemplares. Foram 20 veiculos/programas elogiados, enquanto os outros observatorios
ativos primarios elogiaram: sete (ObjJETHOS); dois (Plural); dois (SOS Imprensa).
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CONSIDERACOES FINAIS

Essa pesquisa objetivou apresentar um panorama sobre as diversas iniciativas de
observatorios de imprensa académicos do Brasil, suas atuacdes e contribui¢es. Foram
confirmadas duas principais atuacdes dos observatorios académicos: exercer a critica de
midia e fortalecer a formac&o universitaria em Jornalismo.

Dos observatorios ativos primarios (SOS Imprensa, ObJETHOS, Canal da
Imprensa e Plural), que mantém como préatica as postagens periddicas de analises
criticas da midia em seus sites, 0s temas mais observados foram:

- a parcialidade das coberturas;

- a falta de rigor nas apuracoes;

- arepercussdo de noticias e informacdes falsas;

- 0 papel do jornalista como mediador de comentarios;

- 0 monopolio do mercado da comunicagao;

- 0 sensacionalismo para obter visibilidade;

- a falta de regulamentacao da midia;

- a perpetuacéo de preconceitos pelo jornalismo;

- deslizes éticos, omissdo e manipulacdo de informacdes;

- e a falta de profundidade nas coberturas.

Com este diagndstico € possivel afirmar a necessidade da manutencdo das
iniciativas de critica de midia para o debate sistematico e profundo sobre os processos
jornalisticos, a fim de ampliar a qualidade dos produtos veiculados, seja por meio de
uma melhor formacéo critica dos académicos de jornalismo - que puderam vivenciar 0s
projetos de observatorios - seja pela imprensa que, em longo prazo, buscara melhorar
sua producdo a partir da tomada de conhecimento sobre as criticas postadas sobre seus
produtos e processos. Bourdieu (1997) entende o jornalismo como campo de autonomia

reduzida. Segundo ele, isso decorre da auséncia de regras claras de producao.

Ha de se relatar que em vérias analises sobre a midia, os observatorios de
imprensa académicos transparecem sua fragilidade critica ao generalizar contextos, sem
citar matérias especificas ou exemplificar situacdes para que ndo caiam no Senso
comum. Por exemplo, com frases como “a salde nunca teve tanto destague em Veja como

no governo vigente”, em que 0 autor critica a revista, mas nao faz andlises de revistas do
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governo anterior”® para sustentar sua afirmagdo. Ou no texto critico “Vinicius que me

»261 "em que autora faz uma reflexdo critica sobre o

perdoe, mas fundamental ¢ relativo
machismo presente em matéria que homenageia as mulheres cariocas, porém nao revela a
qual veiculo pertence a publicagdo e/ou ndo analisa outras matérias que caem no mesmo
contexto, para depois sugerir melhorias.

Outra fragilidade recorrente € muita descricdo do conteido selecionado, mas pouca
anélise do mesmo. Por exemplo, no texto “Lava-Jato pode lavar a alma do brasileiro”?*?,
em que 0 autor ndo tece criticas positivas ou negativas explicitas, apenas descreve as
reportagens sobre a Operacdo Lava Jato feitas em fevereiro de 2015 pela revista The

Economist, edicdo para as Américas.

Isso demonstra a falta de reflexdo critica sobre os contetdos observados. Os
exemplos citados ndo refletem o contexto geral de observaces criticas produzidas pelos
observatorios académicos em questdo, mas foram pontuados para exemplificar formas
de atuacdo. Como sugestdo de fortalecimento do trabalho critico dos observatorios esta
0 incentivo da criacdo de disciplinas nos curriculos académicos que envolvam
conteddos sobre critica de midia, para que o universitario tenha mais espaco de debate e
oportunidade de estudo sobre o tema, para assim poder observar a midia de forma mais

consistente.

Dos observatorios ativos (primarios e secundarios), apenas o SOS Imprensa tem
uma disciplina optativa — de mesmo nome do observatorio — vinculada ao projeto de
extensdo?®®. Ha de se registrar que, apesar de inativo, o Observe UFMS também contou
com uma disciplina optativa, oferecida no primeiro semestre de 2015, de nome
Observatorio de Midia, para ampliar o conhecimento sobre a critica de midia e
fortalecer a producéo do observatério enquanto ativo naquele semestre®®,

Também ¢ entendido que o fortalecimento do observatorio académico pode ser

feito com a maior participacdo de alunos de pds-graduacao e de jornalistas formados,

%0 Disponivel em: http://www.unasp-ec.com/canaldaimprensa2/index.php/o-brasil-precisa-de-reforma-
urgente-na-saude-politica/. Acessado em: 17/01/2016.

261 Disponivel em: http://sosinterativo.blogspot.com.br/2015/04/vinicius-que-me-perdoe-mas-
fundamental.html. Acessado em: 14/12/2015

%2 Disponivel em: http://canaldaimprensates.wix.com/canal-153#!the-economist/ci2d. Acessado em:
02/01/2016.

263 Informacéo disponibilizada pelo coordenador do SOS Imprensa, em entrevista concedida a esta
dissertacdo e disponivel na integra no Apéndice A deste estudo.

264 Esta disciplina foi ministrada voluntariamente pela mestranda Fernanda Kintschner Lopes, também

autora desta dissertacdo, durante o primeiro semestre de 2015.
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com o intuito de que a contribuicdo de uma maior vivéncia no mercado de trabalho
ampliard o senso critico para a producdo das analises e maior envolvimento das

redacdes jornalisticas, com a participacdo extra-universidade.

De todas as 117 criticas sobre a midia analisadas nos quatro observatérios
priméarios, apenas uma®®, do SOS Imprensa, sugeriu, claramente, formas de como
melhorar a cobertura e incentivou procedimentos para uma pauta com mais Senso
critico. E, portanto, uma constatagdo de que é preciso inovar. N&o apenas apontar o
erro, mas sugerir mudancas e formas de aprimoramento do fazer jornalistico, a critica
deve ser sempre construtiva, pois um dos objetivos dos observatorios académicos é
incentivar praticas de qualidade, plurais, éticas, com espacos para o contraditério, com
apuracdo profunda, sem omissdo dos fatos ou perpetuacdo de preconceitos e
sensacionalismo e para tanto € preciso apontar como e por quais caminhos se podem ser

feitas essas mudancas e ndo somente explicar de que forma se deveria proceder.

Nao se trata de observar por observar. “Observar ndo € s0 estigmatizar, mas
suscitar propostas” (MATTELART, p.1, 2005). Com isso, 0s observatorios académicos
se justificam em existir, por possibilitar aos estudantes participantes um olhar mais
critico sobre 0os meios e assim se perpetuar como uma ferramenta a favor de uma
formacdo universitaria mais consistente. Ao passar pelos observatorios, o mercado
também recebe profissionais mais bem preparados e toda uma sociedade é beneficiada

com menos deslizes éticos.

A formacdo mais consistente ap0s a participacdo nos projetos de observatoério é

relatada por todos os 22 entrevistados desta pesquisa.

Formamos geracdes de jornalistas com pensamentos criticos, que leram os
cadigos, saem para 0 mercado com nog¢do de cidadania, de democracia e isso €
muito mais interessante do que sair e montar um jornal. Ndo podemos ser
ingénuos de preparar mdo de obra que vai l& cumpra pauta e pronto. Saem
jornalistas para 0 mercado com uma nocdo de ética 6tima (Luiz Martins da
Silva, coordenador do SOS Imprensa).

O projeto incentiva o amadurecimento de estudantes de graduacdo e pos-
graduacdo em comunicacdo, que participam como voluntérios através da
producdo, publicagdo e disseminagdo online de criticas e anélises de midia, de
forma a desenvolver e expressar uma percepcdo consistente dos desafios postos
ao aperfeicoamento da qualidade das midias comerciais e publicas na
atualidade. Além disso, o observatdrio tem sido explorado como meio de
projecdo da producéo cientifica (Danilo Rothberg, coordenador do Plural).

%6 Disponivel em: https://sosimprensa.wordpress.com/2015/11/23/bento-rodriguesmariana-e-o-diploma-
de-jornalismo/. Acessado em 17/01/2016.
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A melhora de qualidade dos meus textos por conta das analises produzidas foi
um grande fator, mas a maior contribuicdo certamente foi para 0 meu olhar
critico, ndo sé para com a imprensa local, mas para todos os contelidos
jornalisticos no geral. Passei a perceber melhor as mas e boas praticas
veiculadas na imprensa e utilizar essa percepcéo para aperfeicoar minhas
habilidades dentro das atividades realizadas na universidade e espero que isso
interfira positivamente em minhas realizagcBes profissionais futuramente
(Larissa Moreti, ex-participante do Observe).

E nesse cenario que o papel alfabetizador dos observatéorios emerge com mais
evidéncia, em um terreno onde o limite principal do poder da midia “¢ o de seus
consumidores, em que nao hd mais espaco para lutar ‘contra os meios’, mas sim a favor
da audiéncia” (MARTINEZ DE TODA, 2002, p. 329). E possivel afirmar que
ferramentas como estas, a disposicdo de académicos e professores de Jornalismo,
formam profissionais mais bem preparados eticamente e com senso critico mais
apurado. Os observatdrios académicos proporcionam aos seus participantes uma visao

da responsabilidade da profisséo.

O alcance dos observatorios académicos brasileiros aos veiculos de comunicacéo
e a sociedade ¢ um obstaculo constatado. Os préprios observatérios ndo tém este
diagnostico de influéncia, como relatado pelos coordenadores entrevistados para este
estudo e fica como possibilidade de pesquisa posterior um estudo de recepcao que faca

esta constatacéo.

Todavia, essa pouca influéncia pode ser vinculada a constatacdo feita por este
estudo a andlise das 311 postagens nos sites dos quatro observatdrios primarios em
2015, em que apenas 117 eram criticas a imprensa, ou seja, 37,6% do total do trabalho
dos observatorios foram especificamente para analisar o trabalho jornalistico. O
restante, 62,4%, foram postagens com outros focos. Isso enfraquece a atuacdo dos
observatdrios? Esta pesquisa considera que sim. A porcentagem deveria estar a0 menos

invertida.

E possivel que os jornalistas e veiculos observados ndo se incomodem com
criticas produzidas por académicos, mas 0s observatorios precisam incomodar.
Precisam colocar o “dedo na ferida”. De forma desrespeitosa? Ndo. Os observatorios
devem ter critérios de observacdo. Todos coordenadores entrevistados externaram suas
praticas, como eram 0S encontros, se 0s textos eram corrigidos por editores ou ndo, mas

ndo houve manifestacdo sobre critérios de observacdo. O que se busca observar nas
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matérias? Um aluno ainda em formacéo sabe 0 que precisa ser observado? A sugestdo é
de se utilizar os critérios de Motta (2008) feitos para o observatorio inativo Midia &

Politica (UnB) que pode ser Gtil aos demais.

Muitos coordenadores reconheceram nas entrevistas que uma critica a propria
atuacdo dos observatdrios é ser fechados em suas praticas. Pela falta de repercussdo dos
observatorios académicos na prépria midia pode-se considerar que o alcance seja infimo

e de dificil mensuracéo interna.

Para reverter este quadro é preciso fortalecer esta atuagdo, com 0 maior
envolvimento de jornalistas do mercado e membros de movimentos sociais nos projetos
de observatorios, pois as universidades sdo campos isentos e propicios para a reflexdo
critica. Devem buscar chamar os jornalistas as suas responsabilidades. Os observatérios
ndo soO criticam, mas também enaltecem boas atuacOes e fazem a reflex&o critica sobre a
profissdo, questionando processos, como por exemplo, quando apontam matérias ruins
por falta de apuracdo de dados: foi atuacdo equivocada ou a pressdo do tempo de
entrega do material prejudicou a pesquisa jornalistica? E necesséria toda essa pressa ou

é possivel produzir mesmo assim com qualidade?

Os observatorios também promovem a capacitacdo de jornalistas, por meio de
eventos, palestras e cursos. Para tanto € preciso maior incentivo das universidades. Na
totalidade dos observatérios encontrados, cinco sdo ou foram ligados a universidades
particulares e 14 a publicas, isso permite concluir que as publicas ainda séo as que mais
abrem portas para a atuacdo de pesquisa e extensdo dos observatorios, mas quem sabe
com parcerias de empresas privadas que desejam profissionais mais criticos essa
atuacdo possa ser ampliada, ou com incentivo de Sindicatos de Jornalistas espalhados

pelo Brasil, 0s projetos possam ser mais atuantes entre a classe.

Apesar dos observatérios compartilharem as mesmas “atividades-fim” —
monitorar a imprensa e fortalecer a formacdo — foi constatado que eles ndo se
comunicam constantemente entre si. H& participacdo na Rede Nacional de
Observatorios de Imprensa (Renoi) e trocas de experiéncias em congressos, mas
nenhum deixou explicito em suas paginas que colaboram diretamente com outros
observatdrios de imprensa académicos. Ha muito o que ser compartilhado. O Opaje,

por exemplo, tem um regimento proprio que regulamenta sua atuacdo, uma ideia que
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pode ser seguida por outros que ainda buscam mais organizacdo. O Observatério Saude
na Midia tem uma metodologia propria de clipagem, que pode ser muito Util aos demais
se compartilhada. O Observe é o Unico com um laboratério proprio. O SOS Imprensa é
0 Unico que mantém uma disciplina optativa vinculada ao projeto, que busca aprimorar
0s conhecimentos sobre media literacia, podendo compartilhar como essa préatica extra-

projeto é complementar aos participantes.

E necessario reforcar que as iniciativas existentes consolidam a democracia e
que uma rede de intercAmbio de experiéncias entre as universidades seria um passo
importante para o fortalecimento dos observatdrios de imprensa académicos, visto que
eles compartilham das mesmas intencgdes, ferramentas e liberdades institucionais. Com
a internet a disposicdo, a sugestdo é de uma formatacdo de proposta pedagdgica Unica
que insira os observatorios como projetos perenes nos cursos de Comunicacdo Social,
para que as iniciativas ndo padecam a cada vez que um coordenador se desligue ao

projeto.

O Sudeste concentra a maior parte das iniciativas de observatorios académicos e
0 Nordeste apenas uma. Seria uma regido mais consciente do papel da observacdo a
imprensa e/ou economicamente mais viavel a manutencdo da atividade? N&o foi
possivel chegar a esta resposta, mas ainda ha o mérito de haver iniciativas de
observatérios académicos em todas as regibes do pais, que mantém este arduo e
importante trabalho que precisa ser ampliado pela manutencdo da democracia e

fortalecimento da profissao.

Como afirma Braga (2006, p. 326), “apenas construindo o sistema de resposta
como objeto discursivo, como processo objetivado no ambito académico, podemos
consistentemente gerar conhecimento e debate sobre essa questdo, com possibilidade de
contribui¢ao critica a sociedade”. Contudo, ¢ preciso refletir que “as mudancas em
determinados aspectos da profissdo jornalistica ndo dependem apenas da frequéncia e
intensidade da atuacdo dos observatérios. Dependem também da capacidade de
envolver os usuarios da midia na exigéncia e urgéncia dessas transformagdes”
(HERRERA, 2006, p. 161).

Na medida em que os observatérios forem utilizados e conhecidos irdo se
fortalecer enquanto instrumentos de monitoramento e se consolidardo enquanto praticas

sociais para a melhoria do jornalismo, dentro e fora das universidades. Também se deve
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lembrar que por mais que a imprensa seja passivel de criticas, ainda que duras, ela € a

maior fonte de informacdes sobre a sociedade.

O exercicio permanente da critica ao jornalismo seria facil se o leitor
ndo necessitasse do jornalismo para a prdpria tomada de consciéncia
do mundo. (...) Todos os ‘fornecedores’ de noticia, por um
determinismo enunciativo, apresentar-se-40 como portadores do
archote da verdade ou, quando menos, da aproximagdo maxima e
possivel da prépria. O problema da verdade € que ela se presta a
apropriacdo de todos, entre eles, 0os mentirosos e o0s delirantes.
(SILVA, 2010, p. 12)

A troca de experiéncias entre os jornalistas e palestrantes de fora da universidade
foi um dos mais ricos processos aos alunos do Observe (UFMS), quando acompanhado
para analise nesta pesquisa. “A quem cabe sistematizar, aprimorar ou desenvolver 0s
critérios de apreciacdo dos produtos midiaticos com base em seus antecedentes e
desdobramentos? Por coeréncia de pensamento, diriamos: cabe a todos os atores criticos
interessados”, (SILVA e SOARES, 2013, p. 836).

Para tanto e sugerido que os observatorios mantenham os alunos como principais
atores da observacdo e producéo de criticas, mas que seja sistematizada uma forma de
participacdo em que pessoas ndo vinculadas a universidade sejam encorajadas a
colaborar abertamente com denuncias de mas condutas da imprensa e assim se tornem
monitoras do trabalho jornalistico.

Atualmente todos os observatorios académicos brasileiros ativos primarios e
ativos secundarios mantém um canal de “fale conosco” em seus sites, mas a colaboragédo
ainda é insipiente, segundo os coordenadores que responderam aos questionamentos
deste estudo. Estratégias de aumento da participacdo pode ser tema de um posterior
estudo sobre os observatorios. E preciso elogiar que todos contemplam em seus sites
espacos para divulgacdo de pesquisas cientificas, para que nao fiquem restritas as
bibliotecas universitarias.

Herrera (2005, p. 1) destaca que “em alguns casos, 0 compromisso com a agao
surge como resultado do cansaco com gue se observa a situagdo em que se encontram 0s
meios. Um cansago que os leva a sentir que — de alguma maneira — chegou 0 momento
de passar para a acdo”. Reconhece-se que o contexto da melhoria dos meios, porém, é
muito mais amplo que o exaustivo trabalho da critica de midia. Christofoletti (2003b)

apontou os “Dez impasses para uma efetiva critica de midia no Brasil”:
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1. Concentracdo e oligopolio: Calcula-se, hoje, que sete grupos
controlem 80% de tudo o que é visto, ouvido e lido nos media
brasileiros. (p. 2)

2. Propriedade cruzada e dominio de conteddo: grupos podem ser
proprietarios de veiculos em varios suportes, sem restri¢oes. (p. 4)

3. Coronelismo eletrénico: politicos detém concessdes publicas de
emissoras de radio e TV. (p. 4)

4. Dial restrito: a inexisténcia de uma politica para as radios livres e
comunitarias. (p. 6)

5. Concessdes infinitas: raramente concessdes sdo cassadas e ndo ha
cobrangas sobre qualidade. (p. 6)

6. Lei da imprensa caduca: falta de atualizacdo da Lei Federal
5250/1967. (p. 7)

7. Inoperéncia dos conselhos de comunicagdo: o Conselho de
Comunicacdo Social so foi composto em 2002 e funciona como um
orgdo auxiliar do Congresso Nacional e, portanto, é consultivo, ndo
delibera, ndo define politicas para o setor. (p. 8)

8. Arcaismo no empresariado: cultura de responsabilidade social ainda é
muito incipiente. “No mercado, por exemplo, o comportamento
padrdo é o empresario considerar que ndo deve satisfacdes publicas do
seu negocio”. (p. 9)

9. Categoria ndo pode cassar profissionais faltosos: sem esta
possibilidade ndo ha como zelar pela qualidade minima dos que estdo
atuando no mercado. (p. 9)

10. Autismo na sociedade: o cidaddo pouco cobra seus direitos, porque
muitas vezes os desconhece. (p. 10)

Com esses impasses, a critica de midia no Brasil anda a passos restritos, mas
necessarios para consolidar praticas de resisténcia, que a médio ou longo prazo fardo
diferenca na qualidade do que € veiculado no mercado da comunicagdo e na
manutencdo da democracia do pais, assim como ja fazem na formacéo dos académicos

que participaram dessas iniciativas.
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APENDICE A

ENTREVISTAS COM COORDENADORES DE OBSERVATORIOS

Entrevista 1: Roqgério Christofoletti coordenador ObJETHO — UFESC.

Concedida por email em 13 de novembro de 2014.

1. Como surgiu 0 ObJETHOS e quando comecgou sua participacao no projeto?

O ObJETHOS surgiu em setembro de 2009, logo apds eu assumir uma vaga de
professor no Departamento de Jornalismo da Universidade Federal de Santa Catarina. A
época, 0s objetivos eram: implantar um projeto de extensdo ligado a um grupo de
pesquisa concentrado na ética jornalistica (aproveitando as expertises dos professores
Francisco José Castilhos Karam e Rogerio Christofoletti) e criar um observatério de
midia com foco na ética, algo inédito no pais.

Minha participacéo se deu logo no inicio como um dos criadores da iniciativa.

2. Como é o funcionamento geral do observatorio? (Praticas, linha editorial, foco,
etc.)

O observatorio é ao mesmo tempo um grupo de pesquisa e um site para fazer extensédo
dos estudos e esforcos da equipe. Temos atualizaces semanais no site, com a
distribuicdo de tarefas entre os seus membros. Alids, a equipe é formada pelos dois
professores acima citados, por um pesquisador associado (o professor Samuel Pantoja
Lima, da UnB), os orientandos da pds-graduacao (mestrado e doutorado), bolsistas de
iniciacdo cientifica, de extensdo e voluntario. Todas as segundas-feiras, o site traz um
comentario da semana, assinado por um dos membros, em sistema de rodizio. Nas
sextas-feiras, oferecemos uma lista curta de links interessantes sobre jornalismo e ética,
coletados ao longo da semana. Também disponibilizamos outros materiais e conteudos

no site, mas sem um compromisso tao rigoroso de periodicidade.
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O grupo de pesquisa, por sua vez, tem encontros quinzenais, e as producoes
(publicagdes e participagdes em eventos) séo resultados das pesquisas dos membros em

andamento.

3. Quantos alunos participam atualmente e quantos ja participaram? Quais
beneficios o projeto trouxe a eles, na sua opiniao?

De cabeca, ndo sei precisar quantos participaram. Mas temos essas informacdes todas
no site, na aba Expediente https://ObJETHOS.wordpress.com/expediente/, com as
devidas datas de participacdo. Beneficios? Ora, participar de um grupo de pesquisa traz
beneficios para a formacdo do pesquisador, pois incentiva a troca de ideiais e o convivio
cotidiano com outros pesquisadores. Por termos um site com atualizacdo semanal,
nossos alunos também sdo motivados a produzirem artigos analiticos num ritmo de
imprensa, 0 que provoca uma necessidade de atualizacdo diaria sobre os temas que

tratamos.

4. Existe algum tipo de financiamento ao projeto?
Contamos com uma bolsa de extensdo, obtida junto a Pro-Reitoria de Extensdo da

UFSC. No inicio, conseguimos ainda um computador para o projeto.

5. Houve alguma repercussdo ou visivel aprimoramento da imprensa local
decorrente da atuacdo do projeto? E quanto a sociedade ha algum exemplo de
feedback, seja positivo ou negativo?

Precisamos fazer uma autocritica. Ndo temos esses dados, 0 que nos ajudaria muito a
corrigir rotas e intensificar acdes. Como se trata de uma questdo complexa - a ética
jornalistica -, os indicadores de evolucdo sdo sempre muito volateis e imprecisos. Mas

construir essas métricas daria uma boa pesquisa...

6. Qual conselho daria aos novos observatdrios académicos ou aos que pretendem
criar uma iniciativa de critica de midia?
Reunir uma equipe engajada e motivada. Estabelecer um cronograma de acdo de pelo

menos um ano. Criar um projeto que ndo dependa de muitos recursos.
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7. Na sua visdo, ha alguma critica a se fazer em relagdo a atuacdo dos
observatorios em geral?

Precisamos nos aproximar mais da sociedade e das discussdes que ela faz. Precisamos
deixar um pouco 0s muros da academia e atuar mais politicamente, mesmo,
frequentando foruns de discusséo e oferecendo nossas contribuicdes aos debates sobre

comunicacdo, midia e jornalismo.

8. Neste item pode acrescentar quaisquer informagcfes que entenda serem
relevantes, mas que por ventura ndo foram contempladas nas perguntas
anteriores.

Nada me vem no momento.
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Entrevista 2: Danilo Rothberg, coordenador Plural - Unesp. Concedida por

email em 05 de dezembro de 2014.

1. Como surgiu o Plural e quando comegou sua participagdo no projeto?

Eu fundei o observatério na Unesp — Universidade Estadual Paulista em 2010,
beneficiando-me de uma experiéncia semelhante que desenvolvia em outra universidade
desde 2007. Na Unesp, a criacdo do Plural se deu no ambito do Grupo de Pesquisa
Midia e Sociedade, do Departamento de Ciéncias Humanas da Faculdade de
Arquitetura, Artes e Comunicacao, cadastrado no CNPq, de modo que o formato atual

do observatdrio contempla pesquisa, além de ensino e extensao universitaria.

2. Como é o funcionamento geral do observatorio? (Praticas, linha editorial, foco,
etc.)
O Plural: Observatério de Comunicacgéo e Cidadania € um observatério online de midia

(www.faac.unesp.br/observatorio) que, apoiado sobre teorias e métodos de pesquisa em

comunicagdo adequados e compativeis com o estatuto cientifico da area na atualidade,
produz analises qualitativas dos enquadramentos construidos e veiculados pela
cobertura noticiosa praticada por midias locais, regionais e nacionais e instrumentos de
comunicacgdo publica digital, como portais eletrénicos de governo, a fim de divulgar
conhecimento sobre a adequacdo de praticas midiaticas, critérios de noticiabilidade e
contextualizacdo da informacao nas diversas editorias e segmentos da comunicagdo no
Brasil. A producdo de analises e criticas de midia € realizada por alunos voluntarios de
graduacdo e pos-graduacdo em comunicacdo, além de convidados da comunidade
externa, com a supervisdo de docentes (coordenador e colaboradores) e o suporte
oferecido pelos bolsistas do projeto. Os objetivos sdo: a) oferecer oportunidades para
que os estudantes de comunicacdo, em nivel de graduacdo e pds-graduacao, exercitem
habitos de reflexdo critica sobre os contetdos midiaticos, em complementaridade ao
ensino e a pesquisa, através da producdo de criticas e analises de midia sob a supervisao
do coordenador e dos colaboradores do projeto; b) identificar e valorizar as melhores
praticas comunicacionais existentes em nivel local, regional e nacional, a fim de
oferecer um instrumento de reflexdo aos produtores de conteudo informativo em geral e
orientar a recepcao critica de informacéo pelo publico; c) reconhecer e indicar aspectos
através dos quais a cobertura noticiosa realizada por meios de comunicagdo locais,

regionais e nacionais e a comunicacdo publica digital possa ser aperfeicoada a fim de
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melhor atender o interesse publico e fortalecer o exercicio da cidadania, sempre do
ponto de vista cientifico e com o equilibrio e a isencdo requeridos para que esta meta
seja cumprida de forma educativa e construtiva; d) proporcionar a ampla difusdo de
resultados de pesquisas na area de comunicacao e cidadania produzidas no ambito do
Grupo de Pesquisa Midia e Sociedade, do Departamento de Ciéncias Humanas da
Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagdo da Unesp, de modo a estabelecer um
canal de didlogo com jornalistas, relagdes publicas e comunicadores em geral que
possam se beneficiar da utilizacdo dos dados como referéncia para o proprio
aperfeicoamento profissional.

3. Quantos alunos participam atualmente e quantos ja participaram? Quais
beneficios o projeto trouxe a eles, na sua opiniao?

Em média, participam anualmente 30 alunos voluntarios e 2 bolsistas. O projeto
incentiva 0 amadurecimento de estudantes de graduacdo e pos-graduagdo em
comunicagdo, que participam como voluntarios através da producdo, publicacdo e
disseminagéo online de criticas e analises de midia, de forma a desenvolver e expressar
uma percepcao consistente dos desafios postos ao aperfeicoamento da qualidade das
midias comerciais e publicas na atualidade. Além disso, o observatério tem sido
explorado como meio de projecdo da producéo cientifica de alunos de pos-graduacgéo
em comunicacdo, que produzem e ali veiculam, mensalmente, comentarios e
interpretacdes dos resultados de suas pesquisas, de maneira a socializar o conhecimento
a comunidade externa, buscando atingir estudantes e profissionais de comunicacdo nas
diversas areas, como relacGes publicas, jornalismo e assessorias. Desta forma, a
comunidade externa profissional e académica participa do projeto como publico-alvo
leitor do conteddo veiculado online. Convidados externos também participam atraves da
producdo de analises de midia publicadas regularmente no observatdrio. E sdo cinco

docentes participantes (o0 coordenador e quatro colaboradores).
4. Existe algum tipo de financiamento ao projeto?

Sim, através da manutencdo da plataforma online pela Diretoria Técnica de Informatica

da Faac/Unesp e pagamento de bolsistas pela Pro-Reitoria de Extensdo da Unesp.
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5. Houve alguma repercussdo ou visivel aprimoramento da imprensa local
decorrente da atuacdo do projeto? E quanto a sociedade h& algum exemplo
de feedback, seja positivo ou negativo?

Estimamos que seja significativo o impacto externo do projeto, potencialmente na
forma de transformagdes efetivas nos modos de compreensdo das insuficiéncias da
noticia e da performance em geral dos meios de comunicacgdo brasileiros e instrumentos
de comunicacdo publica digital, em direcdo a construcdo de propostas mais eficazes
para a resolugéo de seus problemas e dificuldades.

6. Qual conselho daria aos novos observatérios académicos ou aos que pretendem
criar uma iniciativa de critica de midia?

A produgdo de criticas e analises de midia deve contemplar o exame das contribuigdes
de estudos cientificos para o exame dos diversos casos editoriais verificados, o que
permite o aprofundamento de aspectos contidos em diversas disciplinas da graduacgéo
que exigem analise acurada das praticas profissionais comunicativas existentes. A
comunidade de alunos de pos-graduacdo em comunicacdo também deve, se possivel,
contribuir regularmente, a fim de promover o intercambio de idéias e informacdes entre
alunos de graduacéo e pds-graduacdo. Um observatorio também deve dialogar com os

resultados dos estudos realizados no ambito de grupos de pesquisa.

7. Na sua visdo, ha alguma critica a se fazer em relacdo a propria atuacdo dos
observatdrios em geral?

O desafio aos observatorios universitarios € proporcionar o amadurecimento de
estudantes de graduacdo e poOs-graduagdo em comunicacdo, que sdo incentivados a
desenvolver uma percep¢do consistente dos desafios postos ao aperfeicoamento da

qualidade da midia na atualidade.

8. Neste item pode acrescentar quaisquer informacfes que entenda serem
relevantes, mas que por ventura ndo foram contempladas nas perguntas
anteriores.

As politicas pablicas de inclusdo educacional e cognitiva tém apontado a necessidade do
desenvolvimento de capacidades e habilidades de leitura critica da midia entre o publico
em geral, e 0s observatorios de midia como o Plural: Observatorio de Comunicacgéo e

Cidadania podem oferecer contribui¢fes decisivas para a formacéo de leitores criticos.
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Além disso, na &rea de pesquisa em comunicagdo, é consensual a percepcdo de que
existe pouco dialogo entre as investigacbes conduzidas no meio académico e as
empresas de comunicacdo, e de que o relacionamento entre academia e mercado seria
muito proveitoso para o aperfeicoamento de contetdos midiaticos. O Plural —
Observatério de Comunicacdo e Cidadania se propde como um meio de contribuir para
0 atendimento da demanda por novos canais de comunicacdo e relacionamento entre
academia e mercados de midia. O projeto envolve comunidade estudantil (bolsistas e
voluntarios), convidados da comunidade externa, docentes e pesquisadores na producéo
e veiculagdo de critica de midia construida de maneira responsavel e construtiva,
proporcionando: a) 0 amadurecimento de estudantes de graduacdo e pds-graduacdo em
comunicagdo, que sdo incentivados a desenvolver uma percepcdo consistente dos
desafios postos ao aperfeicoamento da qualidade da midia na atualidade; b) um meio de
referéncia potencial ao publico em geral e a comunidade profissional externa, que
podem beneficiar-se de indicacOes e orientacdes cientificas para realizar a leitura critica

da midia com regularidade e compreensao ampliada.
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Entrevista 3: Ruben Holdorf coordenador Canal da Imprensa - Unasp.

Concedida por email em 18 de fevereiro de 2015.

1. Como surgiu o Canal da Imprensae quando comegou sua participacdo no
projeto?

Participei desde o inicio da elaboracdo do Canal da Imprensa, junto a matéria
Tecnologias Educacionais e da Comunicacdo (era este o nome, sim. Uma batata
quente), lecionada para os discentes do segundo ano de Comunicagdo Social do Unasp.
Em 2001, os alunos de Jornalismo cursavam o tronco comum com o0s colegas de
Publicidade (um atraso na ocasido) e precisavam criar uma midia. Assim nasceu a
revista eletronica Canal da Imprensa, cujo lancamento oficial da primeira edicdo
ocorreria apenas em 21 de agosto de 2002, depois de um ano de experimentacdo e
mudancas editoriais, transformando-a de uma revista literaria para uma revista de critica
midiatica. Quem liderou a primeira fase das edigdes foram os alunos da segunda turma.
Um deles se tornaria mais tarde editor da revista e professor do curso de Jornalismo,
conquistando trés prémios (2005 e 2007) no SET Universitario da PUC-RS.

2.  Como é o funcionamento geral do observatorio? (Préticas, linha editorial,
foco, etc.)
Funcionava do seguinte modo: quinzenalmente, o professor responsavel e os alunos-

editores se encontravam para a reunido de pauta, quando se definiam os temas e 0s
enfoques das edi¢bes subsequentes. Em seguida, trés alunos redigiam e distribuiam as
tarefas aos colaboradores da revista. No primeiro semestre, os alunos do terceiro ano
assumiam a producdo do Canal. Podiam se agregar a equipe tanto alunos do quarto
como do segundo ano. Muitos graduandos optavam por continuar participando da
revista, enquanto que os destaques do segundo ano recebiam convite a parte. Deve-se
esclarecer que as pautas elaboradas na primeira reunido ndo eram imutaveis. Elas
podiam cair. 1sso dependia do grau de interesse do tema proposto anteriormente e de
novas sugestdes. O aluno pautado para a entrevista da quinzena deveria redigir e
ordenar uma série de perguntas, apresentando-as ao professor e editor em conjunto, a
fim de receber o formato e orienta¢cdes finais. As entrevistas poderiam ser efetuadas
pessoalmente, por telefone ou pelo correio eletrdnico. Entre a data da pauta e do inicio
do fechamento, os editores garimpavam fotos e ilustracBes, além de supervisionar a

producdo e cobrar o cumprimento dos prazos. Na data agendada para a entrega dos

191



artigos, entrevistas e a reportagem, a equipe era acrescida do arte-finalista, webmaster e
revisores, cujas tarefas se estendiam até a finalizacdo da edicdo, sempre numa quinta-
feira. Durante o deadline eram analisados se os articulistas ndo fugiram ao tema;
corrigiam-se os erros de lingua portuguesa; detectavam-se provaveis falhas relacionadas
ao contexto historico; e rastreavam-se 0s textos a fim de se evitar o plagio. O prazo de
entrega dos artigos ocorria cerca de cinco dias antes do fechamento, dando tempo para a
devolucdo dos textos para corre¢do, novo direcionamento ou até mesmo o pedido para
refazé-lo. Os demais erros, incoeréncias e incongruéncias eram incluidos na agenda da
reunidao de pauta seguinte. O plagio era punido com a suspensdo do aluno das atividades
praticas, informando-se, também, a Coordenacdo de Jornalismo e os demais veiculos do
curso. A partir do segundo semestre, a participacdo na revista se tornava obrigatoria aos
alunos do segundo ano matriculados na matéria “Jornalismo Opinativo”. Neste caso, o
plagio era tratado com a retencdo do aluno na materia. Hoje, o trabalho envolve um
namero menor de alunos e exige diversidade midiatica de cada um. As pautas
continuam sendo discutidas quinzenalmente, baseados em uma projecdo semestral, mas
desvinculadas de qualquer matéria do curso. As demais atividades se assemelham as
praticadas na génese da revista. Canal da Imprensa viveu trés fases. Na primeira fase, de
2002 a 2004, a linha editorial orientava os alunos articulistas a analise e critica do papel
da midia brasileira e internacional. De natureza temaética, a revista se transformou em
um espago pedagogico reservado aos alunos a partir do segundo ano do curso de
Jornalismo, contando, inclusive, com a colaboracdo de professores e profissionais da
imprensa. Nao obstante pertencer a um curso de instituicdo confessional, as abordagens
ndo permitiam qualquer forma de proselitismo religioso, tampouco de propaganda
politica. Canal da Imprensa assumiu, entdo, o compromisso de lutar pelos direitos de
expressdo e consciéncia. Na segunda fase, de 2005 a 2008, manteve-se a linha editorial
e as editorias, acrescentando-se textos cientificos e reportagens de acordo com a
tematica pautada. Na terceira fase, de 2009 a 2013, Canal da Imprensa se voltou para a
pesquisa. Hoje, na quarta fase, a revista se adaptou ao universo multimidiatico,
utilizando diversas ferramentas jornalisticas: textual, audiovisual, comics. Fui editor em
dois periodos, na primeira fase e em 2013, momento de crise e quase desaparecimento
da revista. Hoje, a revista é editada pela professora Andréia Moura, e busca resgatar as
propostas discutidas na origem da midia, adaptando-a as novas plataformas de
comunicacdo, inclusive com um programa junto a Radio Unasp 91.3 FM, também

chamado Canal da Imprensa, este sim mais préximo ao publico regional.
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3. Quantos alunos participam atualmente e quantos ja participaram da iniciativa?
Quais beneficios o projeto trouxe a eles, em sua opinido?

Entre 2002 e 2008, participaram da revista cerca de 25 alunos por ano. A partir de 2009,
0 nimero de participantes diminuiu. Hoje sdo apenas nove alunos. Ao rever o destino
dos egressos que participaram do Canal da Imprensa, afirmo que a experiéncia
vivenciada na revista, observando criticamente a midia regional, nacional e
internacional, foi positiva para o conjunto formativo profissional de cada aluno. Cem
por cento dos alunos que atuaram como editores-associados hoje exercem fungdes de
responsabilidade em todas as midias do campo jornalistico. O olhar critico sobre a
carreira lhes possibilitou um amadurecimento da ética nos fazeres jornalisticos,

antevendo os resultados e consequéncias das escolhas.

4. Existe algum tipo de financiamento?
Depende do que seria esse financiamento. Entre os alunos que trabalham diretamente
com a editora-chefe, dois deles sdo bolsistas da instituicdo, os demais sdo tratados como

estagiarios. A instituicdo paga a anuidade do dominio www.canaldaimprensa.com.br,

mas ndo se preocupa se hoje a revista se encontra postada no Wix. O local de trabalho
se localiza na moderna redacdo da Agéncia Brasileira de Jornalismo (ABJ), outro
ambiente de préatica jornalistica do curso. Se um professor precisar participar de eventos
externos, a instituicdo financia. Nao existe nenhuma verba aplicada diretamente para a

revista. Ela existe gracas a persisténcia de alunos e professores.

5. Houve alguma repercussdao ou visivel aprimoramento da imprensa local
decorrente da atuacdo do projeto? E quanto a sociedade, ha algum exemplo
de feedback, seja positivo ou negativo?

Durante alguns anos, tornou-se rotineiro o acesso de instituicdes estrangeiras, da Europa
e Estados Unidos, ao Canal da Imprensa. Este fato despertou a curiosidade de cursos de
Jornalismo do exterior. Ao conferir diariamente o antigo contador Nedstatbasic, que
acusava o total de acessos, assim como sua procedéncia, chamava a atencdo a presenca
de enderecos como das Universidades do Texas, de Nova York, Adventista
Southwestern e La Sierra nos Estados Unidos; do Minho e de Beira em Portugal; San
Andrés em Buenos Aires; Eduardo Mondlane em Mocambique; de Lion na Franga; de

Oxford na Inglaterra; de Navarra, de Barcelona e Complutense de Madri, na Espanha; e
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Iberoamericana da Cidade do Mexico. Um dos resultados desse trabalho reflexivo,
associando alunos e professores, foi a anexagdo do site Canal da Imprensa ao Latin
American Network Information Center (Lanic) e ao Sistema de Informacgdes
Internacionais da Biblioteca Virtual da Universidade do Texas. H& quinze anos, o Lanic
é a autoridade oficial de registro para os Estudos Latino-Americanos da Biblioteca
Virtual Wide Web Consortium (W3C), como o primeiro indice por assunto de ampla
escala da rede mundial de computadores. Outra amostra da efetiva qualidade do
conteddo em exposicdo, alude-se a republicacdo de mais de quarenta artigos e
entrevistas do Canal no site do Observatorio da

Imprensa (www.observatoriodaimprensa.com.br), vitrine dos grandes debates sobre o

desempenho do jornalismo brasileiro e internacional. Além dessa parceria com
0 Observatorio, hoje sob a égide da Rede Nacional de Observatorios de Imprensa em
Universidades (Renoi), o Canal firmou em abril de 2004 acordo com o site do jornal O
Estado do Parana, o Parana Online, conservando ali uma coluna até 2008. Ali os alunos
tinham a oportunidade de divulgar seus artigos e reportagens ao alcance do leitor da
média imprensa. Além dos links vindos do mundo académico, veiculos de comunicagao
acessavam o Canal para leitura. E ndo eram empresas comuns: RTP de Portugal, cujo
trabalho ficou conhecido na cobertura da invasdo de Bagda; KPNQuest e NET Cabo,
também de Portugal; Grupo Clarin da Argentina; Televisa do México e Alvarado Star
do Texas. Na sessdo dos leitores, apareciam elogios, criticas e colaboracfes. Dentre
muitas, destacava-se 0 uso da revista para a reflexdo tematica com alunos dos ensinos
fundamental e médio, levado a cabo pelo professor e jornalista Odailson Spada, ex-
editor do jornal Industria & Comércio de Curitiba: “Acompanho com interesse o
desenvolvimento dos trabalhos relacionados com o curso de Jornalismo de vocés e
posso afirmar que estou bem-impressionado. A revista Canal da Imprensa mostrou
evolucado e seguranca, antevendo a boa qualidade dos jornalistas que sairdo desta escola.
Mais impressionado ainda estou com o desenvolvimento do espirito critico dos
estudantes. Diversos comentarios dos Gltimos nimeros foram aproveitados como base
para estudo sobre a realidade da comunicacdo e da midia, que devera dar subsidio a
aulas nos ensinos fundamental e médio”. Nao ha como negar a importincia desse
veiculo online na configuracao e solidificacdo do préprio Bacharelado em Jornalismo. A
experiéncia do Canal alavancou o processo de reflexdo, envolvendo alunos, professores
e profissionais da area. Do projeto original, em online, surgiu a versdo para tevé — um
documentério de TCC (https://www.Youtube.com/watch?v=EQ80i5R5KBs) — e radio
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(ainda existente). Comprovou-se sua viabilidade como construtora de percursos
formativos e tribuna de reflexdo e debates. O maior desafio do Canal da Imprensa visa
alcancar ao publico regional, pois as duas cidades (Engenheiro Coelho e Artur
Nogueira) na qual se localiza o Unasp contém o pior IDH na Grande Campinas. Em
2005, a graduanda de Jornalismo Cristiane Costa Vasconcelos, da Estacio de Sa do Rio,
produziu a monografia “De olho nos observatérios: um estudo comparativo das criticas
de midia do Observatorio da Imprensa e do Canal da Imprensa. A pesquisa enaltecia o
fato de o Canal fazer critica a si préprio por meio de um ombudsman e reprovava
0 Ol por n&o olhar criticamente para dentro de sua producdo. N&o precisa dizer muito:
0 Ol ficou furioso conosco.

6. Qual conselho daria aos novos observatorios académicos ou aos que pretendem
criar uma iniciativa de critica de midia?

N&o desistam do projeto. Sem perseveranca, nenhuma midia voltada a observagéo e
analise dos fazeres jornalisticos sobrevive. Em 2003, a Reitoria tentou destruir o projeto
depois de um editorial do editor-associado, que rotulou a redagdo de “toalete”, dada as
diminutas proporcdes do ambiente de trabalho na época. Em 2005, uma professora da
UEL, ligada a Capes, ameacgou processar o Canal, editores, curso e instituicdo, devido a
um plagio cometido por aluna dois anos antes e descoberto pela autora original do
artigo. A revista se desculpou, deletou o artigo e todos os demais relacionados a aluna.
O caso foi encerrado. Entretanto, em 2006, a Diretoria de Campus obrigou a retirada de
um artigo publicado trés anos antes. Segundo o diretor, o texto prejudicava um parceiro
da instituicdo. Censura, ameacas de processo, tentativas de intimidacdo, gravissimos
problemas de ordem técnica, obstrucdo de publicacdes, ironias e deboches, agressdes
verbais e até mesmo bravatas quixotescas, buscando fechar a revista, deixaram
cicatrizes na memoria do Canal da Imprensa. A pior delas envolveu o entdo diretor de
redacdo da AOL, que havia concedido entrevista e depois da publicacdo, voltou atras e
exigiu a retirada do material, solicitacdo ndo-atendida pelos editores. Ndo obstante as
palavras de ordem imperativas contra a revista, 0 apoio recebido e conquistado excedeu
as forcas inimigas e ignaras. A partir de 2009, quando a revista sofreu 0 maior abalo de
ordem técnica, permanecendo quase um ano sem nenhuma edicdo, providéncias foram
tomadas a fim de se evitar a repeticdo de outra crise. O maior inimigo da revista tem

sido o departamento de TI, cujas acGes caminham sempre na ordem da censura,
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blogueio, falta de cooperacao, boicote. Basta conferir a situagéo atual da revista, postada
via Wix e sem acesso as edi¢cdes de 2002 a 2013.

7. Na sua visdo, ha alguma critica a se fazer em relagdo a prépria atuacdo dos
observatorios em geral?

Outro instrumento poderoso de intimidacdo da midia interiorana € a Justica. Por meio
desse poder paradoxal os demais poderes se locupletam e impedem a construcéo de uma
sociedade transparente. Mal sabem eles — se sabem, ndo se importam — que cada tiro
disparado contra a midia representa um tijolo a menos no edificio da democracia. Em
relacdo a atuacdo dos observatorios, vale lembrar que a maior parte deles deixa de
existir depois de dois anos de existéncia, em decorréncia da graduacdo de alunos
envolvidos no projeto, mudancas de professores e objetivos, falta de investimentos e
auséncia de apoio institucional e da propria coordenacdo de curso. Contudo, o pior
destaque se relaciona ao envolvimento do dito observatério com deletérias ideologias
politicas, filosoficas. Antes de criticar analiticamente o trabalho alheio é preciso
conhecer 0 meio, construir enunciados com argumentacdes que demonstram sentido e

olhar para dentro, verificando o proprio conteddo. Poucos fazem isso.

8. Neste item pode acrescentar quaisquer informacfes que entenda serem
relevantes, mas que por ventura ndo foram contempladas nas perguntas
anteriores.

Sem resposta.
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Entrevista 4: Marcos Santuario, coordenador Midia em Foco - Feevale.

Concedida por email em 30 de maio de 2015.

1. Como surgiu o Midia em Foco e quando comegou sua participacdo no projeto?

O projeto surgiu depois de minha participacdo, na Universidade Federal do Espirito
Santo, em 2005, do encontro de criacdo da Rede Nacional de Observatorios de Imprensa
(Renoi). A partir do encontro propus a pesquisa do Midia em Foco, na Universidade

Feevale, e comecei 0 processo.

2. Como é o funcionamento geral dos programas? (Préticas, linha editorial, foco,
etc. tanto para o radio quanto paraa TV)

Os programas, desde sua criacdo apontam para colocar em pratica elementos
encontrados a partir da analise critica e continuada da midia. As reunides de pauta déo
conta de tematicas envolvendo a midia e as questdes factuais que geram discussoes,
debates e novas opinides sobre tematicas afins. As entrevistas com os jornalistas mais
proximos de tais fatos/ acontecimentos, definem o centro das discussdes e dos debates.
O foco é trabalhar as questfes envolvendo a midia, tratando de esclarecer a tematica de
forma a que os ouvintes ou espectadores possam entender 0s processos pelos quais

passam tais producdes jornalisticas, bem como sua importancia e objetivos.

3. Quantos alunos participam atualmente e quantos ja participaram da iniciativa?
Quiais beneficios o projeto trouxe a eles, em sua opinidao?

Atualmente sdo 04 alunos que compdem o nucleo central de produgdes. Ja tivemos
cerca de 20 estudantes que ja passaram pelo projeto. Alguns deles seguiram o universo
académico e estdo realizando mestrados ou doutorados na area da comunicacdo. Outros
seguiram o trabalho nos meios de comunicacdo social. Em todos os casos, 0s
académicos tiveram proximidade com a critica sistematica da midia, buscando entender
e esclarecer processos, bem como ampliar seus conhecimentos em relacdo as midias,

suas praticas e dinamicas, desafios e possibilidades.
4. Existe algum tipo de financiamento?

A prépria Universidade Feevale mantém o projeto desde sua criacdo. Durante um ano

tivemos um apoio da Fapergs, a partir de edital de Recém Doutor.
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5. Houve alguma repercussdo ou visivel aprimoramento da imprensa local
decorrente da atuacdo do projeto? E quanto & sociedade ha algum exemplo de
feedback, seja positivo ou negativo?

Temos percebido, de forma empirica, um aprimoramento nas préaticas, na linguagem e
na elaboracdo de pautas e reportagens, de forma paralela ao desenvolvimento do
projeto. Tendo em conta que Varios estudantes da Universidade tém passado também
pelos meios de comunicagdo local, acompanhamos suas atuacdes transformadoras
dentro de tais meios. Observamos as praticas que eles aprimoraram nas questdes
desenvolvidas na Universidade e que se tornaram presentes nas redagdes por onde

passaram ou onde estdo.

6. Qual conselho daria aos novos observatorios académicos ou aos que pretendem
criar uma iniciativa de critica de midia?

Seguir experiéncias ja consolidadas, conhecendo-as, estudando-as e adaptando-as As
suas realidades. Dialogar com 0s meios aos quais desenvolveram a critica sistematica de

midia, e procurar estabelecer vinculos que facilitem suas praticas.

7. Na sua visdo, ha alguma critica a se fazer em relacdo a propria atuacdo dos
observatdrios em geral?
Devem tratar de encontrar mais espagos para exposicdo e debate de suas propostas e

descobertas.

8. Agora pode acrescentar quaisquer informacdes que entenda serem relevantes,
mas que por ventura ndo foram contempladas nas perguntas anteriores.

Sem resposta.
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Entrevista 5: Luiz Martins da Silva, coordenador SOS Imprensa — UnB.

Concedida em por telefone em 13 de janeiro de 2016.

1. Como surgiu 0 SOS Imprensa e quando comegou sua participagao no projeto?

O SOS surgiu como pesquisa vinculada a UnB com Bolsa Produtividade do CNPg em
1996. Naquela época existia possibilidade de bolsas de iniciacdo cientifica, assim como
existia a de voluntérios. Para cada bolsa que o CNPq aportasse ao pesquisador, a UnB
juntava uma bolsa da sua iniciativa e com isso conseguimos uma equipe de 12 bolsistas.
Numa segunda fase, quando fui renovar o projeto e ndo aceitaram que era um projeto de
pesquisa, mas sim um projeto de extensdo. Bom, assim firmamos o projeto que
inicialmente chamava “Formas de Apoio as Vitimas da Imprensa” e SOS Imprensa foi
um apelido que pegou. Durante a pesquisa se constatou a cultura da vitimologia, uma
cultural mundial que existe de apoio as vitimas, qualquer que seja. E percebi que as
pessoas que era vitimas da imprensa ndo tinham a quem recorrer. A inspiracdo para o
projeto foi quando eu estava no doutorado em Portugal eu vi um luminoso da
Associacdo de Apoio as Vitimas e eu achei aquilo de um altruismo sem igual e isso é
uma das coisas da ética, ajudar ao préximo pelo dever da solidariedade e compaixéo e
ndo por obrigacdo. Quando a pessoa é humilhada, exposta, ela quer algo onde recorrer.
E ai eu fiquei pensando como que a imprensa € um espaco publico e como que existe
toda uma vitimologia relacionada aos trés crimes de honra - injuria, difamacéo e caltnia
- e toda a imprensa pode cometer esses crimes e isso sempre me causou um desconforto,
principalmente por ndo ter a quem recorrer se vocé for a vitima, de ndo ter um pedido de
desculpas, ou uma errata, que é diferente. Enfim e assim criei o projeto. S6 agora, quase
20 anos depois do projeto, em 2015, que foi sancionada uma lei de direito de resposta.
Voltando ao Brasil eu volta e meia era procurado por pessoas para ajudar a procurar
veiculos para pedir retratacdes. Assim criado, 0 projeto procurou observar as praticas da
imprensa.

A primeira fase do projeto foi focada nas formas de apoio aos usuarios. S6 o fato das
pessoas serem ouvidas elas ja melhoram, dizia Freud, que é uma das leituras que
fazemos no SOS Imprensa, sobre psicanalise. Uma das descobertas do SOS esta
relacionada que s6 quando sé quando se tem um balcéo para ouvir alguém a pessoa ja se
sente confortavel, mas para a imprensa ndo adianta depois que o0 prejuizo ja aconteceu.

Assim comegou a funcionar como projeto de extensdo, essa primeira fase que
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resumimos na frase “SOS, socorro a imprensa me causou um prejuizo”. A segunda fase
foi: “Socorro, SOS, eu preciso a imprensa” - mas ndo sei me relacionar com ela, ndo
tem servico de apoio, etc. A imprensa é uma espécie de ouvidoria do povo, mas quando
ela erra a quem vocé vai recorrer? Como eu posso pedir a quem me ofendeu me
defender? Isso € um paradoxo. Ao longo dessa experiéncia de 20 anos, outra
constatacdo foi que quando a fonte € de fé publica (uma autoridade) a imprensa ndo
checa. O caso da Escola Base, o delegado errou e ele era uma pessoa de fé publica. O
jornalista ndo é um repassador da informacdo, tem que checar. Falta na imprensa é
verificar onde errou, ir no processo de producdo e corrigir. Qual é a empresa que ndo
tem interesse de verificar onde estdo seus problemas? O Brasil tem toda uma cultura de
defesa do consumidor. O Ministério Publico tem promotorias do consumidor e de
protecdo ao cidaddo. No caso da imprensa, ndo ha melhor lugar de se ter do que um
projeto de apoio as vitimas dentro de uma universidade, porque ela tem distancia, uma
independéncia, tem uma fantasia de imaginacdo sociologica de que |4 podemos ter a
guem recorrer, por isso eu pensei numa ouvidoria publica de imprensa ja que nédo existe
Conselho Federal de Jornalistas. A terceira fase, os alunos tomaram conta de uma tal
forma do projeto que eu fiquei na coordenacéo, mas eles que tocam as atividades. Eu
sou da pedagogia da autonomia. O projeto ficou como um guarda chuva e com varios
outros projetos dos alunos. Mas em resumo a frase da terceira fase é: “Socorro a
imprensa esta em risco” — OU seja, ela é ela é vitima, a instituicdo democratica imprensa
estd em risco, com a opressdo aos jornalistas, censuras aos jornais. Mas agora
descobrimos a quarta fase do SOS — ha certos conteudos que se a sociedade ndo
reproduzir e ficar s6 dependendo da imprensa ela ndo chegard ao esclarecimento. Ha
problemas estruturais da propria imprensa. Ela sofre de amnésia. Ela dramatiza o
cotidiano, mas esquece os fatos, ndo acompanha. Por exemplo, terminada a Guerra no
Vietnd, ninguém mais lembra que la existe. Ele continua em desenvolvimento, mas
como nao tem ocorrido nem guerra e nem tragédia, por sorte do Vietnd, ndo é mais
foco. E aquela maxima, bad news good news. Quais sdo 0s temas que a imprensa nio

estd cumprindo o papel com o publico? Esses temos que ver.

2. Como é o funcionamento geral do observatoério? (Praticas, linha editorial, foco,
etc.)
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Os alunos comecaram a fazer novas comunicagdes que produzam contetdos lacunares
na grande midia. SO a universidade pode se dar a esse luxo, que hoje pode ser
esdruxulo, mas que um dia podera ser um procedimento exemplar. Enfim, a midia ndo
estd a fim de fatos que ndo sdo quentes. O compromisso do jornalismo é hoje, mas o
jornalismo que se pense ndo pode ficar s6 em cima das técnicas, tem que pensar nas
questBes planetarias. Os alunos sdo férteis, jovens, eles querem realizar, eles nao

querem ser s6 coordenados.

3. Quantos alunos participam atualmente e quantos ja participaram?

Atualmente participando efetivamente em torno de 12 alunos. Essa fase de autogestdo
se esgota um pouco. Nao tenho ideia de quantos ja passaram, mas com certeza mais de
100. A faculdade de comunicacdo da UNB tem umas disciplinas coringas chamadas
Topicos Especiais e dentro delas eu ofereco a disciplina SOS Imprensa, a carga horaria
é dedicada ao SOS Imprensa. Mas 0 SOS Imprensa faz parte de um projeto de extensao
continuada, que é renovado ano a ano. O atual diretor da Faculdade de Comunicagéo,
Fernando Paulino, por exemplo, foi aluno bolsista do SOS Imprensa, ou seja, 0 projeto

ja formou geracoes.

4. Quais beneficios 0 projeto trouxe a eles, em sua opinidao?

Primeiro em sondagens junto aos jornalistas veteranos, varios passaram pelo projeto.
Formamos geracOes. E 0 que conversamos no projeto repercute em outras disciplinas,
como em Etica. Formamos geracdes de jornalistas com pensamentos criticos, que leram
0s codigos, saem para 0 mercado com noc¢édo de cidadania, de democracia e isso é muito
mais interessante do que sair e montar um jornal. Ndo podemos ser ingénuos de
preparar mdo de obra que vai l4 cumpra pauta e pronto. Saem jornalistas para o mercado
com uma noc¢do de ética 6tima. O que ndo podemos é formar gente sem consciéncia e
ética, carater é carater, ndo podemos influir, mas nés damos os elementos para que eles
saiam bem formados. O observatdrio exerce a sua leitura critica e produz literatura de
metalinguagem. No que depender de mim, vamos prestar mais atencdo na educacao para
a midia. Se eu ndo conseguir isso com o futuro profissional, como vou conseguir com o
cidaddo. Cada formando ndo podera dizer por leviandade que passou por quatro anos na

faculdade e ndo lhe falaram sobre ética.

5. Existe algum tipo de financiamento ao projeto?
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Ha bolsas, mas tem greve, vai e volta. Atualmente todos eles sdo voluntarios
extensionistas. N&o h& nenhum financiamento. Sempre hd os alunos que desistem
porque acham um estagio. Mas devo te dizer que a batalha pelas bolsas € um gasto de

energia tdo complicado e burocréatico que nem estamos focados nisso.

6. Houve alguma repercussdo ou visivel aprimoramento da imprensa local
decorrente da atuacéo do projeto?

Numerosos ex-bolsistas estdo na imprensa. O SOS Imprensa é referéncia em discussdes
gerais sobre procedimentos da midia. Qualquer assunto polémico, que surja debate, o
SOS imprensa é lembrado, é chamado para participar, debate sobre direitos de
respostas. Seminarios diversos, enfim, quando a imprensa é citada, somos referéncia em

termos de discussao.

7. E quanto a sociedade ha algum exemplo de feedback, seja positivo ou negativo?

NOs estamos nesse momento discutindo sobre pessoas que ndo sdo importantes para a
midia e determinados assuntos a midia simplesmente ndo contribui com o devido
esclarecimento. A extensdo universitaria € um canal de dialogo com a sociedade, mas
esse canal tem sido carente. Estamos com o0s projetos de observatorios formando
jornalistas que saem para 0 mercado com uma noc¢ao de ética fantastica, poxa, que isso é

muito mais importante do que somente saber montar um jornal.

8. Qual conselho daria aos novos observatdrios académicos ou aos que pretendem
criar uma iniciativa de critica de midia na academia?

Nas disciplinas de ética, € lugar comum, é chavdo ndo estar de olho nas melhores
praticas. Entdo é conselho estar de olho nas boas praticas, para ndo ser um muro das
lamentaces. Estamos no SOS em uma nova fase, a do media literacia, que é a
educacdo para a midia, porgue se ndo tem educacao para lidar com a midia, para que o
cidaddo saiba o que é a midia, 0 que € o artigo 19 da Constituicdo Brasileira, que dispde
sobre o direito de ser informado. Mas e o0 nosso direito de informar? As empresas
acham que elas sdo o proprio artigo 19. A sociedade tem que pautar a midia. Ha
dificuldades institucionais para esse dialogo. Mas quando o povo procura a imprensa, a
sociedade procura, ndo tem o trafego, ndo esta azeitado esse canal. O foco ndo é mais
entdo a o media criticism e sim a educacdo para midia e deixar os alunos terem

autonomia, porque eles sdo férteis, sdo jovens, querem realizar, eles querem ter as
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ideias, as vezes da problema, mas a extensdo universitaria ndo é uma caridade a

sociedade, é um didlogo.

9. Na sua visdo ha alguma critica a se fazer em relacdo a propria atuacdo dos
observatorios?

Lamentavelmente, os observatérios tém problemas de sustentabilidade. Aquela pergunta
dos americanos: quem é que esté patrocinando? O observatdrio ndo é so a leitura critica
pura. Ele ¢ definido como “cdo de guarda”, mas € preciso ter sustentabilidade. Por
exemplo, aquela campanha Etica na TV, o deputado néo se reelegeu e o projeto morreu.
Instituto Gutenberg faliu. Entdo precisamos de um grande observatério nacional, que
seja uma ouvidoria publica de imprensa. O Procon funciona. O Conar ndo tem tanto
poder, mas tem algum. A Renoi é uma tentativa, mas as unidades de observatorio sdo
ainda isoladas. As proprias universidades sdo isoladas. O sistema de Ensino Superior
leva a isso. A gente sO conversa nos congressos. N&o tem conversa continua entre as
universidades. A leitura critica tem g ser uma cultura permanente e 0s professores tem
que pensar em ser um facilitador disso para os alunos. A falta dos elogios. Quando a

midia erra, SOmos 0s primeiros a apontar o erro, mas nao apontamos as boas praticas.

10. Neste item pode acrescentar quaisquer informacGes que entenda serem
relevantes, mas que por ventura ndo foram contempladas nas perguntas

anteriores.

Sem resposta.
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Entrevista 6: Gabriela Borges, coordenadora do Observatorio da Qualidade
Audiovisual - UFJF. Concedida via Skype, no dia 18 de fevereiro de 2016.

1. Como surgiu o Observatorio da Qualidade Audiovisual e quando comecgou sua
participacdo no projeto?

Eu estudo o tema do audiovisual desde o doutorado. Sempre tive ideia de montar algo
nesse sentido, em que as producdes relevantes pudessem ser debatidas. Sempre percebi,
estudando sobre qualidade, que exista uma primazia para aquilo que é ruim e meu
interesse era mostrar que também tem muita coisa boa, que ficam escondidas. A ideia ja
vem maturando ha muitos anos. Quando eu cheguei a Juiz de Fora, no final de 2012
existiu a possibilidade de concorrer com o projeto e percebi que era 0 momento de fazer
essa proposta. Ai entrei com o projeto na Fapemig [Fundacdo de Amparo a Pesquisa do
estado de Minas Gerais] e na universidade [UFJF] e os dois foram aprovados. O recurso
inicial foi usado para alguns bolsistas. Em um primeiro momento ele congrega algumas
pesquisas que estamos desenvolvendo, mas a ideia é que outros parceiros, alguns
coletivos, ONGs, membros da sociedade civil também comecem a fazer parte desse
observatdrio, que comecou mesmo em 2013. O site sé foi lancado final do ano passado
[2015]. A gente ainda esta testando e a ideia € essa, ser um espaco de discussao sobre o

que existe de bom na midia audiovisual.

2.  Como é o funcionamento geral do observatorio? (Praticas, linha editorial,
foco, etc.)

A gente tem quatro pesquisas em andamento, a principal pesquisa é sobre as Narrativas
Humoristicas. Levantamento de programas humoristicos e de canais de humor no
Youtube e depois desse levantamento discutir parametros de qualidade para fazer analise
desse material. Depois ir colocando esses resultados na pagina do grupo. As
Competéncias Midiaticas é outro projeto, que faz parte de uma rede internacional, em
que aqui no Brasil coordenamos seis universidades e é discutido as competéncias em
diversos publicos, criancas, adolescentes e professores. Essa pesquisa teve um momento
dificil e como é um questionario internacional e sdo 12 paises envolvidos, é bem
trabalhoso. Estamos fazendo o mapeamento e o diagndstico. Quando pensamos na
questdo da qualidade pensamos na analise e nas formas de intervir socialmente. E um
projeto de pesquisa e extensdo e por isso que acredito nesse segundo momento em fazer

parcerias com entidades, estamos atras do contato para trazer parceiros nesse espaco. A
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gente ndo tem uma linha editorial, no sentido de estar fazendo critica sobre assuntos
variados, a gente faz as pesquisas e o site serve para dar evidéncias e conhecer sobre
esses assuntos. Os outros dois projetos sdo para trazer bons exemplos de arte na midia.
Sempre pensando em uma forma qualitativa e diferenciada de colocar esse material em
evidéncia. Material dos anos [19]90 pra ca ainda ndo fizemos analises. Na verdade pra
fazer esse projeto a gente precisa de bastante gente envolvida e para conseguir isso 0
aluno precisa de bolsa. Voluntariamente fica dificil. E o quarto, da Social TV é com
alunos de mestrado que o objetivo é mapear a relacdo da televisdo e as redes sociais —
comentar em tempo real o que assistir na TV. Esse projeto é o que tem mais posts e
semanalmente algumas observacfes que faz parte de uma pesquisa de aluna do
mestrado. Também publicamos sobre eventos no site, que se tornou um espago que da
visibilidade aos para que a pesquisa ndo fique dentre os muros da universidade. No
Facebook temos trés publicacbes semanais. Cada dia de um projeto diferente tentar
fazer com que o site circule mais a informacdo. Porque o Face permite dar pilulas de
informacdo e é fazer exatamente isso e tentar buscar esse dialogo. De infraestrutura
conseguimos comprar um computador, um laptop, duas cameras, um tripé e um foco de
luz. Esses equipamentos usamos para gravar entrevistas, que a gente disponibiliza no
site e se encontra uma vez por semana, duas horas por semana e vai discutindo alguns
temas e os alunos fazem esses trabalhos de coleta e analises em casa, ficando cada um
por sua conta, porque na universidade nem tem espacos, 0s que existem sdo para aulas.

Hoje quase todos tem notebook.

3. Quantos alunos participam atualmente e quantos ja participaram?
20 alunos ja passaram. Atualmente temos 8 vinculados e mais dois de outro projeto que
também nos ajudam. Alguns alunos ficam em geral seis meses no Observatério. Ja

rodou muita gente nesses dois anos.

4. Quais beneficios 0 projeto trouxe a eles, em sua opiniao?

Isso é interessante que agora temos o feedback. No comeco eles se interessam sobre
essa parte académica. Do meio do curso para o final eles querem estagio, etc e ai saem.
Eles ficam seis meses nas atividades e agora no final do curso eles voltam para o
observatdrio, mesmo como voluntéario, mas eles se interessam tanto pelo assunto que
voltam mesmo sem bolsa. Nosso objetivo é formar teoricamente para que tenham

elementos para se desenvolver. O conceito de literacia midiatica, ou alfabetizacdo
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midiatica, € um desenvolvimento de competéncia em geral, de uma analise critica das
midias e para ter uma produgdo criativa com as midias também, que vocé produza o seu
video no Youtube, seu préprio blog, etc. Os estudos que usamos sdo os de Portugal, que
usam o termo literacia. Para que os alunos conhecam esses principios, quanto mais for
producdo de qualidade, mais seu repertdrio critico vai ser maior. Nessa formacdo de
base eles comecam a prestar atencdo nisso. O que é interesse é que a gente percebe que
parece uma sementinha sendo plantada, entdo imagino que daqui alguns anos consiga

medir melhor.

5. Existe algum tipo de financiamento ao projeto?

Houve esse aporte inicial da Fapemig e da prépria universidade, que compramos 0s
equipamentos e pagamos bolsas. Todos 0s oito sdo bolsistas. E ha parceria com outro
projeto que chama PET [Programa de Educacdo Tutorial] que existe um aqui para a
parte de extensdo, tem mais dois alunos bolsistas, que estdo envolvidos que fazem

tutoria, oficinas de audiovisual nas escolas de Ensino Médio.

6. Houve alguma repercussdo ou visivel aprimoramento da imprensa local
decorrente da atuacéo do projeto?

N&o deu tempo ainda de medir isso se tem algum tempo de relacdo, mas ano passado
fizemos encontro com profissionais do audiovisual, publicitarios e jornalistas, uma
espécie de grupo focal e foi bastante interessante ver que alguns deles ja trabalham com
essas questdes de qualidade sem estar pensando conscientemente nelas ou teoricamente
nelas, entdo fazer essa ponte entre academia e mercado, que é uma ponte que ndo é
muito facil, corriqueira, que deveria ser, mas que ndo é, € muito interessante. Uma
repercussao explicita ainda ndo houve, mas ja existiu esse primeiro contato. Foram nove

profissionais com quem conversamos e todos eles se interessaram muito.

7. E quanto a sociedade ha algum exemplo de feedback, seja positivo ou
negativo?

Comecei contato com coletivos e movimentos sociais. O coletivo Intervozes em um
primeiro momento as pessoas gostam, mas ainda esta nessa primeira fase, pelo projeto
ser novo é dificil firmar parcerias rapido. Pensamos em oficinas de imagem, falamos

com grupos que trabalham com o tema de criangas em situagdo de risco, mas ainda ndo
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tem como mensurar esse feedback, por isso também criamos o Facebook em dezembro

de 2015 para interagir com mais gente para ter nogdo desse retorno.

8.  Qual conselho daria aos novos observatorios académicos ou aos que
pretendem criar uma iniciativa de critica de midia na academia?

Conselho se fosse bom vendiamos. Tem que existir uma pré-disposi¢do porque é muito
trabalho envolvido, muito complexo. Vocé ndo pode criticar sé por criticar, vocé tem
que se embasar e numa sociedade como a nossa que a informacéo é consumida de forma
muito superficial, muito banal, ndo prestam atencéo, tem acesso a uma imensa gama de
informag&o, deixa o trabalho do observat6rio muito arduo, tem que sistematizar isso e é
pouco ingrato também, porque as pessoas estdo pouco abertas a isso. As pessoas nao
querem ler muito. E dar murro em ponta de faca, mas como profissionais da Educagio
temos que fazer isso. Se o Jornalismo estd como esté e eu estou formando jornalistas
tenho que tentar deslocar esse olhar para outras questdes do que falar o que a ultima
celebridade esta fazendo. Esse é nosso duplo papel, trabalho arduo, alunos motivados e
por outro lado pensar que a formula que estamos construindo € um discurso dissonante,
que desloca olhar para outras questdes que a grande midia ndo esta pensando ndo vai

gerar uma visibilidade num primeiro momento, mas no depois vai e € isso que importa.

9. Na sua visdo ha alguma critica a se fazer em relacdo a propria atuacao dos
observatorios?

Eu ndo conheco todos os observatorios e 0s que conheco vejo um trabalho muitissimo
importante. Se erra ou acerta, ndo sei, € que na verdade trazer essa vontade de discutir,
se ele chama a atencdo para isso ja acho uma iniciativa louvavel, por todas as questfes
da outra pergunta. Ndo teria nenhuma critica, mas ao mesmo tempo nédo fiz um estudo
muito debrucado, mas de modo geral, no senso comum, vejo como um trabalho
importante e pela dificuldade que eu sei que é gerir um observatorio acho que qualquer
coisa que se tem para fazer e chamar atencdo para os problemas da midia é um grande

avanco.

10. Neste item pode acrescentar quaisquer informacbGes que entenda serem
relevantes, mas que por ventura ndo foram contempladas nas perguntas

anteriores. Nada a acrescentar.
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Entrevista 7: Francisco Gilson Reboucas Porto Junior, coordenador Observatério

de Pesquisas Aplicadas ao Jornalismo e ao Ensino (OPAJE) — UFT. Entrevista

concedida por email em 12 de junho de 2016.

1. Como surgiu o observatorio OPAJE e quando comegou sua participacdo no
projeto?

O Observatorio de Pesquisas Aplicadas ao Jornalismo e ao Ensino (OPAJE)
(www.uft.edu.br/opaje) surgiu da discussdo com outros colegas da area nos eventos da

SBPJor e em reunifes entre pesquisadores que apontavam a importancia de ‘evoluirmos'
para um formato mais dinamico. Sensiveis a isso, retornamos a universidade e
conseguimos inicialmente propor um Grupo de Pesquisa no Diretério do CNPg em
2013. Depois em 2014, iniciamos o0 processo de nucleacdo do grupo, que nos permitiria
mais espaco na universidade e autonomia de pesquisa e proposi¢cdes. Em meados de
2014 o Grupo de Pesquisa foi transformado em Nducleo de Pesquisa e Extensdo
Observatorio de Pesquisas Aplicadas ao Jornalismo e ao Ensino (OPAJE) abrindo
espaco para voos produtivos maiores. Em fins de 2015, o OPAJE organizou uma rede
com outros 5 grupos/nicleos e criamos o Instituto de Pesquisa e Extensdo
Comunicacdo, Linguagens e Sociedade (IPEX-Colis) com um escopo de acdo e
autonomia maior ainda. Estou no OPAJE desde a sua criacdo em 2013, cumprindo o

primeiro mandato.

2. Como é o funcionamento geral do observatério? (Praticas, linha editorial, foco,
etc.)

Nossas reunifes sdo presenciais (1 ou 2 vezes no semestre) e mais vezes on-line, ja que
temos membros parceiros na UNESP e em Coimbra. Nessas reunibes aprovamos o
planejamento conjunto do que faremos no ano....

Nosso planejamento estratégico tém trés linhas de trabalho: 1. Constituicdo de espagos
formativos; 2. Processos de internacionalizacao/parcerias; 3. Publicacdo de resultados.
Na primeira linha 1. Constituicdo de espacos formativos, nossa preocupacédo € propiciar
a criacdo de espacos formativos na area de Comunicacdo, Jornalismo e Educacéo, que
ainda nao iniciais em nossa universidade. Conseguimos organizar e implantar com

diversos membros do OPAJE o mestrado em Comunicagdo e Sociedade, aprovado pela
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CAPES e iniciado em 2016; Também iniciamos em 2015 a Especializacdo em Ensino
de Comunicagdo/Jornalismo, voltado para discutir questdes da area, que vai para a sua
segunda turma no proximo semestre. Agora no segundo semestre abriremos mais duas
especializacdo - uma em gestdo da Inovacéo e Propriedade Intelectual com um foco em
comunicagdo e, uma em gestdo da informacdo e da comunicacdo, voltada para
bibliotecarios e outros que trabalhardo conosco na proposta de criacdo do Museu da
Comunicacdo (projeto em construcdo). Todas essas especializagdes sdo gratuitas, sem
nenhum tipo de cobranga (nem taxas de inscrigdo!). Essa é uma decisdo coletiva dos
membros do OPAJE. Também estamos trabalhando na criacdo de um mestrado
profissional em Inovacdo, Propriedade Intelectual e Transferéncia de Tecnologia em
rede. Teremos nossa primeira turma em 2017/1 em parceria com a UFBA. Comegamos
a negociacdo de uma DINTER em comunicagdo com a UnB também. Todas essas agdes
sdo via OPAJE, viabilizadas pelo IPEX-Colis. Também temos o Programa Escola Livre

de Jornalismo (https://www.Facebook.com/opajeescola/?fref=ts), atividade de extensdo

realizada desde 2014, que é voltado para a popularizacdo do Jornalismo nas escolas
publicas. Realizamos 25 oficinas em Palmas, Gurupi e Araguaina.

Na linha 2. Processos de internacionalizacdo/parcerias, criamos em 2014, com 0 apoio
do CNPq Edital Universal, a Rede Internacional de Pesquisadores sobre Bolonha. 1sso
permitiu contatos com colegas de diversos paises, principalmente Portugal, Espanha,
Mocambique e Cabo Verde, além do Brasil. Iniciamos algumas ac¢fes conjuntas, entre
elas a revista. Mas também apresentamos projetos a CAPES e CNPq conjuntos. Além, é
claro, de participarmos em eventos nacionais e internacionais com foco nas acdes de
formacéo g ue temos.

Na linha 3. Publicacdo de resultados iniciamos em 2015, por decisdo do OPAJE, a

publicacdo da Revista Observatorio (http:/revista.uft.edu.br/index.php/observatorio)

que ja envolve mais de 120 colegas de quase duas dezenas de paises. Em junho/2016
completamos mais de 100 indexadores internacionais e fomos adicionados ao Portal de
Periodicos da CAPES. Aguardamos avaliacdo da SCOPUS e vamos apresentar

candidatura ao SCIELO. Também iniciamos em parceria com coma Editora Fi

(http://www.editorafi.org/), que tem pressupostos de livre divulgacdo da informacdo,
uma linha editorial para publicarmos livros online de livre acesso. Nossa linha, ja
formalizada é voltada para série Comunicacdo, Jornalismo e Educacdo

(http://www.editorafi.org/#!jornalismo/o2vov).
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3. Quantos alunos participam atualmente e quantos ja participaram?

Bem, no Diretério de Grupos do CNPq consultando o OPAJE
(http://dgp.cnpg.br/dgp/espelhogrupo/3201224483808764) vocé terd acesso aos dados
por nomes. Desde 2013 ja tivemos conosco 71 estudantes, sendo que 58 ainda estdo

conosco (5 de mestrado, 31 de especializagdes, 6 de IC e 16 de outros projetos). Isso é

s6 em Palmas, na sede.

4. Quais beneficios o projeto trouxe a eles, em sua opinido?
Conhecimento acima de tudo, mas primamos também pela formacdo. Todos passaram

ou ainda passam pelos processos de formacdao. 1sso € essencial.

5. Existe algum tipo de financiamento ao projeto?

Né&o diretamente (ainda). Conseguimos aqui e ali passagens/diarias contando com a boa
vontade da administracdo da universidade. Apresentamos também projetos a CAPES,
CNPq, MEC/Sesu. Temos um pesquisa que tem apoio de passagens internacionais, isso

nos permitiu criar a rede.

6. Houve alguma repercussdo ou visivel aprimoramento da imprensa local
decorrente da atuacéo do projeto?

Encaramos que sim. A Especializacdo em Ensino de Comunicacao/Jornalismo
direcionada aos jornalistas locais, tem 30 jornalistas atuantes em TV, Réadio e
assessorias diversas. Também comecamos ac¢des - ainda pontuais, em face da situacao
de seguranca precaria para o trabalho jornalistico - de jornalismo investigativo, tendo
como foco o acompanhamento das emendas parlamentares do estado. Desenvolvemos
acdo de "seguir a emenda" desde a aprovacdo até a aplicacdo, fazendo um trabalho de
controle social. Conseguimos até impedir a aplicacdo de emenda que, visivelmente,
parecia ilegal. Acionamos MPE, Assembleia Legislativa, Jornais e Radio, que
noticiaram desde o inicio. E claro que foi uma acdo pontual, mas essencial na

redescoberta desses 30 jornalistas do trabalho de apuracéo.

7. E quanto a sociedade h& algum exemplo de feedback, seja positivo ou

negativo?
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O maior feedback é o Programa Escola Livre de Jornalismo
(https://www.Facebook.com/opajeescola/?fref=ts), atividade de extensdo realizada

desde 2014, que é voltado para a popularizagdo do Jornalismo nas escolas publicas.
Realizamos 25 oficinas em Palmas, Gurupi e Araguaina em escolas publicas sobre
temas diversas. D4 uma olhada na péagina do face e nas fotos das diversas atividades. Os
temas séo variados, mas todos realziados por jornalistas da especializacao.

8. Qual conselho daria aos novos observatérios académicos ou aos que pretendem
criar uma iniciativa de critica de midia na academia?
Entendam o seu espaco. Foquem no que vocés sabem fazer (e bem) e, acima de tudo,

formem bons profissionais para garantir as futuras geragdes. 1sso é essencial.

9. Na sua visdo ha alguma critica a se fazer em relacéo a propria atuacao dos
observatorios?

Acredito que somos ainda frageis na articulacdo entre nos. Por exemplo, comeg¢amos o
acompanhamento das emendas. Sei que ha observatorio com vasta experiéncia que
podiam compartilhar, mas ainda ha receio (ou resisténcia?), ndo sei se sdo boas
palavras, mas é o sentimento que tenho. Precisamos partilhar mais. NO OPAJE
partimos da premissa de compartilhar. J& compartilhamos nossas experiéncias e
producdes na UnB, na UNIFESSPA e UFRR...

10.  Neste item pode acrescentar quaisquer informacbes que entenda serem
relevantes, mas que por ventura ndo foram contempladas nas perguntas
anteriores.

Acredito que dei um panorama...
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Entrevista 8: Maria Cristina Castilho Costa, coordenadora do Observatorio de

Comunicacao Liberdade de Expressdo e Censura (Obcom) — USP. Concedida por
email em 12 de junho de 2016.

1. Como surgiu o observatorio de imprensa académico e quando comegou sua
participacdo no projeto?
O Observatorio de Comunicacdo Liberdade de Expressdao e Censura da USP surgir do
desenvolvimento das pesquisas em torno do Arquivo Miroel Silveira - arquivo com
6137 processos de censura prévia ao teatro de 1930 a 1970 - e pela necessidade de saber
como € a censura hoje, extintos os 6rgdos oficiais de censura estatal que existiam até
1988.

2. Como é o funcionamento geral do observatorio? (Praticas, linha editorial, foco,
etc.)

O OBCOM-USP pesquisa a censura de um ponto de vista historico, sociologico,
filosofico. Tanto a censura oficial ou classica que existia desde os tempos coloniais até
ser oficializada pelo DIP de Getulio Vargas como a censura indireta e plural da

atualidade.

3. Quantos alunos participam atualmente e quantos ja participaram?
Pelo OBCOM ja passaram mais de 50 alunos de graduacdo e pos-graduacdo. Hoje

temos cerca de 20.

4. Quais beneficios o projeto trouxe a eles, em sua opinidao?
Formou estudiosos da censura e de seus maleficios aos desenvolvimento da cultura e

das artes.

5. Existe algum tipo de financiamento ao projeto?
Sim, temos financiamentos da FAPESP, CNPg, CAPES, além de parcerias com 0 SESC
e o Instituto Palavra Aberta para a realizacdo de eventos que tratem da censura e da

liberdade de expressao.
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6. Houve alguma repercussdo ou visivel aprimoramento da imprensa local
decorrente da atuacéo do projeto?
A repercusséo que houve foi agendar o tema sobre a censura e seu debate nos meios de

comunicagéo.

7. E quanto a sociedade ha algum exemplo de feedback, seja positivo ou negativo?
O tema da censura e da liberdade de expressdo tem se tornado mais importante dia-a-
dia. Quando comegamos, muitos achavam estranho falar de censura uma vez que ela
havia sido extinta, Aos poucos, todos foram percebendo que a censura ndo foi extinta e
que permanece sob outra roupagem. 1sso se deve, em parte, a nosso trabalho.

8. Qual conselho daria aos novos observatorios académicos ou aos que pretendem
criar uma iniciativa de critica de midia na academia?

Permanecam fieis a seus objetivos independentemente da falta de recursos e apoio.
Somente eles poderdo mostrar como a realidade se apresenta para além do marketing e

dos interesses econdmicos e politicos da grande imprensa.

9. Na sua visdo ha alguma critica a se fazer em relacdo a prépria atuacdo dos
observatorios?
Muitas vezes ficamos fechados em ndés mesmos, ou nas lides académicas, deixando de

informar claramente o pablico em geral.

10. Neste item pode acrescentar quaisquer informacGes que entenda serem
relevantes, mas que por ventura ndo foram contempladas nas perguntas
anteriores.

Os observatorios inovam também na pesquisa académica, na medida em que criam

formas de interpretar a realidade.
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Entrevista 9: Katia Lerner, coordenadora do Observatorio Saude na Midia,

Instituto de Comunicacdo e Informacdo Cientifica e Tecnolégica em Saude -

Fiocruz. Concedida por email em 13 de junho de 2016.

1. Como surgiu o Observatério Saude na Midia e quando comecou sua
participacdo no projeto?

O Observatorio Saiude na Midia foi criado em meados de 2008 como parte das
atividades do Laboratorio de Pesquisa em Comunicacdo e Salde (Laces) do Instituto de
Comunicacao e Informacdo Cientifica e Tecnoldgica em Saude da Fundagdo Oswaldo
Cruz. Sua origem remonta a pesquisa “Avaliagdo da Comunicagdo na Prevencdo da
Dengue”, coordenada por Inesita Soares de Araujo, realizada entre 2003 e 2007. O
objetivo desta pesquisa era desenvolver, a partir do monitoramento midiatico sobre a
dengue, um projeto de observatorio que investigasse como a midia constitui os sentidos
da salde. Foi entdo que se criou, em 2008, um projeto piloto em que buscamos
caminhos para realizar o monitoramento de midia no jornalismo impresso (e na época

sobre telejornalismo também).

Eu entrei no OSM em 2010, quando foi feita uma parceria entre o Instituto de
Comunicacdo e Informacdo Cientifica e Tecnologica em Salde e o Nucleo de
Comunicacdo da Secretaria de Vigilancia em Saude (Nucom/SVS), do Ministério da
Salde, com duracdo de um ano. A parceria acarretou a ampliacdo das nossas atividades,
com o aumento do nimero de periddicos acompanhados (inclusdo dos jornais Zero
Hora/RS, O Estado de Sdo Paulo/SP e Estado de Minas/MG) e na producdo de
relatorios periodicos sobre duas doencas especificas: influenza HIN1 e dengue. Era
preciso entdo um trabalho de coordenacdo mais amplo, e entrei para ajudar nesse

processo.

2. Como € o funcionamento geral do observatério? (Praticas, linha editorial, foco,
etc.)

O processo de trabalho do Observatorio Saude na Midia pode ser descrito em quatro
momentos distintos: coleta de dados, analise, preparacdo dos resultados e circulacdo do

conhecimento. Para tal, prevé os seguintes passos operacionais:
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- Monitoramento didrio de alguns dos principais periddicos da grande midia. O
monitoramento consiste na leitura de jornais impressos e selecdo do que se refere a
salde, dentro dos critérios definidos. Como o objetivo do Observatdrio Saude na
Midia é identificar como o jornalismo constr6i os sentidos sobre a salde, esta
perspectiva implica em olhar para a midia a partir da sua légica de funcionamento,
evitando, portanto, fazer recortes tematicos a priori, tais como o SUS na midia, ou 0s
temas presentes no debate da salde coletiva (saneamento, violéncia, meio ambiente
etc.). Também evitamos ficar restritos apenas a Editoria “SAUDE”. A proposta ¢ buscar
tudo o que os jornais (que fazem parte da clipagem do Observatorio) publicam sobre a
“saude” de um modo geral. Caso os veiculos monitorados ndo associem, de maneira

nenhuma, o texto jornalistico a questdo da salde, esse texto ndo devera ser selecionado.

- ldentificagdo dos temas de maior visibilidade nos ¢rgdos monitorados para

discusséo.

- Anélise dos textos selecionados, envolvendo graus de profundidade variados. A

perspectiva tedrico-metodoldgica privilegiada é a Semiologia dos Discursos Sociais.
-> Producéo de relatorios, artigos cientificos, livros, papers, cursos etc.

—> Circulagédo dos resultados de analise por via eletrdnica, impressa ou presencial, com
o0 intuito de dialogar com diversos segmentos da sociedade. O lancamento do site se

situa neste objetivo.

Queremos também ser um espaco de producdo e circulacdo de conhecimento sobre
salde na midia, o que implica em um estreito vinculo entre ensino e pesquisa, com a
producdo de teses e dissertacdes, e também na realizacdo eventos que possibilitem o
didlogo com atores de destaque no campo (profissionais da salde, da imprensa,

académicos, integrantes do controle social etc.).

3. Quantos alunos participam atualmente e quantos ja participaram?

Atualmente temos cerca de 5 alunos, mas outros 5 ja participaram.

4. Quais beneficios o projeto trouxe a eles, em sua opiniao?
A participacdo dos alunos envolveu sua presenca em inumeras discussoes
metodoldgicas para se pensar como fazer clipagem de saude na midia (criamos uma

metodologia propria), discussfes tedricas sobre temas de jornalismo e salde, oficinas
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sobre observatérios, seu auxilio na execucdo da clipagem e na construcdo do site.
Acredito que isso lhes proporcionou um contato com a pesquisa e com 0s temas em

questdo que eles ndo teriam no seu percurso formativo regular.

5. Existe algum tipo de financiamento ao projeto?

Tivemos fomento interno, da Fiocruz, através do Edital do Programa de Inducdo a
Pesquisa e Desenvolvimento Tecnologico (PIPDT ) 2012. Tivemos 2 projetos
associados a0 OSM que aportaram recursos do CNPg. Para nossa publicacgéo,
concorremos ao edital APQ3 da Faper;.

6. Houve alguma repercussdo ou visivel aprimoramento da imprensa local
decorrente da atuacéo do projeto?

O primeiro momento de atuacdo do OSM foi direto junto ao Ministério da Saude,
portanto, nosso impacto se deu mais diretamente vinculado aos gestores. Na etapa
seguinte, a circulagédo foi mais restrita ao meio académico. Nesse novo momento, com 0
site, buscaremos compartilhar nossos resultados de pesquisa com a sociedade mais

ampla de modo a atingir a imprensa e outros setores.

7. E quanto a sociedade ha algum exemplo de feedback, seja positivo ou
negativo?

Como disse, nossa atuacdo foi junto aos gestores. Acreditamos que nossas analises
deram subsidios para o enfrentamento da epidemia de dengue e a pandemia de HLN1 de
2010.

8. Qual conselho daria aos novos observatorios académicos ou aos que pretendem
criar uma iniciativa de critica de midia na academia?

Estamos vivendo um momento muito dificil de recursos, portanto, esse € o primeiro
desafio a ser vencido. Lidamos com um grande volume de material também, o que
dificulta a agilidade do processo de coleta e de analise. As transformac@es tecnoldgicas
também vém reconfigurando as préaticas de producdo noticiosa e de leitura, o que requer
0 desenvolvimento de metodologias e reflexdes ainda em desenvolvimento. Sendo
assim, o estabelecimento de parcerias é imprescindivel, assim como a busca por um

dialogo interdisciplinar.
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9. Na sua visdo ha alguma critica a se fazer em relacdo a propria atuacdo dos
observatorios?
Acho que precisamos amadurecer ainda um pouco mais essa relacdo entre producéo de

conhecimento e intervencéo social.

10. Neste item pode acrescentar quaisquer informacgdes que entenda serem
relevantes, mas que por ventura ndo foram contempladas nas perguntas
anteriores.

Creio que tudo ja foi contemplado.
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Entrevista 10: Nélia Rodrigues Del Bianco. Coordenadora do Observatorio da

Radiodifusdo Publica na América Latina. Entrevista concedida por email em 3 de
julho de 2016.

1. Como surgiu o observatério de imprensa académico e quando comegou sua
participacdo no projeto?

Mais informacdes estédo neste
paper http://www.seer.ufs.br/index.php/eptic/article/view/940/812  Sou co-fundadora

do observatério.

2. Como é o funcionamento geral do observatério? (Praticas, linha editorial, foco,
etc.)

Ha duas linhas de acdo; a) acampanha o noticiario e identifica novidades na area; b)
produz dados para 0s projetos de pesquisa. Dos seis projetos de pesquisa que se

encontram neste endereco http://observatorioradiodifusao.net.br/index.php/projetos, 0s

que continuam em andamento sd&o o numero 1 e numero 6. Os demais ja foram
concluidos.Veja alguns textos publicados sobre os temas:

Bianco, Nelia R. Del; ESCH, C. E. ; MOREIRA, S. V.. Mudancas e pernanéncias na
radiodifusdo publica da América Latina. Revista Latinoamericana de Ciencias de la
Comunicacion, v. 12, p. 30-42, 2015.

Bianco, Nelia R. Del; ESCH, CARLOS EDUARDO ; MOREIRA, SONIA VIRGINIA .
Lei de Meios como estratégia de fortalecimento da radiodifusdo puablica: o caso da
Argentina, Equador e Uruguai. Revista Comunicacdo Midiatica (Online), v. 9, p. 104-
119, 2014.

ESCH, CARLOS EDUARDO ; DEL BIANCO, NELIA RODRIGUES ; MOREIRA,
SONIA VIRGINIA . Radiodifusdo plblica: um desafio conceitual na américa latina.
Revista FSA (Faculdade Santo Agostinho), v. 10, p. 67-86, 2013.

ESCH, C. E. ; BIANCO, N. R. . Public Broadcasting in Brazil: Challenges to Overcome
a Symbolic Liability. Journalism and Mass Communication, v. 03, p. 477-485, 2013.

3. Quantos alunos participam atualmente e quantos ja participaram?
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Em 2016 n&o tivemos alunos trabalhando, esperamos o resultado de um selecdo de
PIBIC . De 2011 a 2015 iremos uma média de 3 alunos trabalhando por ano.

4. Quais beneficios o projeto trouxe a eles, em sua opinido?

Foi um incentivador e catalizador de pesquisas sobre o tema na universidade de Brasilia

5. Existe algum tipo de financiamento ao projeto?
No periodo da sua fundacdo contou com aporte d recursos da Fundagdo Ford

6. Houve alguma repercussdo ou visivel aprimoramento da imprensa local
decorrente da atuacéo do projeto?

Né&o foi o propdsito do observatorio fazer critica da midia. O observatério foi referencia
para discutir assuntos da radiodifusédo publico e seus membros foram convidados para

palestras e audiéncias publicas.

7. E quanto a sociedade ha algum exemplo de feedback, seja positivo ou
negativo?

O convite para participar de audiéncias pubicas ja foi um reconhecimento.

8. Qual conselho daria aos novos observatorios académicos ou aos que pretendem
criar uma iniciativa de critica de midia na academia?

Né&o € facil mante-lo, ha sempre uma instabilidade provocada seja por falta de recursos e
de tempo para gerir as acOes. A rotatividade de membros de apoio como alunos de
iniciacdo cientifica e pos-graduandos provoca essa situacao de falta de regularidade nas

acoes.

9. Na sua visdo ha alguma critica a se fazer em relacdo a propria atuacdo dos
observatorios?

Acredito que somente tem boa atuacdo observatorios que possuem um grupo fixo para
manter as atividades e um financiamento constante. Caso contrério sofre com a falta de

atualizacdo e frequéncia na manutencdo do mesmo com novas pesquisas e dados.
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10. Neste item pode acrescentar quaisquer informagfes que entenda serem
relevantes, mas que por ventura ndo foram contempladas nas perguntas

anteriores.
Agradeco pelo interesse
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APENDICE B

ENTREVISTAS COM PARTICIPANTES DE OBSERVATORIOS

ODbJETHOS - UESC

Entrevista 1: Ricardo José Torres. Entrevista concedida por email no dia 17
de dezembro de 2015.

1. O que voceé entende por observatorios de imprensa académicos?

No meu entendimento os observatérios de imprensa, de uma forma geral, séo
espacos de reflexdo que contribuem para o aperfeicoamento das praticas jornalisticas.
No ambito académico essas iniciativas reGtnem um importante repositorio de contetdos
e analises contextuais que corroboram com a pluralizacédo de olhares sobre os temas que

envolvem o jornalismo.

2. Por que vocé se interessou participar de um observatorio de
imprensa?

A partir da imersdo no universo académico, e do desenvolvimento de estudos
relacionados ao jornalismo no mestrado do Programa de Pds-Graduacdo em Jornalismo
(POSJOR) da Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC), tive a oportunidade de
participar de uma iniciativa consolidada (ObjJETHOS) apds o convite do meu orientador

(Rogério Christofoletti) que também € coordenador do projeto.

3. Quanto tempo participou/participa do projeto? Quais atividades
exerceu/exerce e por que saiu (se saiu)?

Estou participando do projeto desde agosto de 2014. Sou colaborador e participo
das atividades do grupo de pesquisa que se retine regularmente. A equipe produz textos
e analises semanais, participa e organiza eventos e eventualmente realiza publicacbes

relacionadas aos temas debatidos.
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4. De que forma o projeto colaborou com a sua formacéo?

O projeto estd contribuindo nos diferentes aspectos que envolvem a minha
formacdo, especialmente a troca e o compartilhamento de percepcbes sobre os temas
relacionados ao jornalismo. No meu caso o grupo de pesquisa também esta fortalecendo
de forma singular o estudo que estou desenvolvendo e as perspectivas de pesquisa
adotadas.

5. Houve alguma repercussdo ou visivel aprimoramento da imprensa
local decorrente da atuacéo do observatorio que participou?

Acredito que as contribuices oferecidas pelo observatério ndo sdo tdo aparentes
e mensuraveis. O exercicio de reflexdo ndo pode ser um fim em si mesmo, mas uma

forma de levantar questdes e debates pertinentes.

6. Vocé acredita que os observatérios académicos podem contribuir
para a sociedade?

Sem dudvida, os observatdrios prestam um servi¢o importante para a sociedade e
estdo estreitamente relacionados a uma espécie de fiscalizacdo das praticas jornalisticas

e das informacdes oferecidas ao publico.

7. No seu entendimento ha alguma critica a se fazer em relacdo a
propria atuacéo dos observatdrios de imprensa académicos?

Acredito que os observatorios de imprensa académicos devem buscar o
aprimoramento constante do didlogo com os veiculos de comunicacdo e direcionar
esforcos para que o conhecimento produzido na academia se dissemine pelos diferentes

segmentos da sociedade.

8. Neste item pode acrescentar quaisquer informacdes que entenda
serem relevantes, mas que por ventura ndo foram contempladas nas perguntas
anteriores.

Acho que seria interessante o seu estudo explorar as possibilidades de
intercambio de conteudos entre observatérios de imprensa académicos de diferentes

paises e como ela esta se dando na atualidade.
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Entrevista 2: Carlos Nascimento Marciano. Entrevista concedida por email
no dia 18 de dezembro de 2015.

1. O que vocé entende por observatdrios de imprensa académicos?

Na minha visdo é um espaco onde se pode discutir na academia 0s
desdobramentos da profissdo, principalmente no que se refere as atividades dos
profissionais no mercado. Um momento de reflex&o, onde os envolvidos debatem temas
fundamentais para um académico que busca formacdo, uma oportunidade de refletirem
sobre como as questdes éticas, politicas, econdmicas e tecnoldgicas, dentre outras que

interferem na formagao e rotina do jornalista.

2. Por que vocé se interessou participar de um observatorio de imprensa?

Primeiramente porque o Observatdrio da Etica Jornalistica (ObjETHOS), do
qual participo, aborda em sua esséncia um tema que atua diretamente na minha pesquisa
de mestrado. Segundo porque a universidade € um campo aberto de oportunidades para
além das salas de aula e sempre que posso digo aos estudantes para aproveitarem todas
as que forem possivel, pois tudo é crescimento. Essa foi uma oportunidade que decidi

abracar.

3. Quanto tempo participou/participa do projeto? Quais atividades
exerceu/exerce e por que saiu (se saiu)?

Participo a pouco mais de 16 meses e nossa principal atividade é escrever para o

site do projeto (https://www.ObJETHOS.wordpress.com/) onde discutimos temas
diversos, quase sempre relacionados com ética e fatos da midia. Trabalhamos com
revezamento, onde cada semana um integrante € responsavel pelo texto que sera
publicado na segunda-feira, dessa forma costumamos retratar temas relevantes da
semana anterior. Em nossas reunifes também discutimos textos relacionados a area e

sempre gque possivel ajudamos na organizacdo de eventos institucionais.

4. De que forma o projeto colaborou com a sua formacgao?
Principalmente ampliando os horizontes sobre as questdes éticas da profissdo,
pois 0s textos e discussGes que temos no grupo nos embasam para analisar 0s

pormenores da préatica jornalistica que vemos na midia.
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5. Houve alguma repercussdo ou visivel aprimoramento da imprensa local
decorrente da atuacao do observatorio que participou?

Como estou a relativamente pouco tempo no grupo e me mudei para
Floriandpolis a pouco tempo, ndo tenho as métricas necessarias para fazer essa afericao.
O que posso dizer é que temos um fluxo crescente de visibilidade em nosso portal, e de

vez em quando servimos de referéncia para outras publicagdes.

6. Vocé acredita que os observatdrios académicos podem contribuir para a
sociedade?

Com certeza. Todo ambiente de discussdo que reflete sobre as questbes da
sociedade gera frutos para a propria sociedade. Cabe aos pesquisadores analisarem a
melhor forma de retransmitir essas informagdes. No nosso caso, utilizamos o portal e
redes sociais como ferramenta de comunicagéo e de vez em quando algum membro do

grupo é convidado para palestrar sobre os temas que abordamos

7. No seu entendimento ha alguma critica a se fazer em relagdo a propria
atuacao dos observatorios de imprensa académicos?

Creio que os observatorios tendem a se fechar muito em discussdes e reflexdes
internas, sobre uma realidade que perpassa 0os muros da universidade. Na minha viséo
esses observatorios sO irdo se fortalecer mais quando estreitarem os lacos com a
sociedade, seja convidando pessoas da comunidade a participarem das reuniges,
promovendo encontros em escolas puablicas para criancas e adolescentes, criando
materiais que possam ser utilizados como ferramenta pedagdgica, ministrando palestras,
realizando parcerias com professores e pesquisadores de outras instituicfes locais,
enfim, acdes desse tipo. Porém, compreendo que na rotina dos pesquisadores seja
inviavel realizar tais acGes com frequéncia, entdo essa ndo seria de fato uma critica, mas

sim uma sugestdo para ser aplicada quando melhor for conveniente.

8. Neste item pode acrescentar quaisquer informacdes que entenda serem
relevantes, mas que por ventura ndo foram contempladas nas perguntas
anteriores.

Compartilhar nosso conhecimento é sempre promissor, mas estar aberto a
criticas € o que nos faz aperfeicoar o conhecimento que compartilhamos. Independente

do tema que é trabalhado, trocar informagfes com outros grupos de pesquisa e com a
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sociedade é crucial para um bom desenvolvimento intelectual. Somos donos do que
calamos e escravos do que falamos, ent&o saber lidar com as criticas e fundamental, pois

para tudo existe um lado positivo.
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PLURAL - UNESP

Entrevista 3: Katia VVanzini. Entrevista concedida por email em 17 de dezembro de
2015.

1. O que vocé entende por observatdrios de imprensa académicos?
Acho que os observatérios académicos de imprensa devam ser espacos que possam
aproximar a "academia" da pratica profissional. Quem trabalha no dia a dia das redacdes
ndo tem tempo para pensar no exercicio da profissdo e as responsabilidades de um
comunicador em nossa sociedade. Creio que 0s observatdrios possam ser mecanismos
de analise e de aprimoramento para préaticas profissionais mais responsaveis, ou, pelo

menos, mas conscientes.

2. Por que voce se interessou participar de um observatério de imprensa?
Na disciplina de Analise de Discurso que frequentei como aluna especial ainda durante
o mestrado na FAAC Unesp acompanhdvamos a imprensa local e nacional e
desenvolviamos artigos e trabalhos na area. Vendo meu interesse, a professora da
disciplina indicou meu nome para o grupo de pesquisa e para o rol de possiveis autores

dos artigos.

3. Quanto tempo participou/participa do projeto? Quais atividades
exerceu/exerce e por que saiu (se saiu)?

Tenho participado desde marco de 2011. Comecei como aluna especial do programa no

curso de mestrado e continuo até hoje, atualmente como doutoranda no mesmo

programa. Eu escrevo artigos para o blog por demanda...Nosso coordenador apresenta

0s possiveis temas e a gente escolhe o que mais se aproxima de nosso interesse e/ou

area de pesquisa.

4. De que forma o projeto colaborou com a sua formacéo?
Fazer parte de um grupo de pesquisa que tem como um de suas agdes o Plural
Observatorio é bastante Gtil por propiciar a troca entre os diversos colegas que fazem
parte da proposta, incentivando o intercambio de referéncias, linhas de pesquisa e

trabalhos.
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5. Houve alguma repercussdo ou visivel aprimoramento da imprensa local
decorrente da atuagdo do observatorio que participou?
Recentemente eu e uma colega fizemos uma andlise de conteddo das publicacGes do
Plural e chegamos a conclusdo que as analises sdo feitas preferencialmente na midia
nacional...o que impedira, teoricamente, essa troca. Mas como alguns dos alunos que
fazem parte do grupo de pesquisa sdo alunos da graduacdo ou professores acho que a
iniciativa colabora também na formacdo de futuros profissionais de comunicacao, que

irdo atuar na midia local.

6. Vocé acredita que os observatorios académicos podem contribuir para a
sociedade?
Certamente. A proposta de observatdrios ndo deve ser de criticas vazias, e sim pautadas
mediante estudos e pesquisas ja conduzidos por seus integrantes. Nossas sugestfes e
apontamentos tém por objetivo apenas oferecer um olhar mais reflexivo sobre a préatica

do jornalismo e da comunicacdo publica.

7. No seu entendimento ha alguma critica a se fazer em relacdo a propria
atuacao dos observatorios de imprensa académicos?
A minha Unica critica é que as iniciativas deveriam buscar maior proximidade com a

imprensa local, para viabilizar essa proximidade.

8. Neste item pode acrescentar quaisquer informacdes que entenda serem
relevantes, mas que por ventura ndo foram contempladas nas perguntas
anteriores

Néao tenho nada a acrescentar.

Entrevista 4: Jorge Antonio Salgado Salhani. Entrevista concedida por email em
18 de dezembro de 2015.

1. O que vocé entende por observatorios de imprensa académicos?
Entendo os observatorios de imprensa como ferramentas capazes de discutir a

deontologia do jornalismo e fornecer tanto ao publico em geral, quanto - e
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principalmente - a outros profissionais de comunicacdo diretrizes que regem a atuacao
dos comunicadores e jornalistas. Eles s&o um meio de fomentar a discussdo sobre
praticas exemplares no jornalismo e também sobre aquelas a serem melhoradas. Isto
contribui para que haja concepces mais claras a respeito do papel do jornalista e dos

comunicadores na sociedade.

2. Por que vocé se interessou participar de um observatorio de imprensa?
Soube por meio de outra estudante de jornalismo, que estava prestes a deixar a bolsa de
extensdo do "Plural”, que haveria uma vaga para colaborador bolsista. J& tinha
conhecimento sobre o projeto, mas fui buscar mais informacdes e me interessei apos a

indicacdo desta estudante para que eu me candidatasse para a bolsa.

3. Quanto tempo participou/participa do projeto? Quais atividades
exerceu/exerce e por que saiu (se saiu)?
Participei do "Plural” de 1 de marc¢o de 2015 até 31 de agosto do mesmo ano. Quanto as
atividades, as funcdes principais eram produzir as pautas para a producdo de contetdos
e fazer o gerenciamento das redes sociais. Também produzi alguns textos para o site.

Deixei 0 projeto por ter uma bolsa de iniciacao cientifica aprovada.

4. De que forma o projeto colaborou com a sua formacéo?
O projeto me fez ter conhecimento sobre a critica de midia e sua importancia na
formacdo dos jornalistas. Ele foi importante, primeiramente, por fazer com que eu
conhecesse outros observatdrios de imprensa além do "Plural”. Assim, pude saber de
que forma eles atuavam e quais contetudos exploravam. A producdo de pautas me
ajudou a ter uma analise critica mais aprofundada do jornalismo no Brasil e contribuiu,
também, para minha formacdo cultural, ja que, semanalmente, estava em contato com
textos de diversos portais de noticias (incluindo outros observatérios), com relatorios
sobre a midia no Brasil e no mundo e outras producdes jornalisticas relevantes, a fim de
que eu pudesse constatar a quais deles caberia uma andlise ou comentério detalhado e
poderiam, posteriormente, servir como base para um texto a ser publicado no "Plural”.
O projeto também foi importante para minha formacdo académica porque consegui

apresentar alguns resultados em congressos cientificos.
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5. Houve alguma repercussdo ou visivel aprimoramento da imprensa local
decorrente da atuagdo do observatorio que participou?
Acredito que a atuacgdo do "Plural” tenha abrangido mais o &mbito nacional que o local.

Por este motivo, ndo vi aprimoramento decorrente a minha atuagao no projeto.

6. Vocé acredita que os observatdrios académicos podem contribuir para a
sociedade?

Sim. Eles sdo importantes para que a populacdo em geral, que ndo estad em contato

direto com pardmetros de analise de midia e com as teorias da comunicacdo, tenha

conhecimento da atuacdo parcial da midia, do panorama dos meios de comunicagdo no

Brasil e, acima de tudo, tenham uma visdo critica da midia.

7. No seu entendimento ha alguma critica a se fazer em relacdo a propria
atuacao dos observatorios de imprensa académicos?

Creio que o0s observatdrios cumprem o seu papel no @mbito académico, pelo interesse

dos académicos de comunicagdo pelo tema. Entretanto, acredito que a participacao

social dos observatorios, como projetos de extensdo, fora do ambito universitario,

poderia ser maior.

8. Neste item pode acrescentar quaisquer informacgdes que entenda serem
relevantes, mas que por ventura ndo foram contempladas nas perguntas
anteriores.

Acho relevante destacar em sua pesquisa a importancia da critica de midia ser abordada
em créeditos das grades curriculares dos cursos de comunicacédo e jornalismo, de modo a
incentivar alunos, especialmente os da graduacdo (pelo que vi no "Plural”, hd pouca
participacdo destes no projeto. A participacdo dos alunos da poés & maior), a

participarem dos observatorios de imprensa.
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OBSERVE - UEMS

Entrevista 5: Larissa Moreti de Lima Ribeiro. Entrevista concedida por email em
14 de dezembro de 2015.

1. O que vocé entende por observatorios de imprensa académicos?
Entendo os observatorios de imprensa académicos como uma oportunidade para 0s
estudantes inseridos na universidade avaliarem as praticas jornalisticas alheias de
maneira a absorver conhecimento valido para melhorar a construgcdo do seu préprio

contetdo jornalistico.

2. Por que voce se interessou participar de um observatéorio de imprensa?
Na época, estava em busca de um projeto de extensdo para participar e vi a
oportunidade. Na descri¢cdo do projeto, me pareceu interessante a parte de avaliar as
coberturas midiaticas locais e, apesar da vaga ideia que tinha do que seria trabalhado no

projeto, acabei me surpreendendo positivamente.

3. Quanto tempo participou do projeto? Quais atividades exerceu e por que
saiu?
Participei do projeto por dois semestres, se ndo me engano. Participei de uma analise
conjunta com todos os membros e escrevi outras duas individualmente. Também tive
acesso a uma bibliografia que serviu de base tedrica, além de leituras de textos
complementares e matérias de jornais locais para serem analisadas. Creio que o0 projeto
esteja parado por tempo indefinido no momento, tenho interesse em voltar assim que as

atividades forem retomadas.

4. De que forma o projeto colaborou com a sua formacéo?
A melhora de qualidade dos meus textos por conta das analises produzidas foi um
grande fator, mas a maior contribuicdo certamente foi para o meu olhar critico, ndo s
para com a imprensa local, mas para todos 0s conteudos jornalisticos no geral. Passei a
perceber melhor as mas e boas praticas veiculadas na imprensa e utilizar essa percepcao
para aperfeicoar minhas habilidades dentro das atividades realizadas na universidade e

espero que isso interfira positivamente em minhas realizac6es profissionais futuramente.

230



5. Houve alguma repercussdo ou visivel aprimoramento da imprensa local
decorrente da atuagdo do observatorio que participou?
Por ser novo e ter vigorado por pouco tempo, creio que o Observe ainda ndo atingiu
esse nivel. Espero, no entanto, que o projeto tenha continuidade e alcance esse feito.

6. Vocé acredita que os observatorios académicos podem contribuir para a
sociedade?

Creio que a Academia seja o principal e mais adequado local para que transformagdes

sociais ocorram ou, pelo menos, surjam em forma de ideia. Na universidade, temos a

oportunidade de discutir, debater e refletir para entdo tentar de alguma maneira efetivar

de maneira prética os conhecimentos adquiridos. Pelo menos no plano teérico, 0s

observatorios académicos contribuem significativamente para a sociedade, sem

descartar ainda a possibilidade de uma intervencdo mais pratica se bem explorados.

7. No seu entendimento ha alguma critica a se fazer em relacdo a propria
atuacao dos observatorios de imprensa académicos?

Talvez mais tempo dedicado. Geralmente, dentro das universidades, 0s observatorios

tendem a ser carregados como um exercicio extra, ja que todos que participam estdo

engajados com varias outras atividades. Creio que esse seja um fator que contribua

muito para que eles sejam esquecidos, deixados de lado ou pouco conhecidos.

8. Neste item pode acrescentar quaisquer informacdes que entenda serem
relevantes, mas que por ventura ndo foram contempladas nas perguntas
anteriores.

Sem resposta.

Entrevista 6: Luana Rodrigues Campos. Entrevista concedida por email em 21 de
dezembro de 2015.

1. O que vocé entende por observatorios de imprensa académicos?
Laboratorios dentro das universidades que analisam reportagens da midia como 0s
discursos, a linguagem, a abordagem dos materiais, como uma ferramenta de

aprendizado para os académicos de comunicacdo sobre as boas préaticas e 0 que ndo
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deve ser feito e que aos poucos, por meio dessa formacdo, seja um instrumento que

ajude a melhorar a qualidade da imprensa.

2. Por que vocé se interessou participar de um observatério de imprensa?
Para complementar certas deficiéncias na formagéo, compreender melhor os discursos

que a midia local adota e aprender mesmo sobre o que ndo fazer no jornalismo diario.

3. Quanto tempo participou do projeto? Quais atividades exerceu e por que
saiu?

Um semestre. Leitura de textos base para entender o que sdo e como funcionam 0s

observatorios de midia, discussdo dos textos com o grupo, encontros com jornalistas,

editores e assessores da midia campo grandense para contarem sobre seus cotidianos e

compartilharem suas experiéncias, analise de matérias da midia on-line de sites locais.

O motivo da saida foi a impossibilidade de conciliar o trabalho com o projeto.

4. De que forma o projeto colaborou com a sua formacéo?
Me fez perceber a importancia do aperfeicoamento profissional para superar
as deficiéncias da graduacdo e a necessidade de me aprofundar mais sobre analise de
discurso. Creio que participei do projeto por pouco tempo, mas pude pegar dicas

importantes sobre o que ndo fazer na hora de apurar e escrever hard news.

5. Houve alguma repercussdo ou visivel aprimoramento da imprensa local
decorrente da atuacdo do observatorio que participou?

Até 0 momento nao.

6. Vocé acredita que os observatorios académicos podem contribuir para a
sociedade?

Com certeza. Tanto do ponto de vista das analises que devem alcanar principalmente os

proprio profissionais quanto na formacdo critica de estudantes de jornalismo, mas tudo a

médio e longo prazo.

7. No seu entendimento ha alguma critica a se fazer em relacdo a propria

atuacdo dos observatdrios de imprensa académicos?
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Talvez deva-se pensar em meios de alcancar mais a massa, ocupar mais espagos dentro

da prépria midia se possivel.

8. Neste item pode acrescentar quaisquer informacgdes que entenda serem
relevantes, mas que por ventura ndo foram contempladas nas perguntas
anteriores.

Acho que poderiam ser feitos mais exercicios praticos de andlise e leituras mais

aprofundadas sobre andlise de discurso.

233



SOS Imprensa — UnB

Entrevista 7: Melissa Maria de Oliveira Duarte. Entrevista concedida por

email em 02 de janeiro de 2016.

1. O que vocé entende por observatdrios de imprensa académicos?
Sdo veiculos que compilam as noticias a fim de criticar ou elogiar a abordagem ou a
cobertura midiatica, além de analisa-las. S&o essenciais para o desenvolvimento do bom
jornalismo visto que esse pode atuar como grande promotor da democracia numa

sociedade.

2. Por que voce se interessou participar de um observatério de imprensa?
Olha, foi meio que um “tiro no escuro”... Hehehe na minha primeira semana de aula,
almocei com alguns veteranos e conheci a Camila Santos, do 4° semestre. Participante
do SOS Imprensa, ela comecou a me contar do projeto (funcionamento, realizacdo,
desenvolvimento, planos etc.), me convidou a participar e me interessei na hora. Eu, que
amo jornalismo desde pequena, estava muito ansiosa para comecar a atuar na area de
algum modo. Como as matérias do 1° semestre sdo voltadas majoritariamente para
comunicagdo, vi no SOS uma oportunidade para fazer isso. E que oportunidade! Acabei

me apaixonando completamente pelo projeto! Fez meu semestre valer muito a pena!

3. Quanto tempo participou/participa do projeto? Quais atividades
exerceu/exerce e por que saiu (se saiu)?
Estou hd um semestre, mas pretendo continuar nos proximos. Participo dos debates nas

reunides semanais e escrevo textos — artigos de opinido e analises criticas — para o blog.

4. De que forma o projeto colaborou com a sua formacéo?
De muitas formas... Leio mais, pesquiso mais, estudo mais, aprendo mais. E uma troca
Gnica e muito especial. Aprimorei bastante meu senso critico em relacdo a politica,

economia, sociedade etc. e utilizo muito isso para trabalhar no SOS Imprensa.

5. Houve alguma repercussao ou visivel aprimoramento da imprensa local

decorrente da atuacdo do observatorio que participou?
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Sim. Ha alguns anos, quando o projeto era um veiculo de denuncias dos abusos da
midia para com a comunidade, uma mée procurou o SOS Imprensa para pedir
orientacOes sobre exposi¢ao de criangas e direito de resposta. Na época, a filha dela era
estudante do Colégio Militar e, junto com amigos, viu uma aglomeracdo na saida da
escola, com reporteres e tudo mais. As criancas acharam que o entrevistado era
celebridade, fizeram cartazes de admiracdo a ele. S6 que, na verdade, a pessoa era
Roberto Jefferson, delator do Mensaldo. Ele se aproveitou da situagéo e tirou fotos com
eles. No dia seguinte, saiu uma matéria grande no Correio Braziliense defendendo-o e,
na foto, ele com as criangcas. A menina, a qual passou a ser reconhecida em certos
ambientes, ligou para a mée, que estava viajando e voltou para socorrer a filha. As maes
das criangcas se uniram para pensar numa retratacdo digna e na possibilidade de um
processo, pois o Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA) ndo permite que se
exponham criancgas e adolescentes em situacdo vexatdria e ndo houve autorizagdo para
fotografa-las. O SOS Imprensa deu suporte, orientou-as sobre como proceder e pedir
direito de resposta. O jornal ofereceu espacgo e enviou-lhes um texto a ser publicado
como retratacdo, o qual ndo foi aceito. Depois de muita discussdo, o caso se esvaziou.

N&o houve processo.

6. Vocé acredita que os observatorios académicos podem contribuir para a
sociedade?

Com certeza! Na midia tradicional, muitas vezes, vemos uma série matérias e cada um

dos veiculos tem os préprios posicionamentos politico, social, econdmico etc. Dessa

forma, faz-se necesséria a existéncia de um meio que analise criticamente as noticias, de

modo que esse teor critico atinja, também, os cidad&os, contribuindo para sua reflexao.

7. No seu entendimento ha alguma critica a se fazer em relacéo a prépria
atuacdo dos observatorios de imprensa académicos?

Posso falar pelo SOS Imprensa. O fato de ndo termos verba — a Universidade de Brasilia

ndo disponibiliza bolsa para os integrantes — prejudica o0 andamento do projeto, uma vez

que dependemos de recursos proprios para assinatura de jornais e revistas nacionais e

internacionais.
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8. Neste item pode acrescentar quaisquer informacgdes que entenda serem
relevantes, mas que por ventura ndo foram contempladas nas perguntas
anteriores.

O SOS Imprensa nasceu em 27 de outubro de 1996 como atividade laboratorial e
projeto de pesquisa da Faculdade de Comunicacdo da Universidade de Brasilia
(FAC/UnB). J& em 2000, tornou-se projeto de extensdo regular e registrado no
Decanato de Extensio (DEX/UnB). E coordenado pelos Professor Doutor e Luiz
Martins da Silva. Os objetivos se modificaram ao longo desses 19 anos segundo as
necessidades diagnosticadas pelos extensionistas. Muitos estudantes, de semestres
variados, integraram o projeto, o qual é autogerido por eles. Nos quatro primeiros anos,
0 SOS Imprensa era um projeto de pesquisa de assessoramento publico e gratuito,
baseado no amparo e orientacdo as vitimas de erros, injarias e distor¢des da midia, a fim
de que houvesse reparacdo ou retratagdo. O contato era direto — entre discentes e
sociedade — e ocorria por telefone ou pessoalmente. Foram ilustres integrantes dessa
etapa, por exemplo, Carlos Grillo, sécio-diretor da Fermento, Fernando Paulino — ex-
membro, ex-coordenador e atual diretor da FAC/UnB — e Oswaldo Braga, do Instituto
Socioambiental (ISA). Como extensdo desde 2000, a ouvidoria publica permaneceu, no
entanto, passou a tratar, também, de abusos praticados e sofridos pelos meios de
comunicacéo. Junto a tais atividades, mantinham-se Grupo de Estudo de Etica aberto as
comunidades académica e externa, jornal impresso, mural, blog — na plataforma
blogspot — e pagina online. A denominacéo se deve a essas fases do projeto. A partir de
2008, houve reformulacdo de objetivos. Os membros transformaram a ouvidoria em
observatdrio dos meios de comunicagdo, no qual ha leitura critica da midia. Por isso, 0
SOS Imprensa ¢ um dos fundadores da Rede Nacional de Observatorios da Imprensa
(RENOI). Nessa época, 0s componentes produziam e realizavam, pelo SOS Imprensa,
programa quinzenal para a TV comunitaria, denominada TV Cidade Livre, além de
disponibilizarem artigos, clippings e noticias relacionadas a ética em seu antigo e ja
extinto site. Havia, ainda, pesquisas de iniciacdo cientifica. Participaram notoriamente
desse periodo, dentre outros, Mel Bleil Gallo, do Metrépoles, e Murilo Salviano, da
Globo News. Mais tarde, o projeto perdeu certo alcance, participacdo e
representatividade. O coordenador discente era Johnatan Reis e o blog, SOS Interativo,
no WordPress. No entanto, foi reestruturado no primeiro semestre de 2015 com a
participacdo de Gabriel Shinohara, estudante de Comunicacdo Social — Jornalismo na

UnB. Criou-se um novo blog no segundo semestre, com o nome original e também no
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WordPress. O SOS Imprensa cresceu em nimero de membros e visualizagdes, além de
desenvolver fortes potenciais humano, social e midiatico. Dessa forma, desde 2008,
ocorrem reunides semanais em que ha debates acerca de assuntos destacados ou de
interesse dos extensionistas, além do modo como a midia cobre os fatos. A partir dessa
analise, redigem-se textos para o blog. A divulgacao ocorre via redes sociais: Facebook
e Twitter. O foco continua a ser, claramente, o observatdrio da imprensa. Porém, a partir
de 2015, nota-se a realizacdo de uma cobertura de assuntos em fortissimo destaque —
como politica, feminismo, internet e midia — e/ou, muitas vezes, relegados a um
segundo plano pela midia tradicional. Além disso, o blog se divide nas colunas
Observatério, Brasil, Mundo e Prosa & Verso. Atualmente, o SOS Imprensa agrega,
sobretudo, graduandos em jornalismo e em audiovisual. Criou-se, desse modo, uma
nova area de atuacdo: Youtube. Ha projeto para producdo e apresentacdo de materias
num canal, sendo que o programa-piloto ja esta em desenvolvimento. Encontra-se em
processo de negociacdo, ademais, uma parceria com a UnBTV. Nela, planeja-se um
programa de cultura de paz no qual producéo, sugestdo de pautas, criagcdo de artes e
apresentacdo deve ser realizada pelos extensionistas enquanto a equipe de televisao
fornece equipamentos e suporte técnico. Todavia, matérias realizadas para o canal no

Youtube podem ir para a UnBTV e vice-versa.

Entrevista 8: Gabriel Solha Shinohara. Entrevista concedida por email em 08 de
janeiro de 2016.

1. O que vocé entende por observatorios de imprensa académicos?
Uma instituicdo/local que estuda a midia e encoraja 0 pensamento critico sobre a

mesma.

2. Por que vocé se interessou participar de um observatdrio de imprensa?
Desde antes de comecar a universidade, tinha o ideal do jornalismo social, agente das
mudancas sociais e uma ferramenta ativa de melhoramento da sociedade. Pensei que um

observatdrio seria um bom local para explorar esse lado.

3. Quanto tempo participou/participa do projeto? Quais atividades

exerceu/exerce e por que saiu (se saiu)?
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Participo desde o primeiro semestre da graduacgéo, completando quatro semestres agora.
Fui coordenador da mudancga geral do projeto, mudando seu foco, sua identidade visual,
seu espaco na internet etc. No ultimo semestre de 2015 assumi a coordenadoria geral e
fui editor-chefe do blog do projeto.

4. De que forma o projeto colaborou com a sua formagéo?
Obtive uma visdo maior dos deveres da midia, da ética e da deontologia da profissdo. O

projeto fez grande parte do estudante que sou hoje.

5. Houve alguma repercussdo ou visivel aprimoramento da imprensa
local decorrente da atuacéo do observatorio que participou?
Né&o, pois ndo focamos apenas na imprensa local. Discutimos e escrevemos criticas

sobre os mais variados assuntos e veiculos.

6. Vocé acredita que os observatorios académicos podem contribuir para
a sociedade?
Sim, acredito que o caminho para uma sociedade mais democratica passa pela midia, o
fim dos monopdélios, por exemplo. Os observatdrios sdo parte importante para encorajar

a leitura critica.

7. No seu entendimento ha alguma critica a se fazer em relacédo a propria
atuacao dos observatorios de imprensa académicos?
N&o conheco muitos outros observatérios, mas vivencio uma dificuldade de
coordenacdo, de encorajar os proprios alunos a participar, além do pequeno alcance que

temos.
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CANAL DA IMPRENSA — UNASP

Entrevista 9: Tales Augusto Queiroz Tomaz. Entrevista concedida por email em 09
de janeiro de 2016.

1. O que vocé entende por observatdrios de imprensa académicos?
Sédo veiculos que tem um duplo objetivo: [1] publicar anélises e criticas sobre 0os meios
de comunicacgédo, em geral, e sobre o jornalismo, em particular, mas sempre com uma
tendéncia mais factual, em vez das profundas analises consagradas nas teorias da
comunicacdo; [2] desenvolver nos alunos de jornalismo o olhar critico e autorreflexivo,
que ird dar condicOes a eles de exercer ainda melhor o seu papel como jornalistas no

futuro.

2. Por que vocé se interessou participar de um observatorio de imprensa?
Era uma grande oportunidade de me desenvolver durante a minha graduacdo e ao

mesmo tempo me engajar em algo Util e necessario para a sociedade.

3. Quanto tempo participou do projeto? Quais atividades exerceu e por que
saiu?
Participei cerca de dois anos e meio enguanto aluno de jornalismo, um ano como
repérter e outro ano e meio como editor-assistente. Depois atuei por mais um ano, ja
como professor e na funcdo de editor-chefe. Sai porque desenvolvi mais interesse por

outras areas com o passar do tempo e resolvi me dedicar a elas.

4. De que forma o projeto colaborou com a sua formacgao?
Me ajudou a ver o jornalismo de forma mais critica, e ndo com a visdo dourada que por
vezes a propria imprensa tem de si mesma. Me ajudou também a escrever melhor, mais
rapido e também a editar outros textos com mais qualidade e precisdo. Foi, de fato, uma

grande escola.

5. Houve alguma repercussdo ou visivel aprimoramento da imprensa local

decorrente da atuagdo do observatorio que participou?
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N&o. De fato, nosso veiculo ndo tinha essa énfase local. Mas acredito que, mesmo que
tivesse, nosso alcance ainda era muito restrito para provocar esse tipo de efeito. Agora,
hoje em dia, talvez seja diferente. H& alunos que participaram do Canal da Imprensa
mais recentemente e que hoje s@o jornalistas de veiculos da regido. Eu ndo acompanho,
mas acredito que o trabalho que eles exercem nesses veiculos é impactado pelo que

desenvolveram no Canal da Imprensa.

6. Vocé acredita que os observatdrios académicos podem contribuir para a
sociedade?
Sim, mas ndo se deve esperar deles a "solucdo™ dos problemas do jornalismo. Acredito
que eles produzem material relevante, que deve ficar acessivel ao publico para quando
este tiver interesse de consultar, mas acredito mais no desenvolvimento do proprio
aluno no fazer jornalistico. Ele devera exercer um jornalismo melhor, mais consciente,

no futuro.

7. No seu entendimento ha alguma critica a se fazer em relacdo a propria
atuacao dos observatorios de imprensa académicos?
Apesar de criticos, em muitos deles ainda impera a visdo de que a imprensa é a
"guardia” das liberdades de expressdo, compreensdo que é equivocada. Além disso, é
comum nesses observatdrios haver muito espaco para “teorias da conspiracéo”, que tém
terreno fértil em espacgos considerados “criticos”. Por fim, em muitos deles falta um
trabalho sistematico - um acompanhamento de um tema e/ou de um veiculo ao longo do

tempo, por exemplo. Muitos deles ficam com contribui¢cdes muito pontuais e esparsas.

8. Neste item pode acrescentar quaisquer informacdes que entenda serem
relevantes, mas que por ventura ndo foram contempladas nas perguntas
anteriores.

Nada a acrescentar.
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OBSERVATORIO DA QUALIDADE AUDIOVISUAL — UFJF

Entrevista 10: Guilherme Freire Montijo. Entrevista concedida por email em 2 de
marco de 2016.

1. O que vocé entende por observatdrios de imprensa académicos?
Eu entendo que os observatérios sdo espacos de discussdo e andlise de todos o0s
produtos midiaticos. O intuito é aprimorar a producdo e divulgacdo destes produtos.

Desta maneira, servem como Vvigilantes e repertorio de boas préticas.

2. Por que voce se interessou participar de um observatéorio de imprensa?
Eu achei o Observatério da Qualidade no Audiovisual um projeto muito interessante,

com uma proposta relevante de mostrar que existem boas praticas na televisao.

3. Quanto tempo participou do projeto? Quais atividades exerceu e por que
saiu?

Ja participo ha dois anos. No projeto, eu ajudei a selecionar programas humoristicos da
televisdo, aberta e fechada, desde a década de 60 até a atualidade. Comecamos a
pesquisar a definicdo de humor, com base em diferentes referéncias bibliograficas e a
delinear diferencas entre os programas de humor. Com isso, definimos duas categorias:
0 humor-jornalismo e o humor-ficgdo. Também organizamos o | Simpdsio Internacional
de Literacia Midiatica, reunindo grandes estudiosos do tema. Sai da Iniciacdo Cientifica
devido a falta de tempo para a dedicacdo exclusiva, mas continuo no Treinamento
Profissional, desta vez como o responsavel pela divulgacdo do trabalho realizado,
gerenciando a plataforma hipermidia do Observatorio da Qualidade no Audiovisual e,

mais recentemente, administrando a pagina do Facebook do mesmo.

4. De que forma o projeto colaborou com a sua formacéo?
O Observatério da Qualidade no Audiovisual me permitiu um maior contato com as
boas préticas, possibilitando uma visdo mais critica acerca de tudo que € produzido.
Além disso, tive contato com o tema da literacia midiatica, que me interessa muito. O
Treinamento Profissional, no entanto, foi um desafio que me trouxe grandes

experiéncias profissionais, possibilitando um maior contato com as plataformas
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hipermidias, o WebDesign, o Design Grafico. Este esta sendo 0 meu maior interesse na
graduacéo e pretendo fazer o meu trabalho de concluséo de curso sobre um website com

propostas inovadoras.

5. Houve alguma repercussao ou visivel aprimoramento da imprensa local
decorrente da atuacdo do observatério que participou?

A proposta do Observatdrio da Qualidade no Audiovisual € ser um repertorio de boas

praticas, mas acabou englobando, ao menos na plataforma hipermidia, diversos outros

projetos. No projeto de literacia midiatica, por exemplo, ha uma proposta de uma visdo

mais critica acerca da midia. O foco ndo é muito a "imprensa", se entendermos imprensa

como o conjunto de midias que noticiam.

6. Vocé acredita que os observatorios académicos podem contribuir para a
sociedade?

Com certeza. O Observatorio da Qualidade tem muito a trazer para a sociedade, com as
boas praticas, a andlise das praticas que estdo sendo feitas, o estudo da literacia
midiatica. O intuito é o incentivo e a colaboracao para um processo midiatico mais ético
e critico. Com processo midiatico me refiro ndo somente a producdo, mas também a
recepcdo. A literacia mididtica preza por receptores mais criticos, que recebem,
consomem e agem com a informacdo que recebem, saindo da habitual posicdo de

alienacao.

7. No seu entendimento ha alguma critica a se fazer em relacdo a prépria
atuacdo dos observatorios de imprensa académicos?
Obviamente, deve haver uma autocritica por parte dos Observatdrios. Caso contrario,
eles acabam caindo no erro que eles tentam solucionar que € a falta de analise por cima
da pratica. No Observatério da Qualidade buscamos ao maximo a objetividade,
estabelecendo critérios para todas as analises. Sabemos que a objetividade pura € uma
ilusdo, mas devemos ao maximo buscar a isen¢do de nossas opinides, estabelecendo

estes critérios. Os observatdrios da imprensa nem sempre tém essa preocupacao.
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8. Neste item pode acrescentar quaisquer informacgdes que entenda serem
relevantes, mas que por ventura ndo foram contempladas nas perguntas
anteriores.

Nada a acrescentar.

Entrevista 11: Luma Lais Souza Perobeli. Entrevista concedida por email em 8 de
marco de 2016.

1. O que vocé entende por observatdrios de imprensa académicos?

2. Por que vocé se interessou em participar de um observatorio de
imprensa?
Sempre fui muito curiosa. Saber os porqués de todas as coisas e questionar 0 que eu ndo
concordava faz parte de mim. Também muito me interessei pelo audiovisual,
especialmente o brasileiro. Tenho uma tendéncia muito forte em gostar (e preferir)
aquilo que o nosso pais produz (series, filmes, musicas, etc.) e, aliado a isso,
questionamentos e criticas sempre me vinham a cabeca. “Por qué esse programa ainda
existe?”. “Serd que eles ndo sabem fazer coisa melhor?”. “Como ainda tem gente que
consegue achar graca nisso?”. Essas perguntas permearam minha vida toda, até que no
2° periodo da faculdade a coordenadora do Observatério da Qualidade no Audiovisual
me convidou para fazer parte do projeto, e eu vi ai a oportunidade de solucionar todas
essas minhas davidas e tentar melhorar a qualidade do que nosso pais produz no que

tange o audiovisual.

3. Quanto tempo participou/participa do projeto? Quais atividades
exerceu/exerce e por que saiu (se saiu)?
Integrei o projeto em outubro de 2014, no meu 2° periodo da faculdade. Estou, portanto,
ha 1 ano e 5 meses na equipe do Observatorio.
A metodologia de pesquisa escolhida pelos antigos bolsistas e pela orientadora do
projeto consistiu no mapeamento de possiveis programas de humor da televisao

brasileira desde a década de 60. Quando entrei, estavam finalizando a ficha de avaliagdo
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que seria usada para a analise desses programas, e coube a mim, portanto, contribuir
para a finalizagdo dessa ficha, que se d& por meio da reflexdo da mensagem audiovisual,
e dos planos da expressédo e do conteudo.

Também coube a mim o levantamento e selecdo dos programas de humor da internet,
segundo alguns critérios que definimos, e a criacdo das fichas que seriam usadas para
analisa-los.

Além disso, fiz leituras que enriquecessem meu repertorio cultural e me fizessem
conhecer melhor o projeto, como o livro “Qualidade na TV publica portuguesa: Analise
dos programas do Canal 2”, da orientadora Gabriela Borges; “O Humorismo”, de Luigi
Pirandello; “Uma teoria da parddia: ensinamentos das formas de arte do século XX”, de
Linda Hutcheon; “O riso: ensaio sobre a significacdo do comico”, de Henri Bergson; e
“A televisdo levada a sério”, de Arlindo Machado.

Apos esse estagio de leitura e criacdo, parti para a analise, propriamente dita, dos
programas selecionados. No total, selecionamos 44 programas, sendo 18 da internet e
26 da TV, que no momento estdo em processo de analise por mim e pelas demais

bolsistas do projeto.

4. De que forma o projeto colaborou com a sua formacgao?
Com as atividades realizadas até o momento, foi possivel conhecer e me engajar em
outras areas de estudo (como a da Litaracia Midiatica, por exemplo), assimilar 0s passos
do fazer cientifico, perceber a grandiosidade e importancia do tema estudado e me
enriquecer muito, tanto no sentido pessoal quanto no profissional. Nesses 17 meses na
iniciacdo cientifica, produzi 5 artigos académicos que foram enviados e/ou apresentados
em congressos (como Intercom Sudeste e Intercom Nacional), que me possibilitaram
vivenciar experiéncias engrandecedoras que na sala de aula eu ndo vivenciaria. Em
suma, durante todo esse tempo eu aprendi bastante, tive contato com excelentes

profissionais e adquiri conhecimentos que vou levar para a vida toda.

5. Houve alguma repercussdo ou visivel aprimoramento da imprensa local
decorrente da atuacdo do observatorio que participou?
N&o, pois nosso trabalho € voltado para a producdo audiovisual, € os resultados s6
podem ser vistos a longo prazo. E um processo. Estamos hoje plantando as sementes

que no futuro as proximas geracdes vao colher os frutos.
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6. Vocé acredita que os observatdrios académicos podem contribuir para a
sociedade?
Académicos ou ndo, acho que qualquer observatério tem uma fungdo social muito
importante. Ha nele uma forma de poder que nos permite acompanhar, analisar e
melhorar tudo que lemos, vemos ouvimos e presenciamos em nossa sociedade. Para
mim, um observatorio é tdo importante quanto a prépria existéncia do objeto que esta
sendo observado. Entendo que ndo existe melhora e evolugdo naquilo que ndo ha critica
e avaliacdo. Dai a importancia dos observatdrios de imprensa académicos, que por meio
de metodologias empiricas e minuciosas, baseadas nos estudiosos e autores da &rea,
tecem opinides e percepcdes concretas sobre o objeto que esta sendo avaliado.

7. No seu entendimento ha alguma critica a se fazer em relagdo a propria
atuacao dos observatorios de imprensa académicos?
N&o s6 com relacdo aos observatérios de imprensa, mas também com qualquer pesquisa
de iniciacdo cientifica. Essa experiéncia me fez enxergar como é dificil fazer pesquisa
no Brasil, principalmente na academia. A falta de incentivo e 0s cortes na educagéo
dificultaram o nosso trabalho, que ficou ainda mais acentuado quando no fim do ano
passado o numero de bolsistas para o nosso projeto foi diminuido. Nas viagens para
congressos e eventos, nos desgastamos muito. E dificil ter que arcar com todas as

despesas de uma viagem, que na verdade deveria ser paga pela universidade.

8. Neste item pode acrescentar quaisquer informacdes que entenda serem
relevantes, mas que por ventura ndo foram contempladas nas perguntas
anteriores.

Nenhuma resposta.
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Entrevista 12: Alessandra Bacelar. Entrevista concedida por email em 26 de junho
de 2016.

1. O que vocé entende por observatdrios de imprensa académicos?
Nos ultimos anos tem crescido bastante o surgimento dos observatorios sociais, como
forma de acompanhar alguns segmentos da sociedade no cumprimento das politicas
publicas, em meio a isso surgiram 0s observatorios especificos, como os de imprensa
académicos onde ¢ possivel fazer uma andlise critica das produces jornalisticas dentro
das universidades, debatendo ética, forma, contetdo, estilo, qualidade entre outros
quesitos, buscando construir um senso critico e responsavel acerca da futura profisséo.

2. Por que voce se interessou participar de um observatorio de imprensa?

Dois motivos em especial, um por entender ser necessario essa auto critica sobre o
trabalho que realizo, segundo é uma troca importante entre varias pessoas, € com iSso
podemos verificar a qualidade do que produzimos e onde podemos melhorar.

3. Quanto tempo participou/participa do projeto? Quais atividades
exerceu/exerce e por que saiu (se saiu)?

Esse observatorio que participo esta acontecendo paralelo a um curso de pos que fago e
que termina em novembro desse ano.

4. De que forma o projeto colaborou com a sua formacéo?
Os debates sdo muitos ricos de opinides e conhecimentos, enquanto analisamos 0s
temas exploramos novas possibilidades de coberturas, o que ndo fazer, o que faltou nos
casos analisados e os beneficios e prejuizos gerados.

5. Houve alguma repercussao ou visivel aprimoramento da imprensa local
decorrente da atuacdo do observatorio que participou?
Estamos em construcdo, uma experiéncia nova, mas que entre 0s participantes ja
melhorou sensivelmente a postura e o cuidado em produzir noticias, € um
experimento...

6. Vocé acredita que os observatorios académicos podem contribuir para a
sociedade?
Sim, essa unido de pessoas em prol de uma nova visdo sobre a profissdo e o trabalho
ddo suporte para a construcdo de um profissional mais consciente do seu papel, e sem
contar que proporciona uma responsabilidade social muito grande para quem dele
participa.
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7. No seu entendimento h& alguma critica a se fazer em relacéo a prépria
atuacdo dos observatdrios de imprensa académicos?
Alguns sdo apenas experimentos, e tendem a se perder pois sao feitos por vontades de
alguns, ndo séo institucionalizados e acabam por falta de quem perpetue o trabalho.

8. Neste item pode acrescentar quaisquer informacgfes que entenda serem
relevantes, mas que por ventura ndo foram contempladas nas perguntas
anteriores.

Acredito que o seu trabalho va trazer uma nova luz para esse tema ainda ndo tdo comum
fora das universidades. Os observatorios representam uma ferramenta para a populacéo,
mais ainda ndo se entendeu a dimensao que eles representam.

Entrevista 13: Alecsandre Alves Oliveira. Entrevista concedida por email em 26 de
junho de 2016.

1. O que vocé entende por observatorios de imprensa académicos?
Como a etimologia da palavra remete observatorio, ou seja, observar, para “interferir”, e
no espaco académico torna essa perspectiva, mais atrativa, do ponto de vista
institucional e do arcabouco politico-tedrico, uma vez que € neste campo/espago que ha,

ou melhor permite a construcdo do conhecimento, ou a chancela deste.

2. Por que VOCé se interessou participar de
um observatdrio de imprensa?
O meu interesse surgiu a parti de unir a possibilidade de unir as vivéncias praticas de
atuacdo em conselhos de controles de politicas publicas, representando a sociedade
civil, e desta vivéncia, pude ter contato mais intenso com jornalismo-cidadania-gestao-
coparticipacdo-mediada pelo controle social nos conselhos, e a experiéncia no
OPAJE/UFT, ja demonstrou isso, quando atuamos questionando a aplicacéo de recursos
publicos vai emendas parlamentares destinado para entidades que ndo demonstrou

capacidade operativa-técnica e de gestdo para aplicar tamanho projeto.

3. Quanto tempo participou/participa do projeto? Quais atividades

exerceu/exerce e por que saiu (se saiu)?
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Vai completar um ano em outubro deste ano, na condi¢cdo de estudante de pds
graduacédo (especializacdo), realizamos trés projetos extensdo, o quarto em andamento,
em andamento trés artigos académico, outubro encerra a pds graduacao, ingresso como

professor voluntério (restituir o que recebi), ndo pretendo sair do OPAJE/UFT.

4.  De que forma o projeto colaborou com a sua formagéo?
Tem contribuido para o amadurecimento intelectual, na producdo académica,
profissional (como jornalista e gestor publico) e politico, além do citei acima, ainda
deixamos para OPAJE/UFT, dois produtos (Uma Logomarca e um Manual para o NIT —
Nucleo de Inovacdo e Tecnoldgica), producdo dos académicos do OPAJE.

5. Houve alguma repercussao ou visivel
aprimoramento da imprensa local  decorrente da atuacdo  do observatdrio que
participou?

A maior repercussédo foi a intervencéo dos estudantes em pautar a midia local e regional
sobre o0s recursos destinados via emenda parlamentar para instituicdo que néo
demonstrou capacidade técnica para executar o projeto com o tamanho do aporte de

recursos no valor de R$ 1.000.000,00 (um milh&o de reais).

6. Vocé acredita que os observatorios académicos podem contribuir para
a sociedade?
Sim, desde que tenha autonomia primeiro para agir dentro da prépria instituicdo a qual
faz parte, ou seja, como uma espécie de Controle Interno eu penso que o Observatério

de Imprensa Académico (OIA).

7. No seu entendimento ha alguma critica a se fazer em relacédo a propria
atuacao dos observatorios de imprensa académicos?
Olha ainda ndo tenho elementos fundados para fazer uma critica mais contundente,
sobre o assunto, no entanto, por referéncia e parametro Observatério de Imprensa
Académico da UFT, tenho alguns questionamentos tais como: falta de condicdes de
trabalho, sejam de ordem estruturais, tais como espaco fisico (sala com equipamentos),
falta pessoal, no entanto essas instancias produzem, pesquisas, extensdo e periddicos,

mas ndo sdo valorizados pela Universidade.
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8.  Neste item pode acrescentar quaisquer informagdes que entenda serem
relevantes, mas que por ventura ndo foram contempladas nas perguntas
anteriores.

Penso que falta mais integracdo entre os setores da universidade. Quando se fala em
Universo temos uma va impressdo de que estamos integrados, no entanto estamos nos
“quadrados”, e nao ha comunicac¢ao, em ESPECIAL quando se fala em Observatério de
Imprense Académico, logo esse povo da Comunicacao/Jornalismo d& muito trabalho,
procuram defeito em tudo. E isso faz com que a prépria Gestdo da Universidade
contribuia para sucatear ndo s esses espacos. Mas também 0s cursos de comunicagéo,

isso a0 menos na UFT. Bom acho que é isso.
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